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آیا ما در حال بالا رفتن و پیش��رفت هستیم یا 
اطرافیان ما متوقف شده اند؟

گاه��ی چنان احس��اس خوش��ی داری��م و از موفقیت ه��ای خود 
می گویی��م که انگار بقیه عق��ب مانده اند و ما داری��م می تازیم. ممکن 
اس��ت گاهی بقیه عق��ب بمانند ول��ی  این دیگر دلیل مناس��بی برای 
خوش��حال بودن نیس��ت. برای مثال رقیب دیرینه ما در منطقه یعنی 
ترکیه کمی دچار مش��کل شده و ممکن است با نوع سیاست هایی که 
برمی گزیند با مشکلات بیشتری هم روبرو شود. در این میان تعدادی 
از برنده��ای ب��زرگ اروپایی بی میل نیس��تند جهت رواب��ط خود را از 
ترکیه به س��مت ایران بگردانند. خب آیا این از برتری ما اس��ت؟ یا از 

توقف رقیب؟
بای��د مواظب باش��یم دوب��اره در ش��رایطی قرار نگیری��م که چون 
دره��ای واردات بس��ته ب��ود ه��ر چ��ه می خواس��تیم در ب��ازار داخ��ل 
می فروختیم و این را به حس��اب توانایی خود می گذاشتیم. ما در این 

نوع برداشت بسیار توانمندیم....
نمیدان��م توتنس��تم دغدغ��ه خ��ود را بدرس��تی بیان کن��م یا نه. 
احس��اس عقب ماندگ��ی در بعضی جاه��ا از جمله صنع��ت چیز بدی 

نیس��ت. گاهی در صنعتگران و تولیدکنن��دگان محترم داخلی نوعی 
اعتم��اد به نفس و رضایت می بینم که اثری از نگرانی از فاصله زیادی 

که بین ما کشورهای توسعه یافته وجود دارد در آن دیده نمی شود.
البت��ه دلی��ل آن را می توان حدس زد. کار ک��ردن و کارآفرینی در 
این کش��ور خود هنری بزرگ محس��وب می ش��ود. باقی ماندن بر سر 
کار و ادامه تولید و بروز کردن تولید آن قدر سخت است که به معجزه 
می ماند. بنا بر این کار و فعالیت معمولی و برداش��تن گاهی فقط یک 
گام به جلو به عنوان موفقیتی بزرگ ارزیابی می ش��ود و به نظر می آید 
بای��د به آن افتخار کرد. نمی دانم ش��اید این هم تاثی��ر عملکرد صدا و 

سیما یا اظهارات همیشه پیروزمندانه مسئولان کشور باشد.
در واقع بد جور به خودباوری رسیده ایم. نه این که لیاقت خسته 
نباش��ید را نداش��ته باش��یم. بلکه انگار قله ای را که برای فتح در نظر 
گرفته ایم خیلی بالا نیس��ت. با این ضرب آهنگ پیش��رفت پنجاه سال 

بعد هم به امنیت اقتصادی و فن آوری نمی رسیم.
ما باید بر خواسته های خود پافشاری کنیم و دیگران را وادار کنیم 
به خواس��ته های ما توجه کنند. منظورم از خواس��ته ها، خواسته های 
سیاس��ی نیس��ت. همچنین منظورم از دیگران، کش��ورهای خارجی 
ابرقدرت ها نیست بلکه مسئولان محترم کشور خودمان است که برای 
درک مهم ترین ها در بین مهم ها نی��از به راهنمایی های قدرتمندانه و 

مصرانه دارند.
ما در کل به صنعتگران عزیز کشور خود می گوییم خسته نباشید 

اما لطفا خودشان خیلی باور نکنند.

رضا نورائی
سردبیر

ما بالا می رویم،
یا دیگران پایین می آیند؟

پیام تغییرات  
به اطلاع خوانندگان و اعضای محترم شبکه اطلاع رسانی ماهنامه صنعت بسته بندی می رساند نماد و لوگوتایپ ماهنامه 

صنعت بسته بندی در حال نغییر می باشد.
بنا به توصیه اداره کل مطبوعات داخلی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی از یک سو و راهنمایی های اساتید گرافیک کشور از 

سوی دیگر بر آن شدیم اصلاحاتی در لوگوتایپ مجله انجام دهیم تا هم با نام کامل و ثبت شده هماهنگ باشد و هم از نظر 
طراحی گرافیک ساختار بهتری پیدا کند.

ما در ماهنامه صنعت بسته بندی امیدواریم طرح جدید مورد توجه و استقبال مخاطبان محترم مجله قرار گیرد.
ممکن است به مرور زمان تغییرات و اصلاحات دیگری نیز در لوگوتایپ انجام شود تا به شکل کامل و نهایی خود برسد.

آن چه در حال حاضر ارائه شده حاصل کار و اعمال نظر تعدادی از طراحان گرافیک برجسته کشور می باشد که با دلسوزی و 
علاقه به این ماهنامه در عین وفاداری به ترکیب قبلی لوگوتایپ مجله عهده دار اصلاح و طراحی مجدد آن شدند.

اما در این راستا نظرات نیز شما چراغ راه ما خواهد بود زیرا مسیر کمال، پایانی ندارد و همیشه علاقمند بهتر شدن هستیم.

SANAT       BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE
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اخبار طراحی

 RPC ش��کل ظاهری خوب و مناسب بس��ته ی میان وعده آسان
Superfos از عوام��ل کلی��دی انتخ��اب آن توس��ط گ��روه لیتوانیایی 
Viciunai تولیدکننده موادغذایی برای انواع ماهی سوریمی میله ای 

شکل و سالادهای ماهی است. 
خصوصاً این قاشق ویژه در ترکیب درب بسته موجب شده انواع 
س��الادهای جدید VICI  )که شامل ماهی س��وریمی میله ای شکل با 
میگوها در سس سفید، فیله های شاه ماهی اقیانوس اطلس در سس 
قارچ و ده نوع خوش��مزه دیگر از س��وریمی و شاه ماهی( برای خوردن 
در زمان فعالیت و مش��غله کاری و به عنوان یک همراه مناس��ب برای 

پیک نیک، سفر یا در محل کار ایده آل باشد.
Viciu- مدیر خرید مجموعه بسته بندی گروه Erda Jurgaityte
nai توضیح می دهد که:" ما خواستار نوع جدیدی از بسته بندی برای 
انواع س��الادهای جدیدمان بودیم، که میان وعده غذایی آس��ان210 
میلی لیت��ری ما را به س��وی خود جذب ک��رد. این راه ح��ل در بازار ما 
کام��لًا جدید بوده و یکی از بزرگترین مزایای این بس��ته بندی قاش��ق 
چس��بیده به درب آن اس��ت، که صاف بوده و لمس ک��ردن آن دلپذیر 

است".

همانن��د ظ��رف میان وع��ده آس��ان، قاش��ق به ص��ورت تزریق��ی 
مج��زا  قطع��ه  ی��ک  در  و  به زیبای��ی  اس��ت.  ش��ده  قالب گی��ری 
طراحی شده اس��ت، اس��تفاده از آن لذت بخ��ش ب��وده و به راحت��ی با 
برداشتن برجسب جسب دار در بالای درب  پلاستیکی می توان به  آن 
دس��ت یافت. به علاوه راحتی و مزایا فوق العاده آن، ظرف میان وعده 
آس��ان را دوب��اره قاب��ل بس��تن، محک��م و نگه��داری و ذخیره س��ازی 
آن را چ��ه پر و چه خالی بهینه می س��ازد. این بس��ته موفق به کس��ب 
جایزه محصول خلاقانه انجمن بس��ته بندی موادغذایی ش��ده است و 

هم چنین Scanstar را نیز دریافت نموده است.
ان��واع س��الاد VICI در س��وپرمارکت ها، پم��پ بنزین ه��ا و دیگر 
فروشگاه های محلی در دسترس اس��ت، و علاوه بر لیتوانی در لتونی، 
اس��تونی، لهس��تان، جمهوری چک و در آینده نزدیک، بلغارستان در 

در دسترس می باشد.
بع��لاوه، گ��روه Viciunai در حال برنامه ریزی برای ایجاد س��ایز 
بزرگتر هستند، تا به مشتریان امکان انتخاب بسته بین دو سایز 150 

گرمی و 250 گرمی را بدهد.

قاشق قرارگرفته در درپوش مزیتی برای انواع سالادها
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 RPC Promens صنعت��ی  گ��روه 
و  ب��ه  ف��رد  منحص��ر  ترکیب��ی  بس��ته بندی 
را   Politainer تائی��د س��ازمان مل��ل  م��ورد 
ب��ه تولیدکنن��دگان جه��ت ارائ��ه در طی��ف 
گس��ترده ای از ب��ازار با مزای��ای قابل توجهی 
در پرک��ردن، ذخی��ره ک��ردن و حمل و نق��ل 

محصولات پیشنهاد می دهد.
اندازه ه��ای موج��ود آن از ی��ک تا س��ی 
لیتر می باشد، Politainer شامل یک مخزن 
پلی اتیلنی است که قسمت خارجی آن درون 

یک کارت��ن مقوایی محکم قرارگرفته اس��ت. 
علاوه  بر  این که آزادسازی مواد تا 75 درصد 
در مقایس��ه ب��ا مخزن ه��ای س��خت و محکم 
کاه��ش یافت��ه اس��ت، همچنین بس��ته های 
خال��ی به ص��ورت بس��ته های ص��اف و تخت 
حمل می ش��وند )1440 بس��ته پن��ج لیتری 
می توانن��د فقط در یک پالت قرار بگیرند( که 
این امر ذخیره س��ازی را به حداکثر رس��انده 
و ت��ا حد زیادی اثر حم��ل  و  نقل را هم از نظر 
هزینه و هم زیست محیطی کاهش می دهد. 

RPC Pro-  لالاوه بر این، گروه صنعتی
mens یک سیس��تم منحصر به فرد سربسته 
Polit-  اا ارائ��ه داده ان��د، که ب��ه موج��ب آن

ainer می تواند به طورمس��تقیم به دس��تگاه 
پرکن از طریق رابط های خاص متصل شود، 
که عملیات بدون  زحمت را ارائه داده و خطر 

آلودگی را نیز به حداقل می رساند.
ای��ن ام��ر مه��م اس��ت ک��ه، زمان��ی که 
محصول استفاده می شود Politainer جمع 
می گردد، که این موضوع کمک می کند تا از 
تخلی��ه کامل مخزن با حداق��ل باقی مانده از 
محص��ول اطمینان حاصل نمود. مخزن پلی 
اتیلن جمع شده، به طور کامل قابل بازیافت 

بوده و به تجزیه شدن آن کمک می کند. 
گ��روه صنعت��ی RPC Promens تنها 
ش��رکتی در اروپ��ا اس��ت ک��ه می توان��د این 
سیس��تم منحصر به فرد را ب��ا قابلیت انطباق 
رابط ه��ا در اتص��ال با ملزوم��ات دقیق پرکن 
ب��رای   Politainer ده��د.  ارائ��ه  مش��تریان 
اس��تفاده م��واد گوناگون��ی از جمل��ه م��واد 
ش��یمیایی، جوهرها، م��واد دارویی و غذایی 
 PA/ و مخ��زن آن در م��دل  ب��وده  مناس��ب 

COEX EVOH نیز موجود است. 

DESIGN NEWS

راه حل بسته بندی محصولات 
مراقبت از مو مطابق با مد روز

RPC Bram- بط��ری س��ازگاری  و   ووام 
lages Ocyl در حوزه ه��ای محص��ولات مراقبت 
از م��و از طری��ق انخ��اب آن ها توس��ط گ��روه کائو 
برای محص��ول مراقبت از موی خود با نام تجاری 

Goldwell مورد تایید قرار گرفت.
میلی لیت��ری   Ocyl 125 ش��یک  بط��ری 
اس��توانه ای س��اخته ش��ده از پلی اتیلن مشکی با 
دیسپنسر ) مایع ریز( مشکی متصل به بدنه است، 
ک��ه طراح��ی هوش��مندانه، زیبا و حرف��ه ای آن به 
منظ��ور ارائه تصوی��ری کامل ت��ر و منعکس کننده 
 Goldwell بهت��ر س��رم محافظ��ت از م��وی س��ر

+BondPro  می باشد.
 RPC Bramlage La در  بطری ه��ا  ای��ن 
Roche sur Foron تولی��د می ش��وند. مجموعه 

از جمل��ه  م��واد  از  تع��دادی  ب��ا  Ocyl می توان��د 
پلی اتیل��ن، پلی پروپیلی��ن، پلی اتیل��ن ترفتالات-

گلیکول اصلاح ش��ده و پلی اتیلن ترفتالات ) تهیه 
ش��ده توس��ط پلاس��تیک های RPC M&H برای 
این مواد( مش��خص گردد، و در ده سایز – 300،2
 500 و   50،200،150،125،100،75،50،12

میلی لیتری موجود می باشد.
در ماه می 2016 سرم محافظت از موی سر 
Goldwell BondPro+  درسرتاسر جهان توزیع 
Gold-  ���ده و در کلیه س��الن های آرایش م��وی
well موجود می باشد. فرمول پیشرفته آن با نفوذ 
به داخ��ل مو از الی��اف مو در ط��ول دکلره کردن، 
رنگ ک��ردن و بافتن مو مراقبت نموده و از آس��یب 

دیدن مو جلوگیری می کند.

Politainer مزایای لجستیک بسته بندی

9 ماهنامه صنعت بسته بندی 
شماره 172



ماهنامه صنعت بسته بندی 10
شماره 172

رشد محبوبیت تقویم های کریسمس در 
بخش زیبایی از طریق افزایش عظیم فروش 
آنه��ا در جعبه ه��ای محک��م و خاص ش��رکت 
گروه های جعبه پلارد نشان داده شده است.

از تنه��ا 300 واح��د تولی��دی برای یک 
مش��تری در س��ال 2010، گ��روه جعبه های 
پلارد مس��تقر در لس��تر و ش��رکت خواهرش 
کلارک رابیک��ن در Coalville در این س��ال 
چیزی بی��ش از 22000 واحد برای چندین 

برند مختلف تولید خواهند کرد.
تج��اری  توس��عه  مدی��ر  وارن،  دیوی��د 
شرکت کلارک رابیکن توضیح می دهد که:" 
تقویم های کریس��مس به طور س��نتی با تهیه 
ش��کلات برای ک��ودکان به منظور ش��مارش 
معکوس روزها تا کریسمس در ارتباط است، 
اما در سال های اخیر آنها یک فرمت ایده آلی 
را به اثبات رسانده اند که مصرف کنندگان را 
به راحتی ق��ادر به آزمایش طیف وس��یعی از 
محصولات زیبایی مختلف می نماید درحالی 
ک��ه در همان زمان یک تجربه منحصر  به  فرد 

از گرفتن هدیه در آنها ایجاد می شود". 

ترکیبی از هدیه و آزمایشی ایده آل

قوطی های بدون هوا 
محصولی برای کرم ها 

 RPC از ش��رکت Slimissime برنده جای��زه قوطی شیش��ه ای
  )MBR( بارسلونا توسط مرکز تحقیقات پزشکی و زیبایی Bramlage
 BioChange® ،مس��تقر در آلم��ان برای ک��رم جدید ص��ورت خ��ود

CEA. انتخاب شدند.
 شیش��ه 50 میلی لیت��ری، با تزری��ق دوطرف��ه PMMA همراه با 
سرپوش ABS، ترکیبی از تجربه باز کردن منحصربه فرد با تکنولوژی 
خلاء اس��ت که س��طح بالایی از حفاظت از مواد تشکیل دهنده فعال 
ک��رم در مقابل اکسیداس��یون را فراهم می نماید. بازکردن شیش��ه در 
یک پمپ کاملًا خلاقانه لمس��ی و لغزنده مس��تقر گردیده و پس از هر 
دوز مصرفی برای جلوگیری از ورود آلودگی هوا و خشک شدن بسته 
می ش��ود. پس از اتمام کار و لمس پمپ های لمس��ی و لغزنده به کرم 
اج��ازه می دهند که با نوازش س��اده انگش��ت جدا ش��ده، و یک حس 
لمس جدی��د برای مصرف کنن��ده ارائه داده، و همچنی��ن میزان دوز 

دقیقی از کالا استفاده می شود. 

MBR فناوری عالی در برند مراقبت از پوست و ضد پیری است. 
محصولات ان مطابق با تحقیقات متخصصین پوست آلمان و پزشکان 

زیبایی می باشد.
Mathias Kruse، گرافیس��ت هنری و تولی��دی MBR توضیح 
 CEA می ده��د:" ما به دنبال ظرفی خاص ب��رای محصول جدیدمان
بودیم، و Slidissime خلاقانه راه حلی ایده آل را برای نا فراهم نمود. 
علی الخصوص، ما دوس��تدار ظرافت و زیبایی محصول بودیم، از پمپ 

slider سپاسگزاریم". 

اخبار طراحی
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کلی��د موفقی��ت ای��ن تقویم ه��ا در خلق 
بس��ته بندی هایی ب��ا کیفی��ت ب��الا و ج��ذاب 
است که هم تصویری عالی از محتوای بسته 
منعکس نم��وده و هم به طور موث��ری از آن ها 

محافظت می نماید. 
طراحی ها در طول سال ها از یک جعبه 
چاپ��ی چهاررن��گ س��اده محکم با س��طحی 
بریده ش��ده،  ازپی��ش  درب ه��ای  و  ص��اف 
ب��ه س��اختاری جاه طلبان��ه تکام��ل یافته اند 
همانند دو جعبه لولاش��ده ب��ه یکدیگر برای 
دس��تیابی به اندازه بزرگتر جعب��ه در هنگام 
گش��ودن آن، تلفی��ق گوناگ��ون اندازه ه��ای 
مختلف و اش��کالی میان تهی ب��رای انطباق 
ب��ا بطری های گوناگون، تیوپ ها و عطرها در 

هر مجموعه.
افزای��ش فض��ا ش��امل ارائ��ه لولاه��ای 
درب ه��ا،  روی  ب��ر  بریده ش��ده  پنهان��ی 
روکش های مغناطیس��ی پنهانی و اس��تفاده 
از روبان ها و کاغذهای خاصی در انتهای آن 
است، مانند پوش��ش زرق و برق سرتاسری و 
لمینیت براق، به منظور کمک به ایجاد تاثیر 
بیش��تر آنها از روی قفس��ه ها و تمایز نام های 

تجاری است.

"م��ا  می گوی��د:   David Warren
معتقدی��م رش��د تقاض��ا ب��رای ای��ن گون��ه از 
بس��ته بندی ها ادامه خواهد داشت و درواقع 
م��ا اکن��ون علاق��ه دیگ��ر بخش ه��ای ب��ازار، 
ازجمل��ه پش��م و نوش��یدنی را در ای��ن زمینه 

مشاهده می کنیم. 

طراحان تخصص��ی و تیم تولیدی ما در 
محل ق��رار گرفته اند تا پاس��خگوی تقاضای 
مش��تریان باش��ند". به ع��لاوه ب��ا ایج��اد این 
جعبه ه��ا، پ��لارد می توان��د خدمات��ی کامل 
ب��ا بس��ته بندی جداگانه هر محص��ول درون 
جعبه ه��ا ارائ��ه ده��د و س��پس آن را ب��رای 

مشتریان ارسال نماید.

DESIGN NEWS

ظرف چندمنظوره
ش��رکت صنعت��ی RPC Promens راه حلی برای بس��ته بندی 
چندمنظوره قابل حمل با کاربردهای گوناگون ازجمله موادشیمیایی، 

غذایی و محصولات بهداشتی ایجادنموده است.
این نگهدارنده چندمنظوره منحصربه فرد توس��ط س��ازمان ملل 
به عنوان یک بس��ته ی ترکیبی ب��رای حمل کالاه��ای خطرناک مورد 

تائید قرار گرفته است. 
ظرف چندمنظوره در اندازه های پنج و ده لیتری موجود بوده، و 
شامل یک مخزن LDPE ) پلی اتیلنی با چگالی کم( شفاف درون یک 
محفظه کارتنی از بیرون می باش��د. این ترکیب یک محدوده وس��یعی 
برای برندس��ازی ب��ا تاثیر ب��الا فراهم نموده ، درحالی ک��ه هزینه های 
کلی حمل و نقل کاهش یافته، و مخزن بیش از 75 درصد پلاس��تیک 
کمتری نس��بت به جایگزین س��خت خود مصرف نموده است و فضای 
کمتری در روی پالت را می گیرد. 540 ظرف چندمنظوره پنج لیتری 

و 360 عدد ده لیتری در هر پالت. 

این بس��ته ی بس��یار س��بک همچنین به راحتی قابل حمل بوده 
و ریخت��ن مای��ع را به ص��ورت عالی ب��رای مصرف کننده قاب��ل کنترل 
می نمای��د، ازجمله تخلی��ه کامل محتوا بدون ریخت��ن آن. اندازه های 

گردن آن استاندارد و 31 متر و 45 میلی لیتر است.
انواع لوازم جانبی مانند ش��یرها، درپوش ه��ای پیچی با پلمپ و 
رابط های عالی، می توانند مش��خص ش��وند، و ظ��رف چندمنظوره را 

قادر به سازگاری دقیق با نیازهای مشتریان می نماید.
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DESIGN NEWS

مجل��ه   2015 س��ال  ژوئ��ن  ش��ماره  در 
Flexible Pack- انعطاف پذی��ر  )سس��ته بندی 

ارائ��ه  تحقی��ق  ی��ک  نتای��ج  جزئی��ات   ،)aging
ش��ده که در بخش��ی از آن، از مخاطب��ان درباره 
عل��ت جایگزینی بس��ته های صلب با بس��ته های 
انعطاف پذیر طی س��ه سال گذش��ته سوال شده 
اس��ت. در پاس��خ به این س��وال، دلایلی که میان 
اکثر مخاطبان مش��ترک ب��وده، افزایش بازدهی 
تولید و صرفه جویی در هزینه اعلام شده است. 

قابلیته��ای فوق به هم��راه راحتی و حذف 
یک جزء کلیدی )یعنی نِی(، مزایای اس��تفاده از 
یک پوچ س��رپای تک سِرو با یک نِیِ سرخود بوده 
اس��ت. پوچ SqueezyStraw که برای 8 اونس 

شیر یا دیگر حجمهای مایعات ایده آل است، یک 
تکنولوژی ثبت اختراع شده از گروه بارتون است 
ک��ه در حال حاض��ر منتظ��ر دریاف��ت گواهینامه 

می باشد.
به گفت��ه لیو بارت��ون، رئیس گ��روه بارتون، 
تولید کم هزینه و س��رعت بالا، اس��تفاده آس��ان، 
امحای راحت و حذف نیاز به اس��تفاده از یک نی 

یا فنجان، مزایای چشمگیر پوچ جدید است. 
در م��ورد هزین��ه، بارت��ون برآورد ک��رده که 
هزین��ه کنونی س��اخت ه��ر کارتن کاغذی ش��یر 
نزدی��ک ب��ه 6 س��نت اس��ت. در حالیک��ه هزینه 
س��اخت هر پوچ انعطاف پذیر جدید تنها 4 سنت 
خواهد بود که بر اس��اس تولید 50 میلیون واحد 

یا بیش��تر در یک س��ال محقق می ش��ود. بارتون 
اضاف��ه می کن��د ک��ه تولی��د ب��ا اس��تفاده از یک 
دستگاه FFS افقی با قابلیت دایکات به بهترین 
نحو انجام می شود. بسته ها از فیلم انعطاف پذیر 
کوئِکس )coex( قابل ترموفورم تولید می شوند.

تغییر بسته شیر، از کارتن به پوچ

مل��ی  کمیت��ه   183 ش��ماره  اجلاس��یه  در 
بس��ته بندی ک��ه روز هفت��م ش��هریور برگزار ش��د 
اصلاحی��ه اس��تاندارد ملی ش��ماره 1409 مورد 

تصویب قرار گرفت. 
عنوان کامل این اس��تاندارد عبارت اس��ت 
از: "ظ��روف شیش��ه ای مخص��وص بس��ته بندی 
مواد غذایی و آش��امیدنی-ویژگی ها و روش های 

آزمون" 
یادآور می ش��ود اس��تاندارد 1409 در سال 
1393 بتصویب رس��یده و اصلاحیه آن تنها پس 
از دو س��ال پیشنهاد ش��ده و در کمیته ملی مورد 

بررسی قرار گرفته است.
در بخ��ش ه��دف اس��تاندارد 1409 آم��ده 

است:
ه��دف از تدوی��ن ای��ن اس��تاندارد، تعیی��ن 
نمونه ب��رداری،  آزم��ون،  روش ه��ای  ویژگی ه��ا، 
بس��ته بندی و نش��انه گذاری ظ��روف شیش��ه ای 
جه��ت بس��ته بندی و نگه��داری م��واد غذای��ی و 

آشامیدنی می باشد.
همچنی��ن دامن��ه کارب��رد ای��ن اس��تاندارد 

چنین تعریف شده است:
دامن��ه کارب��رد این اس��تاندارد ب��رای انواع 
ظ��روف شیش��ه ای دهان گش��اد و دهان باری��ک 
و غی��ره ک��ه ب��رای بس��ته بندی م��واد غذای��ی و 
و  ق��رار می گیرن��د  اس��تفاده  م��ورد  آش��امیدنی 
نی��ز ظ��روف شیش��ه ای مخص��وص بس��ته بندی 
الکل های طبی و الکل های تقلیبی کاربرد دارد.

مل��ی  کمیت��ه   181 ش��ماره  اجلاس��یه  در 
بس��ته بندی که روزبیست و سوم ش��هریور برگزار 
شد اس��تاندارد ملی جدیدی در زمینه پرتودهی 

مورد بررسی و تصویب قرار گرفت. 
عنوان کامل این استاندارد عبارت است از: 
"بسته بندی- انتخاب و استفاده مواد بسته بندی 

برای  مواد غذایی تحت پرتو"
ریی��س کمیس��یون تدوی��ن این اس��تاندارد 
مرتضی شهرس��تانی از سازمان غذا و دارو و دبیر 
آن فران��ک نعیمیان از پژوهش��گاه عل��وم و فنون 

هسته ای سازمان انرژی اتمی بودند. 
در بخش هدف این استاندارد آمده است:

- ه��دف از تدوی��ن ای��ن اس��تاندارد ارائ��ه 
اطلاعات��ی درخص��وص انتخاب و کارب��رد مواد و 
اقلام بس��ته بندی مواد غذایی که تحت پرتوهای 
یون س��از )گاما، ایکس و ی��ا باریکه الکترون( قرار 

می گیرند، می باشد. 
- ای��ن اس��تاندارد الگوی��ی جه��ت کم��ک 
ب��ه تولیدکنن��دگان و کارب��ران بس��ته بندی های 
م��واد غذای��ی در انتخاب بس��ته بندی می باش��د 
ک��ه مطابق با اس��تانداردهای مربوط��ه و تاییدیه 

مراجع ذیصلاح  باشد.
همچنی��ن در بخش��ی از دامن��ه کاربرد این 

استاندارد آمده است:
- این اس��تاندارد مق��ررات و چارچوب های 
ملی مرب��وط به انتخ��اب مواد بس��ته بندی برای 
نگه��داری م��واد غذای��ی در حی��ن پرتوده��ی را 
مش��خص می نماید؛ ولی تم��ام قوانین مربوط به 
انتخاب و اس��تفاده از موادبسته بندی برای مواد 

غذای��ی که تح��ت پرتو ق��رار می گیرند را ش��امل 
نمی شود. 

- ای��ن اس��تاندارد برای م��وارد ایمنی مواد 
غذای��ی مرتب��ط با اث��رات هم افزای��ی پرتودهی و 
بس��ته بندی به منظور افزایش زم��ان انبارمانی یا 

کیفیت مواد غذایی کاربرد ندارد. 
 )GMP( بخش��ی از ش��رایط خ��وب تولید -
ب��رای پرتودهی مواد غذایی بس��ته بندی ش��ده، 
انتخاب صحیح مواد و اقلام بسته بندی می باشد. 
- ای��ن اس��تاندارد ب��رای بررس��ی اث��ر مواد 
بس��ته¬بندی ب��ر ایمن��ی و کیفیت م��واد غذایی 
پرتودیده به منظور کنترل تکثیر عوامل بیماری زا 

کاربرد دارد. 
- ای��ن اس��تاندارد ب��رای م��واردی از قبیل 
جلوگیری از آلودگ��ي مجدد و به تاخیر انداختن 
زم��ان رس��یدگی محص��ول و ی��ا افزای��ش زم��ان 

انبارمانی مواد غذایی به کار می رود. 
- این استاندارد برای انواع بسته بندی های 
مواد غذایی ش��امل بسته بندي های انعطاف پذیر 
)مانند: فیلم های تک لای��ه هموپلیمر و کوپلیمر 
و فیلم ه��ای چن��د لایه کواکس��ترود و لمینیت( و 
بسته بندي های سخت )مانند: ظروف پلی اتیلن 
پلی پروپیل��ن(  و  پلی اتیل��ن   ،)PET( ترفت��الات 

کاربرد دارد.
- این استاندارد در مواردی که از پرتودهی 
ب��ه  عنوان فرآیند کمکي  برای تولید بس��ته بندی 
یا سترون سازی اقلام بسته بندی که حاوی ماده 
غذای��ی نمی باش��ند اس��تفاده می ش��ود، کاربرد 

ندارد. 

تصویب اصلاحیه 
استاندارد ملی 

1409 در زمینه 
ظروف شیشه ای

تصویب یک استاندارد ملی جدید
در زمینه پرتودهی 

اخبار طراحی



13 ماهنامه صنعت بسته بندی 
شماره 172

20
16

-1
1-

15
 in

te
rp

ac
k 

20
17

_I
ra

n_
Im

ag
e_

21
0 

x 
28

5 
+ 

5m
m

_S
an

at
 B

as
te

ba
nd

i_
4c

_5
34

4

Fujan Rahbaran Aati Co. Ltd.

Unit 20, 4th floor, Mowj tower

No. 11 Sarafraz Ave. _ Beheshti Ave.

1587653146 _ Tehran _ Iran

Tel.: +98 21 8874-4033 _ Fax: +98 21 8850-2702

penkarn@fujanaati.com _ www.fujanaati.com

EVERY 
 INNOVATION 
 HAS ITS 
  STARTINGPOINT
 DÜSSELDORF, GERMANY
 04 –10 MAY 2017

INTERPACK.COM

PROCESSES AND PACKAGING
LEADING TRADE FAIR

2016-11-15 interpack 2017_Iran_Image_210 x 285 + 5mm_Sanat Bastebandi_4c_5344.indd   1 26.09.16   09:10

www.iranpack.ir    09359901019 - 021 66713398 - 021 66711604

14 تا 20 اردیبهشت 1396 دوسلدورف، آلمان

با من همراه شو
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اخبار مواد و محصولات

شرکت اِلو پک Elopack بسته بندی جدید برای محصولات ضد 
عفونی شده  با طراحی بی نظیر و با ویژگی های کاربردی را راه اندازی 
کرد. اکس-گرانینی فنلاند که یک ش��رکت آب میوه در اروپا اس��ت و 
پیورپک جدید و کارتن اس��تریل شده را با دوباره راه اندازی کردن آب 

میوه مشهور خودش نکتار مارلی در اکتبر امسال معرفی می کند.
Pure-Pak® Sense Aseptic بس��ته مقوایی اسپتیکی است 
ک��ه ویژگی های مش��ترکی از فرم و کارک��رد را نمای��ان می کند.مانند 
پیچش آس��ان کارتن اج��ازه فشرده س��ازی قابل توجه��ی را در تولید 
ایجاد می کند و درجنگ پسماندهای غذایی کارآمد است و گستردن 

راحت کارتن ها حجم پسماند و بازیافت را کاهش می دهد.
طراحی متقارن که س��ایزهای مختل��ف درب بطری ها را در خود 
ج��ای می ده��د، کارتن ی��ک چفت بالای بال��ه دارد در نتیجه ش��کلی 
زیب��ا می س��ازد که تصوی��ر برند را در قفس��ه ارتق��ا می دهد.همچنین 
باله بالایی م��ی تواند برای ردیابی و ارتباط بهتر و رس��اندن پیام های 

تبلیغاتی و مزایای محصول چاپ شود.
Pure-Pak® Sense Aseptic ه��ر دو ب��ا اولی��ن ناحی��ه قابل 
لم��س دربالای بس��ته  متفاوت  به نظر می آید و احس��اس می ش��ود و 
هن��گام در دس��ت گرفتن و ریختن  مش��تریان تجربه لامس��ه خواهند 

داش��ت.   Pure-Pak® Sense Aseptic کارتن ضد عفونی ش��ده 
جدی��د آخرین اخت��راع الوپک اس��ت و در حال تحقیقات و گس��ترش 
بیشتر برای ارتقا ارزش بس��ته بندی کاغذی است. پک-پاک ،کارتن 
ضد عفونی ش��ده در کنار پک-پاک جدید با سیستم ضدعفونی شده 
تکنول��وژی ماش��ین پرکن پی پ��ی ای الوپ��ک اجرای قاب��ل اعتماد و 

کارامد و تولید انعطاف پذیری را ارائه می کند.

Elopack بسته مقوایی اسپتیک جدید از

فیلم حلال در آب برای 
محصولات آرایشی و بهداشتی

مونوس��ول، کوراری اتحادیه فیلم دبلیو اس و تکنولوژی جهانی و 
مدیر خلاق در سیس��تمهای تحویل حلال آب، تکنولوژی جدید فیلم 
حلال در آب  را برای مراقبت فردی و صنایع آرایشی معرفی می کند.

ای��ن درج��ه غذایی،فیل��م ح��لال در آب اس��تفاده از محصولات 
مراقبت ش��خصی و تولیدات آرایشی را آسان تر می کند.همچنین آن 
یک مورد مناسب و پایدار در مقایسه با راه حل های جدید ارائه میکند.

کیسه های از قبل اندازه گیری شده ای که از جدیدترین حلال فیلم  
س��اخته شده اند و هنگامی که در آب قرار میگیرند محتوی شان را از 

دست می دهند.این فیلم شفاف، بی مزه و بی بو است.
مونوس��ول فیلمهای حلال در آب را به برای محصولات آرایش��ی 
و بهداش��تی و کاربرده��ای متن��وع در غرف��ه نمایش��گاه بی��ن المللی 

بسته بندی در مککرومیک شیکاگو،آمریکا نمایش می گذارد.

SIG نفوذ
Combibloc

در بزرگترین بازار
آمریکای لاتین

ش��رکت SIG Combibloc برزی��ل خری��دار جدی��دی را پی��دا 
کرده است.کواپرس��ته، ش��رکتی در غرب برزیل تاسیس شده است.
کواپرس��ته در ماش��ین ه��ای CFA512 پایه گ��ذاری ش��ده اس��ت ت��ا 
محص��ولات ش��یر UHT را که متعلق به نام تجاری ترا ویوا هس��تند را 
در کارتن های1000 میلی لیتری  بس��ته بندی کند.بخشی از اهداف 
کواپرس��ته بهینه س��ازی هزینه های تولی��د و ارائه غ��ذا در قیمت های 

متعادل است. 
اخیرا ماش��ین پر کن جدید راه اندازی شده CFA512 از شرکت 
س��یگ کامبیبل��وک توانایی پر کردن 12000 کارتن در هر س��اعت با 
انعطاف پذیری و کارآمدی بالا، مصرف حداقلی آب و انرژی و پسماند 
ک��م را دارد.همی��ن که بس��ته ها پر ش��دند،یک ماش��ین حم��ل پالت 
اتوماتی��ک تضمی��ن می کند که همه چیز به روانی و درس��تی در تمام 
بخش ها در حال انجام اس��ت. این ترتی��ب خط تولید جدید به معنی 

تقویت عظیم بهره وری کواپرسته می باشد.
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اخبار مواد و محصولات

مصرف کنن��دگان ماش��ین های چاپ راپیدا از جوهرهای تس��ت 
ش��ده بهره من��د هس��تند. در 8 نوامب��ر KBA و گ��روه Flint  توافق��ی 
استراتژیک را امضا کردند.این معامله به استفاده جهانی مرکب های 
متداول گروه Flint با ماش��ین های چاپ با عملکرد بالای KBA رپیدا 
اش��اره دارد.مرکب های توصیه شده با کیفیت س��یل KBA می تواند 

توسط شبکه تجاری فلینت فراهم شود.
KBA مرکب ه��ای مختل��ف فلین��ت Flint را ب��رای کاربرده��ای 
No- )تتف��اوت توصیه می کند،ب��ه عنوان مثال: برای چاپ مس��تقیم 

vavit F700  ب��ر پایه روغن معدنی ی��ا Novavit F950 بر پایه روغن 
 Novavit F1000(اف 950 کامل، چاپ بسته بندی عمومی )گیاهی
وین بیو(، بس��ته بندی غذا)نواس��نس پی 660 پرمی��وم( و تعدادی از 

کاربردهای ویژه مانند  لایه غیر قابل جذب یا برای کار سریع .
اس��تفاده کنندگان راپیدا کس��انی که مرکب های چاپ مشابه را 
از گ��روه Flint انتخاب می کنند از ثروت و تجربه سیس��تم های مرکب 

انحصاری KBA بهره مند می شوند. تمام جوهرها موضوع تست پایدار 
هستند و جایی که ضروری است تغییر دادن اختصاصی برای تسریع 
ماش��ین های چاپ راپیداس��ت.خروجی به طور پایداری بالا وکیفیت 
چاپ قابل تکثیر و روند استانداردسازی آن در درجه جدیدی افزایش 

یافته است.
دری��ک وینکل��ر ، رئی��س تکنولوژی چ��اپ ورق��ی در ک.ب.آ: ما 
نتای��ج فوق الع��اده و پای��داری را در جوهره��ای چاپ از گ��روه فلینت 
کس��ب کرده ای��م. نه فقط در اتص��ال با رتبه مرکب رای��ج خود بلکه در 
آزمایش ه��ای پیش��رفته دوره ای در ح��وزه بس��ته بندی، اقتص��ادی و 

کاربرد چاپ پیوسته یا چاپ لیبل.
وقتی یک محصول انتظارات بالای ما را برآورده کند، ما آن را به 

 همــکـاری KBA و Flint  Group  بر جوهرهای متداول

برای ش��فافیت بالا در ظروف منحنی ش��کل و فشردنی، شرکت 
UPM Raflatac در حال حاضر Raflex Pro را معرفی نموده است. 
فیلم انعطاف پذیر پیش��رفته ب��رای کاربرد در جایی ک��ه پلی پروپیلین 

بیش از حد سخت و محکم باشد.
ای��ن ماده منعطف به خان��واده فیلم های ش��کل پذیر Raflex در 
کن��ار Raflex MDO پیوس��ته اس��ت، دارای کارای��ی ب��الا و راه حلی 
طراحی ش��ده سازگار با محیط زیس��ت برای ظروف فشردنی است که 

فبلًا متکی به مواد برچسب زنی پلی اتیلنی بوده است.
مزایای زیاد فیلم

فیلم ها قابلیت ها، ثب��ات و جنبه های بصری خود را حتی زمانی 
ک��ه در مع��رض رطوب��ت، آب، موادش��یمیایی،گریس،روغن و ی��ا نور 
فرابنفش باشند حفظ می کنند، به انها مزیتی فراتر از سطوح برچسب 
کاغذی می دهد. انتخاب های س��نتی پلی پروپیلین برای ش��فافیت و 
ی��ا پلی اتیلن برای انعطاف پذیری، مطابق ب��ا نیازها به منظور انتخاب 
بین استحکام های بس��یار متفاوت آنهاست. فیلم های Raflex کمک 
می کند که شکل پذیری از طریق ترکیب بهترین خواص پلی پروپیلین 
و پلی اتیلن در یک ماده مجزا جلوگیری به عمل آید.- این فیلم ها هم 
قابلیت شکل پذیری و هم ش��فافیت بالا برای طیف وسیعی از ظروف 

ارائه می دهد. 
شفافیت بالا برای ظروف منحنی شکل 

برای مصارفی که پلی پروپیلین ممکن اس��ت بسیار سخت باشد، 
Raflex Pro کیفیتی بالا ارائه داده، نباید به دنبال برچس��ب بر روی 
ظروف منحنی و فشردنی بود، ترکیب فوق العاده روشن، سطح بسیار 

براق با شکل پذیری خوب ارائه می دهد. 
این محصول برای مصارف خانگی و مراقبت ش��خصی، غذایی، 
و نوش��یدنی ها مناسب بوده و ، دارای ثبات شیمیایی حتی در شرایط 

چالش برانگی��ز اس��ت. Raflex Pro ب��ه ان��دازه پلی پروپیلین نازک و 
سبک بوده و نتایج چاپ روی آنها حتی بدون روکش خوب می باشد.

ظاهر بدون برچسب یرای مصارف فشردنی
Raflex MDO ب��رای مص��ارف فش��ردنی همانن��د محص��ولات 
مراقبت خانگی و ش��خصی که به طور س��نتی متکی به پلی اتیلن بوده 
ایده آل اس��ت، آن یک ظاهر بدون برچسب و شفاف با انعطاف پذیری 
عال��ی ارائه می ده��د، درحالیکه س��ختی بالای آن در جهت ماش��ین 
عملک��رد توزیع خ��وب آن را تضمین می کند. همانط��ور که آن به طور 
وی��ژه ای نازکتر از پلی اتیلن ب��وده منجر به به��ره وری بالاتر در تبدیل 
برچس��ب و توزیع به وسیله ساخت برچس��ب های بیشتر در هر رول با 
تغیی��رات کمتر می ش��ود. Raflex MDO همچنی��ن دارای ثبات در 

چاپ بوده و بدون روکش هم می تواند چاپ شود. 

فیلم شکل پذیر جدید فراترکیبی، بهترین شکل از 
پلی پروپیلن و پلی اتیلن در یک ماده مجزا 
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مش��تری های خود در سراس��ر دنیا توصیه می کنیم.این استراتژی به 
طور طبیعی با همکاری ش��ریک ما برای خدمت به مشتریان کاربرده 
می ش��ود. مقاومت ه��ای مخصوص��ی ب��رای کاه��ش مص��رف جوهر 
مش��خص شده اس��ت، درخشش رنگی بالا و کنتراس��ت، آماده سازی 
س��اده و روان، در دست گرفتن مناسب وچاپ قابل اعتماد جامدات.
اگرچه همکاری در جهت گس��ترش و استانداردس��ازی سیستم های 
جدید مرکب و به طور طبیعی  از مشتری ها در بخش بسته بندی غذا 

حمایت می کنند.
همچنین با شرکای استراتژیک دیگر، بخش ورقی KBA با گروه 
Flint در پایه جهانی کار می کند.این شامل استفاده از مرکب ها برای 
اج��رای دم��و در مرکز خریداران می ش��ود، در طول آم��وزش در مرکز 

آموزش، در طراحی و سازمان های پیشرفته،در نمایشگاه های تجاری 
و جریانات فروش، و آزمایش ماش��ین های چاپ جدید برای کارخانه، 
همچنین مش��مول مرکب های گروه Flint در ش��روع کیت های چاپ 
و گس��ترش تولید پایدار. به ع��لاوه، متخصصان از دو طرف می توانند 

بفهمند چطور مقدار مشترک قالب آموزشی را تبادل کنند.

MATERIAL & PRODUCT NEWS

 همــکـاری KBA و Flint  Group  بر جوهرهای متداول

در کمیت��ه برنامه ریزی س��ازمان اس��تاندارد و تحقیقات صنعتی 
ده ها اس��تاندارد ملی جدید برای تدوین معرفی شد که بیش از چهل 

عنوان متعلق به کمیته بسته بندی و سلولزی بود.
ادارات کل اس��تاندارد از اس��تان های مختل��ف کش��ور ه��ر کدام 
تعدادی از اس��تانداردهای ملی بسته بندی را در دستور کار خود قرار 
داده بودند که پیش��نهادهای آنان در کمیته برنامه ریزی مورد بررسی 

قرار گرفت و  بیشتر پیشنهادها تصویب شد.
استانداردهای ملی بسته بندی دردست تدوین،

مصوب جلسه دوم شهریور 95:
* الزامات عمومی، ویژگی ها/ ایمنی ماشین های بسته بندی

سازمان استاندارد استان مازندران/ لیلا یوسفی
* ویژگی ها/ کانتینرهای حمل و نقل، اتصالات گوشه و میانی

سازمان استاندارد استان خوزستان/ نجمه شجاع بختیار
* ویژگ��ی و روش آزم��ون/ کیس��ه های حم��ل انعطاف پذیر برای 
حمل و نقل کالاهای خرد مختلف، برای تعیین ظرفیت حمل و حجم
* آیین کار/ حمل و نقل، تدارکات و خدمات، زنجیره های حمل 

و نقل کالاها، تدارک خدمات حمل و نقل بار
* آزمون لرزش تصادفی عمودی/ بس��ته های حمل و نقل پرشده 

و بارهای واحد کامل
سازمان استاندارد استان خوزستان/ سارا داودی

* ویژگی ها و روش آزمون/ کیسه های فریزر پلاستیکی
* ویژگی ها و روش آزمون/ کیسه های پلاستیکی پلی اولفین

پژوهش��گاه اس��تاندارد/ پژوهشکده ش��یمی/ گروه س��لولزی و 
بسته بندی/ فرناز موحدی

استانداردهای ملی بسته بندی در دست تدوین،
مصوب جلسه یازدهم مهر 95:

* روش آزمون/ انتقال بو و طعم از فیلم بسته بندی پلیمری

سازمان استاندارد استان خراسان رضوی/ میترا محمدی
* روش آزم��ون تعیین م��واد قابل حل در آب/ کاغ��ذ و مقوای در 

تماس با مواد غذایی
سازمان استاندارد استان اصفهان/ مریم اسماعیلیان

ماش��ین های  بس��ته بندی،  ماش��ین های  ایمن��ی  راهنم��ا/   *
بسته بندی کمکی )ثانویه( و دسته کردن

سازمان استاندارد مازندران/ پریوش مداح
* روش آزمون مکانیکی برای سیس��تم های بسته بندی مقاوم در 

برابر کودک با قابلیت بستن مجدد
* روش آزمون/ بررسی قطب سنجی نوری ظروف شیشه ای

* ویژگی ها/ میزان دستکاری در بسته بندی محصولات پزشکی
* آیی��ن کار/ کدگ��ذاری محتوی��ات فهرس��ت موجودی ه��ا برای 
محموله ه��ای کالاه��ای خانگ��ی و ام��وال ش��خصی/ قس��مت اول: 

کدگذاری عددی فهرست موجودی ها
* ویژگی ها/ کانتینرهای حمل و نقل/ قسمت اول: طبقه بندی، 

ابعاد و ظرفیت های اسمی
سازمان استاندارد استان خوزستان/ خلیل محسنی

* ویژگی ها/ بطری های پلی اتیلنی
پژوهش��گاه اس��تاندارد/ پژوهشکده ش��یمی/ گروه س��لولزی و 

بسته بندی/ فرناز موحدی
* روش آزم��ون و ویژگی ها/ مقررات کلی فیلم های پلاس��تیکی 

مورد استفاده در بسته بندی مواد غذایی
شرکت پاک بنیان البرز/ زهرا علمی زاده

توج��ه: کارشناس��ان و خب��رگان در موضوعات ب��الا می توانند با 
مجری تدوین هر اس��تاندارد ارتباط برقرار کرده و آمادگی خود برای 

مشارکت در تدوین استاندارد مربوطه را اعلام کنند.

استانداردهای ملی جدید برای بسته بندی
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شرکت صنایع بس��ته بندی شیرزاد دس��تگاه پالتایزر محصولات 
شیشه ای را بر اساس سفارش دریافتی به بازار عرضه کرد. در ادامه با 

مکانیزم این دستگاه جدید آشنا می شوید.
شیش��ه خالی )ج��ار یا بطری( پس از خ��روج ازگرمخانه وارد میز 
ترافیک )2+1( می شود و از آن جا وارد نوار تک لاین می گردد در طول 
مسیر نوار تک لاین سیس��تم کنترل کیفیت بصورت دستی و چشمی 

انجام می پذیرد سپس وارد دستگاه پالتایزر می شود.
در دستگاه پالتایزر شیشه ها در دو ردیف و با توجه به عرض پالت 
مورد اس��تفاده ردیف ش��ده و ب��ه تعداد ردیف مورد نظ��ر روی نوار دپو 
جمع می ش��وند. س��پس کلاف عم��ودی پایین آمده و تمام شیش��ه ها 
را در ح��ود ج��ای می دهد و با فعال ش��دن سیس��تم تنظیم شیش��ه ها 

عملیات انتقال شیشه ازنوار به سینی آغاز می شود.
ب��ا تکمیل انتقال کلاف بالا رفت��ه و در طبقه مورد نظر روی پالت 
چیده می ش��ود س��رعت این دستگاه بس��ته به نوع و شکل محصول تا 

یک طبقه در دقیقه خواهد بود.

راه��کار ش��رکت طرس��ام ب��رای کاهش هزین��ه ی بس��ته بندی و 
آسودگی صادرات محصولات تولید داخل

1-ظاهر مناس��ب محصول و این که محصول تولید ش��ده چگونه 
و با چه ظاهری به دس��ت مصرف کننده برس��د , به جهت پایین آوردن 
ریس��ک از دس��ت دادن بازار و هزینه آماده س��ازی محصول برای بازار 

مقصد، بسیار اهمیت بالایی دارد.
2-همان ط��ور که می دانی��د زیبایی محصول ش��ما در بازارهای 
داخل��ی هم��واره حای��ز اهمیت بوده و هس��ت. چ��را که ظاه��ر زیبا و 
مناسب محصول است که در نگاه اول باعث جذب مشتری می شود.

3-ب��ه منظور ص��ادرات در بازاره��ای خارجی علاوه ب��ر دقت بر 
ظاهر مناسب محصول، باید به ارایه ی اطلاعات کارامد از محصول به 
زبان مش��تری، کاهش هزینه های آماده س��ازی و بسته بندی محصول 

نیز دقت نمود.
4-یکی از بهترین ش��یوه های ارایه محصول با ظاهری مناس��ب 
ق��رار دادن آن در ی��ک کاور ی��ا جعب��ه ی  زیب��ا اس��ت ک��ه ب��رای اکثر 

محصولات کاربرد دارد.
5-در کارخانه ه��ای تولیدی کش��ورمان قراردهی محصولات در 
کاور ی��ا جعبه های مقوایی به روش س��نتی و توس��ط کارگران صورت 
می گی��رد. ای��ن امر موج��ب کاهش س��رعت  و بازده تولی��د - افزایش 
هزینه های تولید  و مواجه ش��دن با مشکلات مربوط به نیروی انسانی 

می شود.
6-ب��ه طور میانگی��ن کارخانه ه��ا در انتهای خط��وط تولید خود 
20 نف��ر نیروی انس��انی جهت این امر ب��ه کار می گیرند که با توجه به 
هزینه های نیروی انس��انی و مشکلات ناشی از آن در تولید بهتر است 

روش مناسب تری را برای تولید مداوم و بدون دردسر در نظر گرفت.
7-ح��ال با توج��ه به نی��از  تولیدکنن��دگان محص��ولات غذایی و 

داروی��ی به بس��ته بندی ثانویه با هزین��ه و زمان کمتر، بهتر اس��ت این 
بس��ته بندی به روش اتوماتیک و با اس��تفاده از دس��تگاه های مناسب 

صورت گیرد.
8- ل��ذا ش��رکت طرس��ام بابهره گی��ری از تکنول��وژی و س��ال ها 
تجربه ی س��اخت دس��تگاه کارتونینگ، محصول جدید خ��ود را با نام 
کاورگذار)T1930( ارائه نمود که با بازگش��ت س��رمایه کمتر از 7 ماه، 

سود تولید شما را افزایش می دهد .
این دس��تگاه با سرعت بالای خود می تواند تمام موضوعات فوق 

را پوشش داده و معادل 20 نفر نیروی انسانی تولید داشته باشد.

پالتایزر شیشه شیرزاد

T1930 راهکار شرکت طرسام برای کاهش هزینه ی بسته بندی

لینک فیلم دستگاه
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با تواف��ق بعمل آمده بین کمپانی ه��ای KHS و LiquiForm که 
بلافاصله هم اجرایی شده اس��ت، ای��ن دو کمپانی که هریک در زمینه 
تولید بطری های پلاس��تیکی فعال بوده و  فن آوری های جدیدی را در 
این زمینه به ثبت رس��انده اند،   برروی ای��ده نوآورانه و کاملًا متفاوتی 
در تولید بطری  پلاس��تیکی و پرکردن آن با محصولات آشامیدنی تنها 

در یک  ماشین متمرکز گردیده اند. 
ب��ا امضای این توافق بین کمپانی ه��ای KHS و LiquiForm که 
در تاری��خ 8 نوامبر 2016 صورت گرفت، دوکمپانی در جهت توس��عه 
تکنولوژی س��اخت سیس��تم های فرم دهی و پرکنی کام��لاً  نوآورانه ای 
هم��کاری خواهندکرد تا دو  فرایند تولید بطری در دس��تگاه بادکن و 
پرکردن آن در دس��تگاه فیلر  را که در حال حاضر در دو ماش��ین مجزا 
ص��ورت میگیرد، تنها در یک ماش��ین انجام پذیر باش��د. این فن آوری 
جدید در واق��ع جایگزین فرایند رایج تولید بطری بصورت کشش��ی-
دمش��ی )stretch blow molding( خواهد ش��د. با همکاری این دو 
کمپان��ی و به اش��تراک نه��ادن نتایج حاصل از س��الها تحقیقات برای 
دس��تیابی به یک چنین فن آوری پیش��رفته ای، گامی بلند در صنعت 

پرکنی و بسته بندی محصولات آشامیدنی برداشته خواهد شد.  
به گفت��ه آق��ای Frank Haesendonckx  مدی��ر بخش فروش 
و تکنول��وژی KHS Corpoplast، ای��ن هم��کاری  در الگوی صنعت 
تولی��د آش��امیدنی تغیی��ر ایجاد ک��رده و تکنول��وژی LiquiForm کل 
زنجیره تولید را دگرگون خواهد نمود. درحال حاضر، تولیدکنندگان 
محص��ولات آش��امیدنی ک��ه تولی��دات خ��ود را در بط��ری PET ارائه 

می کنند،  نخست طی فرایندکششی-دمشی پریفرم ها با استفاده از 
هوای فش��رده بطری ها را در ماشین بادکن تولید میکنند و در مرحله 
 LiquiForm بعد ظروف بادش��ده از محصول پر میش��وند. تکنولوژی
ای��ن امکان را فراهم خواهد کرد که  تولید بطری و پرکردن آن در یک  
مرحل��ه صورت گیرد . به این ترتیب مایعی که باید طی فرایند پرکنی 
در ظ��رف پرش��ود، نق��ش عامل ش��کل دهنده بطری را ه��م عهده دار 
خواهد بود. این تکنولوژی نوین هم اکنون در مرحله پیشرفته ای قرار 

دارد.
آقای Haesendonckx  می افزاید،"مزایای این سیس��تم برای 
تولیدکنندگان آش��کار اس��ت، ن��ه تنها ب��ا LiquiForm مرحله پرکنی 
اضاف��ه و غیرضروری خواهد بود بلکه مش��کلات تامین منابع از قبیل 
هوای فش��رده و برق نیز مرتفع میگردد. همچنین با توجه به استفاده 
از یک ماش��ین بجای بلوک بادکنی-پرکنی استاندارد در فضای مورد 

نیاز برای خط تولید نیز صرفه جویی میشود."
KHS روند توسعه را سرعت می بخشد

کمپان��ی KHS ک��ه در ف��ن آوری PET  از جمله پیش��گامان این 
صنعت ش��ناخته میش��ود، در کنار دیگران، برای دس��تیابی به چنین 
ف��ن آوری پیش��رفته ای س��الها ب��ه تحقیق و ت��لاش پرداخت��ه و حقوق 
مالکیت صنعتی خود را نیز به ثبت رسانده که در توافق نامه با کمپانی 
LiquiForm درج ش��ده اس��ت. این همکاری دو جانبه، مس��یر پیش 
روی مشتریان برای بهره مندی از این فن آوری جدید در آینده نزدیک 

را هموار می سازد. 

حاصل همکاری کمپانی های
:LiquiForm و KHS

فن آوری ابداعی
در تولید بطری های 

پلاستیکی

کتاب کارتن و مقوا
کتاب کارتن و مقوا از مجموعه هشت گانه

کتاب های مبانی فن آوری بسته بندی
این کتاب همچون سایر کتاب های مجموعه مبانی فن آوری بسته بندی با زبانی ساده و صحیح، 

دانش کاربردی تولید کاغذ و مقوا و صنایع مرتبط با آن همچون ساخت کارتن و جعبه های مقوایی 
و موضوعات مربوط به آن را توضیح می دهد.

داشتن و مطالعه این کتاب برای همه کسانی که با کاغذ و مقوا سر و کار دارند مفید می باشد.

یک ویژگی بارز کتاب های مبانی فن آوری بسته بندی، روش بیان مباحث فنی است
که بخوبی می توان از آن برای انتقال مفاهیم و روش ها به دیگران استفاده کرد.

این کتاب با حمایت مالی شرکت گلوکوزان)سهامی عام( به چاپ رسیده است.

SANAT BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C
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مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)
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اثر  والتر سُرُكا
ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي
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فن آوري
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حامي مالي اين كتاب

پديدآورندگان
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Xaar 502 جدی��د از خان��واده ه��د پرین��ت ارائه دهنده س��طح 
بالای��ی از کیفی��ت و انعطاف پذی��ری ب��رای رمزگ��ذاری و برنامه های 

شماره گذاری.
Xaar plc، پیش��رو در صنعت فناوری جوهر افش��ان، خوش��حال 
 greyscale از خان��واده Xaar 502 اس��ت که راه ان��دازی محص��ول
piezoelectric هدپرین��ت قط��ره ای در زم��ان مورد نیاز ب��ا عملکرد 
بالا طراحی ش��ده برای طیف گس��ترده ای از کاربردها را اعلام نماید. 
 Xaar 502 GS15 O اولین نس��خه ارائه ش��ده از خانواده هدپرینت

مناسب برای رمزگذاری و برنامههای شماره گذاری می باشد.
هدپرین��ت Xaar 502 GS15 O، ب��ا نیازه��ای س��ازندگان در 
توسعه ماشین آلاتشان برای چاپ باکیفیت بالا در مراحل آخر معرفی 
محصول مانند متن، اطلاعات محصول، بارکدها و گرافیک ها بر روی 
بس��ته بندی ثانویه یا مس��تقیماً بر روی ش��کل محصول و بس��ته بندی 

اولیه مواجه شدند.
راه اندازی این هدپرینت، که نشانگر تعهد XAAR به رمزگذاری 
و شماره گذاری است، یک تغییر مرحله ای در فناوری تعریف محصول 
ب��ا ترکی��ب قابلیت های  binary و  greyscale ب��ر روی یک نوار پهن 
)70/5 میلیمت��ر( هدپرینت به منظور ارائ��ه آخرین انعطاف پذیری به 

کاربران ایجاد نموده است.
با توانایی چاپ قطره ای به اندازه pL 75-15 هدپرینت می تواند 
تا شش سطح برای وضوح بالا سفیدتر ، مشکی بیشتر بر روی سطوح 
 Xaar 502 .ب��ا کنتراس��ت کم مانند جعبه ه��ای مقوایی چاپ نمای��د
GS15 O مت��ن متراکم س��یاه و همچنین متن مناس��ب، گرافیکی با 
کیفیت و تصاویر صاف بر روی بس��ته بندی خارجی متخلخل و یا نیمه 
متخلخ��ل و مقوا ارائه داده که توانای��ی مدیریت بهتر مصرف جوهر را 

فراهم می آورد.

فناوری XAAR تضمین کننده عملکردی عالی
خانواده Xaar 502 از آخرین piezoelectric قطره ای در زمان 
مورد نیاز با طراح��ی تحریک کنن��ده PrecisionPlus بهره می گیرد، 
ک��ه فاصل��ه پرتاب��ی بلن��د و ثبات و اس��تحکام ه��د چاپگ��ر را افزایش 
می دهد. همراه با محافظ نازل بهینه س��ازی ش��ده برای پشتیبانی از 
تعمی��ر و نگهداری روزمره خ��ودکار، خانواده هدپرینت Xaar 502 را 
برای اس��تفاده در محیط های توان فرس��ا و س��خت کارخانه را ایده ال 

می نماید.
 Xaar's TF ش��امل Xaar 502 همچنی��ن خان��واده هدپرین��ت
Technology اس��ت ک��ه می توان��د در حال��ت پالس اجرا ش��ود. این 
حالت جدید اختیاری جوهر پش��ت نازل را تنه��ا در طول دوره ای که 
چ��اپ انجام نمی گیرد دوباره به گ��ردش درمی آورد، تضمین حداکثر 
اعتماد، عملکرد عالی، بهره وری بالای انرژی،و بازاری طولانی مدت 

را ایجاد می نماید.

این دو تکنولوژی برجس��ته به طور کامل عملکرد محرک را بهینه 
می س��ازد، زمانیک��ه چ��اپ در جهات چندگان��ه مانند حالت آس��مان 
خراش باش��د که حجم بالایی از قطره ها و همچنین قرارگیری دقیق 
قطره برای کیفیت چاپی اس��تثنایی، با س��رعت بالای چاپ و قابلیت 

اطمینان بسیار عالی ارائه می دهد.
Xaar 502 GS15 O ب��ا طی��ف وس��یعی از جوهره��ای روغنی 
متداول بهمنظور استفاده در رمزگذاری و برنامههای شماره گذاری، 
از جمل��ه آخرین نس��خه نمونه جوهرهای س��یاه معدن��ی بدون روغن 
Xaar ، SunJet IK822 س��ازگار است. این جوهر برای استفاده در 
بسته بندی ثانویه طراحی شده اس��ت، کیفیتی بالا و چگالی اپتیکی 
در طیف گس��ترده ای از بس��ترهای متخلخ��ل و نیمه متخلخل را ارائه 
می ده��د. مزی��ت اصلی این جوهر توانایی تجزیه ش��دن آس��ان آن در 
طول بازیافت است، که مورد توجه خاص صاحبان نام تجاری محافظ 

محیط زیست و خرده فروشان است.
 binary هد پرینت ،Xaar 502 GS15 O جدی��د Greyscale
Xaar 128 را تکمیل نموده و به OEM ها امکان انتخاب هدپرینتهای 
متناسب با الزامات رمزگذاری و برنامههای شماره گذاری را می دهد. 
Xaar 502 GS15 O محص��ول جایگزین��ی ب��رای سیس��تم قدیمی 
Xaar 500 ب��ه مصرف کنندگان ارائه می ده��د که برنامه های موجود 

را ارتقا می بخشد.
Simon Kirk، مدی��ر ارش��د محص��ولات در XAAR میگوی��د:" 
 XAAR حداعل��ی 25-س��ال س��رمایه گذاری Xaar 502 GS15 O
در توس��عه هدپرینت قطره ای piezoelectric است. امروزه صاحبان 
نام تجاری و خرده فروشان انتظار دارند که قادر به قراردادن نام تجاری 
بزرگتر، دقیق تر، و در جهات بیشتر متن و گرافیک های معرفی کننده 

محصول بر روی بسته بندی خود باشند. 
ی��ک فاکتور کلی��دی برای تولیدکنندگان این اس��ت ک��ه بتوانند 
کنترل بیش��تری بر استفاده از جوهر داشته باشند درحالی که وضوح 
بیش��تری از چاپ بر روی مقوا ارائه گردد. این هد پرینت جوهرافشان 
wide-swathe greyscale عملکرد عالی مورد نیاز به دس��تیابی را 

فراهم می کند".

Xaar هد جدید
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EQUIPMENT NEWS

Sa-  اامین کنن��ده تجهیزات بس��ته بندی و ف��رآوری موادغذایی
balpack را به دس��ت آوردند و راه حل بس��ته بندی جدید برای بخش 

موادغذایی تازه و منجمد ارائه داده اند.
TNA راه ان��دازی سیس��تم پرک��ن و پلمپ عم��ودی )VFFS( با 
قابلیت های کامل شستش��و اعلام نموده است. دارای ویژگی طراحی 
بهداش��تی ب��وده، tna arctic® 3 ق��ادر به عملکردی موث��ر و و قابل 
اعتماد در محیط های س��رد و مرطوب بوده در حالیکه بالاترین سطح 
بهداش��ت و انعطاف پذی��ری را حف��ظ می کن��د. ای��ن اعلامی��ه زمانی 
بیرون آمد که ش��رکت، تولید Sabalpack توسط س��ازنده ایتالیایی 
با تکنولوژی VFFS تماماً از اس��تیل ضدزنگ برای بخش موادغذایی 
تازه و منجمد به زودی در امسال را تایید نمود. tna arctic® 3 آخرین 
نس��ل از Sabalpack س��رد در طیف سیس��تم های شستشوی کامل 
VFFS موجود بوده و نتیجه ترکیب تخصص مهندس��ین بس��ته بندی 

ایتالیایی و متخصصان موادغذایی تازه و منجمد ایتالیا می باشد.
Michael Green، مدی��ر کل گ��روه tna می گوی��د:” ما بس��یار 
هیجان زده هس��تیم که اعلام کنیم که ادغام Sabalpack و ش��رکت 
tna ب��ا یکدیگر و همراه با راه اندازی tna arctic® 3 بوده اس��ت. ما 
شاهد فرصت های زیادی در بخش موادغذایی تازه و منجمد - به ویژه 
درجاییکه مردم درجس��تجوی مداوم موادغذایی هستند که آمیزه ای 
از راحتی، بهداش��ت و افراط بوده ای��م. تولید کنندگان موادغذایی در 
ای��ن بخ��ش، با این حال، نیاز ب��ه رعایت برخ��ی از دقیقترین مقررات 
بهداش��تی دارند، بنابراین طراحی ساده و بهداشتی تجهیزات بسیار 
مه��م اس��ت. Sabalpack دارای س��ابقه ای طولانی در توس��عه کلیه 
تجهیزات تولیدی از فولاد ضد زنگ اس��ت، که نمونه کارهای شرکت 

را بسیار مناسب برای عملکرد بالای فناوری VFFS می نماید”.
Green می افزاید:” مهندس��ان ما ب��دون وقفه در طول چند ماه 
گذش��ته برای ترکیب خلاقیت مهندسی Tna با Sabalpack دارای 
تخصص��ی طولانی در بخش موادغذایی ت��ازه و منجمد کار کرده اند. 
نتیج��ه ای��ن امر سیس��تمی اس��ت ک��ه نه  تنها س��ازگار ب��ا محیط های 
ناس��ازگار و الزام��ات بهداش��تی دقی��ق در صنایع موادغذای��ی تازه و 
 tna منجمد می باش��د، بلکه همچنین مطابق با اس��تانداردهای بالای
از نظر انعطاف پذیری، س��ادگی و عملکرد، ازجمله ارتقای نرم افزار و 
س��خت افزار است که عملکرد را تسهیل نموده و تجهیزات بازیافتی را 

با آن ادغام می نماید”.
 A2 جدید به سیس��تم های tna arctic® 3 مرک��ز توجه طراحی
(AISI 304) ف��ولاد ضدزن��گ، مقاوم در برابر خوردگی اس��ت که این 
اطمینان را میدهد که اجزای کلیدی مانند موتورها، پمپ های وکیوم 
و گیره های پلمپ کاملًا از هرگونه آلودگی یا نفوذ آب مصون هس��تند 
.بهعلاوه، یک تابلو برق مجزا و خارجی س��اده، صفحه نمایش لمسی 
نوسانی که کمک به تسهیل عملکرد، تسهیل بهداشت و ساده کردن 

 IP65 (NEMA 4x) ، tna عملیات تمیزکاری می کند. با درجه بندی
arctic® 3 ق��ادر ب��ه مقاومت در برابر روش های شستش��وی فش��رده 
اس��ت – توجه کلی��دی به بخش موادغذایی ت��ازه و منجمد، درجاییکه 
بهداشت دائمی برای تطابق با اس��تانداردهای سختگیرانه بهداشت 

جهانی ضروری است.
 tna arctic® ،هم قابلی��ت پایداری و ه��م قابلیت آب بن��دی در
3  کارای��ی برتر در آب بندی و دقت در طیف گس��ترده ای از فیلم های 
LL-  سس��ته بندی، ازجمله فیلم ه��ای پلی پروپیلین و پلی اتیل��ن مانند
DPE )پلی اتیل��ن خط��ی ب��ا دانس��یته پایی��ن( دارد. آن همچنین از 
گزینه های متعدد برای کیس��ه ها، شامل بالش، پاکت ها یا کیسه های 
ته مس��تطیلی، بسته های چندتایی پش��تیبانی نموده، و به سازندگان 
برنام��ه ای کاملًا منعطف بر روی یک سیس��تم بس��ته بندی مجزا ارائه 

می دهد. 
 Green همچنی��ن می افزای��د ک��ه:” تقاض��ای جهان��ی ب��رای 
موادغذای��ی تازه و نجمد هیچ نش��انه ای از کاهش نش��ان نمی دهد و 
انعطاف پذی��ری عامل کلیدی برای موفقی��ت تجاری در طولانی مدت 
خواه��د بود. تولیدکنن��دگان امروزی موادغذای��ی نیازمند تجهیزاتی 
هس��تند ک��ه به آنه��ا این اج��ازه را بدهد که به س��رعت بتوانن��د تولید 
خ��ود را تغییر دهند و آن را مطابق با خواس��ته های درحال تغییر بازار 
راه اندازی نمایند. ماموریت ما در TNA، همیش��ه تامین مشتریانمان 
با راه حل های از پیش فکر ش��ده اس��ت که می تواند منافع بلند مدتی 
را ارائ��ه ده��د ک��ه tna arctic® 3 از ای��ن قاعده مس��تثنی نیس��ت. 
علاوه براین مجموعه ما می تواند به صورت یکپارچه با طیف وسیع تری 
از راه حل های بس��ته بندی و فرآیندهای پیشرو صنعت پردازش ادغام 
گ��ردد. حتی اگر وزن ه��ا، نوارهای نقال��ه، تاریخ نگاره��ا، ردیاب های 
فل��زی ی��ا برچس��ب  زن ها چندگانه باش��ند، ما ق��ادر به پش��تیبانی از 
تولیدکنن��دگان موادغذایی تازه و منجمد با راه حل هایی کامل از یک 

منبه مجزا خواهیم بود”. 

TNA از سیستم شستشوی بسته بندی 
VFFS و Sabalpack رونمایی کرد
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گرایش ها و تصمیمات

انجمن ماشین سازان صنایع غذایی ایران هیات 
مدیره جدید خود را برای سه سال آینده انتخاب کرد

انجم��ن  ع��ادی  عموم��ی  مچم��ع 
ماشینسازان صنایع غذایی ایران برگزار شد 
و هبات مدیره جدید انجمن برای س��ه سال 

آینده انتخاب شدند.
بع��د از ظهر روز چهارش��نبه 17 آذر 95 
جلسه مجمع عمومی انجمن ماشین سازان 
صنایع غذایی ای��ران در محل انجمن برگزار 
ش��د. در جری��ان این جلس��ه مجتب��ی نائلی 
ایتدا به بیان بعضی از گفتنی ها از س��ه سال 
گذشته پرداخت. وی همچنین از علاقمندی 
خود و علی مصیبی ب��ه ورود اعضای جوانتر 
در هی��ات مدی��ره ب��ه جای خودش��ان گفت. 
سپس سیدعلیرضا میربابابی بازرس انجمن 
گزارش��ی از عملکرد هیات مدیره انجمن در 

سه سال گذشته ارائه داد.
در ادام��ه محمدکاظ��م ش��کرکن دبی��ر 
از  صحبتهای��ش  از  ف��رازی  در  انجم��ن 

فعالیتهای هیات مدیره فعلی تشکر کرد.
پس از آن نوبت به مهمترین دس��تورکار 
مجم��ع یعن��ی انتخ��اب هیات مدی��ره جدید 
برای س��ه س��ال آین��ده رس��ید. ابت��دا هیات 
رییس��ه انتخابات مش��خص ش��ده و در جای 
خود قرار گرفتند. س��پس نامهای داوطلبان 
ش��رکت در انتخابات مش��خص شد. عده ای 
از نام��زدان هیات مدیره خودش��ان داوطلب 
ش��دند و عده ای نیز با اصرار بعضی اعضا در 

معرض انتخاب قرار گرفتند.
پ��س از پایان رای گیری و ش��مارش آرا 

نتیجه به ترتیب زیر اعلام شد.
هومان رحمانی 11/ قاسم وفایی 12/ 
فضل الله حس��ینی 14/ مجتبی نائلی 24/ 
مسعود مستغاثی 9/ ایمانعلی قهرمانی 16/ 
علی مصیبی 18/ علی علمیه 9/ علی فتوت 
احمدی 6/ قربانعلی عباس��ی 9/ ناصرعلی 

خزائی 20/ نیما سیدالحکمایی 26
آقای��ان  بترتی��ب  می��ان  ای��ن  در 
نائل��ی،  مجتب��ی  نیماس��یدالحکمایی، 
ناصرعل��ی خزایی، علی مصیب��ی، ایمانعلی 

قهرمانی، فضل الله حس��ینی و قاسم وفایی 
به عنوان اعض��ای اصلی و هومان رحمانی و 
قربانعلی عباس��ی به عنوان عضو علی البدل 
به هیات مدیره انجمن ماشین سازان صنایع 

غذایی ایران راه یافتند.



سمینارهای استانی چاپ دیجیتال در حال برگزاری
به همت گروه ترن��ج و با همکاری اداره 
اس��تانی  س��مینارهای  نش��ر،  و  چ��اپ  کل 
چ��اپ دیجیت��ال برگزار می ش��ود. ه��دف از 
برگ��زاری ای��ن س��مینارها افزای��ش دان��ش 
دس��ت اندرکاران چ��اپ و نش��ر و گرافیک در 
زمین��ه چ��اپ دیجیت��ال و ظرفیت ه��ای آن 
اس��ت. اولین سمینار روز 28 مهر همزمان با 
نمایشگاه بین المللی کتاب استان آذربایجان 

شرقی در تبریز برگزارشد.
در ای��ن س��مینار ابتدا مع��اون فرهنگی 
اداره کل فرهنگ وارش��اد اس��لامی استان و 
دبی��ر اجرایی نمایش��گاه کت��اب تبریز ضمن 
خوشامدگویی به میهمانان، بر اهمیت توجه 

به چاپ دیجیتال اشاره کرد.
پس از او پیام پدیدار عضو هیات مدیره 
ش��رکت پدید پ��ردازش )نمایندگی رس��می 
کمپان��ی کونی��کا مینولت��ا در ای��ران( ضمن 
تش��ریح انواع چاپ دیجیتال، به ویژگی های 

ماشین آلات چاپ دیجیتال ورقی پرداخت.
س��پس وحید پیش��ان در باره مختصات 
و امکان��ات دس��تگاه های پلات��ر و چاپ های 
لارج فرمت و کارکرد آنها س��خنرانی کرد و در 
پای��ان رض��ا نورائی س��ردبیر ماهنامه صنعت 
بسته بندی در باره چاپ دیجیتال در صنعت 

بسته بندی به ایراد سخن پرداخت.
سمینار چاپ دیجیتال استان خراسان 
رض��وی نی��ز روز 27 آب��ان در مش��هد برگزار 
ش��د. در این س��مینار امیرحس��ین قاسمی، 
پی��ام پدی��دار، رضا نورای��ی و وحید پیش��ان 

ب��ه موضوعاتی چون چ��اپ دیجیت��ال بودن 
در  دیجیت��ال  چ��اپ  جای��گاه  نب��ودن،  ی��ا 
چ��اپ  فرصت ه��ای  م��درن،  چاپخانه ه��ای 
دیجیتال در صنعت بسته بندی، آماده سازی 

فایل در چاپ لارج فرمت پرداختند.
هر دو س��مینار همزمان با نمایش��گاه ها 
بودند که سمینار مشهد همزمان با نمایشگاه 

چاپ و بسته بندی مشهد بود.
گفتن��ی اس��ت اس��تقبال از س��مینارها 
تحت تاثی��ر مدیریت های اس��تانی ب��ود و در 
س��مینار تبریز با وجود مج��اورت و همزمانی 
آن با نمایش��گاه کتاب اما بیشتر علاقمندان 
از برگ��زاری ای��ن رویداد بی خبر ب��وده و این 

سمینار تخصصی را از دست دادند.
سمینار مش��هد با وجود اس��تقبال بهتر 
ام��ا در تناس��ب با کیفیت مطالب ارائه ش��ده 

و تجربه و تس��لط سخنرانان جمعیت مشتاق 
و مرتب��ط در ح��دی که از این اس��تان انتظار 
می رفت نبودند که همه اینها انعکاسی است 

از نحوه مدیریت و توزیع منابع در استان ها.
گفت��ه ش��ده قرار اس��ت س��مینار بعدی 
باش��د.  ش��یراز  ش��هر  و  ف��ارس  اس��تان  در 
برگزارکنندگان و مدرس��ان س��مینار امیدوار 
در  و مس��ئولان ذی رب��ط  هس��تند مدی��ران 
اس��تان ف��ارس ح��ق مطل��ب را ادا ک��رده و 
کمترین نقش خود که همان اطلاع رسانی و 
مدیریت حضور علاقمندان باشد را بدرستی 
انجام دهند. گفتنی است طبق توافق انجام 
ش��ده با دفت��ر ام��ور چ��اپ وزارت فرهنگ و 
ارشاد اسلامی، سمینارهای استانی آشنایی 
با چ��اپ دیجیتال برای علاقمن��دان رایگان 

است.

TREND & DECISION

سمینار چاپ دیجیتال تبریز

سمینار چاپ دیجیتال مشهد

سمینار چاپ دیجیتال مشهدسمینار چاپ دیجیتال مشهد
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ایراندار
نماد کیفیت، سلامت، ایمنی

- ام��روزه بس��یاری از س��ازمان های موف��ق بر ای��ن باورند ک��ه موفقیت 
پایدار تنها در س��ایه توجه به خواس��ته های کلیه ذی نفعان و در سایه حرکت 
هماهنگ و هدفمند کلیه اجزا س��ازمان به سمت مقاصد و استراژی های آن 
محقق می ش��ود. یکی از رویکردهای موثری که امروزه در این زمینه به کار 
گرفته می ش��ود خودارزیابی بر اس��اس مدل های تعالی س��ازمان با تمرکز بر 
اس��اس بر هم راستاسازی فعالیت های س��ازمان با مقاصد و استراتژی های 

سازمانی و کسب نتایج متناسب با الزامات کلیه ذی نفعان می باشد. 
- در عرصه بین المللی، رعایت اس��تانداردهای کیف��ی در تولید وارائه 
خدم��ات از چنان اهمیتی برخوردار اس��ت که س��ازمان جهانی اس��تاندارد 
)ISO( را ب��ر آن داش��ت ت��ا اس��تانداردهای بی��ن المللی سیس��تم مدیریت 
کیفی��ت موس��وم ب��ه اس��تانداردهای ای��زو9000 را تدوی��ن و معرف��ی کند. 
ام��روزه رعایت این اس��تانداردها از چنان اهمیتی برخوردار اس��ت که اکثر 
کش��ورهای اروپایی کس��ب گواهینامه های مربوط به آن را شرط اولیه داد و 
ستدهای خویش اعلام کرده اند و این در حالی است که موج بکارگیری این 

استانداردها بسیاری از کشورها را فرا گرفته است. 
همگام با جهانی ش��دن و در هم شکسته شدن مرزهای جغرافیایی در 
مناس��بات اقتصادی وبازرگانی، پایداری وتوس��عه س��ازمان ها بیش از بیش 
به عوامل��ی نظیر نوآوری در محصول و ارائه خدمات به مش��تری و مراجعان 
وابس��ته می ش��ود و این امر ضرورت های جدیدی را برای سازمان ها ایجاب 
می کن��د. از جمله ای��ن ضرورت های جدی��د تاکید و توج��ه در فراورده های 
)کالاها یا خدمات( اس��ت که استانداردهای مدیریت کیفیت با هدف تامین 

آن شکل گرفته است. 
            ش��رکت ایران��دار موف��ق به اخذ س��ه گواهینام��ه کیفیت به طور 

همزمان از شرکت توف نورد ایران )TUV NORD(  در سال 95 شد.
 ای��ن برَن��د، بس��یار ش��ناخته ش��ده و متعلق ب��ه س��ازمان های TÜV و 
VdTÜV   اتحادیه توف های آلمان و مش��خص کننده شرکت های بازرسی و 
پایش فنی TÜV می باش��د که تنها می تواند توسط اتحادیه بازرسی و پایش 
ش��رکت های  ی��ا  و   TechnischerÜberwachungsVerein-TÜV فن��ی 
تابعه TÜV مورد اس��تفاده قرارگیرد. در ادامه س��ه استاندارد استقرار یافته 

در شرکت ایراندار معرفی می شوند:

ISO 9001-2015
سیستم مدیریت کیفیت

در می��ان سیس��تم های مدیریت��ی م��درن ای��زو 9001، سیس��تم های 
مدیریت کیفیت در دنیا در جایگاه برترین ها ایس��تاده است. این سیستم به 
ش��رکت ها اجازه می دهد تا روند ویژه ای را بمنظ��ور برآورده کردن نیاز های 

مشتریان در سطح جهانی و با توجه به کیفیت استانداردها بکار گیرند.
مشتریان بطور فزاینده ای به خریداران کیفیت طلب تبدیل می شوند. 
آنه��ا م��ی خواهند بدانن��د که نیازه��ای انها را برآورده می  ش��ود. سیس��تم 
اس��تاندارد مدیریت کیفی تایید ش��ده زمینه کیفی و رضایتمندی مش��تری 
نش��ان م��ی ده��د.  بکارگیری سیس��تم مدیری��ت کیفی رضایت مش��تری را 
افزایش داده، انسجام داشته و پروسه های داخلی را تقویت کنید. همچنین 

می تواند خطر عدم رضایت مشتری را نیز به حداقل رساند.

ISO 14001-2015
مدیریت کیفیت زیست محیطی

افزایش کارایی، افزایش سود و تضمین فعالیت های زیست محیطی
ایزو 14001 استاندارد معروف بین المللی برای مدیریت کیفیت با در 

نظر گرفتن نگرانی های زیست محیطی است.
 اخ��ذ گواهینام��ه 14001 باع��ث می ش��ود تمام��ی اه��داف تجاری و 
کاری هر س��ازمانی در پناه تحقق حفظ محیط زیست قرار گیرد و به صورت 
عام المنفع��ه تمام��ی ذی نفعان با یکدیگر مش��ارکت کنن��د و یک هدف کلی 
برای همه س��ازمان های در حال فعالیت به وجود بیاید.حتی این استاندارد 
باعث می ش��ود تمامی منفعت مالی و رقابتی سازمان ها با کاهش هزینه ها و 

مدیریت پسماندها به وجود بیاید. 

OHSAS 18001-2007
مدیریت ایمنی و سلامت شغلی

این استاندارد نیازهای ایمنی و سلامت تجارت را برآورده می کند.
OHSAS 18001 اس��تاندارد معروف بین المللی برای سیس��تم های 

مدیریت ایمنی و سلامت است.
تصادف��ات،  در  سیس��تماتیک  راه��کار  ب��ه  نی��از   OHSAS 18001
رویدادها، ضربات و بهداش��ت صنعتی دارد. و ش��امل تنظیم اهداف، دنبال 
کردن برنامه ها و ارتباط این موارد با کارکنان، دخیل کردن مدیریت ارش��د 
و بازرس��ی های داخل��ی اجرائی بمنظ��ور حصول اطمینان از روند سیس��تم 

مدیریتی ایمنی و سلامت از روی برنامه می باشد.
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آغاز بهره برداری از مـدرن تــرین
خـط تولـید سیـلندر گـراور  در ایران

روز یکش��نبه بیس��ت و س��ه آب��ان م��اه س��ال ج��اری مجتم��ع صنعتی 
ایران زمی��ن، میزبان وزی��ر اقتصاد، کار و تکنولوژی ایال��ت هامبورگ آلمان، 
آق��ای راینه��ارد مایر Reinhard Meyer ش��د، ک��ه او را هی��ات بلندپایه ای 
از مدی��ران ارش��د در صنایع بخ��ش خصوصی ایالت هامب��ورگ و گروهی از 

خبرنگاران رسانه های آلمانی، همراهی می کردند.
ش��رکت زیبانق��ش مه��ر ب��ا مدیری��ت مهرش��اد گلس��تانیان از اولی��ن 
ش��رکت های س��ازنده س��یلندرهای چ��اپ در ایران ب��وده و علاوه ب��ر آن در 
زمینه چاپ پیش��رفته و صنعتی فعال اس��ت، این ش��رکت یکی از مهمترین 
زیرمجموعه های مجتمع صنعتی ایران زمین می باش��د که حدود پنجاه سال 
پیش توس��ط مهدی گلس��تانیان بنیان گذاشته ش��ده و اکنون نیز این گروه 
صنعتی علاوه بر زیبانقش مهر، شرکت چاپ آلومینیوم ایران زمین، شرکت 

نوین پلاستیک و شرکت ترموکالر را در زیرمجموعه خود دارد.
در هیات همراه این وزیر مدیران ارش��د ش��رکت های مشهور در زمینه 
 Hell و  Daetwyler Graphic دات وایلرگرافی��ک  نوی��ن چ��اپ،  فن��اوری 

Graphic هل گرافیک و Fta اف تی ای حاضر بودند.
علاوه بر این مس��ئولین ادارات صنایع و ارش��اد اس��تان البرز و مدیران 
ادارات تعاون، کار و رفاه اجتماعی مناطق هشتگرد، ساوجبلاغ و گروهی از 
اس��اتید و کارشناسان برجسته کشور در زمینه صنایع چاپ و بسته بندی نیز 

از حاضرین این برنامه بودند که به ایراد سخنرانی پرداختند.
ش��رکت زیبانقش مهر این تجهیزات را برای اس��تفاده در این شرکت و 
همچنین ارائه خدمات پیشرفته به دیگر چاپخانه ها و صادرات به کشورهای 

همسایه و منطقه خریداری کرده است.

مهرشاد گلســتانیان مدیرعامل زیبانقش مهر در 
ای��ن رابطه به حاضری��ن گفت: من خیلی خوش��حالم 
که ما اولین ش��رکتی بودی��م که توانس��تیم بعد از رفع 
تحریم ه��ا ای��ن ماش��ین آلات پیش��رفته و حیاتی مورد 
نیاز در صنعت بسته بندی کش��ور را خریداری و نصب 
کنیم. ما انتظار داریم با دقتی که این تجهیزات جدید 
دارند ش��اهد رش��د چش��مگیر در کیفی��ت محصولات 
چاپی کش��ور باشیم و با ارتقاء کیفیت بس��ته بندی های محصولات گوناگون 

بخصوص کالاهای صادراتی کشور در این زمینه نقش موثری ایفا نماییم.
وی همچنی��ن اف��زود: انتظار داری��م طبق آسیب شناس��ی و تحقیقات 
انجام ش��ده و برآوردهای کارشناس��ان ما در ش��رکت، این اقدام مش��کلات 
متع��دد اجرای��ی و خطاهای اپرات��وری رایج در سیس��تم های موجود، تا حد 
زیادی برطرف کند. وی تاکید کرد اکنون می توانیم علاوه بر پاس��خگویی به 
نیازهای تخصصی صنایع چاپ هلیوگراور در ایران، بازارهای جدیدی برای 
ص��ادرات در زمینه های تخصصی مربوطه به کش��ورهای همس��ایه و منطقه 

ایجاد کنیم.

راینهارد مِیِــر وزیر ایالت هامبــورگ آلمان که 
از حض��ور خود در این مراس��م اظه��ار رضایت می کرد 
اتف��اق  ای��ن  از  تمجی��د  ضم��ن  خ��ود  س��خنرانی  در 
گفت: متوجه ش��دم ک��ه مجتمع صنعت��ی ایران زمین 
ی��ک ش��رکت خانوادگی اس��ت و ای��ن برای ما نش��انه 
بس��یار خوبی اس��ت، چرا که در آلمان نیز بس��یاری از 
ش��رکت های باس��ابقه و موفق ب��ه ص��ورت خانوادگی 
بنیان گذاشته شده و در آنها چندین نسل از اعضای یک فامیل مشغول کار 
هستند و بدین ترتیب تجربیات خود را به نسل های بعدی منتقل می کنند.

وی در گفت و گو با خبرنگار ماهنامه صنعت بس��ته بندی گفت: "برای 
ما بس��یار مهم اس��ت که چنین همکاری هایی را بین شرکت های خانوادگی 

مثل شرکت ایران زمین و شرکت هل از آلمان داشته باشیم."
وزیر آلمانی در پاس��خ به این پرسش که این چندمین سفر وی به ایران 
اس��ت گفت: "من اولین باری اس��ت که به ایران سفر می کنم و خیلی تحت 
تأثی��ر قرار گرفت��م از اتفاقاتی که در ایران افتاده اس��ت و ب��رای ما در آلمان 
خیل��ی این مهم اس��ت ک��ه بعد از رف��ع تحریم ها ب��ا ایران تج��ارت کنیم. ما 
ایده های زیادی را با هیئت نمایندگان خود داریم که مش��ارکت های تجاری 
با ش��رکت های ایرانی داش��ته باش��یم." او همچنین در باره روابط بیش��تر با 

ایران اظهار امیدواری کرد.

نماینــده   ،)Ulrich Busche( بوشــه  اولریــش 
شــرکت هل گرافیــک )Hell Graphic( آلمــان ب��رای 
س��ومین ب��ار به ایران آم��ده بود. او پس از این مراس��م 
بای��د ب��ه توکیو رفته و مج��ددا  چند روز دیگ��ر به ایران 
بازگردد. بوش��ه در پاس��خ به خبرنگار ماهنامه صنعت 
بس��ته بندی گفت: "مراس��م خیل��ی عالی  ب��ود. واقعا 
قدردانی می کنم از نحوه ی آمادگی این مراسم و خود 
وزیر هم به من گفت که رویداد امروز نه تنها تأثیر خوبی از طرف این شرکت 
بر ما داشت بلکه همین که مردم ایران چطور چنین ملاقات هایی را از کشور 
آلم��ان تقدیر می کنند و در چنین مراس��م هایی حضور پیدا می کنند بس��یار 

قابل تحسین بود."
وی نظ��ر خ��ود درباره ایران را چنین بیان ک��رد: "واقعا تحت تأثیر قرار 
گرفتم. البته بیشتر در تهران و تبریز بودم و تبریز هم خیلی نسبت به تهران 
متفاوت هس��ت. خیلی نظم بالایی دارد. مخصوصا کارخانه هایش که سبک 
کارخانه ه��ای غربی- اروپای��ی را دارد و با چیزی که قب��ل از آمدنم در تصور 
داش��تم بسیار فرق دارد."  بوش��ه ادامه داد: "من به کشورهای دیگه ای هم 
مثل پاکس��تان و هند س��فر کردم اما مردم ایران را خیلی دوس��ت داش��تم. 

خیلی رفتارشان با ما دوستانه بود. احساس امنیت می کردم."
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او درباره گس��ترش روابط با ایران اظهار کرد:"ما در حال حاضر هم در 
حال برقراری روابط بیش��تر با مشتری های بیشتر هستیم که متأسفانه فعلا 
با مشکل انتقال پول مواجه هستیم. ما در ایران از طرف شرکت های زیادی 
برای برقراری ارتباط مورد توجه قرار می گیریم ولی هم ما و هم شرکت های 
مخاطب گاهی برای رفع این مشکلات اقتصادی زمانی بیشتر از چیزی که 

انتظارش را داریم صرف می کنیم."

نیلوفــر گلســتانیان، مدیرعامل شــرکت ایرانیان 
البــرز و بازرگانــی گــروه صنعتــی ایران زمیــن در باره 
پروژه حاض��ر گفت: ما برای وارد کردن این دس��تگاه 
س��ختی های زی��ادی کش��یدیم چون همزم��ان با ورود 
آقای مِیِر)Meyer( بود و ما می خواس��تیم که دستگاه 
در زم��ان مش��خص به این ج��ا برس��د و از آن رونمایی 
داش��ته باشیم، در نتیجه برنامه ها خیلی به هم نزدیک 
بودند و البته مشکلاتی با مجوز صنایع و ارشاد داشتیم که در نهایت همکاری 
خوبی با ما داش��تند و توانس��تیم مجوزها را بگیریم و خوش��حال هستیم که 
توانس��تیم دس��تگاه را به موقع ترخیص کنیم، ما برای نصب دس��تگاه تنها 
س��ه روز زمان داش��تیم و در همان زمان که پیش بینی ک��رده بودیم موفق به 
انجام��ش ش��دیم. پیش بینی ما این اس��ت که با این سیس��تم جدید کیفیت 
چاپ را بس��یار تغییر دهیم و سهم خودمان را در بازار افزایش داده و رقابت 

سالمی در صنعت چاپ داشته باشیم.

گزارش:
ویدا قبادی،
پردیس درگاهی
عکسها:
هومن اخوین

خیلی کم
به صنعت چاپ بها می دهند

مهــدی گلســتانیان، متول��د س��ال 
1308 در اصفهان هس��تم. حدود هفتاد 
س��ال اس��ت ک��ه در ای��ن ح��وزه فعالی��ت 
دارم، پدرب��زرگ و پ��درم در این کار بودند 
و همچنی��ن فرزن��دان و نوه های��م در ای��ن 

صنعت فعال هستند.
آرزو می کن��م دولتم��ردان م��ا توجه 

بیش��تری به این صنعت داش��ته باش��ند. من بارها گفتم که ما دو پدر داریم، 
یکی وزارت ارش��اد و یکی صنایع. وقتی می خواهیم کاری انجام دهیم باید 
از ارش��اد اجازه بگیری��م و کارهایمان با تاخیر انجام می ش��ود و وقتی کمک 
می خواهی��م باید س��راغ صنای��ع برویم ولی متاس��فانه هیچ ک��دام آنها به ما 
پاسخگو نیستند. مثلا وقتی می خواهیم وام بگیریم هر کدام از اینها ما را به 

سراغ دیگری می فرستد.
وس��عت کار صنعت چ��اپ با دیگر صنایع را با یک مث��ال بیان می کنم، 
مث��لا یک کارخان��ه لبنیات را در نظ��ر بگیرید، کاری که انج��ام می دهد این 
اس��ت که شیر را به دیگر محصولات لبنی تبدیل می کند و می فروشد و تنها 
با محصول خود سروکار دارد. ولی در صنعت چاپ ما باید از صنایع مختلف 

ایده بگیریم و آن را به بسته و جعبه و ... تبدیل کنیم. 
این تکنولوژی نس��بت به صنایع دیگ��ر در رده خیلی بالاتری قرار دارد 
ول��ی متاس��فانه ادارات دولتی خیلی کم به صنعت چ��اپ بهاء می دهند. در 
حرفه ما اگر فردی عاشق نباشد و دلسوز مملکتش نباشد خیلی زود دلسرد 
می ش��ود و این کار را ترک می کند چون هم دردسرهای زیادی در آن وجود 

دارد و همچنین درآمد بالایی ندارد.
در زمان جنگ تحمیلی دو تن از پسران من در آمریکا مشغول تحصیل 
بودند و درس��ت در همان زمان که خیلی ها به خاطر جنگ فرزندانشان را به 
خارج از کشور می فرستادند من از آنها خواستم که برگردند. یکی از پسرانم 
به منطقه مهران رفت و بیس��ت و هش��ت ماه خدمت کرد و پس��ر دیگرم وارد 
دانش��گاه آزاد شد و مدیر قس��مت کامپیوترهای دانشگاه شد و حالا هم هر 

کدام از فرزندانم کارخانه ای مربوط به چاپ را تاسیس کرده اند.
م��ن امیدوارم روزی برس��د که م��ا در دنی��ا حرفی برای گفتن داش��ته 
باش��یم و بتوانیم تکنولوژی خود را مطرح کنیم نه این که تکنولوژی دیگران 
را بخریم، به نظر من تکنولوژی خریدن هنر نیس��ت، من امروز از این که این 
ماش��ین   ها را خریدی��م و وارد کردیم لذت نمی ب��رم، بلکه زمانی لذت می برم 
ک��ه خ��ودم تکنولوژی را صادر کن��م. امیدوارم مردم ما این ک��م کاری را کنار 
بگذارن��د و بیش��تر تلاش کنند و به جای ضایع کردن یکدیگر، دس��ت هم را 
بگیرن��د و باهم کار کرده و کش��ورمان را آباد کنند. ایران باید جزء بهترین ها 

باشد، نه این که واردکننده هر کالایی از خارج از کشور باشد.

گزارش ویژه از
مراسم افتتاح خط پیشرفته 
تولید سیلندر گراور
در شرکت زیبانقش مهر



چاپ مس��تقیم روی کارتن هر س��ال اهمیت بیشتری در صنعت 
کارت��ن پی��دا می کند. رش��د چ��اپ مس��تقیم روی کارتن ک��ه اغلب با 
فناوری فلکس��و انجام می ش��ود نق��ش مهمی در کاه��ش قیمت تمام 
شده بسته بندی دارد. به همین مناسبت و با هدف اصلاح بسیاری از 
مش��کلات کارتن سازان در این زمینه سمینار چاپ فلکسو روی کارتن 
در ش��رکت تعاونی انجمن کارتن برگزار ش��د. شرکت تعاونی اعضای 
انجمن مدیران صنایع کارتن و ورق روز ش��نبه 22 آبان س��مینار چاپ 
مس��تقیم فلکس��و روی ورق کارتن را در محل این تعاونی برگزار کرد. 
این سمینار آموزش��ی با استقبال اعضا روبرو شد و نزدیک به سی نفر 
از مدیران و مس��ئولان چاپ ش��رکت های کارتن س��ازی در آن حضور 

داشتند.
رس��تمی مدرس سمینار چاپ کارتن که خود از دانش آموختگان 
رشته چاپ در دانشگاه جامع علمی کاربردی است بخش قابل توجهی 
از سمینار را به پاسخگویی به پرسش های حاضران اختصاص داد. بر 
خلاف انتظار پرس��ش های فنی زیادی در این س��مینار مطرح شد که 
نش��ان از لزوم ادامه این برنامه آموزش��ی دارد. طهماسبی مدیرعامل 
شرکت تعاونی انجمن کارتن که خود نیز در این سمینار حضور داشت 
در پای��ان برنامه از کمیت و کیفیت حضور اعضای تعاونی در س��مینار 
اظه��ار خوش��نودی کرد و تعدد و تنوع پرس��ش های فن��ی حاضران را 

نشانه ضرورت برگزاری این سمینار آموزشی دانست.
از  تع��دادی  نظ��ر  ت��ا  ش��د  فرصت��ی  س��مینار  ای��ن  برگ��زاری 
دس��ت اندرکاران تولی��د کارت��ن را درب��اره کیفی��ت چ��اپ کارتن های 

داخلی جویا شویم.

تکنولوژی را وارد کردیم
ولی نتوانستیم از آن استفاده کاربردی ببریم

ابراهیم رستمی، کارشناس چاپ کارتن
هدف ما از این سمینار تبادل اطلاعات 
ب��ود و س��مینار های قبل��ی ما فق��ط تدریس 
بود.در این س��مینار س��والات خوب��ی راجع 
به زوای��ای کارهای تک رنگ مطرح ش��د که 
خیل��ی کاربردی اس��ت. همچنی��ن راجع به 
آنیلوک��س و س��اختاری که می توان��د در کار 
داش��ته باش��د و س��والاتی درم��ورد ایراداتی 

که در چاپ به وجود می آید.فکر می کنم که س��ال های زیادی درحال 
درجا زدن در چاپ کارتن هس��تیم و این به خاطر دو چیز اس��ت: اول 
کمب��ود منابع آموزش��ی که در ای��ن صنعت داری��م و دوم عدم حمایت 

مدیران از بحث آموزش در این صنعت است.
م��ا تکنول��وژی را وارد کردی��م ول��ی نتوانس��تیم از آن اس��تفاده 
کاربردی ببریم، دس��تگاه ها را وارد کردی��م بدون این که علمی از آنها 
داش��ته باش��یم و قابلیت های آنها را بشناس��یم و حت��ی بدانیم که چه 
امکاناتی دارند. کش��ورهای اطراف ما مثل ترکیه، امارات، عربستان، 

پاکستان و هند از نظر بسته بندی خیلی از ما جلو تر هستند. 

خیل��ی از کالاهایی که ما در ایران تولید و اس��تفاده می کنیم در 
دنیا منحصر به فرد هستند ولی متاسفانه بسته بندی آنها باید از خارج 
از کش��ور وارد ش��ود و این بخاطر عدم آش��نایی طراحان و اپراتورها و 

کسانی که در صنعت کارتن دخیل هستند می باشد.
م��ا باید منابع آموزش��ی خود را ارتقا دهیم. ت��ا زمانی که آموزش 
ارتقا پیدا نکند و افرادی که در این صنعت مش��غول به کار هس��تند به 
کش��ورهای دیگر نروند و کارهای آنها را نبینن��د و یا حداقل کارهایی 
ک��ه وارد ایران می ش��ود را آنالیز نکنند، مثلا از نظ��ر طراحی، کاغذ، 
نوع نرم افزار به کار رفته و قابلیت دستگاه ها، وضعیت به همین شکل 

باقی می ماند.
ما دستگاه های گرافیک را وارد کردیم ولی علم استفاده از آن را 
نداریم و به همین خاطر باز هم از همان چاپ های بی کیفیت استفاده 

می کنیم.

چاپ فلکسو از حالت سنتی خارج شده
مهدی شفیعی مدیر فروش شرکت پرند پیشتاز

موضوع چاپ کارتن خیلی گسترده است و 
مطمئنا در یک جلسه نمی توان به آن پرداخت. 
امروز در این جلسه به موارد خوبی اشاره شد از 
جمله بهبود کیفی��ت چاپ و خدمات و تولیدی 

که اکثر تولیدکننده ها دارند. 
مطالب خوب بود ولی به نظر من مواردی که عنوان شد بیشتر به 
تکنولوژی قبل مربوط می ش��ود و در حال حاضر تکنولوژی، نحوه کار 
و کیفیت کاملا تغییر کرده و دس��تورالعمل ها عوض شده است. همه 

ماشین آلات جدید آورده اند و جا برای کار بسیار است.
چاپ فلکس��و از حالت س��نتی خارج ش��ده اس��ت. ش��رکت های 
خوبی پا به عرصه گذاشته اند. ماشین آلات جدیدی وارد شده و چاپ 
خیلی پیش��رفت داش��ته ولی مقدمات پیش از چاپ ما هنوز به اندازه 

دستگاه ها و توان تولید بالا نرفته است.

در صنعت ما همکاری گروهی وجود ندارد
بهرام زمان نیا مسئول طراحی و کلیشه سازی کارتن انصار تبریز

به نظر من س��مینار امروز قوی بود چراکه 
ب��زرگان این صنعت در آن حضور داش��تند ولی 
تخصصی نبود. دوس��وم س��والاتی که پرسیده 
شد راجع به مشکلاتی بود که افراد در کار چاپ 
دارند و نه مشکلاتی که عنوان این سمینار بود.
صنع��ت کارت��ن آین��ده دارد و بزرگ تری��ن 

مش��کل آن، این اس��ت که همکاری گروهی در آن وج��ود ندارد. مثلا 
تجرب��ه ای ک��ه من از این کار بدس��ت آورده ام را در اختیار همکارم و یا 
کارخان��ه ای که بخواهد این کار را انجام ده��د قرار نمی دهم و به این 
ص��ورت همه م��ا مجبوریم هر تجرب��ه ای را یک بار انج��ام دهیم و این 

مسئله باعث می شود که خیلی دیر به رقبای خارجی خود برسیم.

چاپ کارتن، نیازمند   دانش افـزایی بیشتر

ماهنامه صنعت بسته بندی 30
شماره 172



ماشین آلات پیشرفته تاثیر خوبی روی بسته بندی 
میوه و صنایع دستی داشته

حمید احمدی مدیر تولید شرکت پرند پیشتاز
نی��از فعل��ی صنف م��ا این اس��ت که بحث 
آم��وزش را بالا ببری��م. با توجه ب��ه اتفاقاتی که 
در م��ورد چ��اپ و بس��ته بندی در ای��ران افتاده 
این س��مینارها و آموزش ها نیاز بوده و از سوی 
انجم��ن همگ��ن کارت��ن انج��ام ش��ده و ب��رای 
پیش��رفت کار بس��یار خوب است. صنعت بس��ته بندی ما تا چند سال 
گذشته نسبت به اشل جهانی خیلی سطح پایینی داشت. ولی اخیرا 
این صنعت رش��د کرده اس��ت. تخصص هایی وارد این حرفه شده، با 
ورود گرافیک و ماش��ین آلات پیشرفته تاثیرات خوبی روی بسته بندی 
می��وه، صنایع دس��تی و کلا هرچیزی که نیازمند بس��ته بندی اس��ت 
ایجاد ش��ده است و با تلاشی که از سمت دوستان دیده می شود سال 

آینده، سال خوبی برای بسته بندی خواهد بود.
 

افزایش کیفیت ارتباط مستقیم با بازاریابی دارد
دکتر مهدی منظورالاجداد کارشناس صنایع کاغذ،

خمیر و مقوا  
در دنیا گاهی س��ی و پنج ت��ا چهل درصد 
هزین��ه تم��ام ش��ده محص��ول ص��رف چ��اپ و 
بس��ته بندی می کنند. این جلس��ات تخصصی 
که برگزار می ش��ود کمک می کن��د که دانش و 
تکنولوژی موجود انتقال پیدا کند و از آن جایی 

که افراد شرکت کننده اغلب در این صنعت دست اندرکار )مثلا اپراتور 
و یا مس��ئول دس��تگاه( هس��تند، این بحث های  علمی کمک می کند 
تا س��طح دانش آنها خیلی س��ریع بالا رود و چون آنها این دانش را در 
کارش��ان اس��تفاده می کنند در بهره وری و کیفیت چاپ و بسته بندی 
تاثیر بس��یار مثبتی می گذارد و در نهای��ت در بخش تولید، بازاریابی و 
فروش بیش��تر موثر اس��ت. بنابر این این جلسات جدا از این که سطح 

تکنول��وژی و آگاهی افراد را بالا می برد با بالا بردن س��طح بازاریابی و 
درآمد ارتباط مس��تقیم دارد. یک��ی از ضعف هایی که ما امروز در برابر 
کشورهای پیشرفته داریم بحث بازاریابی است. وقتی کیفیت بالا رود 
خ��ود به  خ��ود بازاریابی هم بهتر می ش��ود و این جلس��ات می تواند به 
این قضی��ه کمک کند که ما در آینده صادرات کارهای چاپی داش��ته 

باشیم.
 سابقه کم آموزش در صنعت کارتن

حسن علی امینی مدیر فنی کارتن خیرخواه
به نظر من این کار خیلی جالب اس��ت. در 
ایران خیلی کم چنین کارهایی دیده می شود. 
در این جلس��ات تبادل اطلاعات خوبی صورت 
می گیرد. اگر اشتباه نکنم حدود نود سال است 
که صنعت کارتن وارد ایران شده است و در این 

نود س��ال خیلی کم اتفاق افتاده که چنین جلساتی داشته باشیم.  به 
نظ��ر من خوب اس��ت که این حرکت ادامه پی��دا کند، مخصوصا برای 
جوانان. بنده پنجاه س��ال اس��ت که در این حرف��ه فعالیت دارم. کارم 
را از س��ال 44 در گروه صنعتی بهش��هر ش��روع کردم. س��ی س��ال آن 
جا  مش��غول بودم و س��مت های مختلفی داش��تم از مدیر تولید، مدیر 
فنی و مس��ئول چاپ گرفته تا بازاریابی و مدیریت فروش و ... این کار 
زوای��ای زیادی دارد، چه در تولید و  کارهای چاپ و بس��ته بندی و چه 

W.در فروش
ماشین آلات خوب، بهره برداری بد

امیر آمره ای اپراتور چاپ شرکت کارتن ایران
ب��ه نظ��ر من س��مینار مثبتی بود. من وقتی در س��مینار ش��رکت 
می کن��م جنبه ه��ای دیگر آن را ه��م می بینم. اطلاعاتی ک��ه راجع به 

ساخت کلیشه و طراحی هست را می شنوم. 
ماشین های خوبی وارد ایران می شود ولی نگه داری از دستگاه ها 
خوب نیس��ت و آموزش کار با دس��تگاه ها اتفاق نمی افتد و دستگاه ها 
زود فرس��وده می ش��وند و این به دلیل عدم شناخت اپراتور از دستگاه 
است و با وجود ورود ماشین های جدید کیفیت چاپ ما خوب نیست.

گزارش: ویدا قبادی
عکس: محمد حبیبی چاپ کارتن، نیازمند   دانش افـزایی بیشتر
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سلمانی
مدیر تولید شرکت پاک فوم البرز:

راج��ع ب��ه کیفی��ت محصولاتی ک��ه در 
نمایش��گاه ترکیه به نمایش در آمده به دلیل 
ای��ن که م��واد اولیه خ��وب و مناس��بی دارند 
از نظ��ر ن��وع کالا با کیفیت هس��تند و در کل 
نمایش��گاه خوب��ی اس��ت. از نظ��ر قیمت در 
بخ��ش نایل��ون و تولید کیس��ه فریزر س��ودی 
که ب��رای ای��ران حاصل می ش��ود مخصوصا 
در بخش ص��ادرات ده درصد اس��ت و ترکیه 
پول نقد می دهد. به نظر من این نمایش��گاه 
در کل خ��وب اس��ت ولی نس��بت به پارس��ال 

تغییری مشاهده نکردم.

پژمان قنبری
مدیر فروش سارنا پلاستیک:

ب��ه نظر من نمایش��گاه امس��ال نس��بت 
ب��ه س��ال گذش��ته از نظ��ر ن��وآوری محصول 
چیز جدی��دی ارائ��ه نکرده اس��ت. تغییرات 
عم��ده ای از نظ��ر فیزیک��ی روی محصولات 
انجام شده است ولی محصول جدیدی ارائه 
نشده که البته این تغییرات فیزیکی خودش 
نوعی نوآوری محس��وب می ش��ود، می تواند 
وزن ظ��رف را کمت��ر کند ی��ا اس��تقامت نوع 

محصول را بیشتر کند و ...
تفکر ترک ها تفکری حرفه ایس��ت، آنها 
خودش��ان را با شرق آس��یا یکی نمی دانند و 
کارش��ان از نظر بسته بندی، ش��کل و زیبایی 
خیل��ی متف��اوت اس��ت و ایده ه��ای خوب��ی 
می ش��ود از آنها گرفت، هم از نظر طراحی و 

هم نوع محصول.

در واق��ع در بخ��ش ن��وآوری محص��ول 
جدید چیز خاصی نسبت به پارسال متفاوت 
نب��ود اما عملک��رد مثبت��ی دارن��د، تغییرات 
ریزی که روی محصول داده اند کارگشاست.

سامان امیری
از سهام داران شرکت ساپل:

م��ن س��ال گذش��ته از ای��ن نمایش��گاه 
بازدید نکرده بودم به همین خاطر نمی توانم 
به صورت مقایسه ای نظر بدهم ولی هرچقدر 
بیش��تر از نمایش��گاه های خارج��ی بازدی��د 
می کن��م به این نکته بیش��تر ایم��ان می آورم 
که برندینگ تصادف بین اقتصاد، بیزینس و 
هنر اس��ت و معمولا در مملکت ما بخش هنر 

کاملا نادیده گرفته می شود. 
البت��ه منظ��ورم از هنر نقاش��ی با رنگ و 
روغن نیس��ت. کس��ی ک��ه طراح��ی صنعتی 
انجام می دهد یک هنرمند اس��ت. کسی که 
ط��راح گرافیک اس��ت یک هنرمند اس��ت و 
ش��ما نمی توانید جایی از این نمایشگاه قدم 

بردارید و هنر را نبینید. 

ول��ی متاس��فانه در صنع��ت و برندهای 
ایرانی این بخش نادیده گرفته ش��ده اس��ت 
و اکث��ر کارفرماه��ا فک��ر می کنند خودش��ان 
بلدند، مثلا چون توانسته است یک دستگاه 
طراح��ی کن��د فک��ر می کن��د ک��ه ه��ر کاری 
می تواند انج��ام دهد و خودش ب��رای طراح 
مس��یر مش��خص می کن��د و در ای��ن ص��ورت 

خروجی کار ناخوشایند است. 
در نتیج��ه وقت��ی از نمایش��گاه ایران��ی 
بازدی��د می کنیم از نظر بص��ری هیچ چیزی 
مارا جذب نمی کند. ولی در نمایش��گاه های 
خارجی هم��ه چیز مثل رنگ، طراحی، طرز 

فکر و ارائه کار متفاوت است.
نکت��ه دیگری که م��ن متوجه آن ش��دم 
این اس��ت ک��ه ترک ه��ا قب��ول کرده ان��د که 
دان��ش ندارن��د، ک��ه تکنول��وژی روز دنی��ا را 
ندارن��د. همچنین آنه��ا پذیرفته اند که باید با 

کشورهای پیشرفته لینک شوند.

توقف
در ترکیه

دیدگاه چند تن از بازرگانان و صنعتگران ایرانی 
در بازدید از نمایشگاه بسته بندی استانبول
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ب��ه عن��وان مث��ال بن��ده ب��ا دو کمپانی 
مذاک��ره ک��ردم ک��ه تم��ام محصولات ش��ان 
تولید آلم��ان بود و حتی خودش��ان را جزئی 
از آنه��ا می دانس��تند و به نظر م��ن این اصلا 
ایرادی ندارد. ولی م��ا ایرانیان این چیزهارا 
نمی پذیری��م و ت��لاش بیه��وده ای داری��م که 
چیزی ک��ه قبلا اجرا ش��ده را دوباره اختراع 
کنی��م. ای��ن دو نکته نظر م��ن را خیلی جلب 

کرد. 

مهدی حقوقی، شرکت ساپل:
   به نظر من بین ما و ترک ها اشتراکاتی 
اس��ت و هم��ان جاهای��ی ک��ه م��ا در کارمان 
اشکال داریم آنها هم دچار مشکل هستند. 

ک��ه  س��طلی  ظ��روف  بخ��ش  در  مث��لا 
خیلی برای ما اهمی��ت دارد عرض می کنم. 
ش��رکت های ایرانی س��طل تولی��د می کنند 
ولی درب س��طلی که مربوط ب��ه روغن موتور 
باش��د که قیف داش��ته باش��د و روغ��ن موتور 
بتواند از آن خارج ش��ود را ندارند. همچنین 

ترک ها هم در این قسمت ضعف دارند. 
البت��ه ترک ه��ا در بخش هایی ک��ه مواد 
اولیه و تکنولوژی بهتری دارند جلوتر هستند 
ولی احس��اس می کنم اگر همین تکنولوژی 
و مواد اولیه به ایران برس��د نمایشگاه های ما 

بهتر باشند.

رسول پناهی
مدیر عامل شرکت

شبنم پلاستیک ایرانیان:
وس��عت  نمایش��گاه  ای��ن  در 
ش��رکت کننده ها زی��اد اس��ت و ای��ن مس��ئله 
جه��ت ایده گرفتن برای ما خوب اس��ت و در 
مقایسه با کشور خودمان می بینم که ما مواد 
اولیه و پتروش��یمی خوب��ی داریم، مخصوصا 

در زمینه پلاستیک.

م��ا می توانی��م قیم��ت محصول��ی که به 
ترک ه��ا ارائ��ه می دهی��م را ب��ا قیم��ت مواد 
اولی��ه ای ک��ه تهیه می کنند را در یک س��طح 
برسانیم و این مس��ئله برای ما حسن بزرگی 

است.
من این جا با تولیدکننده هایی صحبت 
کردم ک��ه می گفتند قیمت جنس��ی که ما از 
ش��ما می خریم ب��ا قیمت م��واد اولی��ه ای که 
از ای��ن ج��ا تهیه می کنی��م برابر اس��ت. ولی 
متاس��فانه  بخاطر مدیریت ه��ای غلطی که از 
بالا انجام می ش��ود اج��ازه نمی دهند که کار 
راحت پیش رود. وقتی کسی می خواهد یک 
کارخانه راه بیاندازد باید سه سال تلاش کند 
که به نتیجه برس��د ولی در کش��ورهای رو به 
توس��عه و پیشرفته این مس��ئله خیلی راحت 
انج��ام می ش��ود و دول��ت، بان��ک و کلا همه 
نهادها در اختیار این هستند که کسی بیاید 
و اش��تغال زایی کند، در صورتی که در کشور 

ما همه فقط شعار می دهند.
آیا این جا دنبال چیز خاصی بودید؟

 من بیشتر دنبال ایده های خاص بودم و 
در این مدت توانستم با چند شرکت مذاکره 
کنم و می توانیم با آنها همکاری کنیم و تا این 
جا این نمایش��گاه برایمان مفید واقع شده و 
می توانی��م از همی��ن طری��ق روی کالاه��ای 
و  ک��رده  کار  تولی��دی خودم��ان  نمایش��گاه 
صادرات داش��ته باشیم و این مسئله برای ما 

ارزش افزوده بیشتری ایجاد می کند.
صنع��ت  ب��ه  بیش��تر  نمایش��گاه  ای��ن 
بس��ته بندی مرب��وط می ش��د، هم��ان ط��ور 
ک��ه چن��دی پی��ش آق��ای رئیس جمه��ور در 
جلس��ه تولید و صادرات راجع به بسته بندی 
صحبت می کردند، فرمودند که ما در صنعت 

بسته بندی خیلی ضعیف عمل کرده ایم.

امروزه در هم��ه جای دنیا هر محصولی 
آن  بس��ته بندی  روی  می ش��ود  تولی��د  ک��ه 
هزینه می ش��ود. خیل��ی از تولید کننده های 
اضاف��ی  هزین��ه  را  بس��ته بندی  م��ا  کش��ور 
می دانن��د. در صورت��ی ک��ه این طور نیس��ت 
بلکه س��رمایه گذاری است که شما می توانید 
محصولتان را با ظاهر زیبا نش��ان دهید، چرا 
که اولین چیزی که خریدار دریک فروش��گاه 
می بیند بسته بندی کالا است ولی متاسفانه 
این مس��ئله در کش��ور ما نادیده گرفته شده 
اس��ت. حت��ی بعض��ی از تولیدکننده ه��ا ب��ه 
دلیل ارزان تر تمام ش��دن قیمت کالا آن را به 

صورت فله ارائه می دهند. 
در واق��ع بس��ته بندی می تواند هرمقدار 
هزین��ه ای که روی کالا ش��ده را ب��ه اندازه دو 
براب��ر از مش��تری بگی��رد و ب��ه تولید کنن��ده 
برگردان��د و همچنی��ن می توان��د روی دی��ده 
ش��دن و حتی کیفیت کالا تاثیرگذار باش��د. 
این موضوع را می توان در همه صنایع بست 

داد و از آن نتیجه گرفت.

حسین قاسم پور
مدیرعامل شرکت سالار تجارت:

م��ا در بخ��ش تولی��د فیلم و کیس��ه های 
پلاس��تیکی فعالی��ت داری��م. کلا محص��ول 
ما ب��ه ترکی��ه ص��ادر می ش��ود. این ش��رکت 
کارگزار رسمی گمرک در کار ترخیص کالا و 
صادرات و واردات فعالیت دارد. من هر سال 
چهار ب��ار در نمایش��گاه های تویاپ ش��رکت 
می کن��م. نمایش��گاه یورو  پلاس��ت، چ��اپ و 
بسته بندی،نمایش��گاه ل��وازم یدک��ی خودرو 
و ... و همیش��ه ایده ه��ا و طرح ه��ای جدید و 

موفقیت آمیز نمایشگاه تویاپ را می بینم. 
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من پانزده س��ال از این نمایش��گاه دیدن 
ک��ردم و پیش��رفت همیش��گی آن را دیدم. به 
نظ��ر من ایران بای��د از برنامه های این ها ایده 
بگیرد. مثلا سرویس رایگان گذاشتن از مرکز 
ش��هر تا نمایش��گاه و کاره��ای این چنینی به 

پیشرفت نمایشگاه کمک می کند. 
هم��ه دنیا ترکیه را محل مناس��بی برای 
تجارت می دانند، اروپایی ها این جا مش��تری 
آس��یایی خ��ود را پی��دا می کنن��د و بلعک��س 

آسیایی ها مشتری اروپایی خود را. 
ماش��ین آلات ترکیه اکثرا خوب هستند. 
درس��ت اس��ت که کپی ش��ده اند ولی خیلی 
خوب و ماهرانه کپی کرده اند. مثلا ش��رکتی 
در ترکیه هست که ما از آنها ماشین می خریم، 
آنها این ماشین ها را از آلمان کپی کرده اند و 

به خود آلمان می فروشند.

رضا انصاری راد
مدیر شرکت مهیاران:

نماین��ده  و  بازرگان��ی  فع��ال در کار  م��ا 
در  هس��تیم.  اروپای��ی  و  ت��رک  ش��رکت های 
زمینه صنعت بس��ته بندی، هم ماشین آلات، 
هم ملزومات و هم لفاف  بس��ته بندی فعالیت 
داری��م. ملزوم��ات ش��امل ان��واع تیوب ه��ای 
لمینی��ت، تیوب ه��ای آلومینیوم��ی، ان��واع و 
اقس��ام غلیظ پاش ها، پاشنده ها، ظرف کرم، 
درب بطری، درب شامپو و ... و لفاف ها شامل 
لفاف ه��ای چندلای��ه و لفاف ه��ای ش��رینک 
اس��لیو، لیبل پشت چس��ب دار و س��یفتی کپ 

)SAFETY CAP( می شوند.
در نمایش��گاه اس��تانبول س��ه غرف��ه از 
ش��رکت هایی که من با ایش��ان همکاری دارم 
وج��ود دارد. ش��رکت ETMAG تولید کننده 
ان��واع کپ ه��ای امنیت��ی، شرینک اس��لیو ب��ا 
درصد ش��رینک های متف��اوت از چهل  و  پنج 

درصد تا هفتاد و دو درصد را داریم. 
همچنی��ن ام��کان پرف��راژ لی��زری را هم 
داریم ک��ه در اص��ل ایجاد پرفراژ ه��ای دقیق 
ب��رای جدا س��ازی انجام می ش��ود. لیبل های 
پشت چس��ب دارهم داری��م که ه��م به صورت 
ش��فاف و ه��م ب��ه ص��ورت کاغ��ذی موج��ود 
اس��ت. این مجموعه کار در ش��رکت ا تی ماگ 
انج��ام می ش��ود. م��ا ت��ا ام��روز فروش های��ی 
ب��ه ش��رکت های ب��زرگ داخلی داش��تیم که 
نسبت به محصولش��ان ارزش و اهمیت قائل 
می ش��وند. همچنین ش��رکت ا تی ماگ برای 
تولی��دات کارخانه کوکاکولا در کل منطقه که 
ش��امل ایران، اوکرای��ن، آذربایج��ان، ترکیه، 
ازبکستان و ... می شود، تنها تولید کننده ای 
هس��ت که از ط��رف کارخان��ه کوکاکولا برای 

تولید اسلیو مجوز دارد.
بازار ایران هنوز برای ما دس��ت نخورده 
اس��ت و می ش��ود در آن خیل��ی فعالی��ت کرد 
ب��ه ش��رط ای��ن ک��ه ای��ن خواس��ت از ط��رف 
مصرف کنن��ده  هم��ان  ک��ه  تولیدکننده ه��ا 
محصولات ما هس��تند وجود داش��ته باش��د. 
یعنی آنها بخواهند برای کیفیت محصولشان 

ارزش و اهمی��ت قائل ش��وند و محصولی را با 
کیفیت و شفافیت رنگ بالا ارائه دهند. 

ما هم به صورت فلکس��و و هم روتوگراور 
چ��اپ می کنی��م، همچنین در بعض��ی موارد 

محدود چاپ دیجیتال هم انجام می دهیم. 
الکتروم��اگ  ش��رکت  بع��دی،  ش��رکت 
اس��ت که ارائه دهنده انواع خطوط شرینک، 
خط��وط بس��ته بندی، لیب��ل زن و درب گ��ذار 
هس��ت،   ERKA بع��د،  ش��رکت  اس��ت. 
تولید کننده انواع درب های شامپو، مایع های 
ضدعفون��ی کننده با بالغ ب��ر چهل مدل کپ 
مختلف و با صادرات به بیش از شصت کشور 
دنیا از جمله کش��ورهای اروپایی مثل آلمان، 

سویس، یونان، اسپانیا و ...
کپ ه��ای م��ا در بعض��ی م��وارد پتن��ت 
هس��تند یعن��ی مث��لا ش��امپوی جانس��ون در 
ترکیه تنها از این ش��رکت خرید می کند و این 
ش��رکت تنها تولیدکننده درب های شامپوی 
جانس��ون اس��ت و همچنین دامس��توس هم 
ب��ه همین گون��ه اس��ت. این ش��رکت ب��ر روی 
و  طرح ه��ا  ظرف ش��ویی  مای��ع  درب ه��ای 

برندهای پتنت خودش را هم ارائه می دهد.
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مقدمه:
از دیرباز یکی از نیازمندی های بش��ر برقراری مناس��بات انسانی 
ب��ا دیگران ب��ه منظور تعامل با آنها و رفع نیازها بوده اس��ت، به طوری 
که  ادامه زندگی انس��ان ها بدون ارتباط یا برقراری مناسبات انسانی 

ممکن نیست. 
ارتباطات جریانی است که در طی آن دو نفر یا تعداد بیشتری به 
تبادل افکار، نظریات، احساس��ات و عقاید می پردازند و از طریق بکار 
بردن پیام هایی که معنایش برای کلیه آنها یکس��ان است به انجام این 

امر مبادرت می ورزند. 
این مس��ئله مجموعه ای از مهارت هاس��ت که مهم ترین آنها درک 
نقط��ه نظرهای طرف مقابل و تفهیم نقطه نظرهای خویش اس��ت. به 
همی��ن دلیل، کیفیت زندگی هر کس بس��تگی ب��ه کیفیت ارتباطات 
او ب��ا دیگ��ران دارد. ب��رای مثال: هم��ه ما در محی��ط کار فرصت های 
یکس��انی داریم، اما تنها کسانی مسیر پیش��رفت و ترقی را به سرعت 
می پیماین��د و احترام، اعتبار و مقام برای خویش کس��ب می کنند که 
ضمن توانایی ش��غلی، قدرت بیان داش��ته باش��ند، خود را به درستی 
مطرح کنند و در ش��رایط مختلف و با افراد مختلف ارتباطی مناسب و 

موثر برقرار نمایند.
نقطه نظرات خود را به ش��یوه ای دوس��تانه و صمیمانه در نهایت 
ادب و تواض��ع اب��راز دارند، به  عقاید و نظ��رات و گفته های دیگران با 
شکیبایی و دقت گوش دهند، تصویر زیبا و دوست داشتنی از خود در 
نزد مردم ایجاد کنند، با لحنی ملایم به تعامل بپردازند، در شخصیت 
دیگران نفوذ کنند. نفوذ در شخصیت دیگران یک مقوله مهم ارتباطی 

و به نوعی رهبری آنهاست. 
این مقوله خود مس��تلزم آن اس��ت که به عنوان مدیر و سرپرست 
دارای ش��خصیت متمای��ز و برتر باش��یم که این برتری در ش��یوه های 
برق��راری ارتب��اط مؤث��ر و کارآم��د، گف��ت  وگو ک��ردن، دس��توردهی، 
گزارش گی��ری، نظارت و بازرس��ی، مس��ئولیت پذیری، وجدان کاری، 
آراس��تگی ظاه��ری و وارس��تگی باطنی متجل��ی می ش��ود. تمایز در 
ش��خصیت و هن��ر برق��راری ارتباط و رهب��ری موثر کارکن��ان مصداق 
سخن گهربار حضرت علی علیه السلام است که می فرمایند: »اَلَادَبُ 

صُورهُ  اَلعَقل« ادب، نشانگر دانایی و در نتیجه توانایی است. 

به عب��ارت دیگر، برق��راری ارتباط مؤثر مس��تلزم دانای��ی توأم با 
احترام بدون قید و ش��رط به دیگران بر پایه ارزش��مندی مقام انسانی 
اس��ت. ایجاد ارتباط برای افراد انسانی امری است اساسی و حیاتی، 
ارتباط امریس��ت اساسی زیرا کلیه اجتماعات بش��ری اعم از ابتدایی 
و متم��دن ب��ر توانایی اف��راد در انتق��ال مقاصد، آرزوها، احساس��ات، 

معلومات، تجارب خویش به یکدیگر بنا و برقرارگشته اند. 
ام��روزه ارتب��اط با دیگ��ران یک��ی از مهم ترین و در عی��ن حال با 
ارزش تری��ن بخش از زندگی هر یک از ما را تش��کیل می دهد. هر یک 
از م��ا چ��ه در مح��ل کار و چه در محی��ط خانه، با دیگ��ران به نوعی در 
ارتباط هس��تیم. در واقع بیشترین ساعت عمر ما در ارتباط با دیگران 
س��پری می ش��ود. در نتیجه نوع این ارتب��اط در زندگی هر کس نقش 

بسیار مهمی را ایف�ا می کند.
آن چه در این نوش��تار می آید، نگاهی به اهمیت ایجاد ارتباطات 
و مناس��بات انس��انی در محیط کاری و جلوه های بارز و ش��اخص های 

کیفی آن است.

تعریف ارتبـاطات:
ارتب��اط امری اس��ت حیاتی، زیرا تنها به وس��یله برقراری ارتباط 
اس��ت که انسان می تواند در صدد رفع نیازهای طبیعی اعم از مادی، 
روان��ی و عاطفی خویش برآمده و به حیات خود ادامه دهد. اگر نحوه 
ارتباط با مردم صمیمی، دوستانه و مثبت باشد، اوقات زندگی دلپذیر 
می ش��ود و یا به عبارتی در گذر عمر اثر دلچس��ب و مثبت بر روحیه ما 
باق��ی می گذارد و برعکس اگر ارتباط خصمانه و توأم با احساساس��ت 

منفی باشد اثرات این نوع ارتباط مستقیماً به ما باز می شود. 
چنان چه با اندیشه و خرد همراه با گشاده رویی و خوش مشربی 
ب��ا دیگران ارتباط برق��رار کنیم، زمینه های رفق و مدارا و دوس��تی را 
فراه��م آورده ایم. جا دارد در این مقوله به ذکر حدیث ارزش��مندی از 
ام��ام علی بپردازیم ک��ه می فرمایند: »ثَمَرَهُ العَقلِ مُ��داراهُ النّاسِ« که 
مصداقش  آن است که انسان عاقل و فهیم کوشش می کند با مردم از 
راه م��دارا و کنار آمدن بر پای��ه دانایی  در برقراری  ارتباط با دیگران و 

ایجاد شرایط به منظور نفوذ در شخصیت وارد شود. 

معـجـزه ای به نـام ارتباطات و منـاسـبات انسـانی
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معـجـزه ای به نـام ارتباطات و منـاسـبات انسـانی
در جای دیگری حضرت می فرمایند: »اَلمُؤمِنُ بَشرُهُ فی وَجِهِهِ وَ 
حُزنُهُ فی قَلبِهِ« که مصداقش آن اس��ت که ش��خص مؤمن در ارتباط با 
دیگران چهره ای متبس��م و گش��اده دارد و چنانچه غم و اندوهی دارد 

آن را به دیگران منتقل نکرده و قادر است آن را کنترل نماید.
مدیران و سرپرس��تان از یک سو از طریق برقراری ارتباط با افراد 
امکان انتقال خط مش��ی و سیاست های سازمان بر پایه اصل مشتری 
محوری و تأمین انتظارات مش��تریان به افراد را فراهم می آورند از این 
طری��ق، دس��تورات مبتنی بر انج��امِ کار توأم با کیفیت ب��ه طرز کاملًا 
صحی��ح، دقیق و س��ریع را به کارکن��ان ابلاغ می نمایند، ش��یوه های 
انج��ام مس��ئولیت ها و وظای��ف را آم��وزش می دهن��د، از س��وی دیگر 
گزارش نحوه انجام کارها، شامل مقادیر تولید و خدمات عرضه شده، 
کیفیتِ چگونگی عملیات انجام ش��ده، پیشرفت و توقفات کاری را به 
اطلاع بالادستان می رسانند، آنان باید کوشش کنند به شیوه ای موثر 
و رضای��ت بخ��ش اطلاعات را انتقال دهند، ت��ا کارکنان درک صحیح 
و درس��تی از پیام های آنها داش��ته باشند، چه بس��ا در بسیاری موارد 
امکان انتقال صحیح اطلاعات فراهم نش��ده و به سوتفاهم و سوتعبیر 

و امور به طریقی غیر انتظارات پیش بینی شده انجام پذیرد.
ب��ا توج��ه به مطالب مذکور، مناس��ب اس��ت ب��ه ذک��ر تعاریفی از 

ارتباطات بپردازیم.   
ارتباط��ات یعن��ی فرآین��د انتق��ال و درک اطلاع��ات، عقای��د و 
احساس��ات از ش��خصی به ش��خص دیگ��ر به منظ��ور ایج��اد تغییر در 

دانش ، نگرش  یا رفتار آشکار او. 
ارتباطات انس��انی کوششِ آگاهانه با قصد و نیت قبلی به منظور 

نفوذ در دیگران و تعامل با آنها  است.
 ب��ر ای��ن پایه امام عل��ی در فرمای��ش دیگری، ل��زوم اثرگذاری بر 
دیگران را مترتب بر دل و برخاس��ته از دل دانسته است. به طوری که 
کلام و زبانِ انس��انِ دانا را برگرفته از دل و قلب او می پندارد. »لِسَ��انُ 
الْعَاقِ��لِ وَرَاءَ قَلْبِ��هِ«،  به عبارت دیگر، س��خنی ک��ه از دل بر آید بر دل 

می نشیند.
برق��راری ارتب��اط به منظ��ور تغییر رفت��ار دیگران ی��ا ایجادکنش 
مناس��ب در دیگران مستلزم دارا بودن مهارت های ارتباطی و به تعبیر 
دیگر، مهندس��ی ارتباطات اس��ت. منظور از مهندس��ی آن اس��ت که 
بتوانیم ش��خصیت افراد را شناس��ایی و ارزیابی کنیم، شخصیت آنان 
را مطالعه، محاس��به و تحلیل کنیم، طول موج های افراد را بشناسیم، 

خ��ود را با طول موج ه��ای آنان انطب��اق دهیم تا  بتوانیم متناس��ب با 
هرک��س ارتباط برق��رار کنیم، مه��ارت در برقراری ارتباط مناس��ب با 
دیگران برتوانایی ها و اعتماد به نفس ما می افزاید، اس��تعداد و دست 
آوردهایم��ان را می نمایاند و احترام، قدردانی و توجه دیگران را جلب 
می کن��د. هر چه بهتر با دیگران رابطه برقرار کنیم مس��ئولیت هایمان 
را بهت��ر به مرحل��ه اجرا می گذاریم و در نتیج��ه در حرفه خود موفق تر 
ب��وده و درآمد بیش��تری را به خود اختصاص می دهی��م. نحوه ارتباط 
ما در میزان حمایت و کمکی که از س��وی دیگ��ران دریافت می کنیم، 
مس��تقیماً تأثیر می گذارد و راهی را می گشاید تا افکارمان به سهولت 

مجال تجلی یابند، پذیرفته شوند و در نتیجه تحقق پذیرند.

هدف از برقراری ارتبـاط در مدیریت و سرپرستی
مدیران و سرپرس��تان بایستی به منظور اعمال مطلوب و مناسبِ 
مس��ئولیت های محوله، ب��ا کارکنان ارتب��اط برقرارکنند، دس��تورات 
کاری را ابلاغ کنن��د، مقادیر کمی تولید و ارائه خدمت  و ویژگی های 
کیف��ی محص��ول و خدمت را اعلام دارن��د و افراد را ب��رای انجام مؤثر 
وظایف راهنمایی کنند، به عبارت دیگر، کارکنان را علاقمند به کُنش 
و عم��ل نمایند. همی��ن موضوع، ه��دف ماهوی و اصل��ی از برقراری 
ارتب��اط اس��ت. کُنش و عم��ل هنگامی محقق می ش��ود ک��ه کارکنان 
درک صحیحی از دس��تورات کاری داش��ته باش��ند بنابراین مدیران و 
سرپرستان  باید افراد را به ادراک برسانند و تصویر مناسبی از فرامین 
و دستورات در آنها پدید آورده و کارکنان منظور از فرامین و دستورات 

را متوجه شوند، تا قادربه اجرای وظایف محوله باشند.
همچنین مدیران و سرپرستان باید توانایی نفوذ در نگرش و باور 
کارکنان را دارا باش��ند؛ چرا که کنش و عمل کارکنان با نگرش، طرز 
تلقی و باور کارکنان رابطه دارد. در نهایت باید اذعان داشت هنگامی 
مسئولیت های مدیران و سرپرستان با حداکثر کیفیت اعمال می شود 
که روابط کاری و مناس��بات انس��انی دوس��ویه مبتنی بر درک طرفین 
حاکم باش��د و طرفین از کار کردن با همدیگر و با هم بودن احس��اس 
خوش��حالی و ش��ادمانی نماین��د و ب��رای گس��ترش رواب��ط کاری در 

محیطی آرام و صمیمانه کوشش نمایند.
بنابرای��ن اه��داف برق��راری ارتب��اط در مدیری��ت و سرپرس��تی، 
کوشش در ایجادِ ادراک، نفوذ در نگرش، گسترش و توسعه مناسبات 

انسانی، مسرت و شادمانی و کنش و عمل در افراد است.

دکتر رضا منصوری
مدیرعامل شرکت چاپ
و نشر بانک ملی ایران

بخش اول
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شرکت نقش رنگ خجستگان

کیلومتر 2 جاده قدیم کرج (فتح)، نرسیده به پل شیر پاستوریزه
جنب کارخانه بستنى پاك، خیابان ارداقى4 ، پلاك 6

تلفن : 66397696( ده خط )   فکس : 66397699
 Email:info@khojastegan.com  ,  litho1@ymail.com

لیتوگرافى

چـاپ

صحافى
سلفون

یووى

چاپ رول

پاکت سازى

دو دستگاه 4/5 ورقى 8 رنگ هایدلبرگ،
Cp2000  4 رنگ پشت و  رو زن همزمان  با

چاپ یووى 4/5 ورقى 8 رنگ سایز 70×100

با امکان خشک کن در تمام برج ها و تحویل

چاپ روى PVC - متالایز و سلفون چسبدار

بوبس 4/5 ورقى و 6 ورقى

یووى سیلک اسکرین ساکورایى سایز 80×120

خط کامل چسب گرم با قابلیت تولید روزانه 100 هزار جلد کتاب و مجله

خط کامل مفتول با قابلیت تولید روزانه 400 هزار جلد کتاب و مجله

خط کامل جلد سخت - پانچ و فنر با قابلیت تولید روزانه 30 هزار جلد کتاب



شرکت فام تک صنعت چاپ
در نظر دارد تعدادی کارمند فروش و بازاریابی؛

ترجیحا آشنا به فروش انواع لیبل های پشت چسبدار
استخدام نماید

علاقه مندان رزومه کاری خود را به شماره تلفن 021-44906416
و به آدرس ایمیل Job95@famtechco.com ارسال نمایند

F l e x o g r a p h y  C O .
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اطلاعیه
فراخوان جلب همکاری تجاری و علمی

یک سازمان مشاور در امور بسته بندی، برای انجام پروژه های محوله
در خصوص موارد زیر نیاز به تامین اقلام یا مشاوره تولید دارد

1- جلوگیری از تغییر طعم و مزه غذاهای کنسرو شده در ظروف تین پلیت
2- رفع آسیب پذیری ظروف استرال هنگام حمل و نقل و فشار بر روی ظروف ثانویه

3- تامین ظروف کنسروی خودسرمایش و خودگرمایش
4- روش های بهینه برای کنسروسازی مواد خوراکی

5- تامین ماندگاری حداقل 18 ماه برای مواد غذایی و آب آشامیدنی بسته بندی شده
6- ارائه مدل یا اجرای سیستم ارزیابی کیفی بسته های اولیه در رابطه با نوع کالا و بسته های 

ثانویه در رابطه با شرایط ذخیره سازی در حوزه انواع پوشاک
7- روش های بهینه بسته بندی اقلام در شرایط رطوبت بسیار بالا

علاقمندان به همکاری مشخصات یا پیشنهاد خود را به نشانی ایمیل project@iranpack.ir ارسال فرمایند
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توجه: قيمتها به تومان و شامل بهاي مجله باضافه هزينه ارسال مي باشد كه بين 10 تا 12 درصد تخفيف كلي اشتراك ساليانه به آن تعلق گرفته است.

شماره مورد نظر
براي شروع اشتراك:

SM
S 

ين
ترك

 مش
مور

به ا

تلفكس: 66711604 - 09359901019
66713398

تهران صندوق پستي: 13145-1487
sub@iranpack.ir

ارسال با پست سفارشي:
باركد و كد رهگيري دارد.

به خود گيرنده تحويل داده مي شود.
زمان رسيدن به مقصد بين 5 تا 10روز 

مي باشد.
هزينه ارسال مجله شامل بسته بندي، 
حمل و پست سفارشي (با تعرفه پست 

ج.ا.ا در سال1392) به طور متوسط 
معادل 1540 تومان مي باشد.

به نام خدا * 1- فرم اشتراك را كامل و خوانا پر كنيد.
2- پس از انتخاب نوع اشتراك مورد نظر در جدول پايين فرم،

مبلغ آن را به يكي از حسابهاي زير واريز فرماييد:
* حساب بانك تجارت به شماره كارت 8616-3416-8310-5859 به نام رضا نورائي
* حساب بانك سپه به شماره كارت 3049-1943-1011-5892 به نام "رضا نورائي"

* حساب بانك ملت به شماره كارت 6014-9227-3377-6104 به نام "رضا نورائي"
   3- رسيد پرداخت و فرم اشتراك را به دفتر مجله فكس يا ايميل كرده يا اصل مدارك را به 
     تهران، صندوق پستي 1487-13145 به نام ماهنامه صنعت بسته بندي ارسال فرماييد.

SANAT BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE

صاحب اشتراك (حقوقي يا حقيقي):

نام دريافت كننده:

زمينه فعاليت:

نشاني دقيق:   محل كار       منزل

صندوق پستي:

كد پستي:

فكس: تلفن:   

موبايل(براي ارسال پيام هاي مهم):     

پست الكترونيكي:

www.iranpack.ir
براي اطلاعات بيشتر به نشاني بالا برويد يا با امور مشتركان مجله تماس بگيريد

CD تخفيف 50% در قيمت = CD + اشتراك + كتاب = تخفيف 40% در قيمت كتاباشتراك

لطفا روي اشتراك مورد نظر ضربدر بزنيد
12 شـماره                  78،000         145،000      200،000
24 شـماره (%5 تخـفيف)                  148،000         275،000     380،000
دانشـجويي 1              58،500          رشته هاي بسته بندي، چاپ، گرافيك

دانشـجويي 2              66،300           رشته هاي ديگر

3 سري (%15 تخفيف)2 سري (%7 تخفيف)يك سري
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این جا بازار بسته بندی است
این بخش از مجله فرصتی است بسیار مناسب، برای فعالان

صنعت بسته بندی، که در کنار سایر همکاران، خود را معرفی کنند. 
آگهی رنگی کوچک و ارزان را فقط در این جا تجربه کنید.

از آن جا که ماهنامه صنعت بسته بندی به صورت تمام رنگی منتشر می شود،
بخش بازار بسته بندی نیز رنگی است. محاسبات بسیار دقیقی انجام شده

تا بهای آگهی در این سیستم متناسب و متعادل باشد.
گفتنی است کمترین تعداد حضور در بخش بازار بسته بندی،

6نوبت می باشد. فروش اقلام دست دوم شامل این شرط نیست.

بازار بسته  بندی

شیرزاد
سازنده انواع ماشین  آلات شرینک

 

بازار را مدیریت کنیم
       به همراه رضا نورائی

            پیشگام در آموزش و اطلاع رسانی بسته بندی در ایران

ی
ند

ته ب
 بس

با

     کلاس های آموزشی علوم بسته بندی
   در سال 1395

تماس با: دفتر ماهنامه
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بيش از دو دهه تجربه موفق در پيش از چاپ و فرم بندى انواع:
ليبل، جعبه، مقواى بليستر،كليشه فلكسو، قوطي فلزي و

انواع مجله، كتاب، سررسيد، بروشور و ساير كارهاى چاپى

كيان عرفا

 بازار بسته  بندی

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
0912 233 77 26
0912 223 49 52

مـاد پليمرمـاد پليمر

شیراز نایلون
تولید و چاپ  انواع نایلون، نایلکس 

و لفاف های بسته بندی
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ
071-37743417-19

صنایع بسته  بندی سیحون
تولید قطعات و ظروف بسته  بندی یکبار مصرف وکیومی

PVC, PET انواع پوشش  های حبابی( از مواد(
خیابان فردوسی جنوبی، نبش کوچه باربد، پاساژ صدا و سیما، طبقه اول، پلاک49

تلفن: 33950164 * فکس:33991046

مجتمع صنایع پلاستیک و چاپ جبرئیل
تولید و چاپ انواع نایلون و نایلکس، سلفون، نایلون شرینک 
بصورت رول و کیسه جهت صنایع غذایی، دارویی، بهداشتی، 

شیمیایی، کشاورزی، صنعتی و ...
تلفکس: 33743636 - 33743535 - 33743120 همراه: 09121245175

خیابان فداییان اسلام، جنب پمپ بنزین دولت آباد، انتهای کوچه اول، پلاک 58 و 60
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بازاربستهبندي

سبلان وكيوم
كليهخدماتبستهبندينازكوضخيمبهطريقهوكيومفرمينگباورقهايهايمپك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه:55258593همراه:09126164256-09126121806)وكيلزاده(
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هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال بزودي
با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديد

با قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني
هماهنگ با عصر ديجيتال

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساختسوئيس

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

بست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمه

اعم از 16، 19 و 16 پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بندي

09125755477

س�ريجديدكتابه�ايتخصص�ي
مبان�يف�نآوريبس�تهبندي

نوشته والتر سوركا
دريكمجموعههشتجلدييابهصورتتكجلد
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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لمينيت ها

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

مباني

فن آوري

بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي

DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

ب6000 تومان
ركي

ر و ت
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ت
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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بسته هاي تركيبي

تغييرات در بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني

فن آوري

بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)
مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)
مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)
مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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ماشين آلات بسته بندي
روش هاي دربندي

SANAT BASTEBANDIPACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTARP A C K A G I N G  C L I N I C
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ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
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بسته بندي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

8000 تومان
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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شيمي پليمر براي همه

شكل دهي پلاستيكها

كاربردهاي پلاستيك

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي
ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

SANAT BASTEBANDIPACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARPكلينيك بسته بندي A C K A G I N G  C L I N I C

7000 تومان
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7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيمياييمباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)ساير كتابها از اين دست:
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بسته بندي توزيع
ضربه، لرزش، فشردگي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبياثر  والتر سُرُكا

مباني
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SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

8800 تومان
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ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)
مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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كروگيت (كارتن)جعبه هاي تاخور مقواييتوليد كاغذ و مقوا

اثر  والتر سُرُكا
ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبي

بسته بنديفن آوريمباني

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ت
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شن

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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طراحي بسته بنديكاركردهاي بسته بندينگاهي به بسته بندي

بسته بنديفن آوريمباني

نشر هيراد
با همكاري ماهنامه صنعت بسته بندي

و با حمايت مالي شركت هاي
شـادمهـر، پوشـان پـلاسـتيك،

پـلاسـتيك مـاشـين الـوان،
گـلوكـزان، ايـحـاگسـتر شـمال

پیشـرومدار
ما هوای فشرده شما را تامین می  کنیم

با مـا تمـاس بگیـرید
تلفکس و پیامک    66878966

ماشینهای چسب گرم
Robatech
ساخت سوئیس

میدان آرژانتین، خیابان احمدقصیر
خیابان 12، پلاک 16، واحد 10
88535243 - 88537282

09122482068
فکس: 88537647

Email: info@tajrishi.com

ساخت قالب  های فوم بسته  بندی،
پلاستیک و دایکست

 شرکت حدیدپردازان اصفهان
شهرک صنعتی شماره یک نجف  آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلی 12
www.hpe-mold.ir

SMS  
اطلاع  رسانی سریع و موثر

مجله صنعت بسته  بندی ارایه می کند
سـرویـس

پیامـک صـنـفـی

اکنون سرویس کانال ما در تلگرامو
با مشارکت بیش از 50 گروه تخصصی

telegram.me/bastebandi

سبلان وکیوم
کلیه خدمات بسته  بندی نازک و ضخیم به طریقه وکیوم فرمینگ با ورق های هایم  پک 

PET و ABS جهت کالاهای غذایی، بهداشتی، داروئی و غیره
ساخت قالب وکیوم و دستگاه وکیوم فرمینگ

کارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 )وکیل  زاده(

کاغـذ رستمی
بورس کاغذ و مقوا

و پشت چسبدار
0 2 1 -7 7 6 8 9 2 8 7

این کادر
فقط 20000 تومان
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مركز پخش: 09198996445

ورق پشت چسبدار

فقط

بازار بسته  بندی

توليدكننده
سطوح پشت چسبدار

با فناوري اروپا
02189316501

اصفهان، خیابان امام خمینی، خیابان عطاالملک، نبش چهارراه نوآوران،
پلاک 107 * تلفکس: 3-33878681 - 031 تهران: 021-26214094

گروه تولیدی
بلومولدینگ ایران

طراح و سازنده
 PET ماشین آلات

تولیدکننده انواع بطری
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ، بلوار صنعت، میدان کوشش، 

خیابان کوشش جنوبی، خیابان 117، آخرین گارگاه سمت راست
 071-37743668
09173147536

توليد و پخش انواع دستگيره هاي كارتن، كاور
اداري، كيف هاي طلقي و كيسه  برنج

فروشگاه برادران كاشاني

تهران، 15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182    تلفكس: 55816487    همراه: 5409893 - 0912 (كاشاني)

قالبسازی حرفه
طراحیوساختانواعقالبهای

سلولزی،شانهتخممرغ،ظروفمقواییبستهبندی
قنبری 09123585184

مركز اطلاعات بسته بندى ايران
Iranian Packaging                      Information Center

i r a n p a c k . i r
فضاي جديد كسب و كار شما

همين حالا
وارد شويد

بر بازار مسلط شویدبه اوج بروید
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