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رضانورائی
در ش��ماره گذش��ته مقدم��ه ای در ب��اره تحولات سردبیر

منطقه و جایگاه رو به ثبات ایران از دید غرب و ش��رق 
در این میان را بیان کردم. و اینک ادامه آن:

وقت��ى صحبت از س��رمایه گذاری خارجى مى کنیم تنه��ا منظور آوردن 
پول زیاد و راه اندازی کارخانه نیس��ت. زیرا سرمایه فقط پول نیست. سرمایه 
مى تواند توجه و مس��ئولیت پذیری باش��د. وقتى یک شرکت جهانى دفتری 
در ایران تاس��یس مى کند حتى اگر با س��رمایه نقدی یک کارگزار یا نماینده 
ایرانى باش��د باز هم سرمایه گذاری است زیرا آن شرکت خارجى از این پس 
مس��ئولیت محصولات خود در ایران را پذیرفته است. کمتر از یک ماه پیش 
یک��ى از بزرگترین تولیدکنن��دگان آمریکایى مرکب چاپ ک��ه همواره جای 
محصولات س��طح بالای آن در ایران خالى بود عرضه تمام محصولات خود 
در ایران )توس��ط نمایندگى انحصاری خ��ود( را آزاد کرد. این مى تواند آغاز 
ی��ک حرکت تولیدی باش��د آن هم هنگام��ى که یکى از پنج��اه کارخانه این 

تولیدکننده در ترکیه است.
غربى ه��ا این ضرب المث��ل بخوبى مى دانن��د که نمى توان ش��نا کرد و 
خیس نشد. از این رو بر اساس باورهای کسب و کار خود برای بهره مندی از 

بازار ایران ناچار از سرمایه گذاری در این بازار هستند.
پس از برجام تعداد زیادی از برندهای خارجى خود را در نمایشگاه های 
تخصصى ایران به کشور ما رساندند و با هیجان به انتظار سیل سفارشات ما 
ایستادند. آنها بسرعت متوجه شدند که آن طور هم که فکر مى کردند نیست 

و به جز اندکى بسیاری از صنایع ما درگیر مشکلات مالى هستند.
اغلب ایش��ان در اولین حضور خود پس از س��الها بنوعى مایوس شدند 
و ش��اید گزارش ه��ای ناامیدکنن��ده ای به دفات��ر مرکزی خود دادن��د. اما با 
عمیق تر ش��دن چالش های کش��ورهای عربى منطقه و به دنبال آن تحولات 
سیاس��ى در ترکیه، سرمایه گذاران غربى دریافتند که شاید بهتر باشد به هر 

شکل ممکن خانه خود را در این مکان بظاهر امن تر بنا کنند.
روزی نیست که شرکت ها و موسسات تحقیق بازار در ایران تقاضایى در 
مورد بررسى بازارهای تخصصى ایران از سوی شرکت های خارجى دریافت 
نکنند. نزدیک به هشتاد میلیون مردمى که حاضر هستند برای رفاه خود و 
برای دسترسى به فناوری های برتر هزینه کنند هر تولیدکننده ای در جهان 

را وسوسه مى کند. این شرایط در بسیاری از کشورهای منطقه نیست.
بسته بندی این مسیر را آسان مى کند.

ماموریت صنعت بس��ته بندی توجیه و نش��ان دادن پیشرفت و موفقیت 
در کش��ور است. یکى دیگر از ماموریت های پنهان بسته بندی ایجاد تعادل و 

حتى عدالت در چرخه توزیع و مصرف کالاها )حتى صنعتى( است.
از  یک��ى  کالاه��ا  بس��ته بندی  کیفی��ت  مى گوین��د،  جامعه شناس��ان 
ش��اخص های رفاه در جامعه اس��ت. و این س��خن را من مى گوی��م که امروز 

بسته بندی بخشى از گفتمان رایج در میان جامعه است.
هر نوع کالایى برای توزیع و مصرف نیاز به بخشى از صنعت بسته بندی 
و لجس��تیک خواهد داش��ت. کالاهای مدرنتر و پیشرفته تر این نیاز را بیشتر 
دارن��د. از ای��ن رو ورود ه��ر نوع فن آوری جدید به کش��ور که پ��س از این رخ 

خواهد داد نیازمند وجود بسترهای قوی در صنعت بسته بندی است.
کیفیت و ایمنى در بس��ته بندی رابطه مس��تقیم با س��رمایه دارد. یعنى 
بسته بندی کالا مى تواند از بسیاری جهات از سرمایه و جریان تولید حفاطت 
کن��د. بس��ته هایى که بخوب��ى از کالا حفاظ��ت مى کنند نش��انى از مدیریت 
صحیح سرمایه و منابع هستند. همچنین هیچ سرمایه گذاری دوست ندارد 
درگیر دعواهای حقوقى باش��د و دانش و فناوری بسته بندی توان لازم برای 
تضمین امنیت سرمایه گذاری در تولید را دارد. برای این کار نیاز به مدیریت 

صحیح و فناوری بروز و هماهنگ شده با استانداردها است.
این نیاز اگر توس��ط صنایع داخلى رفع نشود بسرعت با انتقال سرمایه 
و تجهیزات از خارج از کشور انجام خواهد شد. بخصوص که اکنون با وجود 

تحولات منطقه دلایل زیادی برای این کار در ایران وجود دارد.
همیش��ه نمى توان واردات را ب��ا تعیین تعرفه و ایج��اد محدودیت های 
صنف��ى کنت��رل ک��رد. ضمن ای��ن که دول��ت و عامه م��ردم نیز مواف��ق ورود 
فناوری ه��ای جدی��د هس��تند. بم��وارات ای��ن تمای��ل عمومى، مش��اوران و 
فروشندگان نیز میل خرید محصولات خارجى را دامن خواهند زد. تعدادی 
از کارخانه های تولیدکننده محصولات مصرفى توسط سرمایه گذار خارجى 
خری��ده ش��ده اند که ی��ا در حال تولی��د محصولى با ن��ام ایرانى هس��تند و یا 

محصولات نام آشنای خارجى را در ایران تولید مى کنند.
اما وضعیت س��ازندگلن داخلى ماشین آلات و تجهیزات چکونه است؟ 
س��ازگاری این بخ��ش با موض��وع س��رمایه گذاری خارجى کمتر، و ریس��ک 
کاهش فروش بیش��تر است مگر این که بخش��ى از توجه ایشان )و دولت( به 
نوسازی زیرس��اخت ها و تکمیل اقلام مصرفى مدرن جلب شود. آغاز ایجاد 

این توجه با نوشتن لوایح مستدل و قوی امکان پذیر خواهد بود.
البت��ه مى توان امیدوار ب��ود با رفع رکود از صنعت تا مدتى س��ازندگان 
تجهیزات صنعتى در ایران با انبوه سفارش��ات روبرو ش��وند اما در سال های 

بعد شرایط فرق خواهد کرد. بروز بودن یکى از دغدغه های ایرانیان است.

پیـــامتغییــــرات
بهاطلاعخوانندگانواعضایمحترمشبکهاطلاعرسانیماهنامهصنعت
بستهبندیمیرساندنمادولوگوتایپماهنامهصنعتبستهبندیدرحال
نغییرمیباشد.بنابهپیشنهادادارهکلمطبوعاتداخلیوزارتفرهنگ
وارشاداسلامیازیکسووراهنماییهایاساتیدگرافیککشورازسوی
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وثبتشدههماهنگباشدوهمازنظرطراحیگرافیکساختاربهتریپیدا
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استقبالمخاطبانمحترممجلهقرارگیرد.ممکناستبهمرورزمانتغییرات
واصلاحاتدیگرینیزدرلوگوتایپانجامشودتابهشکلکاملونهایی

خودبرسد.آنچهدرحالحاضرارائهشدهحاصلکارواعمالنظرتعدادی
ازطراحانگرافیکبرجستهکشورمیباشدکهبادلسوزیوعلاقهبهاین

ماهنامهدرعینوفاداریبهترکیبقبلیلوگوتایپمجلهعهدهداراصلاحو
طراحیمجددآنشدند.امادراینراستانظراتنیزشماچراغراهماخواهد
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تا پی��ش از برگزاری اولی��ن همایش "جایگاه 
لیب��ل در صنع��ت بس��ته بندی ایران" در تابس��تان 
1389 بس��یاری از مدیران و حت��ى صاحب نظران 
متوج��ه عرصه و دامنه وس��یع این صنع��ت نبودند 
و مباح��ث مرب��وط ب��ه آن زی��ر مباح��ث عموم��ى و 
اغل��ب تک��راری مطرح ش��ده در م��ورد کل صنعت 
بس��ته بندی پنهان و خارج از دای��ره اهمیت و دید 

دست اندرکاران قرار داشت. 
اما وقتى در آن س��مینار اطلاعات دست اول 
و تخصص��ى و قاب��ل اعتمادی ارائ��ه و ارقام مربوط 
ب��ه حج��م مص��رف و س��رمایه گذاری در صنع��ت 
بس��ته بندی آن هم فقط در بخش لیبل مطرح شد 
صاحب��ان صنای��ع و مدی��ران چاپخانه ه��ای بزرگ 
و مخاطبی��ن همای��ش بخوب��ى متوجه ای��ن مقوله 

شدند.
در س��ال گذش��ته و پ��س از ت��وا ف��ق برجام و 
اخب��ار نویدبخ��ش و امیدواری ه��ای ش��کل گرفته 
همراه با قابلیت های بى نظیر کشور برای صادرات 
مواد غذایى )که بیش��ترین مص��رف لیبل را دارند( 
همچنین آمادگى و تس��لط اغل��ب مدیران صنعت 
چاپ به ش��یوه و چگونگى واردات تجهیزات مورد 
نیاز در کنار بررس��ى هایى ک��ه منجر به تصمیماتى 
ک��ه تا پیش از این انج��ام داده بودند گردید همراه 
ب��ا هم��کاری بانک ه��ا در ارائ��ه تس��هیلات س��بب 
پیدایش روندی ش��د که امروزه منجر به گش��ایش 
نس��بى در فضای تجارت شده است بطوری که هم 
زمان ب��ا برپایى دومی��ن همایش لیب��ل در صنعت 
بس��ته بندی؛ اخب��ار امیدوارکنن��ده و در بس��یاری 
موارد ش��گفت آور و قابل توجه��ى از این صنعت به 

گوش مى رسد.
در این ارتب��اط آگاهان اقتصادی و سیاس��ى 
معتق��د هس��تند اگر چ��ه این رون��د دیر ی��ا زود در 
کشور ش��کل مى گرفت ولى توافق برجام و ترسیم 
افقى روش��ن از تجارت با ایران باعث شد نگاه های 
سرمایه گذاران داخلى و خارجى به توانمندی های 
صنایع چاپ و بس��ته بندی در ایران جدی تر ش��ود 
ت��ا حدی که این بخش س��رعتى در خور توجه پیدا 

کرده و به سمت رقابتى شدن پیش رود.
ورود و نصب پیشرفته ترین تجهیزات مربوطه 
در کن��ار س��رمایه گذاری های ب��ه نتیج��ه رس��یده 
در بخ��ش م��واد اولی��ه صنع��ت لیب��ل نظی��ر کاغذ 
پشت چسبدار و انواع فیلم های پلیمری و... همراه 
با حضور تمام قد صاحبان صنایع و تامین کنندگان 
م��واد اولیه و تجهیزات این صنعت به عنوان حامى 
در عی��ن ورود چهره ه��ای ش��اخص و جهان��ى ب��ه 

عنوان میهمانان ای��ن همایش نظیر راجر پلو مدیر 
بزرگ تری��ن نمایش��گاه چ��اپ لیبل در جه��ان و... 
نش��انه آشکاری است از تحولى بزرگ که این بار نه 
احتمالا بلکه بطور حتم در آینده ای بس��یار نزدیک 
قادر است این صنعت را به جایگاهى پویا برساند.

از اتفاق��ات خ��وش این ماج��را نقش کمرنگ 
مراک��ز دولت��ى در تمام��ى عرصه های ای��ن جریان 
مى باش��د. ام��ا بهتری��ن نتیج��ه و دس��ت آورد ای��ن 
جری��ان و س��رمایه گذاری های ص��ورت گرفته این 
اس��ت ک��ه تولیدکنن��دگان ایران��ى بخص��وص در 
بخش صنایع غذایى و آش��امیدنى ها که مهمترین 
مصرف کننده لیبل هس��تند، بازار کاذبى که برای 
صنعتگران چینى و ترکیه ای و حتى امارات ایجاد 
ک��رده و نیاز خ��ود را از آن جا تامی��ن مى کرده و با 
مش��کلات فراوان به خصوص در انتقال ارز و...کار 

خود را پیش مى بردند فاصله گرفتند.
ت��ا چن��د س��ال پی��ش نزدیک ب��ه ن��ود و پنج 
درص��د لیبل ه��ای خاص ت��ر و نیازمن��د تکنولوژی 
مدرن در کش��ورهای چون ترکیه و امارات به چاپ 
مى رس��ید. اما یکب��اره ب��ا فعالیت هایى ک��ه انجام 
شد توجه س��رمایه گذاران و تولیدکنندگان صنعت 
چاپ کشور به این بخش بیشتر شد و اینک امکان 
س��رازیر ش��دن س��فارش ها به داخل ایران را پیدا 
شده و صاحبان کالا در تعاملى به مراتب آسان تر و 

ایمن محصول خود را تولید مى کنند.
از س��ویى دیگر نتیجه این فرآیند؛ کارافرینى 
و رونق در صنعت بحران زده چاپ در کشور خواهد 
ب��ود. ای��ن در حالى اس��ت که طبق ش��اخص های 
جهان��ى صنعت چاپ لیبل، نزدی��ک به 30 درصد 
از تولی��دات لیب��ل بی��ش از 70 درصد س��ود دارد 
ک��ه مربوط به لیبل ه��ای خاص ب��ا جلوه های ویژه 
بصری و تکنولوژی های مدرن هستند و 70 درصد 
تولیدات لیبل ها؛ عمومى و تنها 30 درصد سود را 
در اختیار گرفته اند تولید لیبل بس��یار تخصصى و 

دارای ابعاد بسیار گسترده است.
ای��ن ابع��اد و تولیدات گس��ترده باع��ث رونق 
تولی��د در بازار لیبل جهان ش��ده اس��ت و ایران در 
این منطقه از جهان پتانس��یل بالای��ى برای ایجاد 
بازارهای جدی و پاس��خگویى به تقاضاها را دارد و 
هدف گذاری دقیق و خرید ماشین آلات و تجهیزات 
م��ورد نی��از ب��ازار ه��دف کم��ک ش��ایانى به رش��د 
وموفقی��ت چاپخانه ها و واحده��ای مرتبط با تولید 
لیبل خواهد کرد س��ایت معتب��ر و مرجع اطلاعات 
تجاری؛ پای��را اعلام کرده که درح��ال حاضر بازار 
لیب��ل در دنیا بیش��ترین بخ��ش بس��ته بندی را در 

اختی��ار دارد و این رش��د و توس��عه تا س��ال 2020 
میلادی ادامه خواهد داشت. 

حض��ور راج��ر اس��تفان پل��و مدی��ر بزرگترین 
نمایش��گاه چاپ لیبل در جهان و دیگر متخصصان 
جهان��ى در کنفران��س لیبل کافى اس��ت تا متوجه 
باش��یم بازار این صنعت؛ یعنى تولید و چاپ لیبل 
در خاورمیان��ه و ش��مال آفریق��ا  ک��ه بی��ش از چهار 
میلی��ارد دلار در س��ال گذش��ته بوده با س��رعت در 
حال رش��د مى باش��د و حضور متخصصان باتجربه 
و با انگیزه در کش��ور ما مى تواند  با سرمایه گذاری 
مش��ترک ایرانى و خارجى؛ پاسخگویى و رفع نیاز 

منطقه را مد نظر قرار دهد.
در ح��ال حاضر مصرف س��رانه لیب��ل در این 
منطقه حدود 3 دلار اس��ت در حال��ى که در ایالت 
متح��ده و اروپ��ا ای��ن مص��رف س��رانه ب��ه 30 دلار 
مى رس��د که این خود مس��یر رو به رش��د و تضمین 
بازگش��ت س��رمایه گذاری و رش��د روزافزون در این 
موضوع را نش��ان مى دهد از سویى افزایش نسبى 
تولی��دات لیبل داخل��ى و رقابت قاب��ل توجه ریال 
ایران با پول کش��ورهای همس��ایه بازار لیبل ایران 
را گرمت��ر از گذش��ته و ی��ا بهت��ر از همیش��ه ب��رای 
چاپخانه داران تولیدکننده و ش��رکت ها و برندهای 

مصرف کننده لیبل کرده است.
صاحب ن��ام  تولیدکنن��دگان  مطمئن��ا 
ماشین آلات چاپ لیبل، تولیدکنندگان مواد اولیه 
و ملزوم��ات این بخش از چاپ و ...  بیش��تر و بهتر 
از همیش��ه ب��ه این رون��د رو به رش��د جهانى توجه 
داشته و دارند از این رو برای تقاضای جدید، رشد 

و توسعه برنامه ریزی دقیقى صورت داده اند.
 صنعتگ��ران ایرانى نیز مى توانن��د با تکیه به 
این موقعیت ممتاز تس��هیلات و امکانات بهتری را 
در مذاک��رات بین المللى خ��ود مطالبه کنند اما در 
عین حال با توس��عه روز افزون تجهیزات و امکانات 
م��درن در این صنعت باید متوج��ه نگرانى قدیمى 
و مهمى باش��یم  ک��ه عبارت اس��ت از ضعف بزرگ 
آم��وزش و کمبود نی��روی متخصص و عدم تس��لط 
گ��روه بزرگ��ى از طراحان ب��ه این دس��تاوردها که 
ناش��ى از بى توجهى مراکز دانش��گاهى و علمى به 
این مهم مى باشد و این نکته که همیشه تن رنجور 
صنعت چاپ را  همیشه آزرده کرده، مى بایست در 
آسیب شناس��ى این جریان م��ورد توجه جدی قرار 

بگیرد.
دومی��ن کنفرانس لیب��ل ایران روز سه ش��نبه 
دوم ش��هریور از س��اعت 9 صب��ح در مح��ل ات��اق 

بازرگانى صنایع و معادن و کشاورزی برگزار شد.

رشدپرشتابسرمایهگذاری
درواحدهایصنعتلیبلایران

به مناسبت برگزاری

دومین کنفرانس لیبل

هومناخوینمحمدی
مشاورراهبردیپروژههایبستهبندی
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اخبار طراحی

Mondiپوچسرپایقوریشکل
ش��رکت محص��ولات مصرف��ى Mondi در آمریکای ش��مالى، یک پوچ 
برپای قوری ش��کل را ب��ه بازار عرضه مى کند که با ه��دف اصلى جلب توجه 

خریدار به قفسه های فروشگاه طراحى شده است.
این پوچ منحصر به فرد با نیازهای خاص برند قابل تطبیق دهى اس��ت 
و امکان چاپ فلکس��و ی��ا روتوگراور به هم��راه جوهرهای فل��زی و پرداخت 
مات بر روی آن وجود دارد. امکان انتخاب از بین گس��تره وس��یعى از نازل و 
درپوش و انتخاب فرم انتهای پوچ، از دیگر ویژگیهای طراحى آن است. این 
پ��وچ در اندازه های 350 تا 1000 میلى لیتر موجود بوده و با دس��تگاه های 

پرکن معمول برای پر کردن از قسمت فوقانى یا از نازل آن سازگار است. 
ب��ه گفته راس بوش��نِل، رئیس ش��رکت Mondi Jackson، پوچ جدید 
برای برندهایى مناس��ب اس��ت که مایل به متمایز س��اختن محصولات خود 
از طری��ق طراحى بس��ته انعطاف پذیر هس��تند. ظاهر پوچ جدید نس��بت به 
س��ایر بس��ته های موجود در بازار، غیرمعمول و جذاب اس��ت. این پوچ برای 
محص��ولات مصرفى از جمله روغن زیتون و س��الاد، آبمی��وه، خوراکى های 

مایع و مایع دستشویى ایده آل است."

س��اختمان پ��وچ جدید س��ه لایه اس��ت. ام��کان طراح��ى پنجره های 
درون نم��ا روی ای��ن پ��وچ برای نمای��ش محتوی��ات رنگى مانند آب س��یب و 
کرَنبِری و همچنی��ن پنجره های رنگى وجود دارد. علاوه بر این، پوچ جدید 
از طراحى ارگونومیک برخوردار است و دسته آن زاویه تقریبى 25 درجه ای 
دارد ک��ه کنت��رل آن موقع ریختن محصول را آس��ان مى کند. امکان دایکاتِ 

دسته به شکل های مختلف برای متمایزسازی محصول نیز وجود دارد.

عرض��ه   Performance Packaging
PouchPop، یک جزء متصل ش��ونده به پوچ را 
از س��ر مى گیرد که از تماس نوزادان با لبه ها، نى  
و درزهای پوچ حین نوشیدن جلوگیری مى کند. 
ج��زء  ای��ن   Performance Packaging
پوچ را پس از اولین عرضه آن در آگوس��ت 2014 
جه��ت رفع عیب فراخوانى ک��رده بود. طى چند 
م��اه بع��د، Performance Packaging با یک 
ش��رکت خدمات مهندس��ى ب��رای تعیی��ن علت 
مشکل و بهبود هندسه محصول همکاری داشته 
اس��ت و کمى بعد با یک تامین کننده قالبگیری 
تزریقى به توافق رس��یده ک��ه PouchPop را در 
 ISO Class 5( ی��ک ات��اق تمی��ر کلاس 5 ای��زو
Clean Room( تولی��د مى کن��د. در کل فرآیند، 
این شرکت با کمیسیون ایمنى محصول مصرفى 
آمریکا )CPSC( همکاری داش��ته و تائیدیه های 
آن را دریافت کرده اس��ت. پس از تس��ت و آنالیز 
گس��ترده موفقیت آمیز، تولید PouchPop آغاز 

ش��ده و اکن��ون در وبس��ایت هایى مانن��د آمازون 
Pouch-  اابل دسترس��ى اس��ت. مزیت اصل��ى
Pop، جلوگی��ری از تماس نوزاد و ک��ودکان نوپا 
با لبه های پلاس��تیکى پوچ، نِى ها و درزهاس��ت. 
و  دارد  ارتف��اع  این��چ  تنه��ا 1/25   PouchPop
ط��وری طراحى ش��ده ت��ا باز و بس��ته ک��ردن آن 
مطمئ��ن باش��د و مانع از س��رریز حین نوش��یدن 
 PouchPop .محصول توس��ط خودِ کودک شود
با هر پوچ دیگر محصولات خوراکى برای نوزادان 
نی��ز س��ازگار اس��ت. این محص��ول از س��یلیکون 
ممت��از گرِید بیمارس��تانى تهیه مى ش��ود که نرم 
و انعطاف پذی��ر اس��ت و فاق��د BPA و فتالات ه��ا 
مى باش��د. فیتِ همه جانبه PouchPop نه تنها 
استفاده یک و چندباره محصول را آسان مى کند 
بلکه امکان تمیز کردن آس��ان آن توسط دست و 
ماشین ظرفشویى نیز وجود دارد. علاوه بر این، 
پزشکى-دندانپزش��کى  تائیدی��ه   PouchPop

کودکان را نیز دریافت کرده است. 

بازگشتPouchPopبهبازار
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دوماهنامه توس��عه مهندسى بازار با مدیرمس��ئولى دکتر پرویز درگى و 
سیاس��تگذاری احمد آخوندی به پنجاهمین ش��ماره خود رسید و این خود 

مصادف بود با دهمین سال انتشار این مجله.
ب��ه همی��ن مناس��بت مراس��مى در مح��ل آموزش��گاه بازارس��ازان )از 
سازمان های مرتبط( برگزار شد. در این مراسم از پدیدآورندگان و همراهان 

مجله توسعه مهندسى بازار طى ده سال گذشته تجلیل شد.
پی��ش از آن دکت��ر پروی��ز درگ��ى بنیانگ��ذار ای��ن نش��ریه و آموزش��گاه 
بازارس��ازان که از مدرسان و صاحب نظران مش��هور بازاریابى در ایران است 

مختصری از خاطرات شکل گیری مجله و انتشار آن تا امروز را بیان کرد.
همچنی��ن تع��دادی از همراه��ان موث��ر ای��ن نش��ریه از جمل��ه دکت��ر 
میراحمد امیرش��اهى، ش��هرزاد اس��فرجانى، دکتر محمدابراهیم محجوب 

و محمداس��ماعیل قدس به ایراد س��خنرانى پرداختند و نظر خود را درباره 
نشریه و شرکت TMBA بیان کردند.

دوماهنامه توسعه مهندسى بازار نشریه ای تخصصى در زمینه بازاریابى 
اس��ت ک��ه از منابعى قوی ب��رای جمع آوری اخب��ار و مطالب خود اس��تفاده 
ک��رده و ارتباطات بس��یار قوی با ن��ام آوران عرصه بازاریاب��ى در جهان دارد. 
از نمونه های آن نوش��تن بعضى س��رمقالات مجله توس��ط اساتید و خبرگان 
بازاریابى جهان است که بطور اختصاصى برای مجله توسعه مهندسى بازار 

نوشته مى شود. 
همچنی��ن ارتب��اط نزدیک پروی��ز درگى با پروفس��ور فیلی��پ کاتلر پدر 

بازاریابى مدرن جهان از پشتوانه های مجله توسعه مهندسى بازار است.
برای آشنایى بیشتر با این نشریه به marketingmag.ir بروید.

مجلهتوسعهمهندسیبازاربه50رسید
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اخبار مواد و محصولات

برن��د Zappar، مبتنى ب��ر augmented reality (AR) و با همکاری 
ش��رکت SIG Combibloc به منظور ایجاد بس��ته مقوایى ب��ا کد Zap ارائه 
ش��ده اس��ت که مى تواند در بازار بسته بندی مورد اس��تفاده قرار گیرد. این 
تکنول��وژی، بس��ته بندی های هوش��مندی ایج��اد مى کند که محص��ول را با 

مطالب دیجیتال مرتبط مى سازد.
 )AR( بع��د جدیدی از بازار بس��ته بندی که Zappar نامیده مى ش��ود 
را نش��ان مى دهد. این پروژه یک کارتن یا پاکت بس��ته بندی را به یک تجربه 
تعامل��ى و جذاب تبدی��ل مى کند که پلى مابین اش��یاء فیزیک��ى اطراف و و 

دنیای دیجیتال را در زمانى اندک ایجاد مى نماید.
در ح��ال حاضر اولی��ن کارتن ه��ای بس��ته بندی SIG Combibloc با 
کد Zap با تخفیف به فروش مى رس��د. این تکنول��وژی حوزه ای برای طیف 
وس��یعى از ایده ه��ای بازاریابى خ��لاق و رقاب��ت و مبارزه ارائ��ه مى دهد که 

شرکت ها آن را اطلاعات و سرگرمى مى نامند.
تولی��د  مدی��ر   ،Ace Fung
جهانى SIG Combibloc توضیح 
داد:" ه��دف م��ا ای��ن اس��ت که به 
ب��رای  راه حل��ى  خ��ود  مش��تریان 
ب��ه مصرف کننده  نزدیکت��ر ش��دن 
نهای��ى و تعام��ل ب��ا آنه��ا از طری��ق 
طراح��ى ن��ام تج��اری بس��ته بندی 
ارائه دهی��م. این بس��ته بندی های 
هوش��مند، محص��ول را ب��ا مطالب 
ب��ه  و  داده  ارتب��اط  دیجیتال��ى 
مصرف کنن��دگان امتی��از دریاف��ت 
را  هدفمن��د  مربوط��ه  مطال��ب 
مى دهد، و فرصتى عالى در اختیار 
برنده��ا برای بهب��ود آگاهى از برند 
و تقوی��ت وف��اداری ب��ه برن��د ق��رار 

مى دهند".

او مى افزاید: "ایجاد ارتباط میان AR و مش��تریان ما" و استراتژی برند 
دیجیتال��ى باعث افزای��ش آگاهى مصرف کننده نهایى مى گ��ردد. ما متعهد 
به بررس��ى کامل )AR( ارائه شده به بازار ش��ده ایم و احساس مى کنیم این 
نمونه بهترین راه حل برای ارائه تجارب دیجیتال جذاب بر روی تلفن همراه 

از طریق AR است". 
مطال��ب دیجیت��ال در حال حاضر جهش��ى بزرگ از طریق AR اس��ت، 
شرکت ها این گونه مى گویند، اطلاعات تکمیلى بلافاصله به عنوان مثال در 
سه بعدی مانند یک بازی، ویدئو، متن و یا انیمیشن ارائه مى شود. مزیت آن 
این است که اطلاعات در همان جا و پس از آن در زمانى که مورد نیاز است 
در دس��ترس قرار مى گیرند. AR بعد کاملا جدیدی از تعامل بین محصول و 

مشتری را ایجاد مى نماید.

بستهمقواییباکدZapهمراهباتکنیکواقعیتافزوده

 )CCE: Atlanta,GA( ش��رکت کوکاک��ولا
بس��ته بندی با ش��کل جدی��د و درپوش ورزش��ى 
ب��رای بطری ه��ای آب ب��ا ن��ام تجاری اس��مارت 
وات��ر Glaceau تولید کرده اس��ت و 14 میلیون 
پوند را صرف س��اخت س��ایت مرکزی آن در شهر 

نورتامبرلند نموده است.
ای��ن س��رمایه گذاری ص��رف س��اخت خط 
تولی��دی ب��ا س��رعت ب��الا، فرآوری کنن��ده کاملًا 
اتوماتی��ک آب و ریخت��ن و بس��ته بندی در بطری 
ش��ده اس��ت که قابلیت تولی��د بی��ش از دو برابر 
اس��مارت وات��ر Glaceau ت��ا 56000 بطری در 

س��اعت را نس��بت ب��ه قابلی��ت خط تولی��د قبلى 
که 18200 بطری در س��اعت ب��وده را دارد.این 
شرکت از فرمت جدید درپوش ورزشى برند مورد 
نظر پشتیبانى مى کند که به گفته کوکاکولا بیش 

از 21 میلیون پوند ارزش دارد.
درپوش ه��ای جدی��د ورزش��ى ک��ه ب��ر روی 
بس��ته های 850 میلى لیت��ری موجود اس��ت، بر 
روی قفس��ه های فروش��گاه ها در این م��اه ظاهر 
تقاض��ای  ب��رای  نتیج��ه ای  به عن��وان  و  ش��دند 
مش��تریان برای اش��کال مصرفى ف��وری معرفى 
 Glaceau شده اند، درجاییکه برند اسمارت واتر

در میان پنج برند بزرگ رتبه بندی شده است.
ای��ن بخ��ش در س��ال 2014 افتت��اح ش��د، 

تس��هیلات و امکان��ات در Morpeth تنها س��ایت 
Gla- ب��رای تولی��د اس��مارت وات��ر CCE    مق��ر

ceau بود که از آب چش��مه های س��فره های آب 
زیرزمین��ى اس��تفاده مى کن��د، ک��ه ع��لاوه بر آن 
 Abbey well و Schweppes منش��اء برندهای

نیز مى باشد.
 CCE اجرای��ى  مدی��ر   ،  Jane Buckley
Morpeth گف��ت:" بطری ه��ای آب ب��ا درپ��وش 
ورزشى درحال رشد هستند، و از بقیه بخش های 
بنابرای��ن  گرفت��ه  پیش��ى  ف��وری  مصرف��ى  آب 
ای��ن آخری��ن اب��داع فض��ای واقعى به مش��تریان 
خرده ف��روش ب��رای س��رمایه گذاری در این روند 

ارائه مى دهد.

کوکاکولا
اسمارتواتر
بادرپوش
ورزشی
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اخبار ماشین آلات و تجهیزات

Dow Chemi-  ککنول��وژی جدید نوردمکانیکا که با همکاری ش��رکت
cal بوده در نمایش��گاه Drupa 2016 برای اولین بار رونمایى ش��د. نتیجه 
Du-  ممکاری دو ش��رکت صنعتى نوردمکانیکا با دستگاه جدید خود به نام
plex SL One Shot و ش��رکت Dow Chemical با چس��ب جدید خود به 
 DNA به معرف��ى یک نوآوری جدید در صنع��ت لمینه به نام Symbiex ن��ام

انجامید.
برای رس��یدن ب��ه این نوآوری عوامل بس��یار زیادی مورد بررس��ى قرار 
گرفت که از آن بین بررس��ى ماشین، بررس��ى چسب، بررسى آن ها در کنار 

هم از مهم ترین عوامل مورد بررسى قرار گرفته بودند.
تکنولوژی جدید با وجود س��اختار جدید و س��اده ماشین و استفاده از 
چسب با فرمولاسیون جدید به یک نتیجه بسیار عالى رسید. در این نوآوری 

دو ج��ز مرب��وط به چس��ب به ص��ورت جداگانه ب��ر روی دو فیلم و س��پس در 
قسمت lamination nip با هم تماس پیدا مى کنند.

مواردی که در این نوآوری بس��یار به آن توجه ش��ده است این است که 
1- زمان آمادگى برای مرحله بعد لمینه )که معمولا برش هستند( 2- زمان 

ایمنى تماس غذایى
این تکنولوژی جدید شامل تغیرات زیر است :

در لیمن��ه ب��دون حلال عمر چس��ب مخزن محدود ب��وده در این   -1
نوآوری عمر چسب محدود نیست.

زمان خشک ش��دن طولانى که در این نوآوری بسیار کوتاه شده   -2
و خش��ک ش��دن بى حدی س��ریع ش��ده اس��ت که بعد از 90 دقیقه یا کمتر 

محصول قابلیت برش خواهد داشت.
ب��ا ح��ذف meter mixer dispenser پروس��ه انجام کار بس��یار   -3

ساده و انرژی مصرفى بسیار کمتر شده است.

فناوریجدیدنوردمکانیکادردروپا2016
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انجم��ن تکنولوژیس��ت های موادغذایى در 
م��اه ژوئیه تحولات، روش ه��ا و گزینه های مفید، 
پربازده و جذاب مرتبط با بس��ته بندی اسپتیک و 

چندین نمونه اولیه را به نمایش مى گذارد.
ب��ا گذش��تن از س��ى  و  یکمی��ن مس��ابقات 
المپی��اد، این فناوری حداقل ب��رای اولین بار در 
جهان )و ایالات متح��ده به عنوان نفر اول دیگر( 
در نمایش��گاه IFT16 ک��ه در م��اه ژوئیه در محل 
تکنولوژیس��ت های  انجم��ن  س��الانه  نمایش��گاه 
موادغذایى برگزار گردید، دیده  ش��د. این جا در 
مح��ل مک کورمیک ش��یکاگو، غرفه بس��ته بندی 
را مى ت��وان از می��ان صدها غرفه ممل��و از اجزاء 
مختل��ف پی��دا ک��رد. نه تنه��ا بس��ته بندی، بلک��ه 
واقعاً بس��ته بندی های ابتکاری ب��ر روی موضوع 
مش��ترکى تمرک��ز دارن��د ک��ه ای��ن بس��ته بندی 
اس��پتیک اس��ت که چهار غرفه را ب��ه هم متصل 

مى کند.
تولی��د،  مراح��ل  سرتاس��ر  در  نمونه های��ى 
ظ��روف  اج��زاء/  و  م��واد  توس��عه،  و  تحقی��ق 
بسته بندی و بخش های دیگر بسته بندی نمایش 
داده ش��د، ک��ه از جمل��ه ب��ه اولی��ن پرکن ه��ای 
آزمایش��گاهى اس��پتیک در جهان ب��رای تحقیق 
و توس��عه مى توان اش��اره کرد، آنها در نمایشگاه 

توسط شرکت Micro Thermics معرفى شدند.
 ،X500 و   X250 م��دل،  دو  در  پرکن ه��ا 
در   500 و   250 بطری ه��ای  ب��رای  به ترتی��ب 
هر س��اعت س��اخته ش��ده اند. هر دو م��دل برای 
محصولاتى با اسید بالا هستند که در بطری های 
250 یا 500 میلى لیتر پر مى شوند و گزینه هایى 
مانن��د درزبن��دی و دربن��دی نیمه اتوماتی��ک ی��ا 

اتوماتیک را ارائه مى دهد.
مى گوید:"ای��ن  مدیرعام��ل  مایل��ز  دیوی��د 
ش��یوه پرکردن ش��کاف عظیمى بین سطح کار و 
محصول است". "دستگاه بس��ته بندی اسپتیک 
ب��رای تحقی��ق و توس��عه اس��ت ک��ه روی هی��چ 

اپراتوری تکیه نمى کند".

این پرکن ها مى توانند با هر معیار کوچکى، 
دم��ای   ،)HTST( کوت��اه  زم��ان  ب��الا،  ح��رارت 
فوق الع��اده بالا )UHT( یا سیس��تم های فرآوری 
اسپتیک سازگار و جفت شوند. در این نمایشگاه 
همچنی��ن یک مدل از دو مرحله جدید سیس��تم 
پردازش حرارت��ى Aspetiwave )تصویر پایین( 
در مع��رض نمای��ش گذاش��ته ش��د ک��ه از انرژی 
مایکرووی��و ب��رای کاهش تجزی��ه عناصرغذایى و 
افزایش زمان پردازش در مقایسه با سیستم های 
مب��دل حرارتى مرس��وم اس��تفاده  مى کند. مایلز 
مى گوید مشتریان در حال آزمایش کردن بر روی 
موادغذایى با اسید بالا مانند پوره میوه، بستنى 

میوه ای و پرکردن بسته ها هستند.

IFT16تحولاتجدیدسطحبستهبندیاسپتیکدرنمایشگاه

سیستمبستهبندیمایعاتاسپتیکشکافعظیم
بینسطحکارومحصولراپرمیکند



13 ماهنامه صنعت بسته بندی 
شماره 170

ب��راي کمپان��ي ش��ناخته ش��ده ای مانن��د 
KHS ک��ه بیش از 140 س��ال س��ابقه فعالیت در 
زمین��ه  طراحى و س��اخت  ماش��ین آلات پرکنى 
دارد،  را  آش��امیدني  محص��ولات  بس��ته بندی  و 
کیفی��ت همیش��ه ح��رف اول را م��ى زن��د و ل��ذا  
طراح��ي و س��اخت هر ماش��ین جدی��د تحت نام 
KHS درعین حال ک��ه همواره با نوآوری و ابداع 
همراه اس��ت، از لحاظ کیفى هم گامى اس��ت به 

جلو. 
نی��از ب��ازار صنایع غذای��ى و آش��امیدنى به 
توس��عه و همچنی��ن ایده های جدی��دی که مرتباً 
در ای��ن ح��وزه مط��رح مى ش��ود، تولیدکنندگان 
محص��ولات غذای��ى و نوش��یدنى را وا می��دارد تا 
پیوسته خطوط تولید خود را با فن آوری های روز 

منطبق سازند. 
در  مورداس��تفاده  دس��تگاه های  از  یک��ى 
خط��وط بس��ته بندی، دس��تگاه لیبل زنى اس��ت 
ک��ه کمپانى KHS در س��ال های اخیر پیش��رفت 
چش��مگیری در زمین��ه طراح��ى و س��اخت این 

دستگاه ها داشته است. 
ارائ��ه   KHS کمپان��ى  دس��تاورد  آخری��ن 
ماش��ین لیبل زنى مدولار Innoket SE  است که 
اختصاصاً برای پاس��خگویى به نیازهای روز بازار 

طراحى و ساخته شده است. 
با این ماش��ین لیبل زن، مى توان به بهترین 
نح��و آماده رویارویى ب��ا چالش های پیش رو بود. 
در این لیبل زن چندمنظوره و با قابلیت های بالا، 
انعطاف پذیری و ایمن��ى و راحتى راهبری تماماً 
در یک ماشین جمع ش��ده بطوري که با تعدادی 
م��دول متف��اوت با قابلی��ت تعویض آس��ان، برای 

الصاق هر نوع لیبل قابل استفاده است. 
انجام بهترین لیبل زنى روی قوطى، ظروف 
پلاستیکى و PET و شیشه ای، با ظرفیت الصاق 
60.000  لیبل بس��ته ب��ه نوع م��دول انتخابى، 
عملک��رد لیبل زن Innoket SE را متقاعدکننده 

ساخته است. 
تغیی��ر م��دول فعال در ماش��ین SE بس��یار 
س��اده بوده و در زمانى بس��یار کوت��اه انجام پذیر 
است. با قابلیت بسط و تنظیم مختص هر ظرف، 
این ماش��ین مى تواند برای پوش��ش برنامه تولید 

مورد نظر کاملًا منطبق گردد.
ب��راي   )Roll-Fed( رول��ى  لیب��ل   م��دول 
الصاق لیبل پلاستیکى دورتا دور بطری یا ظرف 
موردنظ��ر ب��ا اس��تفاده از رول لیبل ب��کار میرود. 

سیس��تم برش لیبل با تیغه های خود تیز شونده، 
دق��ت ب��رش و اطمین��ان عملکرد ب��الا را در دراز 

مدت تضمین مى کند.
 ،)Cold Glue( م��دول لیبل چس��ب س��رد
کیفیت بالای لیبل زنى را فراهم کرده و همچنین 
انج��ام اصلاح��ات درحی��ن لیبل زن��ى را ممکن 
نم��وده  و ب��ا یک دوره س��رویس فن��ى 20.000 
لیب��ل زن  ماش��ین های  ب��ا  مقایس��ه  در  س��اعته 

استاندارد، دوره کاری طولانى تری دارد.
م��دول لیب��ل پش��ت چس��ب دار، لیبل زنى 
محصولات خاص و کیفیت بالا را انجام داده و به 
واسطه تغییر اتوماتیک بین دو ایستگاه لیبل زنى 
که در یک مدول قرار دارند، بیشترین راندمان را 

بدست مى دهد. 
م��دول دوربی��ن دار، در اتص��ال با سیس��تم 
 ،VarioDrive کنترل الکترونیکى گردش ظرف
براس��اس نق��وش و برجس��تگى و ی��ا درز قال��ب 
ظروف، به بهترین نحو زاویه ظرف قبل از الصاق 

لیبل را تنظیم مى نماید.

 Innoket در کل، مزایای  سیستم لیبل زنى
SE عبارت است از:

• حداکثر انعطاف پذیری برای پاسخگویى 
به هرنوع تقاضا

• دسترسى بالا به همه بخش ها با توجه به 
طراحى ارگونومیک دستگاه

• س��رمایه گذاری آینده نگران��ه به واس��طه 
طراحى مدولار دستگاه

لازم ب��ه ذک��ر اس��ت ک��ه در طراح��ى ای��ن 
لیبل زن باتوجه به کاهش قابل توجه در مواد بکار 
رفته و نیز تقلیل انرژی و مواد مصرفى موردنیاز، 
توجه لازم به بحث پایداری Sustainability  هم 

صورت گرفته است.
شرکتکارواندیشه

)نمایندهانحصاریKHSآلماندرایران(
تهران، خیابان وحید دستگردی )ظفر(،

تقاطع خیابان ولىعصر، پلاک 3
تلفن: 88880292 نمابر: 88881519

karoandisheh.com
info@koa.ir

Innoket SEمدلKHSلیبلزن
دلایلیروشنبرایبیشترینانعطافپذیری
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صنع��ت چ�اپ و بس��ته بندی در بین س��ایر 
صن�ای��ع، فوق الع��اده گران قیم��ت و س���رمایه بر 
مى باش��د. بگون��ه ای ک��ه برای تکمی��ل یک خط 
تولید چاپ و بس��ته بندی )از پیش از چاپ گرفته 
ت��ا چاپ و پ��س از چاپ( ب��ا آپش��ن ها و امکانات 
مورد نظر نیاز به سرمایه گذاری چند ده میلی�ون 

یورویى از سوی سرمایه گذار و کارآفرین دارد.
امنی����ت چنین س��رمایه گذاری س��نگینى 
نی���از به خ�دم��ات و پش��تیب�انى درخ�ور توجهى 
دارد. چ��را ک��ه توق��ف ه��ر ی��ک از ماش��ین آلات 
میلی��ون یوروی��ى در روز، خ�ود زی��ان چند ه�زار 

یورویى روزانه را به همراه خواهد داشت.
بعد از خواندن زندگى نامه و کارنامه مرحوم 
مرتض���ى نوریانى پدر صنعت چ���اپ نوین ایران 
به نکاتى قابل تأمل برخ��وردم که در ذیل به ذکر 

چند نمونه مه��م آن اکتفا مى کنم.
• اه���داء ماش��ین آلات چاپ نو به دانش��گاه علم 

وصنعت
• اع��زام تعداد زیادی از کارگران بااس��تعداد به 
کارخانجات سازنده و تربیت متخصص دوره دیده 

در خارج کشور جهت خدمت به صنعت چاپ
• انب����ار قطعات یدکى به ارزش بیش از هش��ت 

میلیون مارک آلمان
• موج�ودی ماشین آلات چاپ آماده برای فروش 

به ارزش پنج میلیون مارک آلمان
• بانک اطلاعات صنعت چاپ ایران

• واژه گزین��ى در ادبی��ات فن��ى صنع��ت چاپ و 
نصب پلاک فارس��ى در بخش کاربردی ماش��ین 

برای اپراتور
• تحویل ماش��ین آلات چ��اپ به چاپخان��ه دار با 

حداقل دریافتى و اقس�اط بلندمدت 
• تضمی��ن نزدی��ک ب��ه ده میلی��ون دلار ب��رای 
چاپخ��ان  داران در بان��ک مل��ى جه��ت تجهی��ز و 

توسعه آنها 
• س��رویس و خدمات موسس��ه نوریانى در ایران 
ج��زء بهت��رین ه��ای دنی��ا از نظ���ر هایدلب���رگ 

قلمداد شد.
• راه اندازی بیش از هشتاد درصد چاپخانه های 
ای��ران با همکاری موسس��ه نوریانى که حتى یک 

فقره شکایت از نوریانى وجود نداشت.

در  چ��اپ  آموزش��گاه  اولی��ن  ک��ردن  دای��ر   •
خ�اورمیانه با هدف تکمیل کادر فنى چاپخانه ها 
یعن��ى آم��وزش کارگ��ران و آش��ن�ا ک��ردن آنها به 
اص���ول علمى چ��اپ و طریقه نگه��داری صحیح 
ماشین آلات چاپ و جالب تر از همه اینها رایگان 
ب��ودن ای��ن آموزش ه��ا و کرای��ه رفت و برگش��ت 
ب��ا اتوب��وس از می��دان 24 اس��فن�د )انق��لاب( تا 
آموزشگاه که از حساب موسسه نوریانى پرداخت 
مى ش��د. دوره آموزش بین س��ه تا چهار ماه بوده 
ک��ه در پای��ان دوره دیپلم فنى از طرف موسس��ه 

نوریانى و کمپانى هایدلبرگ صادر مى شد.
در س��تایش عملک��رد مرح��وم نوریان��ى از 
ن��گاه اهالى چ��اپ کافى اس��ت مصاحبه مرحوم 
عب�دالرحیم جعف�ری غول بى بدیل نش��ر و خالق 
انتش���ارات امی�رکبی�ر بس��نده کن��م که مى گوید 
به ج��ز خودم چند نف�ری را به ایش��ان )نوریانى( 
مع�رف��ى ک��ردم. خیلى ها مى آمدند س��راغ من و 
س��فته هایى را که با امض�اء من ب��ود مى گرفتند. 
آق��ای نوریان��ى س��فته هایى را ک��ه امض����اء من 

پش��تش بود قبول مى کرد و ماشین را در اختی�ار 
آنها قرار مى داد.

م��ردان گمن�ام دی��روز، پیشکس��وتان موی 
س��پید صاحب نام ام�روز آن چنان با شیفتگى از 
مش��تری مداری و تعهد زنده یاد مرتضى نوریانى 
فقید ی��اد کرده اند که گویى پدی��ده ای خاص در 
صنع��ت چاپ بوده اس��ت. مختص�ری که اش��اره 
ک��رده ام بخ��ش کوچک��ى از خدمات پش��تیبانى 
ب��ود که چهل س��ال پیش ب��رای ح��دود دو ه�زار 
دس��تگاه ماش��ین آلات نو فروخته ش��ده آن زمان 
که از نظر تعداد و تکنولوژی و پیکربندی، قیمت 
با ماش��ین آلات موجود امروز قابل قیاس نیست، 
بود. چرا که یک ماشین چاپ امروزی شاید بیش 
از یکصد دس��تگاه ملخى موسسه نوریانى قیمت 

داشته باشد.
موسس��ه نوریان��ى از کدام مح���ل این همه 
هزین��ه را پرداخ��ت مى کرد؟ جز این که بخش��ى 
از درآم��د ف��روش و خدم��ات را ص��رف چنی��ن 

سرمایه گذاری کرده بود؟

اگردرختگردوبهاینبزرگیست،
درختهندوانهاللهاکبر...

در باب توان پشتیبانى شرکت های نمایندگى مواد و ماشین آلات چاپ،
بهقلممهدیرضاییان،مدیرعاملچاپاندیشهآمل

سال1355،عکسیادگاریدرکناردوهزارمیندستگاهچاپهایدلبرگ
کهتوسطموسسهنوریانیواردکشورودراصفهاننصبشد.

ماهنامه صنعت بسته بندی 14
شماره 170



از آن زم��ان حدود نیم قرن س��پ�ری ش��ده 
اس��ت و دیگر هایدلبرگ سه��م هشتاد درصدی 
ب��ازار ای��ران را ن��دارد و در مقاب��ل ش��رکت هایى 
مانن��د ک.ب.آ، کوم��وری، میتسوبیش��ى، رولند 
و... ماش��ین آلاتى با پیکربن��دی خاص و چندین 

میلیون یورویى به چاپخانه داران فروختند.
ماش��ین ها فوق الع����اده هوش��مند و خیلى 
بزرگ ش��ده اند. ظریفى مى گفت: یک ماش��ین 
چ��اپ ام��روزی لوکوموتیوی اس��ت ب��ا دقت یک 
س��اعت سوئیس��ى که حدود س��یصد عدد موتور 
مح��رک ریز و درش��ت دارد و بین پنجاه تا یکصد 
هزار قطعه، پیچ و مه��ره در آن بکار رفته که باید 
مرکب را با قط��ر یک میکرون روی کاغذ بنشاند. 
یک میکرون برابر اس��ت با یک پنجاهم موی سر 

انسان.
ب��رای چاپخان��ه داران امروز که ب��ا اندوخته 
مالى و اعتب��اری و استقراض از سیستم بانکى با 
بهره ای که تناسبى با درآمد فعلى ندارد مبادرت 
به خرید ماشین آلات نو و چندین میلیون یورویى 
ب��ا ف��ن آوری پیچی��ده کرده ان��د و چندی��ن برابر 
ش��دن تعداد چاپخانه ها و ماشین آلات نسبت به 
گذش��ته، نمایندگان رسمى شرکت های سازنده 
چه تدارکى از قبیل آموزش، خدمات پشتیب��انى 

و غیره در نظ�ر گرفته اند.
یاد داس��تان طن�زی افتادم که شه�رنشینى 
از کن��ار درخت کهنس��ال گ��ردو عب��ور مى کرد و 
ب��ا حی��رت مى گفت:اگـردرخــتگـــردوبهاین
بزرگیســت،درختهنـدوانهاللهاکبر.براس��تى 
اگر هن��دوانه درخت داشت، نسبت به گردو باید 

چند برابر مى شد.
کنفران��س لیب��ل که چندی پی��ش با همت 
و  چاپ��ى  محص��ولات  صادرکنن��دگان  اتحادی��ه 
و  چ��اپ  دس��ت اندرکاران  از  جمع��ى  حمای��ت 
بس��ته بندی در ات��اق ته��ران برگزار ش��د در نوع 
خ��ود قابل تقدیر اس��ت زی��را چراغ راه��ى برای 
س��رمایه گزاران خواه���د بود. در ای��ن کنفرانس 
نکت��ه ای را در س��خن�رانى محمودرض��ا ب��رازش 
مدیرکل محت��رم چاپ و نش����ر دریافتم. این که 
در س��ال گذش��ته برای یکصد و بیس��ت هزار تن 
س��فارش چاپى مج��وز ورود به کش�ور داده شد. 
اگر این حج��م را به واحدهای ملموس تری برای 
چاپخانه داران ترجمه کنیم به طور متوسط شش 
هزار تریلى بیس��ت تنى مى ش��ود. یعنى بیش از 
پانزده ه��زار میلی��ارد تومان و ب��ه عبارتى رقمى 
نزدیک به پنج میلیارد دلار. این یعنى فرار ارز ها، 
آن هم میلیاردی. یعنى آباد ش��دن چاپخانه های 
کش��ورهای دیگر و خانه خراب ش��دن بى رحمانه 

چاپخانه ه��ای داخل��ى. بمان��د از خرم��ا، چای، 
زع��ف��ران و ... که بصورت فله ص��ادر و بعضى از 
این اق�لام مجدداً با بس��ته بندی جدید و با ارزش 

اف��زوده چن��د برابر به ما فروخته مى شود.
چ��را رق��م اغواکننده ح��دود پن��ج میلیارد 
دلار که مى تواند رونقى ش��گرف در صنعت چاپ 
ب��ه وج��ود آورد انگی��زه و تح����رک لازم را ب��رای 
کارآفرین جهت س��رمایه گذاری ایجاد نمى کند. 

حلقه مفقوده کجاست؟
ک��ژ ان��گاری نیس��ت اگ��ر بگوی��م ب��ا حدود 
میلی��ارد دلار مى ت��وان  پن��ج  مبل��غ  ده درص��د 
ن��اوگان صنعت چ��اپ را چن��ان متح����ول نمود 
که همه سفارش��ات چاپ��ى مورد نی��از صنایع در 
چاپخانه ه��ای کش��ور خودم��ان اجرا ش��ود. این 
مهم میس��ر نگردد مگر این ک��ه نمایندگان فعلى 
کمپانى های س��ازنده م��ورد ارزیاب��ى اعتب��اری 

قرار بگیرند. نس��بت به ماشین آلات در حال کار، 
حوزه مس��ئولیت نمایندگان و این که چه حج��م 
سرمایه گذاری جه�ت خدمات و پشتیبانى توسط 
آنه���ا ب��ه چاپخان��ه داران داده مى ش��ود. گ��زاف 
نخواه��د بود اگر بگوی��م که اکثری��ت نمایندگان 
فعلى از نظر س��رمایه، تیم فن��ى، تأمین قطعات، 
توانای��ى لازم ب��رای فعالی��ت در ای��ن ح��وزه را 
ندارند. یعنى سرمایه و اعتب��ار خرید و به نمایش 
گذاش��تن حتى کوچکترین ماشین ساخته شده 
کارخانج��ات تح��ت نمایندگى خود را نداش��ته و 
حت��ى توان حضور در المپیک چ��اپ یعنى دروپا 
را ندارند. ایش��ان چگونه مى توانند حجم فعلى و 
آتى این صنعت را پاس��خگو باشند؟ در دلنوشته 
بع��دی تجربه خود از نمایندگى ه��ا را در دو دهه 
فعالی���ت در این صنعت با ش��ما در میان خواهم 

گذاشت...
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موث��ر  راه حل ه��ای  ایج��اد  و  طراح��ى 
بس��ته بندی معمولًا فرآیندی نسبتاً مجزا با انواع 
مختلفى از نرم افزار اس��ت که در مراحل مختلف 
از خل��ق ت��ا تولی��د محصول اس��تفاده مى ش��ود. 
ای��ن ام��ر منج��ر ب��ه ناکارآمدی ه��ا و هزینه های 
غیر ض��روری مى گ��ردد. اغلب، معای��ب طراحى 
فق��ط در زمانى نس��بتاً دیر در ط��ول فرآیند دیده 
مى شود. نرم افزار س��ازنده Creative Edge در 
حال حاضر راه حلى را عنوان نموده که موارد زیر 
را شامل مى شود:  ش��رکت نرم افزار IC3D خود 
را به روز رسانى نموده و اکنون یک برنامه طراحى 
سه بعدی بس��ته بندی را عرضه نموده که قادر به 
ایج��اد تصویر س��ه بعدی ب��ر روی ماکت ها در هر 

مرحله از فرآیند طراحى است.
نرم افزار IC3D راه حلى تجس��مى است که 
یه صورت اختصاصى برای بس��ته بندی س��اخته 
ش��ده اس��ت. این نرم افزار به کارب��ران خود این 
اجازه را مى دهد ک��ه طراحى گرافیکى دو بعدی 
را به نمونه ای مج��ازی تبدیل نمایند که مى توان 
آن را تغیی��ر داد و هم��ه زوایای آن را مش��اهده و 
بررس��ى نم��ود و حت��ى آن را در محیطى مجازی 
مانند یک فروش��گاه ق��رار داد.طرح ها مى توانند 
با اس��تفاده از ان��واع الگوه��ا و ابزارهای مختلف 

به دست آیند و یا ایجاد شوند.
Nick Gilmore، مدی��ر اجرای��ى نرم اف��زار 
مهمتری��ن  از  یک��ى  درب��اره   Creative Edge
به روز رس��انى ها مى گوید:" خل��ق تصاویر واقعى 
قب��لًا یکى از قطعه های گم ش��ده این پازل بود". 
" نرم اف��زار IC3D زمان ارائ��ه برندها به بازار را از 
ماه ه��ا به روزه��ا کاهش داده، اما ب��رای پذیرش 
کام��ل مدل خلق ش��ده م��ا نیازمند ب��ه تمرکز بر 
روی هم��ه جنبه ه��ای نمون��ه س��ه بعدی در کلیه 

ش��رکت،  گ��زارش  بنا ب��ر  هس��تیم".  محیط ه��ا 
نرم اف��زار IC3D به کاربران این اجازه را مى دهد 
که طرح های بس��ته بندی را از ابتدا خلق کنند و 
بلافاصله آنها را مانن��د تصویر واقعى عکس روی 
جعبه ها، تبلیغات، پوس��ترها و وب سایت ها چاپ 
کنن��د. ن��ام طرح ه��ا نیز ثبت ش��ده ی��ا به صورت 
برجسته سه بعدی توس��ط پرینتر چاپ مى شود. 
یکى از پیشرفت های کلیدی به روز رسانى نسخه 
4 نرم اف��زار ویژگ��ى ردیابى پرتو اس��ت که اثرات 
ن��ور ب��ر روی کالای مج��ازی را ب��ا م��دل واقعى، 
وض��وح فوق العاده زی��اد، اثرات دق��ت کارگاه در 
ایجاد عکس شبیه س��ازی مى کنند. این نرم افزار 
مى تواند اثرات یا افکت های نور، جنس س��طح و 
محتوای بس��ته و رنگ های برند و آرم را بى درنگ 
برای خلق بهترین طرح ممکن برای بسته بندی 
شبیه س��ازی نمای��د. ای��ن ش��رکت مى گوی��د که 
ای��ن روش به ویژه ب��رای تولید شیش��ه و مایعات 
کارب��ردی اس��ت، زیرا ک��ه نگاه��ى واقع بینانه به 
شفافیت، زلالیت، رنگ، ضریب شکست، بازتاب 
و سایه دارد. نرم افزار IC3D همچنین از تحریف 
و دس��تکاری بر روی ش��رینک رپ منعطف چاپ 

شده جلوگیری مى کند. 
ایج��اد  قابلی��ت  همچنی��ن  نرم اف��زار  ای��ن 
هم��ه ویژگى ها را در ی��ک ط��رح دارد: ماکت ها 
مى توانن��د  دیجیت��ال  س��ه بعدی  نمونه ه��ای  و 
کارتن ه��ا،  قوطى ه��ا،  بطری ه��ا،  ب��رای 
برچسب ها،کیس��ه های منعطف و فیلم س��رینگ 
س��اخته ش��وند. طب��ق نظر ج��ان دیوی��س کاربر 
نمونه ه��ای   IC3D س��ایبری  گرافیک ه��ای 
دیجیتال��ى دقی��ق هس��تند، ک��ه نی��از ب��ه ایجاد 
نمونه های واقعى را کاهش داده، در نتیجه باعث 

صرفه جویى در زمان و هزینه مى شود.

در  بس��ته بندی  طرح ه��ای  ب��رای   IC3D
نوش��یدنى ها، غذا، لوازم آرایش��ى و بهداشتى و 
س��ایر بازارهای لوکس از میان طیف وس��یعى از 
روش ه��ا و برنامه ه��ای تولیدی ش��امل کارتن ها 
و برچس��ب های منعط��ف برای بطری ها، اس��لیو 
ش��رینک و لفاف ه��ا، همانند نمای��ش تخفیف ها 

استفاده مى شود.
 Made in بس��ته بندی  طراح��ى  ش��رکت 
Pack یکى از کاربران IC3D اس��ت. مش��تریان 
Made in Pack ش��امل برندهایى مانند اورآل، 
همانن��د   Régilait و   Charal ه��ری،  ردک��ن، 
و   Amcor مانن��د  بس��ته بندی  کارخانه ه��ای 
Smurfit Kappa مى شود. این شرکت IC3D را 
به منظور ارائه تصویر سه بعدی و صحت آن برای 
بس��ته بندی منعط��ف همه محصولات از شیش��ه 

گرفته تا کارتن انتخاب نموده است.
ش��رکت  مدیرتولی��د   ،Jan Debacker
IC3D ارائ��ه  Made in Pack از مزایای��ى ک��ه 
مى کند قدردانى نموده است: “ما توانایى ایجاد 
تصویر سه بعدی را از قبل داشتیم، اما کار بسیار 
دش��واری بود. IC3D راه حلى سریع و قدرتمند 

برای ایحاد بسته بندی های مجازی است. 
ابزاره��ا ب��ر روی یک نرم اف��زار واحد تمرکز 
دارن��د و ب��ه ش��ما اج��ازه خل��ق، تصویرس��ازی و 
اش��تراک تصاویر سه بعدی با وضوح بالا یا صحنه 
تحرک بسته به وسیله IC3D را مى دهد، سرویس 
اشتراک آنلاین آخرین نس��خه نرم افزار را فراهم 
مى کند. او مى گوید:" تکامل سریع این نرم افزار 
بدان معناس��ت که ما ویژگى ها و مش��خصه های 
جدیدی که همه به روز رسانى شده اند را دریافت 

مى نماییم".

نرمافزارطراحیبستهبندی
باهدفکاهشنمونهسازی
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به نظ��ر غیرمنطقى مى رس��د، اما ش��رکت 
بریتانیایى Woolcool از بس��ته بندی های عایق 
پرش��ده با پش��م ب��رای خن��ک نگه داش��تن مواد 
غذای��ى و داروی��ى اس��تفاده مى کند. پش��م تنها 
در حف��ظ گرما ب��ه می��زان دلخواه موثر نیس��ت، 
Woolcool مى گوی��د پش��م همچنین نس��بت به 
پلى استایرن که معمولًا برای عایق بندی کیسه ها 
و جعبه ها اس��تفاده مى ش��ود بیش��تر س��ازگار با 

محیط زیست است.
آنج��لا موریس موس��س Woolcool دارای 
پیش زمین��ه در صنع��ت بس��ته بندی اس��ت ام��ا 
اش��تیاق ب��رای کس��ب  و  کار وی در حین مکالمه 
با کش��اورزان، کس��انى که خواس��تار پیدا کردن 
راه های جدید برای بسته بندی گوشت بودند، به 
وجود آمد. آن چه که کشاورزان از آن گله داشتند 
مازاد پشم بود، موریس در شگفت است که: اگر 
ش��ما مى توانید از پوس��ت دارای پشم)خز( برای 
عایق خانه هایتان استفاده کنید، چرا از آن برای 
حفظ س��رمای موادغذایى اس��تفاده نکرد.  این 

لحظه کشف کلاسیک بود.
موریس پ��س از آن راه های ادغام پش��م در 
بسته بندی به شیوه ای که برای موادغذایى امن، 
مفید، معتبر و بهداشتى باشد را کشف کرد. این 
بس��ته بندی همچنی��ن نیازمند قابلی��ت بازیافت 
آس��ان اس��ت.موریس یک معیار روش��ن در ذهن 
خود دارد: او مى خواهد که بس��ته بندی س��ازگار 
با محیط زیس��ت جدیدش جایگزی��ن جعبه های 

عایق شده با پلى استایرن یا پلى اتیلن شود.
Woolcool ادع��ا مى کند که م��واد غذایى 
در کمتر از پنج درجه سلس��یوس و برای حداقل 
24 س��اعت در صورت��ى ک��ه به درس��تى در یکى 
از جعبه هایش��ان ذخیره ش��وند س��رد مى مانند. 
واقعیت این اس��ت که الیاف پشم به طور  طبیعى 
رطوب��ت را جذب ی��ا آزاد مى کنن��د و این یکى از 
عواملى اس��ت ک��ه به حف��ظ دمای ثاب��ت کمک 
مى کند. آس��تر پش��مى حجم کمتری نس��بت به 
عای��ق پلى اس��تایرن در خص��وص عملکردش��ان 

دارد، پشم همچنین دارای دوام زیاد، تجزیه پذیر 
و قابلیت تبدیل ش��دن به کود را دارد. آس��ترها و 
جعبه ه��ا مى توانن��د بازیاف��ت ش��وند. جعبه های 
و  ماه��ى  گوش��ت،  ب��رای   Woolcool ش��رکت 
غذاهای دریایى، مرغ، غذاهای آماده و همچنین 

دسرهای سرد و منجمد استفاده مى شوند.
م��واد  غذای��ى  ارس��ال  خدم��ات  ش��رکت 
از   2009 از  ک��ه   Abel & Cole ارگانی��ک 
جعبه ه��ای  Woolcool اس��تفاده مى ک��رد و در 
جستجوی بس��ته بندی مقاوم به جای بسته های 
سیس��تم  پیدا ک��ردن  از  و  ب��ود  پلى اس��تایرن 
عایق بندی بر پایه پش��م بس��یار خوش��حال شد و 
در یک مقاله برخى از مزایای بس��ته بندی برپایه 
طبیع��ت را ب��ه اش��تراک گذاش��ت: "م��ا برخ��ى 
از محاس��بات را ب��رای عملى ک��ردن چش��م انداز 
ای��ن تغیی��ر انج��ام دادی��م و یافتیم که اس��تفاده 
از بس��ته بندی Woolcool م��ا را از ب��ه  کارگیری 
حدود 78 تریل��ر 40 فوتى، ارزش پلى اس��تایرن 
در س��ال، حفظ مى کند، در عوض، تازمانیکه ما 
به پشم چینى گوسفندهایمان ادامه دهیم، پشم 
وج��ود دارد". ش��رکت Abel & Cole مش��اهده 
ک��رد که اس��تفاده از این بس��ته ها دارای مزایای 
زیادی اس��ت و بس��ته بندی آنها در حال حاضر از 

کشاورزان محلى پشتیبانى مى کند.
ش��رکت Woolcool دامنه محصولات خود 
را ک��ه ش��امل پاکت های عای��ق دار برای ارس��ال 
محص��ولات س��رد از طری��ق پس��ت، کیس��ه ها و 
بس��ته بندی های سفارشى اس��ت گسترش داده 
اس��ت. این ش��رکت برن��ده جای��زه بس��ته بندی 
انگلس��تان در گروه "بس��ته مقاوم سال" در سال 

2010 شد.
علاوه بر بس��ته بندی مواد غذایى، ش��رکت 
ب��رای اس��تفاده در  را  Woolcool بس��ته  هایش 
محص��ولات داروی��ى ک��ه نیازمند زنجیره س��رما 
هس��تند مانند واکس��ن ها و داروهای حساس به 
گرما پیش��نهاد مى کند. از آن جا ک��ه دما عاملى 
 Woolcool حیاتى اس��ت، بس��ته بندی عایق دار

به صورت مس��تقل مورد آزمایش قرار گرفت. این 
ش��رکت اظهار کرد که بسته بندی  از مواد دارویى 
در محدوده دمای حس��اس دو درجه سانتى گراد 
و هش��ت درجه سانتى گراد از 24 ساعت تا بیش 

از 72 ساعت نگهداری کرد.
Woolcool، Life� محص��ول  ددیدتری��ن 
Guardian )محاف��ظ حی��ات( نامیده مى ش��ود. 
براساس گفته شرکت، آستر بسته بندی مى تواند 
از داروهای��ى با خطرپذیری بالا در درجه حرارت 
مناس��ب ب��رای زمان��ى دوبراب��ر اس��تانداردهای 
صنعت��ى نگهداری نمای��د. از دیگ��ر ویژگى های 
منحصربه ف��رد این بس��ته بندی ان��دازه و وزن آن 
اس��ت. جعب��ه LifeGuardian )محافظ حیات( 
25 درص��د کوچکت��ر، 50 درص��د س��بکتر و 25 
درصد فضای بیش��تر برای نگهداری محصولات 

در مقایسه با سایر بسته های مرسوم مى باشد.
ای��ن روی��دادی درح��ال رش��د اس��ت که به 
احتم��ال زی��اد موجب تعجب کش��اورزان خواهد 
ش��د کس��انى که ناخواس��ته از طریق ش��کایت از 
پش��م مازاد موجود در چند س��ال گذش��ته باعث 

زدن جرقه و ایجاد این رویداد شده اند.

بستهبندیساختهشدهازپشمغذاوداروراخنکنگهمیدارد
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چ��ون مش��تریان تمای��ل به افزای��ش میزان 
اطلاع��ات خ��ود در خص��وص محصولات��ى ک��ه 
خری��داری مى کنند دارند، طراحان بس��ته بندی 
اغلب در تلاش برای دربرداش��تن تمام افزوده ها 
هس��تند، درحال��ى ک��ه بس��ته بندی ش��فافیت و 
جذابی��ت خودش را حفظ کند. ش��رکت هلندی 
Filgrade راه حلى را پیش��نهاد مى کند: با درج 
تصویری نامرئى، مشتریان مى توانند به اطلاعات 
زی��اد و خدم��ات اضاف��ه از طری��ق نرم افزارهای 
موجود بر روی تبلت و موبایل هایش��ان دسترسى 
داشته باش��ند. این تصویر نه تنها منجر به ارتباط 
ملم��وس و اطلاع��ات دیجیت��ال مى ش��ود بلک��ه 
همچنی��ن باعث افزایش امنیت از طریق افزودن 
خصوصیت ضد دس��تکاری ک��ردن و ضد جعلى 

کردن و حفاظت از محصول مى شود.
س��ازندگان بس��ته بندی فلزی و شیش��ه ای 
Ardagh، یکى از تولیدکنندگان پیشرو این نوع 
 Filgrade بسته بندی در جهان، اخیراً با شرکت
ب��رای افزودن ویژگى ه��ای تبلیغاتى و امنیتى به 
بسته بندی های فلزی خود همکاری کرده است. 
تصویر نامرئى به وس��یله نرم اف��زار خاصى ایجاد 
 Filgrade مى ش��ود که تصویر دیجیت��ال تعاملى

(FIDW) را تولید مى کند.
Krishna Sheombar Sing مدیر فروش 
از  مى گوی��د:"   Filgrade ش��رکت  بازاریاب��ى  و 
جوهرهای خاص یا نامرئى استفاده نشده است 
بنابرای��ن راه حل م��ا آلایندگى جری��ان ضایعات 
ی��ا تغییرده��ى فرآین��د فعلى چ��اپ نیس��ت". او 
توضی��ح مى ده��د که ای��ن فرآیند بس��یار س��اده 

اس��ت: " صاح��ب ن��ام تج��اری، 
فای��ل pdf آماده چ��اپ دیجیتال 
را به ش��رکت Filgrade ارس��ال 
 Filgrade ش��رکت  و  مى کن��د 
فایل تصویر مخفى را به صاحب 
نام تجاری باز مى فرس��تد و از آن 
جا تج��ارت به ط��ور ع��ادی آغاز 

مى گردد". 
تصاوی��ر  و  علامت ه��ا 
دیجیت��ال نامرئ��ى مى توانند در 
ی��ک یا چن��د مکان کلی��دی، در 
ه��ر فایل آماده چ��اپ و برای هر 
بس��تری تعبی��ه ش��وند. نرم افزار 
تلفن همراه صح��ت این تصاویر 
درنتیج��ه  مى کن��د،  تایی��د  را 
تقلب��ى  ض��د  براب��ر  در  امنی��ت 
ب��ودن را به محص��ول مى افزاید. 
ای��ن ام��ر همچنی��ن مى تواند به 
افزایش ن��رخ بازیافت محصول، 
به ویژه بطری های س��اخته شده 
 )PET( از پلى اتیل��ن ترفت��الات
کم��ک کن��د. علام��ت و تصوی��ر 

ط��ول  در  به عنوان مث��ال،  مى توان��د   Filgrade
فرآیند جداس��ازی ضایعات به منظور تش��خیص 
موادی که مى توانند بازیافت شوند یا مجدد مورد 

استفاده قرار گیرند به کار گرفته شوند.
حساس��یت زایى،  خص��وص  در  اطلاع��ات 
اطلاعات در خصوص منشاء مواد تشکیل دهنده، 
اطلاع��ات در خصوص برند، ارتباط با مش��تریان 
وفادار از طریق برنامه ه��ا و تبلیغات نیز مى تواند 
از طری��ق نرم افزار شناس��ایى علام��ت در اختیار 

افراد قرار گیرد.
ب��رای اف��راد دارای آل��رژی، به عنوان مثال، 
تس��هیل  را  خری��د  فرآین��د  مى توان��د  نرم اف��زار 
کن��د. به ج��ای خوان��دن لیس��ت طولان��ى م��واد 
تش��کیل دهنده در چاپ های کوچ��ک، نرم افزار 

Filgrade به س��ادگى به  آنه��ا مى گوید که آیا این 
محصول برای درخواس��ت آنها بى خطر اس��ت یا 

خیر.
علاوه ب��ر آگاهى از نام تج��اری و برنامه های 
 Filgrade وف��ادار،  مش��تریان  ب��رای  کارب��ردی 
اس��تفاده خلاقان��ه دیگ��ری نی��ز در ذه��ن دارد: 
و  ویدیوه��ا  ب��ا  را  خری��داران  مى توان��د  تصوی��ر 
انیمیش��ن ها برای نحوه س��رهم کردن ل��وازم به 
سلیقه ش��خصى ارتباط دهند که نشان مى دهد 

چگونه هر قطعه نیاز به مونتاژ دارد. 
به جای کلنجار رفتن ب��ا دفترچه راهنمای 
رمزی، استفاده کنندگان مى توانند ویدیو را نگاه 
کرده و مانند آن قفس��ه های کتابخانه را روی هم 

قرار دهند.

تصویریبرایبرقراریارتباطبینمحصولاتومشتریان
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تقاضای بس��ته بندی پایدار از طرف مصرف کنندگان روز به روز بیش��تر 
مى ش��ود. على الخص��وص خریداران��ى که طرفدار محیط زیس��ت هس��تند، 
کس��انى که برنده��ای green core را خریداری مى کنن��د، مى خواهند که 
بس��ته بندی قاب��ل بازیافت، تجدیدپذیر یا س��اخته ش��ده از مناب��ع پایدار را 
 European Bioplastics مش��اهده کنند. براساس پیش بینى های شرکت
)پلاستیک های زیستى اروپایى(، بازار پلاستیک های زیستى از حدود 1/6 
میلیون تن در سال 2013 به تقریباً 6/7 میلیون تن در سال 2018 افزایش 
 Body خواه��د یافت. اگرچه این تعداد تحس��ین برانگیز هس��تند، ش��رکت

shop گامى فراتر در ارائه این مفهوم برداشته است.
این ش��رکت قصد دارد که از متان و دیاکسیدکربن، که هریک جور 
دیگری در هوا به عنوان گاز گلخانه ای آزاد مى شوند، در بسته بندی هایشان 
استفاده کنند. هدف اصلى فناوری جدید بردن گازهای گلخانه ای به خارج 

از جو و نگه داشتن نفت بر روی زمین است.
ش��رکت Body shop  ب��ا ش��رکت فناوری های Newlight مس��تقر در 
کالیفرنیا همکاری مى کند، ش��رکت مس��تقر در کالیفرنیا راهى را پیدا نمود 
که متان متصاعد ش��ده برپایه کربن را به قرص های پلاستیکى تبدیل نماید 
که مى توان از بین س��ایر مواد از آن برای بس��ته بندی استفاده نمود. شرکت 
فناوری ه��ای Newlight در س��ال 2003 یاف��ت ک��ه از گازه��ای گلخانه ای 
مى توان به عنوان منبع استفاده نمود. این امر نه تنها از سوخت های فسیلى 
نگه��داری مى کن��د بلکه ب��ه حل یک��ى از بزرگترین چالش های��ى که امروزه 

جهان با آن مواجه است کمک مى کند.
پس از بیش از ده س��ال تحقیق و توس��عه، Newlight - فناوری جذب 
کربن که ترکیب هوا با متان عنصر منتشره از گاز گلخانه ای است- به منظور 
س��اخت ماده ای پلاستیکى که هوای کربنى )Air carbon( نامیده مى شود 
را تجاری س��اخته اس��ت. متان مى تواند از منابع مختلف��ى مانند محل های 
دفن زبال��ه و تصفیه خانه های فاضلاب تامین گ��ردد. عملکرد هوای کربنى 
مطابق با عملکرد پترولیوم – عنصر پلاس��تیکى اس��ت که بنابر گفته شرکت 

مقرون به صرفه است.

این امر مى تواند در اکستروژن، فیلم بادی، فیلم کست، ترموفرمینگ، 
ریس��ندگى فیبر و فرآیندهای قالب گیری تزریقى مورد اس��تفاده قرار گیرد. 
علاوه براین، مواد توس��ط یک بخش ثالث مستقل مورد تایید قرار مى گیرند 
که در سرتاس��ر ارزیابى کربن منفى باشد. Newlight در حال حاضر با بیش 
از ش��صت شرکت در ساختن همه چیز از تلفن همراه گرفته تا صندلى های 

پلاستیکى و درپوش های بطری همکاری مى کند.
 Body shop اس��ت. ش��رکت  Body shop جدیدترین مورد ش��رکت
اولین ش��رکت در صنایع آرایش��ى و زیبایى اس��ت که متعهد به اس��تفاده از 
ه��وای کربنى )Air carbon( در بس��ته بندی های خود ش��ده اس��ت. برای 
Mark Herrema، مدیرعامل ش��رکت Newlight، این یک موفقیت آشکار 
اس��ت. او مى گوید:" ما مفتخریم که با شرکت Body shop به منظور کمک 
به آنها جهت جایگزینى پلاس��تیک های ساخته ش��ده از مواد نفتى با هوای 
کربنى )Air carbon( همکاری مى کنیم و از کربن جذب شده به عنوان یک 

منبع مناسب استفاده مى نماییم".
مشارکت با شرکت Newlight بخش��ى از ابتکار جهانى جدید شرکت 
Body shop ب��ا اه��داف بلند پروازان��ه اس��ت. این ش��رکت اع��لام نمود که 
برنامه های��ش در جهت کاهش اس��تفاده از بس��ته بندی های س��اخته ش��ده 
از م��واد نفتى تا هفتاد درصد تا س��ال 2020 اس��ت. بدین منظور، ش��رکت 
Body shop در پى کش��ف تعدادی از همکاران جدید دانشگاهى، تحقیق 
و فناوری مى باش��د تا راه حلى برای تولید بسته بندی های جدید پیدا کنند. 
ای��ن ش��رکت از متخصصان جهانى دعوت مى کند تا ب��ه تحقیقات آنها برای 

بسته بندی های بهتر و پایدارتر ملحق شوند.
کریستوفر دیویس، مدیر بین المللى مسئولیت های مشترک اجتماعى 
ش��رکت بین الملل��ى Body shop، مش��اهده نمود که همکاری با ش��رکت 
Newlight در فرآیند بعنوان گامى به سوی منابع بزرگتر کارآمد برای تولید 
بسته بندی است که دارای پتانس��یل تفسیر اساسى راه های خرید و فروش 

لوازم آرایشى است.

بستهپلاستیکی
ساختهشدهاز
هوایسبک
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ش��کل تصویر هولوگرافیک بس��ته بندی به 
عنوان یکى از گرایش��ات اصلى در س��ال 2016 
ش��ناخته شده است. پیش��رفت در زمینه پوشش 
فیل��م و فناوری تولید به طور مداوم مرزها را برای 
اس��تفاده از مواد هولوگرافیک در بس��ته بندی به 
عق��ب مى راند و اج��ازه ایج��اد جلوه های بصری 
تصاوی��ر  ک��ه  درحال��ى  مى ده��د.  را  چش��م نواز 
هولوگرافی��ک به عن��وان ابزاری برای تش��خیص 
یک برند ب��ه خدمت گرفته مى ش��وند، همچنین 
مى توانن��د ب��ه پذی��رش مق��ررات و تلاش ه��ای 

ضدجعلى بودن کمک کنند.

هولوگراف��ى ی��ا تمام نگاری تکنیکى اس��ت 
ک��ه اج��ازه مى دهد ک��ه جلوه ه��ا یا تصاویر س��ه 
بع��د نمای��ش داده ش��ود. در بس��ته بندی جل��وه 
هولوگرافیک اغلب ناش��ى از اس��تفاده از ترکیب 
م��وادی خ��اص، در برخ��ى م��وارد، اس��تفاده از 
جوهره��ا و تکنیک ه��ای وی��ژه ای از چ��اپ برای 
برجسته سازی اس��ت. جلوه هولوگرافیک اغلب 
به وس��یله س��طح لای��ه متالی��زه با لای��ه ای نازک 
از آلومینی��وم نق��ره ایج��اد مى ش��ود. الگوه��ای 
هولوگرافیک س��پس بر روی س��طح آلومینیومى 
برجسته مى شوند. ساختار صفحه نور را منکسر 
نم��وده و منجر ب��ه ایجاد ظاهری س��ه بعدی و در 
رنگ های مختلف مى گردد. درحالى که این یک 
روش رایج اس��ت، ارائه دهن��دگان مختلف چاپ 
ب��ا فرآیندهای خاص خودش��ان که ش��امل انواع 
گوناگ��ون جوهره��ا، لایه ها یا روش ها مى باش��د 

وجود دارند.
بس��ته بندی آرایش��ى و بهداش��تى Viva از 
چ��اپ هولوگرافیک با طرح الماس برای نش��ان 
دادن کیفیت عالى محصولات زیبایى خود مانند 
کرم ه��ا، ژل ها، لوس��یون ها ی��ا مایعات ق��وام دار 
اس��تفاده نموده اس��ت. Elif تهیه کننده جهانى 
روش های بس��ته بندی انعطاف پذی��ر دارای دفتر 
مرکزی در ترکیه اس��ت که چاپ هولوگرافیک را 
برای افزودن یک کیفیت س��ه بعدی به روش های 
بسته بندی مشتریان خود ارائه مى دهد. تصاویر 
متالی��ک )فل��زی( همچنین ب��ا جع��ل احتمالى 
ب��ه مقابل��ه مى پ��ردازد، Elif در وب س��ایت خ��ود 
اظه��ار نموده، این امر آن چیزی اس��ت که برای 
محصولات آرایشى و بهداشتى بسیار مهم است.
ب��رای Dixie Toga، تولیدکنن��ده عم��ده 

م��واد بس��ته بندی در آمری��کای لاتی��ن، ت��لاش 
برای اس��تفاده از چ��اپ هولوگرافی��ک در تولید 
بس��ته بندی با چالش های خاصى همراه اس��ت. 
چرا که آن اولین ش��رکتى اس��ت که بس��ته بندی 
هولوگرافی��ک را به صورت محل��ى تولید نمود، و 
نی��از به یافتن راه��ى دارد ت��ا قابلیت هایش را به 

مشتریان بالقوه انتقال دهد.
 Dixie Toga :س��وال اصل��ى این ب��ود ک��ه
بای��د ک��دام محص��ول را ب��رای نمای��ش م��وردی 
چ��اپ  زی��را  کن��د؟  انتخ��اب  قابلیت های��ش 
هولوگرافی��ک مى توان��د در بس��یاری از صنای��ع 
مختلف و ب��رای کالاهای مصرفى گوناگون مورد 
اس��تفاده ق��رار گی��رد، Dixie Toga تمایل��ى به 
انتخاب یک محصول از بین محصولات به منشور 
جلوگی��ری از واگ��ذاری ب��ه مش��تریان بالق��وه را 
نداشت. اما چگونه شرکت مى تواند قابلیت های 
خود را نمایش ده��د اگر یک محصول یا حداقل 

یک زمینه یا تم نداشته باشد؟
ب��ه نظر مى رس��د همانن��د بزرگترین ضعف 
ی��ک لش��کر، فق��دان ی��ک محص��ول تبدی��ل ب��ه 
 Dixie .بزرگتری��ن نی��روی ش��رکت ش��ده اس��ت
Toga ب��ا مفه��وم “هیچ چیز در درونش نیس��ت" 
)nothing inside( ، “خالى و تهى" بازی نموده 
و بسته ای را تولید نمود که Dixie Toga را قادر 
به کشف کامل الزامات بالقوه برای هولوگرافیک 
در بخش ه��ای مختل��ف ب��ازار که خدم��ات ارائه 
مى دهن��د مى کن��د. درحالى که بس��ته بندی در 
ابتدا طنزآمیز اس��ت، متن بس��ته به نوع زاویه ای 
که بس��ته بندی مش��اهده ش��ود تغییر مى کند، و 
یک چرخش طنزآلود به بس��ته بندی اضافه شده 

است.
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 Philipp Karis، زمانى ک��ه س��ه دانش��جو
Hubertus Bessau و Max Wittrock س��ایت 
MyMuesli.com، ی��ک فروش��گاه آنلاین برای 
غلات صبحان��ه با ویژگى فردی در س��ال 2007 
را ایج��اد کردن��د، آن پدیده به س��رعت تبدیل به 
موضوع بحث ش��د. مش��تریان مى توانند هشتاد 
ن��وع ماده تش��کیل دهنده را با ه��م ترکیب کرده 
و 566 تریلی��ون غ��لات صبحان��ه گوناگ��ون اعم 
از مخل��وط جو با کش��مش و نارگی��ل با توت های 
Goji را تولی��د نم��ود. بنیانگ��ذاران ای��ن ش��یوه 
م��واد تش��کیل دهنده با کیفیت ب��الا را برای این 
ام��ر اختص��اص دادن��د، سفارشى س��ازی و ارائه 
خدمات س��رآغاز رس��یدن به موفقی��ت بود. پس 
از س��ازماندهى حضور آنلاین مطمئ��ن در اروپا، 
ش��رکت ش��روع ب��ه گش��ایش فروش��گاه هایى در 
آلمان، اتریش و س��وئیس نم��ود. در حال حاضر، 
آنه��ا برای اولی��ن بار قوطى های سفارش��ى را در 
یک��ى از بهترین فروش��گاه های هیدلبرگ آلمان 

ارائه مى دهند.
مش��تریان مى توانند از میان انواع گوناگون 
غلات صبحانه از پیش مخلوط شده در فروشگاه 
یکى را انتخاب کنند. Lilly Wittrock سخنگوی 
MyMuesli مى گوی��د:" ویژگى ه��ای فردی یک 
موضوع مه��م برای ماس��ت. در ح��ال حاضر، ما 
یک س��طح جدیدی از سفارشى سازی – در زمان 
واقع��ى را ارائ��ه مى دهی��م. MyMuesli یکى از 
سیستم های چاپ 4D Jetmaster هیدلبرگ را 
نصب کردند که به مش��تریان اجازه چاپ تصاویر 
و پیام های شخصى ش��ان را ب��ر روی قوطى های 
غ��لات صبحانه مى دهد. فرآین��د چاپ دو دقیقه 
طول مى کشد مادامیکه مشتریان صبر مى کنند 
ی��ا از خ��وردن یک قه��وه یا غ��لات صبحانه لذت 

مى برند.
هایدلبرگ چاپگری متناس��ب ب��ا نیازهای 
MyMuesli طراح��ى ک��رد و آن را در فروش��گاه 
نص��ب نمودن��د. بنابر گفته ش��رکت، ای��ن اولین 
ماش��ین در ن��وع خود اس��ت ک��ه هایدلب��رگ آن 
را مس��تقیماً در فروش��گاه نص��ب ک��رده اس��ت. 

از  بیانی��ه ای اع��لام نم��وده ک��ه  هایدلب��رگ در 
ایده های خلاق که ارزش��ى را ب��ه مصرف کننده 
اضاف��ه کن��د ب��ا فناوری ه��ای چ��اپ دیجیت��ال 

پشتیبانى مى کند".
در  هایدلب��رگ   4D Jetmaster چاپگ��ر 
فروش��گاه در ابتدای دس��امبر 2015 راه اندازی 
ش��د و واکن��ش مش��تریان تاکنون بس��یار مثبت 
ب��وده اس��ت. Wittrock مى گوی��د:" مش��تریان 
زی��ادی از این که هدی��ه کریس��مس کاملى پیدا 
مى کنن��د".  خوش��حالى  احس��اس  کرده ان��د 
مش��تریان هزینه اضاف��ى برای پیام ه��ا و تصاویر 
 MyMuesli شخصى ش��ان پرداخت مى کنن��د و
مبلغ خاص��ى را در ازای هر کارب��ر علاوه بر نرخ 
اج��اره ب��ه هایدلب��رگ پرداخ��ت مى کن��د. ای��ن 
ش��رکت یک قوطى خاصى را ب��رای نتیجه چاپ 
مطل��وب ب��ر رویش تولی��د نموده و این س��رویس 
را در ح��ال حاض��ر تنها در ش��هر هایدلبرگ ارائه 
مى دهد. Wittrock مى گوید اما به لحاظ نظری، 
طراحى جدید بسته بندی ش��خصى مى تواند به 

فروشگاه های دیگر نیز منتقل شود.
هایدلب��رگ دو س��ال پیش ب��رای اولین بار 
به ط��ور علن��ى روش چ��اپ 4D را معرف��ى کرد. 
پی��ش از آن، تنه��ا قادر بود که به صورت س��یاه و 
س��فید چاپ کن��د. درحالى که چ��اپ 4D اغلب 
به صورت چاپ 3D با موادی توصیف مى ش��د که 
شکل خود را بعد از تحریک شدن توسط محرک 
ایج��اد مى کردن��د، هایدلبرگ از ای��ن واژه برای 
توصی��ف چ��اپ جوهرافش��ان دیجیت��ال بر روی 
سه بعد اجس��ام پشتیبانى شده توسط ربات های 
دقیق اس��تفاده کرد. در ماه نوامب��ر، هایدلبرگ 
سیس��تمى برای چاپ چهار رنگ در مونیخ ارائه 
ک��رد. چاپگ��ر Jetmaster مى توانس��ت بر روی 
صفح��ات م��دور یا اجس��ام اس��توانه ای با قطری 
 dpi 360 بی��ن 10 و 300 میلى متر با رزولوش��ن
چ��اپ را انج��ام دهد.این سیس��تم ن��ه تنها برای 
قوطى های غلات صبحانه بلکه برای کلاه ایمنى 
دوچرخه سواری، توپ های گلف و بطری های آب 

نیز مناسب است.
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غ��ذای آم��اده راه��ى طولان��ى را از می��ان 
روزهای��ى ط��ى کرده ک��ه س��اندویچ ها، تکه های 
ش��کلات و چیپس س��یب زمینى تنه��ا انتخاب ها 
بودند. هنوز، گزینه ه��ای زیادی برای وعده های 
غذای��ى گرم، س��الم و آم��اده یا نوش��یدنى هایى 
که نیاز به ایس��تادن در رس��توران یا کافى ش��اپ 

نداشته باشد وجود ندارد.
HeatGenie، ش��رکتى مس��تقر در آستین 
تگزاس، در حال حاضر یک بسته خودگرمایشى 
را تولی��د نموده ک��ه مى تواند مفهوم بس��ته بندی 

هوشمند را در سطحى جدید ارائه دهد.
در   HeatGenie رئی��س   ،Mark Turner
یک مصاحبه ایمیلى مى گوید:" ما باخبر ش��دیم 
ک��ه برنده��ای ب��زرگ موادغذای��ى و نوش��یدنى، 
خودگرمایشى را به عنوان هدف نهایى و متعالى 
یک بس��ته بندی مناس��ب دانس��ته اند اما این امر 
واضح اس��ت که راه حل های ش��یمى ت��ر موجود 
بس��یار ناکارآمد است". او به عنوان یک کارآفرین 
متوال��ى، ب��ا 29 س��ال س��ابقه در ش��رکت های 
محص��ول مصرفى مى دانس��ت ک��ه راه حل های 

کارآمدتری برای ذخی��ره انرژی در فضای باتری 
مصرفى مورد نیاز است. او فکر مى کرد که برخى 
از ای��ن راه حل ها مى توانند برای بهبود و توس��عه 
بس��ته بندی مواد غذای��ى خودگرمایش��ى ب��ه کار 

گرفته شوند.
و   Coffey ،Turner  ،2009 س��ال  در 
گروهش��ان ش��روع به ایجاد و توس��عه یکسری از 
معیارهایى نمودند که محصولاتشان برای کامل 
ش��دن به آن نیاز داش��تند.این معیاره��ا عبارتند 
مقرون به صرف��ه  بازیاف��ت،  قابلی��ت  امنی��ت،  از 
 Turner .بودن و س��هولت اس��تفاده از محص��ول
تاکی��د مى کند ک��ه: “ویژگ��ى امنیت ب��رای یک 
محص��ول مصرف��ى در ارجحیت اس��ت. درحالى 
ک��ه ش��ما خواس��تار ی��ک هیت��ر کوچک، س��ریع 
و ق��وی هس��تید، نمى توانی��د اج��ازه دهی��د که 
خطری ب��رای مصرف کنن��ده ایجاد ش��ود". این 
گروه همچنی��ن قصد دارد که محصولى را ایجاد 
نماید که موادغذایى را به صورت کنترل شده و به 
Turn-  ییوه ای در کمتر از دو دقیقه گرم نماید.
er مى گوی��د:" چالش برانگیزترین جنبه توس��عه 

ای��ن اس��ت که ی��ک سیس��تم کنترل گرمایش��ى 
انفعالى، س��اده و مطمئن بای��د تولید نمود که در 
هر هیتری بتوان به درس��تى از آن اس��تفاده کرد 
که اگر از هیتر به هر نحوی استفاده نادرست شد 

از حرارت بیش از حد جلوگیری نماید".
پس از دریاف��ت کمک های مالى، این گروه 
اقدام به تولید یک منبع حرارت تعدیلى فش��رده 
به ان��دازه یک ش��مع گرم کننده کردن��د. المنت 
گرمای��ى حاوی آلومینیوم و س��یلیس اس��ت، دو 
م��اده بى خط��ر، که ب��ه حالت پ��ودری مخلوط با 
هم هس��تند که  مى توانند یک واکنش شیمیایى 
را ایج��اد نم��وده و مق��دار زیادی گرم��ا را از خود 
متصاع��د نماین��د. HeatGenie روش��ى ب��رای 
کنترل دقیق واکنش اکسیداسیون ایجاد نموده 
که با خیال راحت انرژی گرمایى مفیدی را تولید 
کند. این مخلوط در هر وس��یله گرمایش��ى برای 
ارائه مقدار مناسب گرما برای هر نوع ماده غذایى 
یا نوشیدنى دقیقاً اندازه گیری مى شود. این امر 
دارای اهمیت است چراکه قهوه، به عنوان مثال، 

نسبت به خورشت سریعتر گرم مى شود.

بستههاییکهخودشانگرممیشوند
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چاپ سه بعدی در بسیاری از صنایع پیشرفت کرده است. شرکت های 
ب��زرگ همانند ش��رکت های کوچک و متوس��ط دریافتند که فن��اوری جدید 
مى تواند منافع و مزایای قابل توجهى، از جمله زمان و صرفه جویى در هزینه 
 Reitlinger را دربر داش��ته باشد. یک نمونه در این مورد: شرکت مهندسى
است. این شرکت آلمانى به عنوان یک ارائه دهنده خدمات برای سازندگان 
ماش��ین لیبل زنى فعالیت مى کند و از میان دیگ��ران، از فناوری برای تولید 
گیره های��ى با چاپ س��ه بعدی اس��تفاده مى کند که محص��ولات را دقیقاً در 
ج��ای خود ب��رای برچس��ب زدن نگه م��ى دارد. این گیره های جدی��د نه تنها 
س��بکتر و ارزانتر برای ساخت هس��تند، بلکه انها همچنین به زمان کمتری 

برای تولید نیاز دارند.
ب��رای چس��باندن لیب��ل ب��ه محص��ول مش��خص ش��ده مانن��د بط��ری 

پلاس��تیکى، محصول مورد نظر مى بایس��ت دقیقاً هم تراز با محل لیبل زنى 
باش��د. محص��ول باید بدون حرکت و یا لرزش باش��د، اگر ای��ن اتفاق بیفتد، 
لیب��ل به صورت ک��ج روی محصول قرار مى گیرد- و نتیجه مطلوب به دس��ت 

نمى اید.
ب��رای اطمینان از اینکه محصول در جای خود نگه داش��ته مى ش��ود، 
Reitlinger مجموع��ه ای از گیره ه��ا و زبانه ه��ا را تولید نم��وده که پیرامون 
محصول را از هر دو طرف مى پوشاند. برای حصول اطمینان از اینکه گیره ها 
آنگون��ه که مد نظر اس��ت کار مى کنند، مهندس��ان نیاز ب��ه اندازه گیری های 
هندس��ى دقی��ق از محصول دارند. اما این اندازه ها اغلب س��خت به دس��ت 
مى آیند، تا حدودی به دلیل اینکه برخى از ش��رکت ها احساس خوشایندی 
از به اشتراک گذاری طرح های خود ندارند و بخشى به دلیل اینکه طراحان 
اغل��ب با نرم اف��زاری کار مى کنند ک��ه فایل های CAD تولی��د نمى کنند. در 
نتیجه، بس��یاری از شرکت ها فایل های CAD را برای محصولاتى که نیاز به 
لیبل زن��ى دارند و بطری ها یا ظروفى که نیاز به اندازه گیری با دس��ت دارند 

استفادهازچاپسهبعدیبرایلیبلهایظریفبرجسته
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مصرف کنن��ده مى تواند فرآیند گرمایش��ى 
را از طری��ق فش��اردادن دکمه در زی��ر قوطى که 
آغازگ��ر عم��ل اکسیداس��یون و ایجاد گرماس��ت 
فعال کند. به محض این که سوخت مصرف شد، 
فرآیند گرمایش��ى متوق��ف مى ش��ود. بنابر گفته 
HeatGenie، نتیج��ه ی��ک فنجان قه��وه داغ یا 
یک کاسه س��وپ داغ در دست مصرف کننده در 

کمتر از دو دقیقه خواهد بود.
HeatGenie خود را به عنوان تولید کننده 
و دارای مج��وز ثبت اختراع فناوری بس��ته بندی 
آس��ان مى داند و قصد دراد ک��ه با تولید کنندگان 
مجاز برای فروش بس��ته بندی یکپارچه صاحبان 

نام تجاری همکاری کند. در حال حاضر، اجزای 
هیتر HeatGenie تحت لیسانس توسط سازنده 
Wanho،LLC، تمام��اً متعل��ق ب��ه ش��عب منابع 
آمریکا،LLC، ساخته مى شوند.  س��رمایه گذاری 
HeatGenie در ح��ال مذاک��ره ب��ا تع��دادی از 

برندها اس��ت و پیش بینى مى کند که در بازار در 
س��ال 2016 حضور داشته باشد.اولین محصول 
با فش��ار بر روی دکمه گرم خواهد شد و احتمالًا 
این محصول یک نوشیدنى قهوه، چای، شکلات 

داغ یا سوپ خواهد بود.

Drupa 2016

 Reitlinger را پش��تیبانى نمى کند. ماتیاس کرنر، رئیس چاپ سه بعدی در
مى گوی��د: "این فرآیندی بس��یار پیچیده اس��ت که مى تواند از دو س��اعت تا 

بیش از یک  روز کامل را بسته به طرح بطری ها به خود اختصاص دهد".
 CAD ابعاد دستى به دست آمده از محصول پس از آن باید در نرم افزار
قرار بگیرند، که به وس��یله آن گیره ها به صورت س��فارش داده شده طراحى 
مى ش��وند. گیره های پلاستیکى س��پس توسط دس��تگاه کنترل دیجیتالى 
کامپیوت��ری )CNC( ب��ر روی ماده پلاس��تیکى صیقلى ماش��ین مى ش��وند 
قب��ل از اینکه روی یک نگهدارنده آلمینیومى قابل تنظیم نصب ش��وند. اگر 
اندازه گیری ه��ا دقیق نباش��ند، گیره ها نیاز دارند که بعد از انجام تس��ت بر 
روی ماش��ین لیبل زن��ى تنظیم ش��وند، که این امر مى توان��د منجر به زمان و 
تلاش بیشتر شود. روی هم رفته، شیوه سنتى طراحى و تولید گیره ها بسیار 

زمان بر است.
از نظر کرنر، کس��ى ک��ه برای مدتى پیگیر تحولات در چاپ س��ه بعدی 
بود، راه بهتری نیز وجود دارد. او پیش��نهاد داد که فناوری جدید را امتحان 
کنن��د و از رئی��س خود چراغ س��بز را دریافت نمود ) موافق��ت رئیس خود را 
گرفت(.ای��ن ش��رکت ب��ر روی اس��کنر س��ه بعدی DAVID SLS2 و پرینت��ر 
آلمان��ى س��ه بعدی RepRap X350 س��رمایه  گذاری کرد و ش��روع به کار بر 
روی گیره های کاملًا مناسب در ماه مى 2015 نمود. با مهندسى معکوس، 
Reitlinger اکنون قادر به چاپ س��ه بعدی گیره هایى اس��ت که بطری های 
پلاستیکى را برای لوازم آرایشى و سایر محصولات دقیقاً ثابت نگه  مى دارد.
کرنر مى گوید:" ما متعجب ش��دیم که به چه آسانى یک نگاتیو مناسب 
در اختی��ار ما قرار مى گیرد".اگرچه این یک نوع چالش اس��ت. انتقال نقاط 
داده ها از اسکن به مدل ثابت شده CAD بیشتر از آن چه که انتظار مى رفت 
دش��وار بود. اما در مجموع، اس��تفاده از چاپ س��ه بعدی ی��ک موفقیت بود: 
Reitlinger زمان مورد نیاز برای مدل س��ازی را نصف کرد و قادر به س��اخت 
محصولاتى س��بکتر شد زیرا منشاء آلومینیومى برای گیره ها دیگر مورد نیاز 
نب��ود. روی هم رفته، اس��تفاده از فناوری چاپ س��ه بعدی ب��ه معنای کاهش 

هزینه های تخمینى بین سى تا چهل درصد است.
کاربران مشتاق بودند و کرنر تصمیم گرفت که از این فناوری به منظور 

تولی��د گیره ها ب��رای محص��ولات اضافى نیز اس��تفاده نمای��د. او همچنین 
فرصت های��ى را در بخش ه��ای دیگر ماش��ین جایى که قطعات پلاس��تیکى 
مى توانن��د س��اخته ش��وند و به راحتى با کم��ک چاپ س��ه بعدی تغییر کنند 
مش��اهده نمود. او مى گوید:" من فکر مى کنم قطعاً پتانسیل بیشتری وجود 

دارد".
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موسســه گــزارش جدیدتریــن در
تحقیقاتبازارMintelباموضوعبستهبندی
جهانــی،گرایشهایــیمعرفــیشــدهاندکه
انتظارمیرودتاثیرشگرفیبرطراحیبسته
وچگونگیارتباطآنبامصرفکنندهدرسال

2016وسالهایبعدداشتهباشند.

شخصیسازی
(personalization)

شخصى سازی، موضوعى محوری است که 
به ویژه در زمینه طراحى، حضور محس��وس تری 
در س��ال 2016 دارد. به گفته دیوی��د لوتِنبِرگِر، 
 ":Mintel جهان��ى  بس��ته بندی  بخ��ش  مدی��ر 
برندهای��ى ک��ه مى کوش��ند ت��ا نظر مش��تریان را 
انتظ��ار  کنن��د،  جل��ب  ش��خصى  س��طح  در 
مصرف کنن��دگان برای دریافت احس��اس تجربه 

شخصى از  محصول را برآورده مى کنند.
منج��ر  تکنول��وژی  سرس��ام آور  پیش��رفت 
شخصى س��ازی  در  توجه��ى  قاب��ل  جه��ش  ب��ه 
پدیده های پیرامون ما طى س��الهای اخیر ش��ده 
اس��ت. به عنوان مث��ال در زمینه بس��ته بندی در 
ح��ال حاض��ر، نوتِلا شیش��ه های ش��خصى برای 
محصولات��ش ارائه مى ده��د و هاینز ب��ه برنده ی 
رقابت��ى ک��ه ترتی��ب داده، یک بطری ش��خصى 
س��س برند HP ب��رای روز پدر هدی��ه مى دهد که 
ام��کان چاپ ن��ام پدر و عب��ارت تبری��ک را برای 
ش��خص فراهم مى کند. کوکاکولا نیز کَمپینى با 
نام "یک کوکا شریک شو" )Share a Coke( را 

با موضوع بطری های ش��خصى راه اندازی نموده 
که تا به حال بسیار موفق عمل کرده است. 

برخ��ى از ش��رکت ها راهکاره��ای تعامل��ى 
شخصى س��ازی را تجرب��ه کرده ان��د و احس��اس 
ب��رای  خ��ود  محب��وب  برن��د  ب��ر  اثرگ��ذاری 
مصرف کنن��ده را فراه��م مى کنند. ت��ا جایى که 
او احس��اس مى کند در خلق محصول مش��ارکت 

داشته است.
برای مثال یکى از تولیدکنندگان نوشیدنى 
الکل��ى، وبس��ایتى را راه اندازی ک��رده که در آن 
افراد مى توانند مخلوطهای دلخواه خود را از بین 
هفت نوع مختلف و س��پس لیبل اختصاصیشان 
ب��رای بطری را طراحى کنن��د. به همین ترتیب، 
هاینِکِن، شخصى سازی شش بسته از آبجوهایش 
در اروپا را برای مصرف کنندگان ممکن س��اخته 
است.  ایجاد قابلیت سفارشى سازی محصولات 
منب��ع جدی��د  ب��رای مصرف کنن��ده، مى توان��د 
درآمد هم باش��د. تقریبا یک چهارم از مش��تریان 
چینى گفته اند که حاضرند مبلغ بیش��تری برای 
بسته های سفارش��ى پرداخت کنند و 61 درصد 
مشتریان آمریکایى احساس مثبت تری نسبت به 
برندی دارند که پیامهای بازاریابى آن احس��اس 

شخصى بودن را القا مى کند.
بیش��تر  توج��ه  ب��ا 
شخصى س��ازی،  ب��ه 
برندهای��ى را مى بینی��م 
دقیقت��ری  ن��گاه  ک��ه 
ه��دف،  بازاره��ای  ب��ه 
جمعیت��ى  ویژگى ه��ای 
آنها و علایق خاصش��ان 

دارند.

لیبلهایگیراتر،
موجز،واضحتر

امروزه بیش��تر از همیشه، مصرف کنندگان 
ب��ه لیبل هایى علاقه نش��ان مى دهند ک��ه گیرا و 
مختصر هس��تند. در حال حاض��ر موقع انتخاب 
برای خرید، بسته های شلوغ )به لحاظ محتوای 
تنه��ا  و  برنمى انگیزن��د  رغبت��ى  بس��ته(  روی 
اطلاعات مهم مانند مواد تشکیل دهنده و ارزش 

غذایى اهمیت دارد. 

همچنین مصرف کنندگان توجه بیش��تری 
ب��ه اطلاعات درج ش��ده روی بس��ته دارند. برای 
مثال، 58 درصد مصرف کنندگان در انگلستان، 
ب��ه اطلاع��ات مرب��وط ب��ه م��واد تش��کیل دهنده 
محص��ول ن��گاه مى کنن��د و بی��ش از س��ه چهارم 
آنه��ا به اس��تفاده از م��واد نگهدارن��ده مصنوعى 
توجه دارن��د از دید مصرف کنن��ده، لیبل گذاری 
واض��ح و انتق��ال اطلاعات به زبان س��اده بر روی 
بس��ته، احساس اعتماد نس��بت به برند را تقویت 
مى کند. بنابراین انتظار م��ى رود تولیدکنندگان 
م��واد خوراکى بیش از پیش از ای��ن روند تبعیت 
کنن��د و لیبل گذاری روی محص��ولات خود را در 

این جهت بهبود بخشند. 

گرایشهایپرشتاب
دربستهبندیمواد
خوراکیونوشیدنی



گرایشاتبه
سیستمهایاشعه
ایکسوشناساییفلز
و  فل��زات  شناس��ایى  سیس��تم های 
دس��تگاه های اش��عه ایکس روز به روز پیشرفته تر 
شده اند. در این جا نگاهى به جایگاه کنونى این 

فناوری ها در صنعت بسته بندی داریم:
1-اختــلافبیــنایــندوفنــاوریدر
چیســت؟شناس��اگرهای فلز از یک سیگنال با 
فرکان��س رادیوی��ى اس��تفاده مى کنن��د. اگر این 
س��یگنال بین فرس��تنده و گیرنده دچار اختلال 
ش��ود، نش��انه ی وج��ود فل��ز اس��ت. در حالى که 
دس��تگاه های اش��عه ایک��س ب��ر اس��اس چگالى 

)دانسیته( کار مى کنند. 
در صورتى که ش��ى مشکوکى وجود داشته 
باشد، جذب اشعه ایکس توسط آن متفاوت بوده 
و چگال��ى را تغییر مى ده��د. این تغییر به صورت 
پیکس��ل در ی��ک تصوی��ر گرافیک��ى اندازه گیری 
مى شود و به این ترتیب، موقعیت جسم خارجى 
در بس��ته مشخص مى شود. سیستم اشعه ایکس 
به کمک کامپیوتر پیکسل ها را تحلیل مى کند تا 

وجود یا نبود جسم خارجى مشخص شود.
2-بهبــودقابلیتهــایشناســاگرهای
افزای��ش  ب��ه  منج��ر  اخی��ر  نوآوری ه��ای  فلــز:
حساس��یت و کاهش مرجوعى )reject( اش��تباه 

توسط سیستم های شناساگر فلز شده  است. 
3-محبوبیتبیشتردستگاههایاشعه
ایکــس: سیس��تم های اش��عه ایک��س ب��ه عنوان 
یک فناوری جدیدتر مورد اس��تفاده در بازرس��ى 
محصول و بس��ته، طى سال های اخیر محبوبیت 
روزافزونى یافته اند. مزیت این فناوری بازرس��ى، 
غیرفل��زی  اجس��ام  شناس��ایى  در  آن  قابلی��ت 
اس��ت. دس��تگاه اش��عه ایکس قادر به شناسایى 
شیش��ه، س��نگ، خرده ه��ای اس��تخوان و انواع 
خاص پلاستیک ها اس��ت. این سیستم مى تواند 
فلزات را شناس��ایى کرده و برای شناسایى فولاد 
زنگ ن��زن و برن��ج )فل��زات غیرآهنى( نس��بت به 

دستگاه های قدیمى، بهتر عمل مى کند. 
دس��تگاه اش��عه ایکس ق��ادر به شناس��ایى 
ی��ک خ��رده شیش��ه درون ظ��رف شیش��ه ای و یا 
فل��زِ درون ی��ک بس��ته ی پیچی��ده ش��ده توس��ط 
فویل اس��ت. ام��روزه خریداران تمایل بیش��تری 
ب��ه س��رمایه گذاری در انواع جدید و پیش��رفته ی 
آنه��ا به منظ��ور بهب��ود هزینه، کیفی��ت و قابلیت 
اطمین��ان دارن��د. ارتقای شناس��اگرهای اش��عه 
ایک��س موجب بهبود  حساس��یت آنها نس��بت به 
تغییرات ش��ده و کیفی��ت تصاویر آنه��ا نیز بهبود 
یافت��ه اس��ت. همچنی��ن نرم افزاره��ای پردازش 
تصویر به واسطه  ابداع الگوریتم های جدید برای 

یافتن اجسام کوچک بهبود یافته اند. 
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هدفگیریاحساسات
تولیدکنن��دگان، امروزه از اجزای حس��اس 
مختلفى در بس��ته  ها اس��تفاده مى کنن��د. مولفه 
ظاهری بس��ته، هم��واره اولین ویژگى اس��ت که 
مى تواند نظر مصرف کننده را به خود جلب کند و 
شاید بتوان آنرا موثرترین عامل در تصمیم گیری 

برای خرید دانست. 
بس��یاری از متخصصی��ن، حس لامس��ه را 
برانگیزاننده تری��ن احس��اس انس��ان مى دانند و 
همینط��ور علم اعصاب نش��ان داده ک��ه فعالیت 
قش��رِ اوربیتوفرونتالِ مغز با تمایل ما برای خرید 
و از آن جالبتر با تمایل ما به پرداخت مبلغ بالاتر 

برای یک محصول ارتباط دارد. 
مولفه ه��ای کیفى خاصى وج��ود دارند که 
احس��اس "لوکس" بودن، "کیفی��ت"، "تازگى" و 

مانند آن را به ما القا مى کنند. 
طراحان در تلاش برای ساخت بسته هایى 
هس��تند که حس لامس��ه ما را تحریک مى کنند. 
ب��ه این منظور، ان��واع فناوری های چاپ و تبدیل 
 ،)embossing( برجسته س��ازی  جمل��ه  از 
حکاکى توس��ط لیزر، الگوهای قالبگیری شده، 
مواد خاص و حتى پوش��ش های لمسى استفاده 
مى شوند. این اثرات مى توانند زمان و هزینه لازم 
در فرآیند تولید بسته را افزایش دهند، اما ارزش 
اف��زوده  حاصل از آنه��ا مى تواند س��رمایه گذاری 

بیشتر را توجیه کند. 
جلوه های ویژه روی بس��ته مى توانند توجه 
بیش��تری را جل��ب ک��رده و فاکتور "ش��گفتى" را 
خل��ق کنن��د. همچنی��ن مى توانن��د ب��رای ارائه 
اطلاع��ات مربوط��ه ب��ه مصرف کننده اس��تفاده 
ش��وند. اس��تفاده از راه حله��ای لمس��ى، ش��یوه 
جدی��دی از انتقال اطلاعات اس��ت ک��ه مى تواند 
به مراتب نسبت به اس��تفاده از کلمات و عبارات 

موثرتر باشد.

به عنوان مثال، سولوِیگا پاکاستایت، طراح 
"Bump Mark"، ی��ک ورق زیس��ت فعال کوچک 
از ژلاتین اس��ت که برنده رقابت Dyson در سال 
2014 شده است. این ورق به بسته اضافه شده 
و با تغییر بافت ژلاتین از حالت صاف به ناصاف، 

فساد محصول را نشان مى دهد.
پیش��رفت های تکنولوژیک��ى اخی��ر، ارائ��ه 
ایده ه��ای ت��ازه و پوش��ش های پرداخ��ت چ��اپ 
را ممک��ن س��اخته اس��ت. به منظ��ور جلب توجه 
مص��رف کنن��ده، افزای��ش ارزش ی��ک محصول 
یا بس��ته و افزایش ف��روش، برنده��ا بى تردید در 
تلاش برای متمایز س��اختن محص��ولات خود از 
طری��ق مواد و پرداخت بس��ته بندی هس��تند، به 
ط��وری که بر احساس��ات مصرف کنن��ده به ویژه 
ب��ه لحاظ بص��ری و لمس��ى، بویایى، چش��ایى و 

شنوایى تاثیر بگذارند.

گرایشبهموبایل
بس��ته هایى که با گوشى همراه شما ارتباط 
برق��رار مى کنن��د، اطلاع��ات را به س��اده ترین و 
هوش��مندانه ترین ش��یوه ممکن ارائه مى دهند. 
ام��روزه ب��ا توج��ه ب��ه گرای��ش مصرف کنندگان 
ب��ه گوش��ى های هوش��مند، برنده��ا از فن��اوری 
بلوت��وث و ارتب��اط می��دان  نزدی��ک )NFC( ب��ه 
عن��وان روش ه��ای جدی��د انتق��ال اطلاع��ات به 
مصرف کننده اس��تفاده مى کنند. کمپانى تولید 
ب��ر روی   NFC فن��اوری  از   Diageo نوش��یدنى 
لیبل ه��ای بطری های نوش��یدنى خود اس��تفاده 
مى کنند. این فناوری با ارسال سیگنال از فاصله 
نزدی��ک عم��ل مى کن��د و از طری��ق وایرل��س به 
گوش��ى های هوشمند متصل مى شود.  لوتِنبِرگِر 
از  بس��ته   تولیدکنن��دگان  و  مى گوید:"برنده��ا 
نوآوری ب��رای حفظ مش��تریان جهانى و افزایش 
وفاداری آنها نسبت به برند استفاده مى کنند که 
با توجه به انتخاب های فراوان مش��تریان در بازار 

امروز، از اهمیت اساسى برخوردار است."
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اطلاعیه
فراخوانجلبهمکاریتجاریوعلمی

یکسازمانمشاوردراموربستهبندی،برایانجامپروژههایمحوله
درخصوصمواردزیرنیازبهتامیناقلامیامشاورهتولیددارد

1-جلوگیریازتغییرطعمومزهغذاهایکنسروشدهدرظروفتینپلیت
2-رفعآسیبپذیریظروفاسترالهنگامحملونقلوفشاربررویظروفثانویه

3-تامینظروفکنسرویخودسرمایشوخودگرمایش
4-روشهایبهینهبرایکنسروسازیموادخوراکی

5-تامینماندگاریحداقل18ماهبرایموادغذاییوآبآشامیدنیبستهبندیشده
6-ارائهمدلیااجرایسیستمارزیابیکیفیبستههایاولیهدررابطهبانوعکالاوبستههای

ثانویهدررابطهباشرایطذخیرهسازیدرحوزهانواعپوشاک
7-روشهایبهینهبستهبندیاقلامدرشرایطرطوبتبسیاربالا

علاقمندان به همکاری مشخصات یا پیشنهاد خود را به نشانى ایمیل project@iranpack.ir ارسال فرمایند

دعوت به همکاریدعوت به همکاری  
شرکتایراندارواقعدرشهرصنعتیالبرزجهتتکمیلکادرفنیوعلمیخود

بهتعدادینیرویمتخصصباشرایطذیلنیازمنداست:
1- مدیر TQM با سابقه حداقل 5 سال کار و آشنا به امور تضمین کیفیت،

R&D کنترل کیفیت و      

2- کارشناس R&D ترجیحا آقا با سابقه حداقل 3 سال و فارغالتحصیل رشتههای     
       شیمى و گرایشهای مرتبط.

3- کارشناس R&D ترجیحا آقا با سابقه حداقل 3 سال و فارغالتحصیل رشته
      چوب و کاغذ و گرایشهای معتبر.

افرادآشنابهصنایعتولیدفیلمهایپلیمریوکاغذوفیلمپشتچسبدار
دراولویتاستخدامخواهندبود.

علاقمندان رزومه کاری خود را به ایمیل info@irandar.ir ارسال نمایند.
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semi-( از جدیدترین سیستم دایکات نیمه دوار AB Graphic شرکت
rotary( خ��ود ب��ا ن��ام Fast Track با س��رعت 150متر بر دقیق��ه رونمایى 
 Big مى کن��د. همچنین از م��اژول فویلینگ/برجسته س��ازی گ��رم 50 تنى
Foot رونمایى مى ش��ود. علاوه بر این، مجموعه کامل ماژولهای اتوماسیون 
ABG ش��امل Auto die load/unload،  Autoslit و Iscore به همراه یک 
واحد ثانویه  فویل گرم و واحد چاپ سیلک تخت معرفى خواهد شد. سیستم 
اطلاعات��ى مدیریت��ى JDF/JMF که اطلاعات کار را مس��تقیما از دس��تگاه 
ب��ه پیش چاپ انتقال داده و آنها را به سیس��تم اطلاعاتى مدیریتى مش��تری 
برمى گردان��د. این ماژول ها همگى در دس��تگاه Digicon Series 3 و یک 
واحد دایکات لیزری Digicon موجود هستند. علاوه بر این، سیستم جمع 
و ج��ور پرداخت  س��طحى دیجیتال Digicon Lite 3 نیز رونمایى مى ش��ود. 
س��ری Vectra از ریوایندِرهای تورِت با راه اندازی خودکار در مدلهای بدون 
 SRI چس��ب از جمله دیگر محصولات هس��تند. اس��لیتر/ریوایندر بازرسى
سیس��تم دیگری اس��ت که از دوربین بازرس��ى اختصاصى برخوردار است. 
Digi- در سیستمهای Fleyevision  شش��خصات مختلف سیستم بازرس��ى

con Series 3 و SRIها نیز معرفى خواهد شد.

ش��رکت ACTEGA از سیس��تم 
 ACTExact آین��ده ی  نس��ل  جوه��ر 
رونمای��ى مى کند. همچنین سیس��تم 
ACTDi-  ررایمینگ درون خط جدید
gi برای ماشین چاپ دیجیتال لیبل، 

 MotionCoat درون خط دومرحله ای/یکپاسه ی UV سیستم پوش��ش دهى
برای هر دو نوع چاپ آفست )sheetfed( و فلکسو با حداکثر تطبیق پذیری 

در فرآیندهای کاربردی معرفى خواهد شد. 

 Air Motion Systems شرکت
از کارب��رد فن��اوری LED UV س��ری 
Flexo XO ب��رای ماش��ین های چاپ 
رونمایى مى کن��د. همچنین  فلکس��و 
 Label XD SeriesTM م��اژول 
برای ماش��ین های چاپ لیبل فلکسو 
form fac- )ررخ��وردار از فرم فاکت��ور 

tor( جمع و جور معرفى خواهد ش��د. این سیس��تم ها نس��بت به نمونه های 
مش��ابه از مزای��ای کیفی��ت، س��رعت، بازده��ى و تاثیر زیس��تمحیطى برای 

عملیات چاپ برخوردارند.

 AirTrim ش��رکت 
از واح��د پرتاب��ل ب��رش 
ن��ام  ب��ه   )trim( زوای��د 
 MITS-AIO/2-MX
ک��ه  مى کن��د  رونمای��ى 
زمینه و لبه های چس��ب 
 )PSA( حساس به فشار
را در ماش��ینهای چ��اپ 

 Move" لیب��ل برش داده و جمع آوری میکند. جدیدترین این مدل که با نام
It Trim System" عرض��ه مى ش��ود ش��امل بخش��های کنت��رل، کانال های 
زایده گی��ری، داکت، فن، سایلِنس��ر، کاتره��ا و فیلتر گرد و خاک اس��ت که 
همگى در یک کابینت فولادی پوش��ش داده ش��ده توس��ط پودر قرار دارند. 
ع��لاوه ب��ر این، جداکنن��ده ی هوا/ماده، واحد دیگری اس��ت که بیش��ترین 

انعطاف پذیری با توجه به ملاحظات مکان و اندازه  را ممکن مى سازد.

ش��رکت Anderson & Vreeland پیش نمای��ش آخرین فناوری های 
فلکسو را ارائه خواهند داد. همچنین از نتایج همکاری در زمینه بسته بندی 
 Hybrid Software، دیجیت��ال با ش��رکای این ش��رکت ش��امل ش��رکتهای

GMG Color و Screen رونمایى مى شود.

شرکت Avery Dennison در قالب چهار بخش حضور خواهد داشت. 
بخش بهره وری )Productivity Zone(: در این بخش از محصولات جدید 
جوهرافش��ان، بر پایه آب و UV رونمایى مى شود که سودمندی این فناوری 
را ب��ه س��طح بالاتری ارتق��ا میدهند. در بخ��ش جاذبه محصول روی قفس��ه 
)Shelf Appeal Zone( از یک فیلم کاملا سازگار برای انواع بسته بندی ها 
رونمای��ى مى ش��ود که بیش��ترین قابلیت کاری ب��رای تبدیل و دیس��پِنس را 
Chem-  رراه��م م��ى آورد. همچنی��ن در این بخ��ش، از پورتفولی��وی جدید
Control رونمای��ى مى ش��ود که به طور خاص ب��رای کاربردهای رول باریک 
طراحى ش��ده و جایگزین رزین Barex پرکاربرد برای بس��ته بندی مقاوم به 

مواد شیمیایى مى شود. 
در بخ��ش راهکاره��ای هوش��مندانه )Smart Solutions Zone( از 
پورتفولی��وی Select Solutions Removables رونمای��ى مى ش��ود ک��ه 
Photo-( محوریت آن، یک فناوری جدید چس��ب واکنش��گر نس��بت به ن��ور

Reactive( اس��ت. ای��ن چس��ب مى تواند موق��ع قرارگی��ری در معرض نور 
UV ش��دت ب��الا، از حالت "دایمى" به "قابل کنده ش��دن" تبدیل ش��ود. در 
 )Sustainability and Compliance Zone( بخش پایداری و س��ازگاری
از فناوری چس��ب iCleanFlake برای کاغذ و فیلم رونمایى مى شود که در 

تازه های لیبل اکسپو آمریکا 2016
نمایشــگاهLabelexpo Americas 2016از13تا15سپتامبر2016
درمرکــزهمایشهایدونالداســتِفِنزدردهکدهیروزمونــتایالتایلینویِ

آمریکابرگزارمیشود.
درایــننمایشــگاهکهبــامدیریــتگــروهTarsusبرگزارمیشــود،از
ماشــینهایچاپدیجیتالومعمولی،تجهیزاتپیشچاپوساختصفحه
)platemaking(بــههمراهسیســتمهایپرداختوتبدیــلرونماییخواهد
شــد.علاوهبراین،معرفیدای)die(،جوهروپوشش،RFIDوسیستمهای

امنیتیعلاوهبرنرمافزاروموادپیشرفتهنیزدردستورکارقراردارد.
هفتبرنامه)ارائه(ویژهدرایننمایشــگاهترتیبدادهشــدهاســتکه

عبارتنداز:
•همایشباعنوانLinerless Trail)مسیرفاقدلاینِر(

•ارائهایباعنوانتجربهپرداختدیجیتال
•کارگاهشرینکاسلیو

•کلاسجامعآکادمیلیبل:طراحیوسازماندهی
•کلاسجامعآکادمیلیبل:چاپدیجیتاللیبلوچاپبسته

•کلاسجامعآکادمیلیبل:فرآیندهایمعمولچاپلیبل
•ســمینارهایCEMA:اصولپوششدهیوخشــککردنرولواصول

اسلیتینگ/ریوایندِرول
عــلاوهبراینشــرکتهایمعتبریدرایننمایشــگاهحضــورخواهند

داشتکهدرادامهبهمعرفیمحصولاتآنهامیپردازیم.
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واکنش به تقاضای رو به رشد 
برای لیبلهای کاملا سازگار با 
فرآیند بازیافت PET طراحى 

شده است. 
همچنین  ش��رکت  ای��ن 
در حال توسعه ی پورتفولیوی 
ب��رای  خ��ود   Stickpak
بس��ته های تکسِ��رو اس��ت ت��ا 
آزادی  مب��دل،  ش��رکت های 
عمل و تنوع انتخاب بیشتری 
داش��ته  کاربرده��ا  ان��واع  در 
TT Sen-  ااش��ند. لیبله��ای
sor Plus، ن��وآوری دیگ��ری 
ای��ن  غرف��ه  در  ک��ه  هس��تند 
ش��رکت رونمایى مى ش��وند و 
دما را حین س��یر محصول در 
ثبت مى کنند.  تامین  زنجیره 
آخری��ن  از  لیبل ه��ا  ای��ن  در 

فن��اوری ذخیره داده دمایى اس��تفاده ش��ده تا امکان ثب��ت محدوده دمایى 
که مواد خوراکى حین حمل و نقل در معرض آن هس��تند فراهم ش��ود. این 
لیبل ها به اندازه کارت اعتباری هس��تند و امکان چس��بیدن آنها به بسته یا 

داخل آن وجود دارد. 

رونمای��ى   Helios Turbo HD بازرس��ى  از سیس��تم   AVT ش��رکت 
مى کند که بازرس��ى وضوح بالای رول را در بیش��ترین س��رعت کار ماش��ین 
چاپ و ریوایندِر ممکن مى س��ازد. همچنین سیستم بازرسى چاپ دیجیتال 
Helios D نمایش داده مى ش��ود که یک سیستم تمام اتوماتیک برای چاپ 
دیجیت��ال اس��ت و قادر به تش��خیص خرابى هایى مثل نازل ه��ای غیرفعال، 
چکه کردن جوهر و تغییرات رنگ مى باش��د. سیستم Helios S Turbo که 
به ماش��ین چاپ دیجیتال HP Indigo 8000 اضافه شده، محصول دیگری 
اس��ت که قادر به بازرس��ى هر نوع ماده، س��طح یا چاپ پشت و رو مى باشد. 
این سیس��تم، کیفیت چاپ، صحت داده ها، بارکدها و ردیابى ش��ماره ها به 
همراه س��نجش رنگ توسط ماژول DeltaE را تضمین مى کند. این شرکت 
(cloud- و پلتفرم بر پایه ابر SpectraLab II از سیستم اندازه گیری طیفى
based)iCenter  نی��ز رونمای��ى خواه��د کرد ک��ه با اس��تانداردهای کیفى 

مختلف هماهنگ است. 

 Multiflex از اس��لیتِر/ریوایندِر Bar Graphic Machinery ش��رکت
Multiple Substrate رونمای��ى مى کند که اس��تفاده از تنها یک دس��تگاه 
ب��رای ان��واع زیرلایهه��ا و عملی��ات پرداخ��ت را ممکن مى کند و از س��رعت 

حداکثر 300 متر در دقیقه برخوردار است.

ش��رکت BOBST از فرآیند فلکس��وی دیجیتال بر روی ماش��ین چاپ 
فلکس��وی ی��ووی رول متوس��ط BOBST M6 رونمای��ى مى کن��د. مزای��ای 
فلکس��وی دیجیتال که بخش��ى از برنامه اتوماسیون دیجیتال بوبست است، 
شامل شتاب بخش��یدن به چاپ، افزایش انعطاف پذیری و قابلیت اطمینان 
عملیات چاپ اس��ت. ب��ا اس��تفاده از جوهرهای جدید کم نف��وذ قابل پخت 
توس��ط پرتو یووی و اتوماسیون فلکسوی دیجیتال، زمان راه اندازی به چاپ 
دیجیتال نزدیک ش��ده است. این دستگاه به لطف عملیات تماما دیجیتالى 
قادر به کار بى وقفه اس��ت و امکان تغییر آنى وظیفه )job( آن وجود دارد که 
موجب مى ش��ود ماده ضایعاتى کمتر از 10متر باشد و تنها یک دقیقه زمان 

برای راهاندازی آن نیاز است. 

 BST North شرکت 
Power- از   America
رونمای��ى    scope 5000
مى کن��د ک��ه یک سیس��تم 
رول   چش��مى  بازرس��ى 
باری��ک ب��ا دوربی��ن وضوح 
بالای 16 مگاپیکسل است 
که امکان نظارت بر منطقه 

چاپ به ابعاد 100mmx75mm و بزرگنمایى علامتها و دیگر جرئیات ریز تا 
بزرگنمایى 35 برابر را دارد. این سیس��تم از قابلیت برنامه نویسى برخوردار 
است و به یک واحد دستور و رابط لمسى آپشنال مجهز است. علاوه بر این، 
سیس��تم بازرس��ى Tubescan EagleView ب��ا برخ��ورداری از دو دوربین 
در یک محفظه به نمایش گذاش��ته مى ش��ود. یکى از این دوربینها بازرس��ى 
100درصد م��اده و دیگری که بر روی یک بخش متحرک قرار دارد، به طور 
همزم��ان تصاوی��ر بزرگنمایى ش��ده  از ه��ر منطقه یا جزئیات تک��رار چاپ را 

نشان مى دهد.

ش��رکت CARTES از GEMINI 360 series، آخرین دستگاه مبدل 
خود برای بازار لیبل رونمایى مى کند. این دس��تگاه امکان تلفیقِ بر حسب 
نیاز واحدهای فلکس��و )نوع تمام دوار یا نیمه دوار(، واحد دایکات نیمه دوار و 
منبع لیزر Semi-sealed® CO2 بدون نیاز به بازپرکردن توس��ط کارخانه 
را برای کاربر فراهم مى س��ازد. از جمله ویژگیهای این دستگاه، تغییر سریع 
نوع وظیفه )job(، تنظیمات آسان فشار دایکات، نرم افزار و رابط جدید لیزر 

است.

شرکت Componex از غلتک های 
هرزگرد WINertia به همراه تیوب ثبت 
سیس��تم   ،WINertia اخت��راع ش��ده ی 
Dynamic Cen-  تتوازن کننده��ى
یاطاقانه��ای  و   ter-WIN Balancing
ب��رای   WINertia خودتنظیم ش��وندهى 
غلتک های آزاد و اینرسى پایین رونمایى 
 Componex ،مى کند. ب��ه این منظ��ور

گزارش ویژه
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دس��تگاهى را طراحى کرده که قرار اس��ت در غرفه نمایش��گاه کار  کند. در 
این پیش نمایش، مقایس��ه هش��ت نوع غلتک و قابلیت آنها در تامین کشش 
)traction( برای رول انجام مى ش��ود. تمامى غلتک ها توس��ط رول حرکت 
داده مى ش��وند و همگ��ى زاوی��ه پوش��ش )wrap( 90 درج��ه ای دارند. یک 
سنس��ور س��رعت و یک صفحه ثبت دیجیتال بر روی هر هش��ت غلتک قرار 

دارد. یک رول پیوسته از دستگاه عبور مى کند. 
س��رعت دس��تگاه از صفر تا 2000 فوت بر دقیقه قابل تغییر است. در 
زمان واقعى، ضمن افزایش س��رعت رول، هر هش��ت غلتک تحت نظر قرار 
مى گیرند. بنابراین بازدیدکنندگان ش��اهد از دس��ت دادن کش��ش توس��ط 
غلت��ک خواهن��د بود ک��ه روی هش��ت مانیتور س��رعت دیده مى ش��ود. این 
دس��تگاه در قس��مت جلو از یک ق��اب جانبى پلى کربنات ش��فاف برخوردار 
است، به طوری که امکان مشاهده ی رول حین گردش آن در دستگاه وجود 
دارد. به این ترتیب، امکان مقایس��ه فناوری ه��ای مختلف غلتک به بهترین 

نحو فراهم مى شود.

 Delta ModTech شرکت
 Flex Edge Laser از فن��اوری
رونمای��ى مى کن��د. ای��ن پلتفرم 
لی��زر انعطاف پذی��ر ب��ه ص��ورت 
ی��ا آفلاین  درون خ��ط )اینلاین( 
با پیکربندی ه��ای مختلف قابل 
اس��تفاده اس��ت و امکان تولید و 
R&D در حال��ت رول ب��ه رول و 
آفس��ت )sheet-fed( را فراه��م 
مى کند. این دستگاه کاملا قابل 
حمل )پرتابل( اس��ت و مى توان 
آن را مس��تقیما به یک دس��تگاه 
 Delta ModTech موج��ود 
متص��ل ک��رد. همچنین امکان متص��ل کردن آن به یک خ��ط تبدیل موجود 
با اس��تفاده از بازوی تلس��کوپى برای اتصال به یک ایستگاه باز و یا عملکرد 
آن ب��ه صورت یک واحد مس��تقل وج��ود دارد. این ش��رکت همچنین از یک 
مبدل جدید به نام Delta ModTech Crusader رونمایى مى کند که برش 
 ،SPECTRUM® ،دقیق و تلورانس بالا را انجام میدهد. یک محصول دیگر

سیستم پرداخت کاری منحصر به فرد این شرکت است.

ش��رکت Domino از قابلی��ت Textures رونمای��ى مى کن��د ک��ه ی��ک 
قابلی��ت جدید در ماش��ین چاپ جوهرافش��ان یووی دیجیت��ال N610i این 
شرکت اس��ت و امکان ایجاد لیبل های با بافت چاپى سه بعدی قابل لمس و 

چشمگیر را فراهم مى سازد. 

قرار است از دو ماشین چاپ N610i رونمایى شود که یکى به سیستم 
پرداخ��ت درون خط ABG مجهز اس��ت و دیگری چ��اپ رول به رول را انجام 
مى ده��د و هر دو از وضوح چاپ 600 در dpi 600 با مینیمم س��رعت 164 
 K600i ف��وت در دقیقه برخوردارند. همچنین از پرینتر جوهرافش��ان یووی
 Delta س��اخت این ش��رکت رونمایى مى ش��ود که به یک سیس��تم پرداخت

ModTech اضافه مى شود و کاربردهای خاصى خواهد داشت.

Dover Flexo Electron-
ics از محصولات کش��ش رول ش��امل 
آپشن ارتباط از راه دور کنترلر کشش 
SteadyWeb رونمای��ى مى کن��د که 
کش��ش تنظیم ش��ده را در هر قسمت 
از رول ب��ه منظ��ور بهب��ود هماهنگ��ى 
فرآین��د تبدیل و چ��اپ حفظ مى کند. 
در نمایشگاه امسال، کنترلر مجهز به 

فناوری Quik-Cal یک س��یگنال ورودی کشش را از یک ترانز دوسر کشش 
رول باریک دریافت مى کند. همچنین آپشن سرور وب کنترلر، امکان ارتباط 
از طری��ق اِتِرنت )Ethernet( برای راه  اندازی و کنترل از طریق PC یا از راه 

دور توسط یک وسیله هوشمند با قابلیت wi-fi را فراهم مى کند.

ش��رکت Dow Corning از پورتفولیوی جدید چسب ها و پوشش های 
حس��اس به فش��ار برای فیلم های محافظ مورد اس��تفاده در ساخت و حمل 
و نق��ل وس��ایل الکترونیک��ى و ب��رای چ��اپ س��یلک رونمایى مى کن��د. این 
چس��ب های حس��اس به فش��ار س��یلیکونى کم نف��وذ به همراه یک پوش��ش 
س��خت س��یلیکونى با کارایى بالا برای فیلم های PET، تجربه تازه ای از کار 
ب��ا صفحات لمس��ى را برای مصرف کنن��دگان ممکن مى س��ازند. همچنین 
حجم ضایعات حین ساخت را کاهش داده و از وسایل جدید مانند صفحات 

لبه گرد محافظت مى کند.

Du- معتب��ر  ���رکت 
کلیش��ه های  از   Pont
م��دل  و   Cyrel EASY
فرآوری کنن��ده ی  جدی��د 
 thermal( حرارتى کلیشه 
ب��ا   )plate processor
 Cyrel FAST 2000 ن��ام
TD رونمای��ى مى کن��د که 

از طریق انباش��ت نقاط دیجیتال دارای قله صاف مس��تقیما روی کلیشه، به 
ارتق��ای بهره وری، هماهنگى و کیفیت چ��اپ مى انجامد و برای رول باریک 
)25×30اینچ( تا رول عریض )42×60اینچ( قابل اس��تفاده است. کلیشه ها 
از قابلیت بى نظیر تمیزس��ازی و یکنواختى عمق چاپ برجسته برخوردارند 
 Cyrel و تثبی��ت عالى خطوط ریز و نقاط را ممکن مى س��ازند. کلیش��ه های
EASY بر پایه یک پلیمر جدید هس��تند که انتقال جوهر بیش��تر و رزولوشن 
بالات��ر ب��ه هم��راه دانس��یته جوهر یکدس��ت بالات��ر را ب��دون اف��ت کیفیت 

های لایت ها تضمین مى کنند.

ش��رکت Durst از قابلیت های جدید ماش��ین چاپ جوهرافشان لیبل 
ب��ه ن��ام Tau 330 UV رونمایى مى کن��د که عرض چ��اپ 330 میلى متر تا 
هفت رنگ و سرعت چاپ حداکثر 48 متر خطى بر دقیقه با رزولوشن چاپ 
1260dpi را پوش��ش مى ده��د. همچنین از یک ماش��ین چاپ تک پاس��ه و 
اقتصادی جوهرافشان لیبل با نام Tau 330 E UV رونمایى مى شود که از 

جوهرهای یووی پُررنگ برای کاهش مصرف جوهر استفاده مى کند. 
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ای��ن ماش��ین چاپ که برای ش��رکت های مبدل لیبل کوچ��ک و اندازه 
متوس��ط طراح��ى ش��ده، از عرض چ��اپ 200 ت��ا 330میلیمت��ر برخوردار 
اس��ت و از چهار یا پنج رنگ، سرعت چاپ حداکثر 48متر خطى بر دقیقه و 

رزولوشن چاپ 1260dpi پشتیبانى مى کند.
رونمای��ى   Workflow-Label نرم اف��زار  از  ش��رکت  ای��ن  همچنی��ن 
خواه��د کرد ک��ه نرم افزار ماژولار جریان تولید اس��ت و به ط��ور خاص برای 

تامین کنندگان چاپ لیبل طراحى شده است.

Enercon Industries Corp. از ی��ک 
Coro- کُرونا به نام )treater )ررآوری کنن��ده 

naFlex رونمای��ى مى کن��د که ب��ه طور خاص 
برای کاربردهای رول باریک ش��امل فلکس��و، 

دیجیتال و تبدیل طراحى شده است.

Epson از خ��ط کامل محصولات تجاری چ��اپ لیبل رونمایى مى کند 
که ش��امل چاپگرهای لیبل تمام رنگى ColorWorks و ماش��ین چاپ لیبل  
 SurePress .است )short-run( برای سفارشات تیراژ پایین SurePress
L-6034VW اولی��ن ماش��ین چ��اپ صنعتى تک پاس��ه این ش��رکت و اولین 
ماش��ین چاپى اس��ت که از فناوری جدید جوهر UV LED ب��ا فناوری ورنى 
)varnish( دیجیتال درون خط استفاده مى کند. L-6034VW چاپ سرعت 
بالا را ممکن مى س��ازد که برای س��فارش های تیراژ پایین تا متوسط ایده آل 
است و لیبل هایى با مقاومت عالى در برابر خراش و فرسایش تولید مى کند. 
چاپگ��ر ColorWorks C7500G برای کارگاههای چاپ ایده آل اس��ت و از 
قابلیت چاپ پیوس��ته و نرم افزار Wasatch RIP برخوردار اس��ت که امکان 
کنت��رل دقیق رنگ ب��ا کیفیت بالای تصویر برای تامی��ن چالش برانگیزترین 

نیازهای کاربر را فراهم مى کند.

GEW از سیس��تم های پخت توس��ط 
ی��ووی ش��امل قوس جی��وه و سیس��تم های 
تغذی��ه  منب��ع  همچنی��ن  و  هیبری��دی 
 RHINO ArcLED الکترونیکى هیبریدی
رونمای��ى مى کن��د. همچنین این ش��رکت 
lam- ب��ه ن��ام LED UV  زز سیس��تم پخ��ت
phead LA1 رونمای��ى مى کن��د ک��ه تماما 

Ae- است و با سیستم های موجود )air-cooled )ننک ش��ونده توسط هوا 
cLED بدون نیاز به چیلرهای بیرونى، لوله ها یا س��ردکننده س��ازگار است. 
مانیتور جدید یووی درون خط چندنقطه ای از سنس��ورهای کالیبره مس��تقر 
در راستای طول لامپ برخوردار است که به طور پیوسته شدت یووی در یک 
سیس��تم پخت را اندازه گیری مى کنند تا از پخت محصول اطمینان حاصل 

شود.

ی��ک   ،Graphium از   Fujifilm
ماش��ین چاپ جوهرافشان هیبریدی 
لیبل ه��ا،  ب��رای  ی��ووی  دیجیت��ال 
بس��ته بندی و چاپ وی��ژه و همچنین 
کلیش��ه های فلکس��وی قابل شستشو 
 Flenex FW ن��ام  ب��ه  آب  توس��ط 

رونمایى مى کند. 

Global Graphics از Fundamentals رونمای��ى مى کن��د ک��ه ی��ک 
س��رویس نرم افزاری و مهندس��ى برای ماش��ینهای چاپ لیبل و بسته بندی 
 front( اس��ت. این سرویس، دانش مهندسى لازم برای س��اخت یک واسط
end( دیجیتال به منظور کنترل ماش��ین چاپ برای س��ازندگان چاپگرهای 
جوهرافش��ان را تامی��ن مى کند و اج��زای اصلى نرم اف��زاری را در قالب یک 

از  ه��دف  ارائ��ه مى ده��د.  تنه��ا  منب��ع 
طراحى این س��رویس، کمک به کاهش 
زم��ان دسترس��ى ب��ه ب��ازار و همچنی��ن 
کاه��ش هزینه ه��ای مهندس��ى با حذف 
موان��ع معم��ول راهیاب��ى ب��ه موق��ع ب��ه 
ب��ازار اس��ت. همچنی��ن مى ت��وان برای 
رفع مش��کلات کیف��ى معم��ول از جمله 
بارکده��ای بى کیفی��ت، یا عی��وب ایجاد 
شده در اثر نقاط رنگى و زنجیره ای، این 
محصول را در ماش��ین های چاپ موجود 

هم به کار برد.

core cut-( مغزی بُ��ر ،Wasberger FA2000 از Grafotronic Inc.
ter( تمام اتوماتیک طراحى ش��ده برای چاپگره��ای لیبل رونمایى مى کند. 
ظرفیت این دس��تگاه 60 تا هفتاد مغزی بر دقیقه یا حدود 3000 بر ساعت 

است و نیازهای اکثر شرکت های چاپ لیبل متوسط را پوشش مى دهد. 
قط��ر مغ��زی مى تواند از 1 تا 6 اینچ باش��د و همچنین این دس��تگاه از 
کامپیوتر صفحه لمسى چندزبانه و تمیز کننده خلا برای عملکرد بدون گرد 
و خاک برخوردار اس��ت. علاوه بر این از Easy Fold رونمایى مى ش��ود که 
نس��ل جدید دس��تگاه تاکُننده برای تا کردن لیبل ه��ا و بلیت ها بدون ایجاد 

سوراخ )sprocket holes( است. 
علاوه بر این، اس��لیتر/ریوایندِر بازرس��ى کننده ی HI2 با برخورداری 
از آخرین فناوری مجددا طراحى و به روزرس��انى ش��ده اس��ت. کنترل پنل و 
طراحى باز این دستگاه، حداکثر راحتى و بیشترین سرعت کار را به همراه 

خواهد داشت. 
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GSE Dispensing از راهکارهای لجس��تیک جوهر رونمایى مى کند 
on-( که کاهش هزینه های فرآیند و ایجاد رنگ های قابل تکرار و بنابرتقاضا

demand(، صرفنظ��ر از مجموع��ه جوهر مورد اس��تفاده ب��رای چاپگرهای 
لیبل و بس��ته بندی را ممکن مى س��ازد. این محصولات که برای کاربردهای 
فلکس��و، گراور و سیلک طراحى شده، ش��امل سیستم های دیسپنس برای 
جوهرهای بر پایه حلال و آب، شستشوکننده های محفظه جوهر )مرکب( و 

نرم افزار مدیریت جوهر است.

HP Indigo از HP Indigo 8000 رونمای��ى مى کن��د که یک ماش��ین 
چ��اپ دیجیت��ال رول باریک با س��رعت حداکثر 262 فوت در دقیقه اس��ت. 
همچنین این شرکت از فناوری چاپ تلفیقى دیجیتال رونمایى خواهد کرد 
 )varnish( اس��ت و تولید تک پاس��ه ی ورن��ى JetFX ک��ه نتیجه همکاری با
دیجیتال لمس پذیر و فویل های دیجیتال را ممکن مى س��ازد. ماش��ین چاپ 
دیجیتال 30 اینچى HP Indigo 20000 برای چاپ روی مواد انعطاف پذیر، 
لیبل ها و شرینک اسلیوها قادر به کار با زیرلایه های جدید شامل PE و دیگر 
Electro-  وواد قابل کشش و تیوب لمینیت است. همچنین از ماشین چاپ

Ink Premium White رونمایى مى شود که سطح کِدِری )opacity( تا حد 
چاپ سیلک را در یک فرآیند چاپ ارائه مى دهد

Impression Tech-
دس��تگاه  از   nology Europe
Eclipse DC ST )نوع ش��اتل( 
رونمایى مى کند که یک دستگاه 
پرداخت و دایکات لیبل اس��ت. 
این دس��تگاه از سیس��تم کشش 
رول، هدایت رول، یک سیس��تم 
به  پیش��رفته  برش، س��روُکنترل 
برگ��ردان  رول  قطع��ات  ع��لاوه 
 dual( لیبل دوبار برگش��ت پذیر

reversible( رونمای��ى مى کن��د. ع��رض چ��اپ این دس��تگاه 220میلیمتر 
و س��رعت برش آن تا حداکث��ر 25متر خطى بر دقیقه اس��ت. همچنین این 
دس��تگاه فضای کمى اش��غال مى کند. در حال حاضر این شرکت از سراسر 

دنیا نماینده توزیع مى پذیرد.

INX از ی��ک دیسپنسِ��ر جوه��ر خ��ودکار ب��ا ن��ام HMJ-250 رونمایى 
مى کند که از قابلیت تمیز شدن تمام اتوماتیک دریچه )valve( و دیسپنس 
تک نقطه ای درون هر نوع محفظه ای برخوردار است. همچنین ماشین چاپ 
دیجیتال UV جوهرافش��ان NW210 رونمایى مى شود که عملکرد تکپاسه 
روی ه��ر نوع لیبل را با س��رعت حداکثر 80 فوت در دقیق��ه ارائه مى دهد و 
با تلفی��ق فرآیند چاپ و تبدیل، لیبل های بى نظی��ر رنگى با ماکزیمم عرض 

تولی��د  میلى مت��ر   210 چ��اپ 
مى کن��د. این ماش��ین چ��اپ از 
Spar-  ییس��تگاه دایکات لیزری

tanics و فن��اوری ثب��ت اختراع 
ش��ده ی Xaar ب��ا چن��د ان��دازه 
قطره و کانال ه��ای جوهر رنگى 
برخوردار اس��ت. همچنین قرار 
است از فرمولاس��یونهای جوهر 

آب پایه ی ION برای چاپ فلکسو رونمایى شود که گفته شده مزایای متعدد 
و پایداری چاپ عالى را در سرعت های متنوع به همراه دارند.

 Klöckner Pentaplast
از فن��اوری جدید فیل��م مانع نور 
رونمای��ى مى کن��د که در پاس��خ 
ب��ه نی��از ب��ه فیلم ه��ای مق��رون 
ب��ه صرف��ه ب��رای بهب��ود خواص 
بازدارندگى در برابر نور طراحى 
ش��ده اس��ت. همچنین از انواع 
 Pentalabel جدی��د فیلم ه��ای
ClearFloat رونمایى مى ش��ود 
طراح��ى  “راهنماه��ای  ب��ا  ک��ه 
برای بازیافت” که توسط انجمن 

بازیافت  کنندگان پس��امصرفى پلاس��تیک ها تدوین ش��ده اند سازگار است. 
فیلم های مذکور با هدف دس��تیابى به درصد بالای شرینک به منظور آزادی 
بیش��تر در طراحى و همچنی��ن تاثیر بصری ویژه ب��ر روی محصول )به علت 
re- )���فافیت( ساخته ش��ده اند. علاوه بر این از فیلم دریافت کننده جوهر 

ceptive( برای چاپ دیجیتال به همراه پورتفولیوی فیلم های شرینک لیبل 
نیز رونمایى مى شود.

 ،KODAK FLEXCEL NX System ‘16 سیس��تم  از   Kodak
آخرین نمونه  تمام یکپارچه از کلیشه ساز )platemaker( فلکسوی دیجیتال 
KODAK MIRACLON Letter-  وونمایى مى کند. همچنین کلیش��ه های

press و پلتفرم بس��ته بندی KODAK PRINERGY معرفى خواهند شد. 
 KODAK PROSPER علاوه بر این، نقش فناوری جوهرافشان آب پایه ی
برای فیلم های انعطاف پذیر در لیبل های نوش��یدنى بازارهای بزرگ توسط 

ماشین های چاپ دیجیتال و چاپ هیبریدی معرفى مى شود.

 bizhub PRESS دیجیت��ال  چ��اپ  ماش��ین  از   Konica Minolta
C71cf رونمای��ى مى کن��د ک��ه به طور خاص ب��رای کاربرده��ای رول باریک 
طراحى ش��ده اس��ت. از رده خارج ش��دن چ��اپ لیبل آنالوگ ب��ه دیجیتال 
ب��رای شخصى س��ازی محص��ول، مدیری��ت بهت��ر سفارش��ات تی��راژ پایین و 
SK های متعدد، کاهش زمان فرآیند تولید، بهبود س��ازگاری و کاهش زمان 
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آماده سازی و ضایعات از جمله اهداف ساخت این ماشین چاپ بوده است. 
این ماش��ین چاپ نیازی به پیش پوشش دهى زیرلایه ها ندارد و قادر به چاپ 
در گس��تره کامل مدل رن��گ CMYK و کیفی��ت 8bit/1200x1200dpi با 

حداکثر عرض کاغذ 320 میلى متر است.

Mactac از آخری��ن فن��اوری چس��ب خ��ود ب��ه هم��راه راهکاره��ای 
لیبل گ��ذاری بناب��ر تقاض��ا )on-demand( رونمایى مى کن��د. همچنین از 
چسب فوری Chill AT رونمایى مى شود که برای محیطهای سرد و مرطوب 

قابل استفاده است.

Mark Andy گزارش داده که قصد دارد رقابتى را برای بازدیدکنندگان 
ترتیب دهد که در آن شرکت کنندگان با استفاده از هدست واقعیت مجازی، 
در ی��ک مس��یر هزارتو )maze( ب��ه رقابت مى پردازن��د و در نهایت به برنده، 
هدس��ت حرفه ای واقعیت مجازی Oculus Rift اهدا خواهد شد. همچنین 
معرف��ى پورتفولیوی کامل برند Mark Andy، Rotoflex و محصولات چاپ 

 Performance سری Digital One به همراه ماش��ین چاپ ،Mark Andy
و اسلیتر/ریوایندر Rotoflex HSI در دستور کار قرار دارد.

Digital One ماشین چاپ و تبدیل دیجیتال لیبل است که سفارشات 
چاپ تیراژ پایین لیبلهای ممتاز با تبدیل درون خط و هزینه سرمایه ای پایین 
را انجام مى دهد. این ماشین چاپ قادر به اجرای فرآیند دیجیتال چهاررنگ 
pay-( بر پایه مدل غیرانباشته گذاری dpi 1200x1200 با وضوح CMYK
as-you-go( به همراه یک ایس��تگاه فلکسو برای تبدیل و تزئین درون خط 
اس��ت. در مدل اس��تاندارد، عرض رول 13اینچ با س��رعت حداکثر 63 فوت 
در دقیقه در زیرلایه های مختلف ش��امل کاغذ و فیلم حساس به فشار، کاغذ 

بدون اتکا و برچسب است. 
ایستگاه فلکسوی سروُدرایو، از امکان رنگ نقطه ای، ورنى، لمینیت و 
 )stripping( فویل س��رد با پرداخت درون خط و امکان دایکات، لایه برداری

و اسلیت برخوردار است.              پایان بخش اول.....ادامه دارد....

گزارش ویژه
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5
افزایشپیش بینینشده

سایزوشکلظرف

ماشین طراحى شده برچسب برای ظروف بیضى برای برچسب 
با ظروف گرد مناسب نیست. 

بنابرای��ن ش��ما بای��د زمانى را صرف بررس��ى انواع ظ��روف مورد 
مصرف در صنعت برچسب کنید تا مطابق با آن تجهیزات پیش برود. 

قبلازطراحیماشین،
حجمتولیداولویت بندینمی شود

به فروش��ندگان بگویید که اندازه ظرف و ش��کل آن در ش��مارش 
حجم تولید بالک تاثیرگذار است زیرا تجهیزات بسته به شکل و اندازه 

ظرف بهینه مى گردند. 
اگ��ر اش��کال و ی��ا س��ایز  خ��ارج از معم��ول وجود داش��ته باش��د 
تامین کنندگان ش��ما مى توانن��د تنها در یک درصد ب��ازه زمانى آن را 

فراهم سازند. 

انطباقسرعتتولیدباسرعتتوزیعلیبل

همان طور که مشخص است مفهوم این دو کاملا متفاوت است. 
ش��رکت های تولیدی اغلب اذعان دارند که س��رعت بالا ریس��ک پذیر 
است. در حالى که فراموش کرده اند سرعت حرکت نقاله حدود 200 

فوت بر دقیقه است. 

اغراقدرسرعتموردنیاز

س��رعت برچسب زن خیلى حساس است. س��ازندگان تجهیزات 
لیبل س��رعت مورد نیاز ش��ما را باید بدانند . مثلا اگر مى خواهید هر 
ماشین در خط 15 درصد سریعتر از ماشین مجاور خود در خط باشد 

مى بایست مطابق با اصول انجام گیرد .
اگر ماش��ین پنجم پایین ماشین فیلر باش��د، منطقى است که به 

اندازه دو برابر سریعتر از فیلر بوده که در عمل امکان پذیر نیست. 

اشتباه رایج 4
که باید قبل از 

تهیه ماشین آلات 
برچسب به آن 

آگاه باشیم
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عدد
از تجهیزات 

لیبلینگ
اتصالOEEسادهتراست

بــابهبــودقیمت/منحنیعملکــردکنترلفــن آوری،
تجهیــزاتلیبلینــگبســیارآســان ترمی تواننــددرداخل
سیســتممجموعــهدادهOEEونــهبهعنوانیــکزنجیره
PackMLخارجازسیســتمآنقرارمی گیرند.اســتاندارد

سببتوسعهوپیشرویآنمی گردد.

طراحیبرایبازهزمانیکهتجهیزاتموردنظر
دراثرنقصفنیازفعالیتبازماندهاست

ســازندگانتجهیزاتبایــدبهکاهشتعــدادتنظیمات
مــوردنیازدرزمــانایجادتغییــرات،تکرارپذیریوشــروع
یکنواخــتاطمینــانحاصــلکننــد.دورولبرچســببــا
اتصــالخودکاربــههماجازهمی دهندتــاتغییردریکرول
بدونتوقفتولیدامکان پذیرباشــد.ماشین آلاتجدیدتربا
قابلیتسرویس دهیبهترطراحیشده اندوقادربهتعویض
وجمع بندیوتعمیرآنلاینمی باشــند.اینامر،امتیازیاز

جانبهیئتمدیرهمحسوبمی گردد.

گسترشانعطاف پذیریلیبلینگ

موضوعــاتداغماننــددوام،نظــارتمــوردنیــازبــر
برچســبوبازاریابیچنــدزبانهدرحالفزونیمی باشــند.
همچنیــنجهتمصــارفبیرونــیودرجمشــخصاتکالا
بــررویکارتنوجعبهمقواییاســتفادهازلیبلباضخامت

یکنواختمرسومشدهاست.

کدگذاریبررویبرچسب

حرکتبهسویکدهایGS1یابارکدهایدوبعدیاین
امــکانرامی دهدکهبخشکوچکیازتجهیزاتکدگذاری،

قادربهکدگذاریمستقیمبررویماشینلیبلباشند.

ماشینآلاتمتعددفن آوری

ســازندههایماشــین آلاتسعیدرســاختماشینی
دارندکهانعطاف پذیربودهوقابلیتتطبیقباتکنولوژیهای
متعــددرادریکماشــینماننــددای کات،لیبلینگ،لیبل

حساسفشارو..درآیندهداشتهباشند.
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6
کاربردتانرادریابید

برای چه شما نیاز به Case labeling دارید؟
آیا شما نیاز به یک سیستم که طیف گسترده ای از برچسب ها، فونت ها 

و case را شامل شود دارید؟
آیا Case labeling هر دو دس��تگاه چاپ حرارتى مس��تقیم و انتقالى 

را شامل مى شود؟
چه چیزی در مورد  سریال لیبلینگ در پروسه پیوسته برای سرعت های 

بالا وجود دارد؟
تم��ام قابلیت ه��ای موجود را بررس��ى کنید. ش��ما نیازمند پرس��ش از 

تامین کننده های موفق جهت کاربرد نهایى محصولتان را هستید.  

درکنیازهایمشتریان

چه نوع اطلاعاتى را مشتریان شما نیاز دارند که در case بیاید؟ 
برخى از خرده فروشان اس��تانداردهای بارکد دقیقى را در دست اجرا 

دارند که نیاز به ارزیابى کیفیت با حروف "A"و "B" دارد.
بس��یاری از هم اکنون خودکار ب��وده و کالا نمى تواند بدون کد خوانای 

مناسب دریافت گردد. 
 )PTI( تعداد فزاینده ای از زنجیره ه��ای مواد غذایى با قابلیت ردیابى
وج��ود دارند که از تجارت جهانى )GTIN( برای رس��یدن به قابلیت ردیابى 

خارجى استفاده مى کنند.
ع��دم ارائه ک��د قابل خوان��دن با اطلاع��ات صحیح مى توان��د منجر به 

مرجوع شدن کالا و نهایتا تاثیرگذار در رابطه با مشتریان باشد. 

درصدموادبازیافتی

آیا مى دانید چند درصد ضایعات در جعبه کارتن ش��ما وجود دارد و آیا 
آن درصد ثابت است؟ بسیاری از مشکلات Case labeling در اثر استفاده 

از مواد بازیافتى مى باشد. 
از آن جایى که طول الیاف بازیافتى کوتاه تر است پیش بینى مشکلات 

احتمالى در پروسه چسب زنى دشوار مى باشد. 

گاهى اوقات درص��د بازیافت از بچ به بچ و کارخانه به کارخانه متفاوت 
اس��ت. در موارد نادر مواد لیبل به سادگى نمى چسبند از این رو شما باید با 
تامین کننده هایى کار کنید که گستره متفاوتى از چسب جهت ساخت همه 

نوع لیبل را داشته باشند. 

بررسیقابلیتدوام،
پایداریوتمیزماندنتجهیزات

آیا تجهیزات على رغم کار دش��وار از لحاظ مس��ائل زیست محیطى در 
طول زمان و دما مخرب هستند؟

چه نوع هزینه تعمیر و نگهداری باید مورد بررسى قرار گیرد؟
یکى دیگر از مسائل مهم در ارتباط چاپ و کدگذاری به ویژه با سیستم 

جوهرافشان تمیزسازی است. 
مرکب های باقیمانده و خش��ک شده درون تجهیزات سبب آسیب های 
ش��دیدی مى گ��ردد. در محی��ط طبیعى مرک��ب دورریز تنها چن��د روز زمان 

مى برد تا خشک شود.

اصراربرسازگاری

بازار امروز به سرعت در حال تغییر است و نیاز به استراتژی قوی جهت 
بس��ته بندی دارد. آیا مى توانید برچس��ب کالای خود را با تغییرات محیطى 

تطبیق دهید؟
همانند افزودن RFID یا خواص بارکد؟ آیا آنها به آس��انى با استاندارد 
PACKML تطبیق پیدا مى کنند؟ به چش��م انداز آینده س��ازندگان ماش��ین 

نگاه کنید.

آموزش

مس��ئولیت آم��وزش و عدم آم��وزش اپراتور اث��ر منفى ب��ر روی کیفیت 
Case labeling دارد. زمان��ى را برای مجاب کردن و پرداخت هزینه جهت 

آموزش اپراتورها اختصاص دهید.

منبع:
Machinery playbook
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نکته برای 
خرید ماشین 

لیبل گذار
Primary la-ســیارمتفــاوتاز

Case labelingب

لاعــاتمندرجبر
پایــانخط،تماماط

belingاســت.در

د.درایــنجاچند
رویبرچســبقابلیــتخوانایــیدار

دخریدتجهیزات
یکسانیکهدررون

راهنماییمفیدبرا

Case labelingاقداممی کنند،وجوددارد:
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امســالتقاضابرایبســتهبندیهوشــمندتاحد
زیادیافزایشیافت،گزارشــاترشدســالانه8درصد
تــا3/5بیلیوندلاردرســال2017تنهابرایآمریکارا
پیشبینیکردهاســت.دراوایلســالجاری،گزارشی
حاکــیازتحولدربطریهــایآبمصرفیداشــتیمو
بطریهایهوشــمندجانــیواکرنمونهایازآناســت
کهبــهمصرفکننــدگانزمانیکــهنوشــیدنیدرحال
اتماماستهشــدارمیدهد.اما،Water.IO برخلاف
پیشــینیانخود،اززاویــهایمختلفدرحــالنزدیک
شــدنبهاینبخــشاســت.Water.IOیــکدرپوش
هوشــمندابداعکردهکهمتناســببااکثــربطریهای
استاندارداســت،وبطریهاییکبارمصرفموجودرا
بهبطریهایهوشمندتبدیلمیکند.نشریهانگلیسی
FoodBevبایکیازبنیانگذارانWater.IOدرمورد
شــرکت،فناوریوتجربهتولیدآبآشــامیدنیمصرفی

گفتگوکردهاست.

Water.IOچیســتوچهچیــزیالهامبخش
راهاندازیاینشرکتبودهاست؟

Water.IO راه حلى هوش��مند به منظور کمک به 
جلوگیری از کم آبى درحالى اس��ت ک��ه در همان زمان 
نوش��یدنى ها و صنعت غذایى در شبکه اینترنتى اشیاء 
و در مح��دوده وس��یعى به نمایش گذاشته ش��ده بودند. 
مردم در طول روز به اندازه کافى آب نمى نوشند، و همه 

ما نوشیدن آب را فراموش مى کنیم. 
س��اخت  طری��ق  از  م��ردم  ب��ه  مى خواهی��م  م��ا 
بطری ه��ای آب یک بارمصرف��ى کمک کنیم ت��ا زمانى 
که نیاز به نوش��یدن آب دارند را ب��ه آنها یادآوری کنند. 
بنابراین ما فناوری حس��گرهای درپوش های هوشمند 
را ایج��اد کردی��م ک��ه مى توان��د توس��ط هر درپ��وش یا 
تولیدکنن��ده درپوش و یا هر بطری مورد اس��تفاده قرار 

گی��رد، و در واقع این امر بط��ری را قادر به اندازه گیری 
مقدار نوش��یدنى که در بطری وج��ود دارد مى کند و با 
چراغ ه��ای چش��مک زن زمانى که مش��تری براس��اس 
مشخصات شخصى اش نیاز به نوشیدنى بیشتری دارد 
هشدار مى دهد. بنابراین در واقع ما به تبدیل هر بطری 
یک بار مصرف به بطری هوش��مند کم��ک مى کنیم. در 
همان زمان، این درپوش هوشمند همچنین اطلاعات 
را به تلفن همراه مشتری ارسال مى کند و شرکت های 
نوش��یدنى برای اولین بار، تجزی��ه و تحلیلى واقعى در 
مورد این که چه کس��انى مشتریشان هستند و چه نوع 
نوش��یدنى، چه زمانى، کجا و چگونه مى نوش��ند انجام 
داده اند که آنها به عوامل دیگری مانند آب  و هوا، فعالیت 

ورزشى، وضعیت جغرافیایى و سن بستگى دارند.
درموردروندپیشرفتکارواینکهشماازچه

فناوریاستفادهکردهایدبرایمابگویید.
ما در س��ال گذشته بر روی توسعه و ایجاد فناوری 
حس��گرهای پیش��رفته ک��ه مى تواند برای ه��ر درپوش 
اس��تاندارد بط��ری ب��ه کار رود کار کرده ای��م که بس��ته 
به عوام��ل به صورت مختل��ف درمى آید. م��ا همچنین 
نرم افزاری بر روی تلفن همراه ایجاد کردیم که مى تواند 
برندهای ش��رکت های نوش��یدنى را داش��ته باشد، که 
مزیت آن این است که مى توانند با مشتریان خود تعامل 
مستقیم داشته باشند، و همچنین ما پنلى برای تجزیه 
 و  تحلیل��ى ایج��اد کردیم که تجزی��ه  و  تحلیلى واقعى از 
مشتریان به ش��رکت های نوش��یدنى ارائه مى دهد )در 
این مورد فکر کنید که اگر همه ش��رکت های نوشیدنى 
بتوانن��د اطلاعات خود را در فیس��بوک ی��ا گوگل برای 
مشتریانش��ان بگذارند.( Water.IO در ابتدا در شبکه 
اینترنتى اش��یاء در بسته های نوشیدنى و غذا به چنین 

مدلى افزوده شده است.
چگونــهدرپوشهایبطریهوشــمندتجربه

نوشیدنمشتریانراافزود؟
م��ا ب��ه مش��تریان ب��رای بهب��ود سلامتى ش��ان و 
بهداش��ت آنها با توجه به نیازها هیدراسیونشان کمک 
مى کنی��م. بگذاری��د بگوی��م که ش��ما اگر به نوش��یدن 
نوش��یدنى X ع��ادت کرده ای��د الان با حس��گرهایى در 
درپ��وش توس��ط Water.IO ارائ��ه ش��ده اس��ت. بنابر 
این ش��ما تنها ی��ک بار برنامه را روی گوش��ى موبایلتان 
دانل��ود مى کنید )ما برنامه را براس��اس حس و نگاه هر 
شرکت طراحى کرده ایم( و س��پس اطلاعات اصلى را 
فقط برای بار اول )مانند س��ن، ق��د، وزن( اضافه کرده 
و این برنامه یک پروفایل ش��خصى نوع نوشیدنى برای 
شما مى سازد. در حال حاضر، هر بار که شما از هر نوع 

نوشیدنى  از ش��رکت X استفاده 
کنی��د، درپوش هوش��مند میزان 
مای��ع در شیش��ه را اندازه گی��ری 
مى کن��د، و ه��ر زم��ان ک��ه ش��ما 
احتی��اج به نوش��یدنى بیش��تری 
داشته  باشید، بطری شما شروع 
به چشمک زدن مى کند.اگر یک 
روز گ��رم باش��د، محاس��بات در 
سابقه شما به روزرسانى مى شود 
ب��رای  توصیه های��ى  ب��ه ش��ما  و 
نوش��یدنى بیشتر مى ش��ود. اگر 
ش��ما پیاده روی زیادی در بیرون 
کرده باشید، دوباره، هشدارهای 

شما به روز رس��انى مى ش��ود، که تنها اختصاصى برای 
شماس��ت. م��ا همچنی��ن مدل های��ى از درپوش ه��ا را 
داریم که نیاز به گوش��ى هوش��مند نداشته و مى توانند 
به مصرف کنندگان براس��اس زمانى هش��دار دهند که 
از آخرین بار مصرفش��ان گذشته باش��د. ما حسگرها و 
عوام��ل ظاهری اضافى داریم ک��ه جوابگوی مدل های 
مختل��ف درپ��وش اس��ت ک��ه هم��ه براس��اس نیازهای 

درپوش ها و شرکت های نوشیدنى است.
چگونهدرپوشهابرایبرندهاینوشیدنیکه

ازآنهااستفادهمیکنیمدارایمزیتهستند؟
برندهای امروزه نوشیدنى تقریباً بیشتر از آن چه 
که یکصد سال پیش انجام مى دادند فعالیت مى کنند: 
آنها مایع��ات را درون بطری ها مى ریزن��د، درپوش را بر 
روی س��ر بط��ری قرار مى دهن��د و آنه��ا را روانه مناطق 
فروش مى کنند. در آن نقطه، آنها پنهان هس��تند. آنها 
نمى دانند که چه کس��ى نوش��یدنى را مى خرد، آن فرد 
چگون��ه آن را مصرف مى کند، کى، کج��ا و چگونه این 
امر به س��ن ، فعالیت ورزش��ى فرد بس��تگى دارد چنان 
چه بطری دوباره پر ش��ود. البته، برندهای نوشیدنى از 
گروه ه��ای متمرکز، محققان و روش های مش��ابه برای 
آزمایش و درک همه این اطلاعات اس��تفاده مى کنند. 
اما این اطلاعات اصیل نیس��تند و تنها اطلاعات نمونه 
هس��تند. م��ا آن را تغیی��ر داده و برنده��ای حاش��یه ای 
را ب��رای اولین ب��ار ب��ه ص��ورت واقع��ى در مع��رض دید 
ق��رار  دادیم. اطلاعات دانش اس��ت، و ما ب��ه برندهای 
نوش��یدنى کم��ک مى کنیم ت��ا درک کنند چ��ه چیزی 
در رابط��ه با مش��تریانش در جریان اس��ت. م��ا در قرن 
بیست  و  یکم هستیم و شرکت های نوشیدنى مى توانند 
محصولات بهتری را تولید کنند و به صورت مستقیم با 

مشتریان خود بواسطه فناوری در ارتباط هستند.
چهزمانیدرپوشهایWater.IOآمادهخرید

هستند؟برنامهشمابرایآیندهچیست؟
فن��اوری  از  متش��کل  ک��ه   Water.IO راه ح��ل 
و  نرم اف��زار  اس��ت،  هوش��مند  درپ��وش  حس��گرهای 
موتوره��ای تجزی��ه  و  تحلیل و الگوریتم ه��ای اطلاعات 
عظیم درحال حاضر در دس��ترس است و ما با برخى از 
شرکت های مشتاق در این حوزه همکاری مى کنیم. با 
توجه به معاملاتى که ما داشتیم بودجه ما برای توسعه، 
تولی��د و فروش که م��ا را قادر به گس��ترش بین المللى 

مى کند افزایش یافته است.
دریکجمله،چراابتکارWater.IO؟

م��ا معتقدی��م ک��ه فن��اوری هوش��مند مى تواند به 
مردم برای بهداش��ت و س��لامت بهتر کم��ک کند تنها 
درصورتى که در سابقه خود فعالیت 
خوب داش��ته  باشند بدون این که از 
مردم تقاض��ای تغییر عاداتش��ان را 
داشته باش��ید. در Water.IO ما به 
مردم کمک مى کنی��م که همچنان 
را  خ��ود  علاق��ه  م��ورد  نوش��یدنى 
بخرند، بطری را باز کنند و به همان 
شیوه ای که همیشه انجام مى دادند 
آن را بنوش��ند، و این فناوری اجازه 
را به ما مى دهد که کارها را به خوبى 
انج��ام دهیم تا به ما در بهداش��ت و 

سلامت بهتر افراد کمک مى کند.

IO
مبدلبطریهایمعمولی
بهبطریهایهوشمند
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بيست و سومين نمايشگاه بين المللي چاپ، بسته بندي و ماشين آلات وابسته
ايران - تهران 5 تا 8 دي ماه 1395  

بدین وس��یله به اطلاع کلیه صنعتگران چاپ و بس��ته بندی مي رس��اند بیس��ت و س��ومین نمایشگاه 
بین المللى چاپ، بسته بندی و ماشین آلات وابسته با مجوز سه ساله به شماره 1393/320/71 مورخه 
93/1/15 سازمان توسعه تجارت ایران توسط شرکت صنوف تولیدی و خدمات فنى تهران در تاریخ 5تا
8دیماه13۹5 در محل دائمى نمایشگاه های بین المللى تهران برگزار مى گردد و از کلیه شرکت هایى 

که در این راستا فعالیت مى نمایند جهت مشارکت در نمایشگاه فوق دعوت به عمل مى آورد.
لذا در صورت تمایل به حضور در نمایشگاه در بخش داخلى و خارجى مى توانید اطلاعات ذیل خود 
را تکمیل و به ش��ماره فکس77625227 ارس��ال نمایید و در صورت نیاز به اطلاعات بیشتر مى توانید 

با تلفن ها ی: 77656560 - 77614768 تماس حاصل نمایید.

اطلاعيه مهم

نشاني:تهران،بهارستان،خیابانبهارستان،پایینترازبیمارستانطرفه،
جنبپمپبنزین،ساختمانبهارستان،پلاك85،طبقهدوم،واحد16

www.iranpack-print.ir
www.iranpack-print.com

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . مدیرعامل:. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . نامشرکت:.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . نوعفعالیت:         تولیدی          خدماتى          بازرگانى     دررسته: .

 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . متراژدرخواستی:.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . تلفن:.     

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . فکس:.     

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . موبایل:.     

ستاد برگزاري بيست ودومين نمايشگاه
چاپ، بسته بندي و ماشين آلات وابسته

ریالى
ارزی

قابل توجه مشارکت کنندگان نمایشگاه

نوع فعالیت و رسته را

به طور دقیق اعلام نمایید



اینجابازاربستهبندیاست
اینبخشازمجلهفرصتیاستبسیارمناسب،برایفعالان

صنعتبستهبندی،کهدرکنارسایرهمکاران،خودرامعرفیکنند.
آگهی رنگیکوچکوارزانرافقطدراینجاتجربهکنید.

از آن جا که ماهنامهصنعتبستهبندی به صورت تمام رنگى منتشر مى شود،
بخش بازار بسته بندی نیز رنگى است.محاسباتبسیاردقیقیانجامشده

تابهایآگهیدراینسیستممتناسبومتعادلباشد.
گفتنیاستکمترینتعدادحضوردربخشبازاربستهبندی،

6نوبتمیباشد.فروش اقلام دست دوم شامل این شرط نیست.

بازار بسته  بندی

شیرزاد
سازندهانواعماشینآلاتشرینک

 

بازار را مديريت کنيم
       به همراه رضا نورائی

            پیشگام در آموزش و اطلاع رسانی بسته بندی در ایران

ی
ند

ته ب
 بس

با

کلاسهایآموزشیعلومبستهبندی
درسال13۹5

تماس با: دفتر ماهنامه
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بيش از دو دهه تجربه موفق در پيش از چاپ و فرم بندى انواع:
ليبل، جعبه، مقواى بليستر،كليشه فلكسو، قوطي فلزي و

انواع مجله، كتاب، سررسيد، بروشور و ساير كارهاى چاپى

كيان عرفا

 بازار بسته  بندی

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
0912 233 77 26
0912 223 49 52

مـاد پليمرمـاد پليمر

شيراز نايلون
تولیدوچاپانواعنایلون،نایلکس

ولفافهایبستهبندی
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ
071-37743417-19

صنایع بسته  بندی سیحون
تولید قطعات و ظروف بسته  بندی یکبار مصرف وکیومی

PVC, PET انواع پوشش  های حبابی( از مواد(
خیابان فردوسى جنوبى، نبش کوچه باربد، پاساژ صدا و سیما، طبقه اول، پلاک49

تلفن: 33950164 * فکس:33991046

مجتمع صنایع پلاستیک و چاپ جبرئیل
تولید و چاپ انواع نایلون و نایلکس، سلفون، نایلون شرینک 
بصورت رول و کیسه جهت صنایع غذایی، دارویی، بهداشتی، 

شیمیایی، کشاورزی، صنعتی و ...
تلفکس: 33743636 - 33743535 - 33743120 همراه: 09121245175

خیابان فداییان اسلام، جنب پمپ بنزین دولت آباد، انتهای کوچه اول، پلاک 58 و 60
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بازاربستهبندي

سبلان وكيوم
كليهخدماتبستهبندينازكوضخيمبهطريقهوكيومفرمينگباورقهايهايمپك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه:55258593همراه:09126164256-09126121806)وكيلزاده(
SM

S
يع

سر
ي 

سان
ع ر

طلا
ا

ـر
وث

مـ
 و 

SM
S 

س
روي

س
ور 

ش
ي ك

د
ه بن

ست
ع ب

ناي
ص

09
3

59
90

10
19

هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال بزودي
با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديد

با قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني
هماهنگ با عصر ديجيتال

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساختسوئيس

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

بست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمه

اعم از 16، 19 و 16 پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بندي

09125755477

س�ريجديدكتابه�ايتخصص�ي
مبان�يف�نآوريبس�تهبندي

نوشته والتر سوركا
دريكمجموعههشتجلدييابهصورتتكجلد
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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لمينيت ها

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

مباني

فن آوري

بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي

DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

ب6000 تومان
ركي

ر و ت
غيي

ت
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مد

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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بسته هاي تركيبي

تغييرات در بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني

فن آوري

بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
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ظروف فلزي

ظروف شيشه اي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)
مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)
مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)
مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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ماشين آلات بسته بندي
روش هاي دربندي
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTARP A C K A G I N G  C L I N I C
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اثر  والتر سُرُكا
ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

8000 تومان
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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ترجمه مهندس هاشم حبيبي
ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي
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DEED GOSTARPكلينيك بسته بندي A C K A G I N G  C L I N I C
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7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيمياييمباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)ساير كتابها از اين دست:
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بسته بندي توزيع
ضربه، لرزش، فشردگي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبياثر  والتر سُرُكا

مباني
فن آوري

بسته بندي
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DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

8800 تومان
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ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)
مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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كروگيت (كارتن)جعبه هاي تاخور مقواييتوليد كاغذ و مقوا

اثر  والتر سُرُكا
ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبي

بسته بنديفن آوريمباني

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ت
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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اثر  والتر سُركُاما
ترجمه مهندس هاشم حبيبي
ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

راد
 هي

شر
ن

طراحي بسته بنديكاركردهاي بسته بندينگاهي به بسته بندي

بسته بنديفن آوريمباني

نشر هيراد
با همكاري ماهنامه صنعت بسته بندي

و با حمايت مالي شركت هاي
شـادمهـر، پوشـان پـلاسـتيك،

پـلاسـتيك مـاشـين الـوان،
گـلوكـزان، ايـحـاگسـتر شـمال

پيشـرومدار
ماهوایفشردهشماراتامینمیکنیم

بامـاتمـاسبگیـرید
تلفکسوپیامک66878۹66

ماشینهای چسب گرم
Robatech
ساختسوئیس

میدان آرژانتین، خیابان احمدقصیر
خیابان 12، پلاک 16، واحد 10
88535243 - 88537282

09122482068
فکس: 88537647

Email: info@tajrishi.com

ساخت قالب  های فوم بسته  بندی،
پلاستيک و دايکست

شرکتحدیدپردازاناصفهان
شهرک صنعتی شماره یک نجف  آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلی 12
www.hpe-mold.ir

SMS  
اطلاع  رسانی سریع و موثر

مجله صنعت بسته  بندی ارايه می کند
سـرویـس

پیامـک صـنـفـی

اکنون سرويس کانال ما در تلگرامو
با مشارکت بيش از 50 گروه تخصصی

telegram.me/bastebandi

سبلان وکیوم
کلیهخدماتبستهبندینازکوضخیمبهطریقهوکیومفرمینگباورقهایهایمپک 

PET و ABS جهت کالاهای غذایی، بهداشتی، داروئی و غیره
ساخت قالب وکیوم و دستگاه وکیوم فرمینگ

کارخانه:552585۹3همراه:0۹126164256-0۹126121806)وکیلزاده(

کاغـذ رستمی
بورس کاغذ و مقوا

و پشت چسبدار
0 2 1 -7 7 6 8 9 2 8 7

اين کادر
فقط 20000 تومان
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بازار بسته  بندی

توليدكننده
سطوح پشت چسبدار

با فناوري اروپا
02189316501

اصفهان، خیابان امام خمینی، خیابان عطاالملک، نبش چهارراه نوآوران،
پلاک 107 * تلفکس: 3-33878681 - 031 تهران: 021-26214094

گروه تولیدی
بلومولدینگ ایران

طراحوسازنده
PETماشینآلات

تولیدکنندهانواعبطری
شیراز، شهرک صنعتى بزرگ، بلوار صنعت، میدان کوشش، 

خیابان کوشش جنوبى، خیابان 117، آخرین گارگاه سمت راست
071-37743668
0۹173147536

لیتوگرافی مهران
مشاوره پیش از چاپ

تهیه فیلم و زینک سنتی و دیجیتال
اسکنر، خروجی، طراحی تا چاپ

مونتاژ و کپی زینک
66726445  - 66726045
66749416  - 66726881

ورق
پشت چسبدار،

فقط:
09198996445

توليد و پخش انواع دستگيره هاي كارتن، كاور
اداري، كيف هاي طلقي و كيسه  برنج

فروشگاه برادران كاشاني

تهران، 15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182    تلفكس: 55816487    همراه: 5409893 - 0912 (كاشاني)

قالبسازی حرفه
طراحیوساختانواعقالبهای

سلولزی،شانهتخممرغ،ظروفمقواییبستهبندی
قنبری 09123585184
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توجه: قيمتها به تومان و شامل بهاي مجله باضافه هزينه ارسال مي باشد كه بين 10 تا 12 درصد تخفيف كلي اشتراك ساليانه به آن تعلق گرفته است.

شماره مورد نظر
براي شروع اشتراك:

SM
S 

ين
ترك

 مش
مور

به ا

تلفن: 66989415 - 09359901019
فكس: 66989409

تهران صندوق پستي: 13145-1487
sub@iranpack.ir

ارسال با پست سفارشي:
باركد و كد رهگيري دارد.

به خود گيرنده تحويل داده مي شود.
زمان رسيدن به مقصد بين 5 تا 10روز 

مي باشد.
هزينه ارسال مجله شامل بسته بندي، 
حمل و پست سفارشي (با تعرفه پست 

ج.ا.ا در سال1392) به طور متوسط 
معادل 1540 تومان مي باشد.

به نام خدا * 1- فرم اشتراك را كامل و خوانا پر كنيد.
2- پس از انتخاب نوع اشتراك مورد نظر در جدول پايين فرم،

مبلغ آن را به يكي از حسابهاي زير واريز فرماييد:
* حساب بانك تجارت به شماره كارت 8616-3416-8310-5859 به نام رضا نورائي
* حساب بانك صادرات به شماره كارت 4033-8306-6917-6037 به نام رضا نورائي

* حساب بانك ملت به شماره كارت 1468-5008-3372-6104 به نام رضا نورائي
3- رسيد پرداخت و فرم اشتراك را به شماره 66989409-021 فكس كرده يا اصل 

مدارك را به نشاني تهران، صندوق پستي 13145-1487
به نام ماهنامه صنعت بسته بندي ارسال فرماييد.

SANAT BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE

صاحب اشتراك (حقوقي يا حقيقي):

نام دريافت كننده:

زمينه فعاليت:

نشاني دقيق:   محل كار       منزل

صندوق پستي:

كد پستي:

فكس: تلفن:   

موبايل(براي ارسال پيام هاي مهم):     

پست الكترونيكي:

www.iranpack.ir/books   هاي تخصصي ماهنامه صنعت بسته بنديCD
براي اطلاعات بيشتر به نشاني بالا برويد يا با امور مشتركان مجله تماس بگيريد

CD تخفيف 50% در قيمت = CD + اشتراكCD تخفيف 50% در قيمت = CD + اشتراك

لطفا روي اشتراك مورد نظر ضربدر بزنيد
12 شـماره                  78،000         145،000      200،000
24 شـماره (%5 تخـفيف)                  148،000         275،000     380،000
دانشـجويي 1              58،500          رشته هاي بسته بندي، چاپ، گرافيك

دانشـجويي 2              66،300           رشته هاي ديگر

3 سري (%15 تخفيف)2 سري (%7 تخفيف)يك سري
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لیتوگـــرافى
دو دستگاه پلیت سترCreo در ابعاد 70×100

ایمیج ستر Agfa در ابعاد 70×100

نمونه گیرى چاپCreo (پروفر)

چــاپ
اسپید مستر 102 ( 4/5 ورقى 4 رنگ همزمان)

اسپیدمستر 74 (10 رنگ) 5 رنگ  پشت و رو زن همزمان
اسپیدمستر 2 ورقى پشت و روزن هایدلبرگ 2 رنگ 

میلر 4/5 ورقى 5 رنگ
افست هاى 1 ورقى و 2 ورقى و نیم ورقى تک رنگ

هایدلبرگ تک رنگ 4/5 ورقى
خط کامل صحافى چسب گرم / خط کامل مفتول، مجله زنى

U.V مات و براق / سلفون مات و براق

خیابان سمیه، بین بهار و مفتح، خیابان خاقانى، پلاك 73
تلفن : 88306045  فکس : 88318162   

پیامک :  30005728306045 
Email: info@khojastehprinting.com

www.khojastehprinting.com

Cp2000  دو دستگاه 4/5 ورقى 8 رنگ هایدلبرگ، 4 رنگ پشت و  رو زن همزمان  با

چاپ یووى 4/5 ورقى 8 رنگ سایز 70×100

با امکان خشک کن در تمام برج ها و تحویل

چاپ روى PVC - متالایز و سلفون چسبدار

بوبس 4/5 ورقى و 6 ورقى

یووى سیلک اسکرین ساکورایى سایز 80×120

خط کامل چسب گرم با قابلیت تولید روزانه 100 هزار جلد کتاب و مجله

خط کامل مفتول با قابلیت تولید روزانه 400 هزار جلد کتاب و مجله

خط کامل جلد سخت - پانچ و فنر با قابلیت تولید روزانه 30 هزار جلد کتاب

کیلومتر 2 جاده قدیم کرج (فتح)، نرسیده به پل شیر پاستوریزه
جنب کارخانه بستنى پاك، خیابان ارداقى4 ، پلاك 6
تلفن : 66397696( ده خط )   فکس : 66397699
 Email:info@khojastegan.com  ,  litho1@ymail.com

لیتوگرافى

چـاپ افست

صحافى

سلفون

یووى

چاپ رول

پاکت سازى
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لیتوگـــرافى
دو دستگاه پلیت سترCreo در ابعاد 70×100

ایمیج ستر Agfa در ابعاد 70×100

نمونه گیرى چاپCreo (پروفر)

چــاپ
اسپید مستر 102 ( 4/5 ورقى 4 رنگ همزمان)

اسپیدمستر 74 (10 رنگ) 5 رنگ  پشت و رو زن همزمان
اسپیدمستر 2 ورقى پشت و روزن هایدلبرگ 2 رنگ 

میلر 4/5 ورقى 5 رنگ
افست هاى 1 ورقى و 2 ورقى و نیم ورقى تک رنگ

هایدلبرگ تک رنگ 4/5 ورقى
خط کامل صحافى چسب گرم / خط کامل مفتول، مجله زنى

U.V مات و براق / سلفون مات و براق

خیابان سمیه، بین بهار و مفتح، خیابان خاقانى، پلاك 73
تلفن : 88306045  فکس : 88318162   

پیامک :  30005728306045 
Email: info@khojastehprinting.com

www.khojastehprinting.com

Cp2000  دو دستگاه 4/5 ورقى 8 رنگ هایدلبرگ، 4 رنگ پشت و  رو زن همزمان  با

چاپ یووى 4/5 ورقى 8 رنگ سایز 70×100

با امکان خشک کن در تمام برج ها و تحویل

چاپ روى PVC - متالایز و سلفون چسبدار

بوبس 4/5 ورقى و 6 ورقى

یووى سیلک اسکرین ساکورایى سایز 80×120

خط کامل چسب گرم با قابلیت تولید روزانه 100 هزار جلد کتاب و مجله

خط کامل مفتول با قابلیت تولید روزانه 400 هزار جلد کتاب و مجله

خط کامل جلد سخت - پانچ و فنر با قابلیت تولید روزانه 30 هزار جلد کتاب

کیلومتر 2 جاده قدیم کرج (فتح)، نرسیده به پل شیر پاستوریزه
جنب کارخانه بستنى پاك، خیابان ارداقى4 ، پلاك 6
تلفن : 66397696( ده خط )   فکس : 66397699
 Email:info@khojastegan.com  ,  litho1@ymail.com

لیتوگرافى

چـاپ افست

صحافى

سلفون

یووى

چاپ رول

پاکت سازى
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تولید انواع فیلم و کاغذ پشت چسبدار به صورت رول و شیت


