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رضا نورائی
زمان��ی ک��ه انق�لاب اس�لامی در ای��ران رخ داد سردبیر

بس��یاری از قرارداده��ا و تفاهم‌نامه‌های بی��ن ایران و 
ش��رکت‌های خارجی معلق ش��د و کش��ورهای امارات 
متح��ده عرب��ی و ترکیه بیش��ترین س��ود را از این وض��ع بردند. بس��یاری از 
سرمایه‌ها و تمرکز معاملات به این دو کشور منتقل شد و صنایع ایران ناچار 
شدند بسیاری از روابط خود با شرکت‌های خارجی را از این دو کشور انجام 
دهن��د. زیرا برندهای معتبر جهانی در حالی ک��ه به بازار منطقه و ایران نیاز 
داشتند ترجیح داده بودند امکانات و دفاتر خود را در ایران مستقر نکنند. 

این که از نظر علمی و اصولی سرمایه کجا خانه می‌کند و سرمایه‌گذار 
بر اس��اس چ��ه ویژگی‌هایی مح��ل س��رمایه‌گذاری خود را انتخ��اب می‌کند 
موضوع��ی اس��ت که نه در تخصص من اس��ت و ن��ه قصد پرداخت��ن به آن را 
دارم. اما خبرها حکایت از آن دارد که روند اوضاع در همسایه غربی ما یعنی 

ترکیه باعث نگرانی و کاهش اعتماد سرمایه‌گذاران خارجی شده است.
در آن چن��د روزی ک��ه سیاس��تمداران ایرانی وزیر ام��ور خارجه امریکا 
هم��راه ب��ا وزرای ام��ور خارج��ه پنج کش��ور بانفوذ جه��ان و به تب��ع آن تمام 
رس��انه های جهان را مدت چند روز سرگرم منافع خود کردند جهان فهمید 
مس��ئولان ایران باوجود یکدندگی و متفاوت بودن در بس��یاری از دیدگاه‌ها 

اما معنی منفعت و تعامل را خوب می‌فهمند. 
جه��ان هن��وز در تحس��ین ای��ن تنش‌زدایی حرف��ه‌ای ایرانی��ان بود که 
ش��رایط منطقه و نق��ش موثر ایران در برابر تروریس��م داعش امی��د به ایران 
صلح‌طلب را رو به افزایش ‌برد تا این که آن اتفاق خاص یعنی کودتا در ترکیه 

بس��یاری از تردیدها در پذیرش ایران به عنوان محل جدید برای س��رمایه‌ها 
را از بین برد.

هجوم شرکت‌های بزرگ و کوچک اروپایی به نمایشگاه‌های تخصصی 
ای��ران حت��ی در حالی ک��ه نمایندگی در ای��ران ندارند و نه حتی کس��ی که 
فارس��ی بدان��د در غرفه آنها ایس��تاده نش��ان از سراس��یمگی ب��رای انتقال 
مرکزی��ت فعالیت‌ه��ا به ای��ران دارد. این در حالی اس��ت ک��ه در حال حاضر 
مش��ارکت خارج��ی در نمایش��گاه‌های ترکیه طوری دچار کاهش ش��ده که 
به��ای اجاره غرفه برای غرفه‌گذار غیرترک با کاهش نزدیک به پنجاه درصد 

تقریبا با غرفه‌گذار ترک برابر شده است.
ش��وک‌های پیاپی در ترکیه که با سیاست خارجی چندگانه ترکیه آغاز 
ش��د و با کودتا تکمیل ش��د فضای بی‌ثباتی را چنان تکمیل کرده که آرامش 
سرمایه‌گذاران را گرفته و مطالعات ایشان روی بسترهای تولید و تجارت در 
ایران را چند برابر کرده است. این گرایش همواره با یادآوری نمایش بزرگ 
و قدرتمندی که ایران در روزهای توافق هس��ته‌ای در پیش چش��م جهانیان 

اجرا کرد تایید می‌شود.این که ایران موضوع مهمی برای همه است.
در حالی که بعضی نظریه‌پردازان معتقد هس��تند کانون انقلاب شیعی 
پس از شکل‌گیری در لبنان، گذر از سوریه و توقف طولانی در ایران به یمن 
منتق��ل ش��ده و در آن جا به س��رانجام خواهد رس��ید ام��ا رویدادهای ترکیه 
نقطه جدیدی برای نگرانی را در جغرافیای منطقه به اقتصاد جهانی نش��ان 
می‌دهد. این واقعه به طرز عجیبی تلاش‌های سعودی‌ها برای انزوای ایران 
را خنثی خواهد کرد و بخودی خود تعامل بانک‌ها با ایران و در نهایت خروج 

اقتصاد ایران از بحران را رقم خواهد زد.
اما این تحولات برای صنعت بس��ته‌بندی در ایران چه خواهد داش��ت. 
بس��یاری از آن چ��ه با حمایت کش��ورهای توس��عه‌یافته در ترکی��ه رخ داد از 
جمله توس��عه در بخش بس��ته‌بندی اکنون متوجه ایران باثبات ش��ده است. 
افزای��ش اختی��ارات و محص��ولات دفاتر نمایندگ��ی در کن��ار افزایش تمایل 
برای مش��ارکت خارجی در صنایع داخلی کشور نش��ان از تحول در صنعت 

ادامه دارد.... بسته‌بندی نیز دارد. خبرهایی در راه است.	

پیام تغییرات  
به اطلاع خوانندگان و اعضای محترم شبکه اطلاع‌رسانی ماهنامه صنعت بسته‌بندی می‌رساند نماد و لوگوتایپ ماهنامه 

صنعت بسته‌بندی در حال نغییر می‌باشد.
بنا به توصیه اداره کل مطبوعات داخلی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی از یک سو و راهنمایی‌های اساتید گرافیک کشور از 

سوی دیگر بر آن شدیم اصلاحاتی در لوگوتایپ مجله انجام دهیم تا هم با نام کامل و ثبت شده هماهنگ باشد و هم از نظر 
طراحی گرافیک ساختار بهتری پیدا کند.

ما در ماهنامه صنعت بسته‌بندی امیدواریم طرح جدید مورد توجه و استقبال مخاطبان محترم مجله قرار گیرد.
ممکن است به مرور زمان تغییرات و اصلاحات دیگری نیز در لوگوتایپ انجام شود تا به شکل کامل و نهایی خود برسد.

آن چه در حال حاضر ارائه شده حاصل کار و اعمال نظر تعدادی از طراحان گرافیک برجسته کشور می‌باشد که با دلسوزی و 
علاقه به این ماهنامه در عین وفاداری به ترکیب قبلی لوگوتایپ مجله عهده‌دار اصلاح و طراحی مجدد آن شدند.

اما در این راستا نظرات نیز شما چراغ راه ما خواهد بود زیرا مسیر کمال، پایانی ندارد و همیشه علاقمند بهتر شدن هستیم.

سهم ایران
از بی ثباتی منطقه

بخش اول

SANAT       BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE
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اخبار مواد و محصولات

س��طل 8.7 لیتری سوپرلیفت از ش��رکت RPC Superfos به عنوان 
طی��ف جدی��دی از کارهای س��اختمانی آماتوری از محصولات س��اختمانی 

Saint Gobain  با علامت تجاری ®u-can انتخاب شده است.
ظ��رف قال��ب تزریق��ی پلی‌پروپیلی��ن برای یک س��طل س��ه‌کاره برای 
مصرف‌کنندگان بریتانیایی اس��تفاده می‌ش��د کس��انی که کارهای پیچیده 
را ب��ه صورت ش��خصی انج��ام می‌دهند و به مش��اغل مربوط ب��ه آن مراجعه 
نمیك‌نن��د. نقطه فروش منحصربه‌فرد این طیف این اس��ت ک��ه همه موارد 
م��ورد نیاز ب��رای تعمیرات، مانند یک قلم‌مو س��خت باف��ت، چاقو با غلاف و 

کیسه‌های گچ، همه در یک بسته در دسترس هستند.
SuperLift کارب��ردی دارای ش��کلی مخروطی گ��رد و طوقی محافظ 
می‌باش��د ک��ه از درب محافظت نموده و مانع تغییر ش��کل ظرف می‌ش��ود. 
ان��دازه بزرگ آن بدان معنی اس��ت که آن می‌تواند ابزاره��ای مختلف را در 
خ��ود جا ده��د در حالی که از آنه��ا محافظت میك‌ند. این ام��ر به‌ویژه برای 
انواع مختلف س��طل که حاوی سیم شبکه مربعی انعطاف‌پذیر است که باید 
صاف نگه داش��ته ش��ود و به خوبی تا زم��ان اس��تفاده از آن محافظت گردد 

دارای اهمیت است.
نیل فیش��ر خریدار بخش مرکزی خری��د Gobain  توضیح می‌دهد که 

"س��طل SuperLift دقیقاً مختصر و مفید اس��ت". " در رابطه با س��یم شبکه 
مربعی ضروری اس��ت که به خوبی از آن محافظت ش��ده و کاملًا صاف باقی 
بماند بنابراین مشتریان ما نتیجه کامل را زمانی به دست می‌آورند که سوراخ 
روی دیوار را تعمیر کنند. از این طریق، س��طل به جلب رضایت مشتریان از 

محصول ما کمک می‌کند".
ب��ه هم��ان ان��دازه برچس��ب IML نیز مهم اس��ت ب��دان معن��ی که هم 
مت��ن و ه��م گرافیک‌ها بای��د واضح و تميز باش��ند. این تضمی��ن می‌کند که 
دس��تورالعمل‌های تفصیلی برای هر محصول DIY به راحتی قابل خواندن 

باشد. DIY مخفف Do it yourself )خودت انجام بده( است.
نیل فیش��ر نتیجه‌گیری می‌کند که " ظاهر س��طل قابل توجه اس��ت و 
نتیجه کلی آن برآورده شدن کلیه انتظاراتی است که ما داریم"، او افزود که 
این پروژه ش��امل تعدادی از کارهای هنری است که در زمان کوتاهی تغییر 

می‌کنند.
SuperLift در اندازه‌ه��ای مختل��ف از 2.1 لیت��ر ت��ا 21.6 لیت��ری 
موجود اس��ت. همه آنها به راحتی بدون نش��ت یا چکه خالی می‌شوند، زدن 
ضربه‌های��ی محکم ب��ه درپوش آن زمانی که آن را دوباره بس��ته ش��ود باعث 

می‌شود که صد‌در‌صد مایع محکم در ظرف بماند. 

)DIY( ظرفی طراحی شده برای محصولات
DIY مخفف Do it yourself يعنی "خودت انجام بده"

امنیت��ی  نش��ان  ترکی��ب 
تصویری/ کد QR )بارکد دوبعدی( 
 )capseal( س��یل  در‌پ��وش  روی 
و نرم‌اف��زار موبای��ل باع��ث افزایش 
محص��ولات  براب��ر  در  محافظ��ت 
تقلبی می‌ش��ود. شرکت بایر آلمان 
در‌پوش سیل )capseal( جدیدی 
ب��رای محافظت کارب��ران در مقابل 
محص��ولات حف��ظ نبات��ات تقلبی 
ایجاد نموده اس��ت. درپوش س��یل 
)capseal( بای��ر، برپای��ه فن��اوری 
 Leonhard نش��ان امنیت��ی بنی��اد
Kurz، درپوش��ی با نش��ان امنیتی 

اس��ت.   QR ک��د  ی��ک  و  بص��ری 
اس��کن ک��د و اس��تفاده از نرم‌افزار 
بای��ر در گوش��ی‌های هوش��مند به 
کارب��ران اطلاع��ات مهم��ی درباره 
اعتبار محص��ول ارائه می‌دهد. این 
درپوش سیل )capseal( اخیراً در 
کلیه س��ایت‌های تولیدی بایر اروپا 
برای محص��ولات حف��ظ نباتات به 

کار رفته است.
 Hans-Joachim دکت��ر 
Henn رئیس مجمع جهانی مقابله 
با جع��ل ش��رکت بای��ر می‌گوید: " 
بایر با کش��اورزان، خرده‌فروشان و 

متخصصان برای مقابله قاطعانه با 
جعل محص��ول فعالیت می‌کند". " 
فناوری خلاقانه بس��ته‌بندی مانند 
نشان امنیتی بصری Trustseal از 
بنی��اد Leonhard Kurz اطلاعات 
مهم��ی درب��اره اعتب��ار محصولات 
بایر برای کاربران فراهم می‌نماید و 
در نتیجه به عدم اس��تفاده کاربران 
از محصولات جعلی کمک می‌کند. 
نس��بت محصولات تقلب��ی در بازار 

محصولات حف��ظ نباتات در جهان 
افزایش یافته اس��ت. طبق تحقیق 
انج��ام ش��ده توس��ط هیئت‌مدیره 
کمیس��یون اروپا در مورد بهداشت 
و ایمن��ی مواد‌غذای��ی، ح��دود ده 
درص��د از کلی��ه محص��ولات حفظ 

نباتات در اروپا تقلبی هستند.
س��یل  درپ��وش  نرم‌اف��زار 
)capseal( بایر ب��ه صورت رایگان 
در دس��ترس مش��تریان اس��ت و در 

درپوش سیل بایر برای  محافظـت محصـولات
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MATERIAL & PRODUCT NEWS

پوچ‌های کف‌تخت، هم ساده هم متمایز
ش��رکت Roastar پوچ‌های گاسِ��ت ش��ده 
از کنار، درزگیری ش��ده از س��ه طرف و به تازگی 

پوچ‌های کف‌تخت تولید می‌کند.
ای��ن ش��رکت کار خ��ود را ب��ا چ��اپ لیب��ل 
دیجیت��ال آغ��از ک��رده ام��ا ام��روز، یک ش��رکت 
پیش��رفته فعال در زمینه بسته‌بندی انعطاف‌پذیر 
اس��ت که تخصص خود در زمینه س��اخت پوچ را 
با اس��تفاده از یک دس��تگاه جدید س��اخت پوچ 
ب��ه  اس��ت.  داده  ارتق��ا   Mamata از  کف‌تخ��ت 
گفته "وی��ل رِیف" رئیس این ش��رکت:"طی پنج 
سال گذش��ته، Roastar بر روی کاستن از زمان 
فرآینده��ا )lead time( متمرک��ز بوده که با چاپ 
دیجیتال به خوبی قابل دستیابی است. در حال 
حاضر ما بیش��تر بر روی پوچ‌های سیکل‌کوتاه با 

سرعت ساخت بالا متمرکز هستیم.
 Planet Label این ش��رکت که ابتدا با نام
فعالی��ت می‌ک��رد، در س��ال 2007 وارد حوزه‌ی 
چاپ دیجیتال شده و کمی بعد در تولید پوچ‌های 
پیش‌س��اخته برای بازار قهوه به موفقیت رسید. 
پس از تغییر نام به Roastar، این ش��رکت اولین 
خط پوچ خود را در س��ال 2011 با هدف ساخت 
پوچ‌های گاسِ��ت ش��ده از کنار خریداری کرده و 
در سال 2013 دو خط پوچ ایستا )standup( را 
خریداری ك��رد. علاوه بر این، Roastar بتازگی 

س��اخت پوچ‌های کف‌تخ��ت را آغاز ک��رده که در 
نتیج��ه بازخورد مثب��ت از جانب مش��تریان بوده 
است. رِیف می‌گوید:"با حضور در نمایشگاه‌های 
تج��اری قهوه، ما با درخواس��ت‌های متعددی در 
خص��وص این س��بک از پ��وچ مواجه می‌ش��دیم. 
این س��بک از بس��ته به راحتی توجه مش��تری را 
برمی‌انگیزد و به همین دلیل ما از آغاز، س��اخت 

آن را مد نظر قرار دادیم."
رِی��ف، علت جذابیت پوچ‌ه��ای کف‌تخت را 
متمایز بودن آنها و نحوه‌ی استفاده از یک زیپ بر 
روی بس��ته می‌داند. به گفته او، استفاده از زیپ 
بر روی بس��ته به تازه مان��دن قهوه و جلوگیری از 
 )tin tie( سرریز آن در مقایس��ه با نوارهای فلزی

یا پلاستیکی کمک می‌کند.
او ادام��ه می‌دهد: "ام��روزه دیگر خبری از 
عرض��ه دائم��ی بس��ته‌های دارای س��بک جدید 
به چش��م نمی‌خ��ورد. به طوری که ش��رکت‌های 
کوچکت��ر فعال در زمینه رُس��ت )ب��و دادن( قهوه 
ش��اهد اس��تفاده از پوچ‌ه��ای کف‌تخ��ت توس��ط 
برخ��ی از ش��رکت‌های بزرگتر هس��تند و همین 

توجه آنها را جلب كرده است."

Roastar ای��ن خ��ط پوچ را س��ال گذش��ته 
خریداری کرده و در حال حاضر چهار خط تولید 
را اداره می‌کن��د. در تصمیم‌گیری برای س��اخت 
این پوچ جدید، علاوه بر بازخورد مثبت از جانب 
مش��تریان، پتانس��یل بالای بازار غذای حیوانات 
 Roastar خانگ��ی و خوراکی‌ه��ای خ��اص ک��ه

بتازگی به آن وارد شده موثر بوده است.
one-( دستگاه قادر به کار بر پایه یک‌نقش

up( و دونق��ش )two-up( ب��رای پوچ‌های فرمت 
ب��زرگ و فرمت کوچک اس��ت. ماکزیمم س��رعت 
ای��ن دس��تگاه 150 پ��وچ در دقیقه ب��رای فرمت 

دونقش است.
منحص��را   Roastar س��اخت  پوچ‌ه��ای 
توسط دس��تگاه‌های این شرکت چاپ می‌شوند. 
ب��ه گفته آق��ای رِیف، عام��ل بازدارن��ده در چاپ 
دیجیت��ال از گذش��ته همواره عرض چ��اپ بوده 
است و به همین دلیل Roastar پیشتر تنها یک 
ش��رکت چاپ لیبل برای بسته‌های انعطاف‌پذیر 
فرمت کوچک بوده اس��ت. با این حال با توس��عه 
دستگاه‌های چاپ دیجیتال برای پوشش عرض 
چ��اپ بزرگت��ر، Roastar فرصت‌ه��ای دیگ��ری 
را در صنعت بس��ته‌بندی انعطاف‌پذیر به دس��ت 
آورد. برای مثال در سال 2014، این شرکت یک 
چاپگر با عرض چاپ 76 سانتی‌متر را خریداری 
کرده که به گفته رِیف، امکان عملی چاپ بر روی 

پوچ‌های کف‌تخت را فراهم نموده است. 

چند مرحله س��اده می‌توان آن را از 
 capseal.bayer.com وب‌سایت 

با زبان ملی مربوطه دانلود کرد.
برنام��ه،  نص��ب  از  پ��س 
مش��تریان ب��ا اس��تفاده از دوربی��ن 
گوش��ی‌های هوش��مند خ��ود ک��د 
روی  ب��ر  دوبع��دی(  )بارک��د   QR
درپ��وش را می‌توانند بخوانند. این 
ک��د به‌ط��ور خ��ودکار ب��ا اطلاعات 
ی��ک پای��گاه اطلاعات��ی اینترنت��ی 

مقایسه می‌شود و صحت آنها تایید 
می‌ش��ود. مش��تری اطلاعات قابل 
 QR  اعتم��اد در م��ورد صح��ت کد
را  )بارک��د دوبع��دی( اسکن‌ش��ده 
در ی��ک ثانیه دریاف��ت می‌کند و در 
نتیج��ه اطلاع��ات مهم��ی در مورد 
صحت کالا دریاف��ت می‌کنند. اگر 
کد به وضوح تصدیق و تایید نشود، 
محص��ول به احتم��ال زی��اد تقلبی 
مش��تری  ص��ورت،  آن  در  اس��ت. 

می‌تواند با ی��ک کارمند بایر به‌طور 
مس��تقیم توس��ط ایمی��ل از طریق 

برنامه تماس بگیرند.
بای��ر   ،2016 س��ال  آغ��از  در 
شروع به اس��تفاده از درپوش سیل 
کلی��ه  ب��رای  جدی��د   )capseal(
محص��ولات حف��ظ نبات��ات تولی��د 
ش��ده خود در اروپا نمود. مشتریان 
در همه کشورهای اروپایی در حال 
حاض��ر ب��ه ای��ن تکنول��وژی جدید 
دسترس��ی دارن��د ک��ه ب��ه آنه��ا در 
برابر خط��رات مرتبط با محصولات 
تقلبی حفظ نباتات کمک می‌کند.

درپوش سیل بایر برای  محافظـت محصـولات
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EQUIPMENT NEWS اخبار ماشین‌آلات و تجهیزات

ه��ر ب��ار ��كه ��كيی از ش��ركت‌های صنا��يع 
غذای��ی، نوشي��دنی و داروی��ی در كش��ور اق��دام 
ب��ه خريد و نص��ب تجه��يزات پيش��رفته میك‌ند 
اميد به پيش��رفت در بخش سال�مت نيز بيش��تر 
می‌شود. پس از درج گزارش نصب خط كامل فوق 
بهداشتی شركت KHS آلمان در كارخانه عاليس 
در  خراس��ان رض��وی بر آن ش��ديم ��كه اطلاعات 
بيش��تری از برنامه‌های اين ش��ركت و نماينده آن 
در ا��يران يعنی ش��ركت كار و انديش��ه در اختيار 
خوانن��دگان محترم قرار ده��يم. به همين منظور 
ايران‌اگروف��ود در غرف��ه ش��ركت  در نمايش��گاه 
KHS با مهندس عامری مدير بخش ماشين‌آلات 
آشاميدني  شركت كار و انديشه و ماكيل روچ مدير 

خاورميانه شركت KHS بگفت و گو نشستيم.
در اي��ن گف��ت و گو مهندس عام��ری اظهار 
داش��ت: "ش��ركت‌هاي س��ازنده خارج��ی فعال 
در زمينه طراحي و س��اخت دس��تگاه هاي مورد 
اس��تفاده در صناي��ع آش��اميدني و غذاي��ي، در 
مقايس��ه ب��ا چند س��ال اخي��ر، حضور ب��ه مراتب 
چش��مگيرتري در نمايش��گاه اگروف��ود امس��ال 
داشتند. دليل اصلي آن اتمام دوره تحريم و آغاز 
فصلي نو در همكاري بين ش��ركت‌هاي خارجي 
با طرف‌هاي ايراني آنها بود. بي‌اغراق بازار ايران 
از جهات مختلف براي سازندگان خارجي داراي 
جذابيت و اهميت ويژه اس��ت. كش��وري بزرگ و 
پهناور و با جمعيتي بالاي 80 ميليون و البته امن 
در منطقه‌اي كه دس��تخوش تلاطم‌هاي سياسي 
و درگير مشلاكت متعدد است. بعد از چند سال 
كاه��ش و ي��ا گاهاً قط��ع ارتباط بين س��ازندگان 
خارج��ي و مش��تريان ايراني آنها، اي��ن تصور نزد 
ش��ركت‌هاي خارجي بوجود آمده كه بازار ايران 
در س��ال هاي نزديك س��ريعاً ش��كوفا خواهد شد 
و ل��ذا آنها بس��يار مايلند ت��ا در اي��ن دوره رونق و 
شكوفايي، مشاركتي فعال داشته و حداكثر بهره 

را از آن ببرند.

داوري در خصوص اين كه چنين تصوري تا 
كجا با واقعيت‌ها منطبق اس��ت، به گذشت زمان 

نياز دارد."
وی افزود:"البت��ه قوانین و زیرس��اخت‌های 
داخلی کش��ور  ه��م هنوز مهياي ارتق��اي كيباره 
س��طح هم��كاري بي��ن  ش��ركت‌هاي خارجي با 
توليدكنن��دگان داخلي نيس��ت و ل��ذا پيش‌بيني 
مي ش��ود امسال  یکی از سختترین سال‌ها براي 
اقتصاد و صنعت باشد در حالی كه استقبالی که 
ش��ما از س��وی خارجی‌ها براي  فعاليت در ايران 
ب��ازار مي‌بيني��د ، به نظ��ر همخوان��ي چنداني با 

شرايط موجود ما ندارد"
ام��ا ماي��كل روچ مدي��ر منطق��ه خاورميان��ه 
شركت KHS آلمان است كه نگاه خوشبينانه‌ای 

به بازار ايران دارد.
وی در دوس��الی ك��ه هم��كاری خ��ود را ب��ا 
KHS ش��روع ك��رده برای ب��ار پنجم اس��ت که به 
ای��ران س��فر میك‌ند و تحلیل‌ه��ای او در رابطه با 
ش��رایط گذش��ته و حال در بازار ایران نیز در نوع 
خود جالب است.او می‌گوید موقعیت فعلی برای 

ما بسیار هیجان‌انگیز است.
"ای��ن ش��رکت از پی��ش از انقلاب اس�لامی 
در ای��ران فعالیت داش��ته اس��ت. تحریم‌ها برای 
این ش��رکت هم موانعی در مسیر خدمات پس از 
ف��روش ایجاد کرد که باعث بروز مش��کلات برای 

خود شرکت و مشتریان شد."
ش��د  برداش��ته  تحریم‌ه��ا  ک��ه  "زمان��ی 
انتظاراتی در ما نس��بت به ایران ایجاد شد. اما ما 
می‌دانس��تیم بازگشت ش��رایط به پيش از تحریم 
زم��ان زی��ادی خواهد برد. ب��ا توجه به اي��ن بازار 

بزرگ امید وجود دارد که به آن برسیم."
KHS وضعیت ایران در منطقه را چگونه 

ارزیابی می‌کند؟
وی ايران را كشوری باثبات ارزيابی میك‌ند 

و می‌افزايد:

"اگ��ر بخواهي��م كش��ورها را با هم مقايس��ه 
كنيم، در بعضی كش��ورها  ش��ايد زيرساخت‌ها و 
س��رمایه‌گذاری‌ها بهتر از ايران باش��د. اما كشور 
اي��ران ظرفي��ت بس��يار بالای��ی دارد. نمون��ه‌اش 
همين ش��ركت‌های توليدی ايرانی اس��ت كه در 
نمايش��گاه ش��ركت كرده‌اند. اين خ��ودش نكته 

مثبتی است. 
در كشورهای آفريقايی و امثال آنها میبينيم 
كه گرايش به خريد ماش��ين‌آلات چينی و هندی 
افزايش داش��ته و توج��ه به تكنولوژی اروپا س��ير 
نزولی داش��ته اس��ت كه توجيهات خ��ود را دارد. 
ول��ی در ايران چني��ن چيزی نيس��ت. من وقتی 
س��رمايه‌گذاری‌هایی را در اي��ران در ح��ال انجام 
اس��ت و توجهی را كه به تكنولوژی اروپا می‌شود 
می‌بين��م اين برای من نكته مثبتی اس��ت. يعنی 
اين كش��ور می‌خواهد در جهتی كه نگاه به آينده 

دارد رشد كند."
ایران یک بازار مهم و پایدار

يعن��ی  خ��ود  فعالي��ت  منطق��ه  "درب��اره 
خاورميان��ه بايد بگويم منطقه پيچيده‌ای اس��ت. 
اتفاقاتی كه در كش��ورهای منطقه مانند سوريه، 
يم��ن، س��عودی و امثال آن افتاده ش��رايط كار را 
 KHS س��خت كرده اس��ت. با اين وجود ش��ركت
حت��ی مناطقی چون يمن و س��وريه را هم از نظر 
دور نداش��ته و همچنان به آنها پيشنهاداتی ارائه 
میش��ود. اما عمده تمركز اين ش��ركت با توجه به 
ش��رايط پايداری كه در كش��ورهايی مانند ايران، 
عربس��تان و امارات وجود دارد روی اين كشورها 
اس��ت. در عربستان با توجه به شرايطی كه پيش 
آم��ده م��ا با س��ير نزولی مواج��ه بوده‌اي��م. با اين 
وج��ود در بعضی خطوط از جمله آب آش��اميدنی 

همچنان با رشد مواجه هستيم."
عام��ری اظه��ارات روچ را تكميل میك‌ند و 
می‌گويد:"در ايران هم امس��ال سفارشات خوبی 
وجود داشته ولی هنوز برای ايشان رضايت‌بخش 
نيست. از نظر KHS بازار ايران می‌تواند ظرفيت 
بيشتری برای اين شركت داشته باشد. از اين رو 
اين شركت در نظر دارد تشلايكتی از بخش‌های 
ف��روش و فن��ی را در اي��ران ب��ه وجود بي��اورد كه 
اين تشلايكت بتواند س��رويس بهتری بدهد. در 
مجموع ش��ركت KHS نسبت به ساير كشورهای 

منطقه اميد بيشتری به بازار ايران دارد."
همراه با شرکت کار و اندیشه

روچ ادام��ه می‌ده��د: "هم��كاری ش��ركت 
KHS ب��ا ش��ركت كار و انديش��ه در اي��ران ادامه 
خواه��د داش��ت. البته م��ا در حال س��ازماندهی 
تش��لايكت خود در ايران هستيم و نمی‌خواهيم 
اين بازار را از دس��ت بدهيم. ما نمی‌خواهيم هر 
وق��ت مش��كلی در خط��وط و تجهي��زات ما پيش 
آمد متخصصی را از آلم��ان اعزام كنيم بلكه اين 
سرويس‌های فنی بايد در ايران انجام شود و اين 
كار در هماهنگی كامل با ش��ركت كار و انديش��ه 

انجام خواهد شد."

توسعه فعالیت KHS در ایران
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| واردکننده انواع تسمه‌کش‌های فلزی
    و پلاستیکی )پنوماتیک - برقی(

| واردکننده انواع تسمه‌های فولادی 
     فنری

| تولید انواع تسمه‌های بسته‌بندی
    و صنعتی

| برش انواع فلزات به صورت رول به رول
| تولید انواع بست تسمه

تلفن: 7 - 55579026
فکس: 55896951

         www.sanayekaveh.com
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در طراحی بسته، گاهی شما تنها با استفاده از لیبل می‌توانید به هدف 
خود نزدیک شوید، اما چاپ مستقیم روی بسته چطور؟! چگونه بسته‌ای را 
با هدف بهتری��ن اثرگذاری بر مصرف‌کننده طراحی می‌کنید؟ متخصصین 
طراحی بسته در نشس��ت "آینده‌ی لیبل‌گذاری و ظهور چاپ مستقیم روی 
بسته" در نمایش��گاه EastPack 2016 )16-14 ژوئن، نیویورک( به بحث 

در این باره پرداخته‌اند. در این مراسم به موارد زیر پرداخته شده است:
• چگونه گرایش‌های مصرف بر برندینگ و بازاریابی امروزه اثر می‌گذارد؟

• آپشِ��ن‌های جدی��د تزئین، چگون��ه ابزارها و امکانات قابل اس��تفاده برای 
طراح بسته را ارتقا داده‌اند؟

• پیش��رفت لیبل‌گذاری حساس به فشار طی سال‌های اخیر چگونه بوده و 
چه روندی دارد؟

• رش��د بس��ته‌های انعطاف‌پذی��ر چه 
تاثیری بر طراحی گرافیکی دارد؟

• پای��داری چه تاثیری ب��ر تصمیمات 
طراحی دارد؟

تیموت��ی  نشس��ت،  ای��ن  در 
بولک، مدی��ر ن��وآوری بازاریابی گروه 
 Avery Dennison ش��رکت  م��واد 
و  اس��تراتژیک  )لی��در  وارنِ��ر  جی��م  و 

خلاقیت شرکت JW3D LLC( ش��رکت داشته‌اند. تیموتی بولک نسبت به 
لیبل‌گذاری کمی خوش��بین‌تر است، در حالی که جیم وارنِر این گونه گفته 
اس��ت:"در خصوص تزئین بس��ته‌بندی، این گونه نیس��ت که لیبل ش��رینک 
یا لیبل‌های حس��اس به فش��ار، بد و در حال منس��وخ شدن باشد. بلکه فقط 
می‌توان گفت تحت شرایط خاصی برای سایر انواع )از جمله چاپ مستقیم 
روی بس��ته(، فض��ای کار وجود دارد". نشس��ت مذکور به عنوان بخش��ی از 
 EastPack کنفرانس بس��ته‌بندی مواد خوراکی و نوش��یدنی در نمایشگاه

2016 برگزار شده است. 

گرایش‌ها و تصمیمات

استفاده از پهپاد برای تحویل بسته
در فوریه امس��ال، جف بِ��زوس، مدیرعامل 
اجرای��ی آم��ازون تائی��د ک��رد ک��ه این ش��رکت، 
اس��تفاده از پهپادها برای ارسال بسته در کانادا، 
ک��رد.  آزمای��ش خواه��د  را  و هلن��د  انگلس��تان 
ه��دف س��رویس Amazon Prime Air "تحویل 
بس��ته‌ها به مش��تریان ظرف 30 دقیقه یا کمتر" 
اعلام ش��ده و اس��تفاده از پهپادها ب��رای فاز آخر 
تحویل محصول می‌تواند س��ریعترین و مقرون به 

صرفه‌ترین راه این کار باشد."
سایر شرکت‌ها نیز برنامه‌هایی برای تحویل 
محصول توس��ط پهپاد دارند. گوگل انتظار دارد 
که پروژه‌ی موس��وم به Project Wing را تا سال 

 FlexPort 2017 راه‌ان��دازی کن��د. همچنی��ن 
blog گ��زارش داده ک��ه وال‌م��ارت درخواس��ت 
مجوز تس��ت پهپادها ب��رای تحویل محصول را به 
اداره هوانوردی فدرال )FAA( ارائه داده است.

در ح��ال حاض��ر برخی از بازاره��ا به لحاظ 
تائید توسط FAA جهش قابل توجهی داشته‌اند. 

بر اساس گزارش Pharmacy Times تابستان 
س��ال گذش��ته، اداره هوانوردی، اولین سرویس 
تحوی��ل دارو در ویرجینیا توس��ط ش��رکتی به نام 

Flirtey را نیز تائید كرده است.
پهپاد: پرنده هدايت‌پذير از دور

برچسب‌زنی،
یا چاپ مستقیم روی بسته؟



از   2016 دروپ��ا  نمایش��گاه  در   BOBST
تکنولوژی‌ها و سیس��تم‌هایی که بالاترین سطوح  
تولی��د و کمتری��ن هزین��ه مالکی��ت را در بردارند 
رونمای��ی ک��رد. پی��ش رو در ن��وآوری در بخ��ش 
دس��تگاه‌های  جعبه‌چس��بان  و  دای��کات  ورق، 
MASTER� و   MASTERCUT 106 PERR
FOLD 110 A3، ه��ر دو س��رعت تولید بالاتر و 
زمان آماده‌س��ازی بس��یار س��ریعتر، باطله کمتر، 
حجم تولید بیش��تر و ش��امل ف��ن‌آوری که باعث 
دس��ت‌یافتنی شدن "تولید بدون خطا" می‌شوند 
MASTER�  . هم��ه این نکات در مورد دس��تگاه 
FOIL 106 PR نی��ز ص��دق می‌کند که علاوه بر 
FOIL UN�  این موارد اب��زار جدیدی دارد به نام 

+WINDER، که در این نمایشگاه رونمایی شد. 
نمایش��گاه  ای��ن  در  همچنی��ن   BOBST
س��ه مورد از تجهیزات بخ��ش رول را برای اولین 
ب��ار درجهان معرفی ک��رد. به ای��ن طریق تمرکز 
خ��ود را در چ��اپ و تبدی��ل با محدوده وس��یع از 
فن‌آوری‌ها که برای ایجاد جاذبه در قسمت‌های 
مختلف بازار دراین صنعت می‌باش��د نشان داده 

است. دستگاه با تکنولوژی فلکسو یووی، امکان 
دس��ت‌یابی هم‌زمان فن‌آوری Digital Flexo را 
دربخش مق��وا و م��واد منعطف به کارب��ران خود 
می‌دهد. دس��تگاه CL 750D شیوه‌ای جدیدی 
برای رس��وخ به بازاره��ای تیراژ بس��یار پایین در 
و   MW85F می‌کن��د.  فراه��م  لمینی��ت  زمین��ه 
MW125F  تعریف جدیدی در تولید ماشین‌آلات 

چاپ فلکسو با سیلندر مرکزی ارائه نمودند. 
 2016 دروپ��ا  از   BOBST همچنی��ن 
برای معرفی س��ه ماش��ین جدید دیگ��ر در چاپ 
بسته‌بندی منعطف استفاده کرد. چاپخانه‌داران 
روتوگ��راور می‌توانن��د از RS6002 به عنوان یک 
دستگاه دوست‌دار محیط زیست که می‌تواند در 
تیراژهای پایین و بالا کارایی کافی داش��ته باشد 
  RS6003 بهره ببرند. ماش��ین چاپ روتوگ��راور
ک��ه به عنوان مدل پیش��رفته 4003 معرفی ش��د 
از سیس��تم کنت��رل ریجس��تر و MHI جدید بهره 
می‌برد و بسیار مناس��ب برای تیراژهای متوسط 

تا بالا می‌باشد. عضو جدید ماشین‌های – فلکسو 
خان��واده BOBST SIX با ن��ام 40SIX بالاترین 
کیفیت چاپ را با تولید مقرون به صرفه برای هر 

تیراژ ارائه می‌کند.
نقش پیشرو در خدمات

تجهی��زات تولید جدید برای BOBST تنها 
نیمی از مسیر می‌باشد چرا که BOBST نقشی 
پیش��رو در ارائ��ه خدمات فنی به مش��تریان خود 
دارد. اختص��اص بخش��ی از غرف��ه ب��ه خدمات، 
ب��رای  بخ��ش  ای��ن  ب��الای  اهمی��ت  نمایان‌گ��ر 
BOBST اس��ت. خدمات��ی ک��ه BOBST ارائ��ه 
می‌کن��د م��ی تواند از س��رمایه‌گذاری مش��تریان 
محافظ��ت ک��رده، ب��ا تغیی��رات همس��و نمای��د، 
امینی��ت را تامین کند و راندمان تولید دس��تگاه 
را بهب��ود بخش��د. BOBST در نمایش��گاه دروپا 
و روش‌ه��ای  ارائ��ه خدم��ات  توانس��ت درکن��ار 
نگهداری برای اولین بار روغن سنتتیک مناسب 
ب��رای صنای��ع غذای��ی را که م��ورد تایی��د جامعه 

بین‌الملل باشد ارائه دهد. 

dgGraphix نماین��ده انحصاری بوبس��ت 
در بخ��ش: ورق، چاپ عرض کم، گ��راوور و تبدیل 

خطی و خدمات

صنعت لیبل در ایران روزهای 
خوبی را می‌گذراند و روزهایی بهتر 

از این را در پیش دارد. 
در  ش��ده  ایج��اد  تح��ولات 
صنعت لیبل کش��ور نوی��د می‌دهد 
ک��ه ایران بزودی یکی از قطب‌های 
صنعت لیبل در منطقه خواهد شد. 
ورود محص��ولات داخل��ی جدید با 
کیفی��ت بالا به ب��ازار در کنار تعداد 
قابل توجه ماشین‌آلات جدید چاپ 
لیبل که در حال نصب و راه‌اندازی 
در کش��ور هس��تند هم��ه نش��ان از 
توس��عه و رون��ق این بخ��ش از بازار 

بسته‌بندی دارد.
نشانه‌های  از  یکی   SKIPPY
اس��ت.  توس��عه  و  رون��ق  ای��ن 
محصول��ی ک��ه ب��ا اس��تانداردهای 
روز جه��ان تولید ش��ده و با قیمتی 
قاب��ل قبول به ب��ازار داخل کش��ور 
 SKIPPY اس��ت.  ش��ده  عرض��ه 
ورق پشت‌چس��بدار تولید ش��رکت 

ایراندار است که به صورت مجزا به 
بازار معرفی شده است.

کاغ��ذ روی��ه 90 گرم��ی ای��ن 
محصول از ش��رکت راکسل اتریش 
است و بهترین درصد درخشندگی 
)براقی��ت( را دارد. ای��ن ب��ه معنی 

بیشترین درخش��ندگی نیست زیرا 
همیشه بیشترین درصد براق بودن 

بهترین آن نیست.
س��طوح  معض�لات  از  یک��ی 
آنها  پشت‌چس��بدار کیفیت چسب 
اس��ت. SKIPPY از چس��ب بدون 

ح�لال اروپایی بهره می‌برد که پس 
از پ��اس ک��ردن آزمون‌های س��خت 
در آزمایش��گاه بر روی کاغذ منتقل 

می‌شود.
گرم��ی   90 وزن  و  ضخام��ت 
 SKIPPY زی��ره  رن��گ  زرد  کاغ��ذ 

مطابق با عرف بازار است.
ای��ن محص��ول جدی��د ایرانی 
در صددرص��د چاپخانه‌هایی که آن 
را از نظ��ر چاپ و دای��کات امتحان 
کرده‌ان��د پی��روز و س��ربلند بی��رون 
آمده اس��ت. با وجود این کیفیت و 
قیم��ت متعادلی ک��ه SKIPPY در 
ب��ازار داخل��ی عرضه ش��ده انتظار 
م��ی‌رود صنعت لیبل ورقی کش��ور 
از نظ��ر کیفیت و صرف��ه اقتصادی 

پیشرفت کند.
SKIPPY در تهران،  ‌اکن��ون 
مش��هد، اصفهان،و س��ایر ش��هرها 
ب��ا ش��تابی روزاف��زون م��ورد توجه 

چاپخانه‌داران قرار گرفته است.

گشایش بازارهای جدید و بهینه سازی تولید

بهبود کیفیت و قیمت
ورق پشت‌چسبدار در ایران

SKIPPY با ورود
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دروپا 2016

- خوش‌بینی برای رشد در سال 2016
- خوش‌بینی ویژه برای آفریقا و خاورمیانه

- دیجیتالی ش��دن در حال رش��د اس��ت اما فرآیندهای متعارف هنوز تسلط 
دارند

- وب‌سایت برای غرفه‌های چاپ
تنها چند هفته قبل از گشایش نمایشگاه دروپا 2016، سومین گزارش 
روندهای نمایش��گاه جهانی دروپا منتش��ر ش��د. این گزارش نشان می‌دهد 
ک��ه اگرچه بازیابی و بهبود بحران مالی س��ال 2008 ناقص و نامتوازن بوده 
اس��ت، چاپگرها در همه جا بطور فزاینده‌ای درباره چشم‌اندازهای خود در 
طول س��ال 2016، علیرغم حاش��یه‌های زیاد و کاهش قیمت‌ها خوش‌بین 
هس��تند. این امر بر روی طرح‌ه��ای آنها برای س��رمایه‌گذاری در تجهیزات 

تولید تاثیرگذاشته است.

س��ه گزارش از هیئ��ت جهانی در م��ورد 750 تن از دس��ت اندر کاران 
چاپ به منظور بررس��ی وضعیت صنعت چاپ و انتظارات از آنها در آینده در 

طی سه سال منتهی به نمایشگاه دروپا 2016 استخراج شده است.
Messe Dussel� مدیر نمایش��گاه دروپای ،Sabine Geldermannn
dorf اظهار داش��ت:” نمایشگاه دروپای امس��ال محلی برای نمایش آخرین 
تحولات در صنعت چاپ جهانی است. با ارائه مجموعه‌ای از گزارشات روند 
جهان��ی نمایش��گاه دروپا، ما ق��ادر به قرار دادن کل تح��ولات جدید در متن 
توضیحات این صنعت می‌ش��ویم. هرکسی که از نمایش��گاه دروپای امسال 
بازدید کند می‌تواند گزارش��ی تهیه شده از س��ابقه تک‌تک شرکت‌کنندگان 

بیابد".
Neil Fal� و Richard Gray  پژوه��ش و ن��گارش گزارش��ات توس��ط 
coner از ش��رکت مش��اوران تخصص��ی و تحقی��ق بازار آین��ده صنعت چاپ 
صورت پذیرفت. Richard Gray می‌گوید:" گزارش قبلی در س��ال 2015 
به‌طورکلی در س��طح جهانی خوش‌بینانه بود". "در س��ال 2016 این تصویر 
ب��ا برخ��ی از مناطق در حال پیش��رفت مانن��د آمریکای ش��مالی، که برخی 
از جمل��ه کش��ورهای در حال توس��عه با آن در مبارزه هس��تند تکمیل ش��د. 
به‌همین‌ترتی��ب درحالی که بازار بس��ته‌بندی و بازاره��ای تابعی به‌خوبی در 
حال گذران امور هستند، آنهایی که در بازار تبلیغاتی و به‌ویژه در بازار چاپ 

هستند بیشتر به چالش کشیده می‌شوند".
در ه��ر گ��زارش واکنش چاپچی‌ها جم��ع‌آوری ش��ده و میانگین آن به 
عنوان یک ابزار اندازه‌گیری قابل اعتماد اقتصادی محاس��به ش��ده اس��ت. 
37 درصد از گروه جهانی چاپگرها، وضعیت کنونی خود را در س��ال 2015 
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Positive economic assessments  
but challenging times for much of 
the world.

Last year we reported an almost universally 
positive picture of printers’ own economic 
confidence, even though the more detailed 
results did not always support that view. This 
year the picture is subtler with North America 
confident and Europe recovering steadily, but 
many of the other regions, whilst still positive 
overall, express significantly more caution than 
last year. Those printers serving the Functional 
and Packaging markets1 remain very positive for 
the future, but those serving the Commercial 
market were cautious and those serving the 
Publishing market even more so. In other words, 
for this year’s results we need in part to look 
past the ‘global all markets’ results and view  
the results at a more granular regional and 
market level.

But to start back at the beginning, let us remind 
readers that we asked two broad questions 
on how positively participants considered the 
current economic condition of their company 
and what they think are their prospects for 
the coming 12 months2.  We have described 
these as the drupa Barometers of economic 
confidence. 37% of the global panel of printers 
described their current condition in 2015 as 
good and 12% said their condition was poor – a 
positive net balance of 25%. Looking ahead 
printers were in general more positive with 50% 
expecting their economic condition to improve 
in 2016 compared with just 6% expecting it to 
deteriorate – a positive net balance of 44%.

1. Definitions of markets are given in the brief glossary at the end 
of the executive summary.

2. Numbers of participants by region and market are given in the 
Appendix of the full report

drupa Printer Barometer -  economic confidence
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How do you rate the current economic situation of your company? And what are  
your expectations of your company‘s economic situation for the next 12 months?

In terms of end markets, those serving 
Packaging and Functional markets have 
confidence. Those in the Commercial market 
have had a tougher 2015 but still look forward 
to 2016 very positively whilst those in the 
Publishing market have had a tougher 2015 and 
are more cautious for 2016.

Turning to suppliers, the general picture was 
also optimistic with a positive net balance 

It must be said that the broader economic 
summary that follows this executive summary 
and the more detailed financial performance 
measures below should give fresh reasons for 
caution. 
 

of 49%. Regional results were patchier with 
current performance marked down for South/
Central America, Africa and the Middle East. 
Prospects for 2016 were more even and 
surprisingly positive, given what are clearly 
difficult conditions in some regions.

The challenge is most clearly visible in the 
following chart reporting the key financial 
measures for printers.

drupa Supplier Barometer 2016 economic confidence
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Prices and margins continue to fall in most 
regions and for most printers the solution in the 
short term at least is to increase utilisation and 
therefore revenues. But once again we must 
examine market variations by region to get a fuller 
picture e.g. the chart below on regional revenues 

shows a very mixed picture even within markets3. 
It is the same very mixed picture for prices for 
both regions and markets.

3. There were insufficient Functional printer participants  
for data to be analyzed at a regional level.
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Printer key performance measures by region

Printer revenues net balances by market by region
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How have your company‘s revenues changed over the last 12 months? 

Prices and margins continue to fall in most 
regions and for most printers the solution in the 
short term at least is to increase utilisation and 
therefore revenues. But once again we must 
examine market variations by region to get a fuller 
picture e.g. the chart below on regional revenues 

shows a very mixed picture even within markets3. 
It is the same very mixed picture for prices for 
both regions and markets.

3. There were insufficient Functional printer participants  
for data to be analyzed at a regional level.
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16%

12%

41%

2016
37%

20%

37% printers and 41% suppliers described company 
current economic condition as good compared with 
just 12% and 16% as poor.

How are 
companies doing?

Key financial performance
measures for printers

50% of printers and 
54% suppliers expect 
their company to 
improve in 2016

Digital print growth
Proportion of digital print that is 
variable data by value

of publishing printers 24%

of functional printers 59%

of commercial printers 35%

of packaging printers 13%21% 34%

Prices
41%

23%

Revenues

43% Utilisation
Margins

19% 40%
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2016 Printer 
investment plans
Top 3 investment priorities

PrePress/
Workflow/
MIS 38%

Finishing

50%

Publishing 
Digital cutsheet colour 38% 

Sheetfed offset  28%
Digital rollfed inkjet  16%

Functional  
Digital cutsheet colour 48% 
Digital rollfed colour 30%
Digital rollfed inkjet 24%

Functional  
Digital cutsheet colour 48% 
Digital rollfed colour 30%
Digital rollfed inkjet 24%

Commercial 
Digital cutsheet colour 45% 

Sheetfed offset  23% 

Digital rollfed inkjet  16%

Packaging 
Flexo 30%  

Sheetfed offset 26%
Digital cutsheet colour 17% 

Winners

Digital cutsheet  

Digital rollfed inkjet

Digital rollfed colour 

Flexo 

Sheetfed offset

+28% 

+12% 

+9%
+8% 

+4% 

Losers

Letterpress

Coldset and heatset offset

-3% 

-1%

Net balances between 
growth and decline

Print 
technology

53%

Changes in volume 
by print technology

Top 3 print 
technology
investments

خ��وب عنوان کردند، درحالی که 12 درص��د از گروه اصلی وضعیت خود را 
ضعی��ف توصیف کردن��د، و بالانس خالص مثب��ت را 25 درصد بیان کردند. 
در آین��ده، چاپچی‌ه��ا بطورکل��ی از طری��ق پیش‌بین��ی 50 درصد ش��رایط 
اقتصادی‌ش��ان به منظور بهبود اوضاع در س��ال 2016 مثبت‌تر هستند، در 
مقایس��ه تنها ش��ش درصد از پیش‌بین��ی آنها به وق��وع نمی‌پیوندد- بالانس 

مثبت 44 درصد است.
همه مناطق در خصوص س��ال 2016 خوش‌بین‌تر هس��تند نس��بت به 
س��ال 2015، اما بیشترین رشد حس مثبت در آفریقا، استرالیا/اقیانوسیه، 
خاورمیان��ه و آس��یا وج��ود دارد. تحقیق انجام ش��ده در بخش‌ه��ا، میانگین 
همه پیش‌بینی‌های س��ال 2016 خوش‌بینانه‌تر هس��تند، با چاپ تبلیغاتی 
و کاربردی )که گاهی اوقات صنعتی نیز نامیده می‌ش��ود( بیشترین رشد در 

مقایسه با سال 2015 را می‌توان به نمایش گذاشت.

چشم‌اندازهای دیجیتال
نگاه��ی به برخ��ی از چه��ارده فرآیند چ��اپ مت��داول می‌اندازیم، این 
گ��زارش دریافت��ه همان ط��ور که انتظ��ار م��ی‌رود، فناوری‌ه��ای دیجیتالی 
به‌س��رعت در حال رش��د هس��تند ) به‌طور میانگین 28 درصد در هر سال(، 
اما در لیتوگرافی چاپ افست sheet fed به‌ویژه در انتشارات )رشد خالص 
مثب��ت هف��ت درص��د( و بس��ته‌بندی )+12 درصد( نیز رش��د قاب��ل توجهی 

ملاحظه شد.
فلکسوگرافی نیز بسیار خوب در بسته‌بندی عمل کرده )+18 درصد(، 
و مش��اهده گردید ک��ه گراور نیز به‌طور متوس��ط اما قطع��ی )+3 درصد( در 

ای��ن بخش رش��د نموده اس��ت. چاپ تابعی حوزه رش��د ب��رای چاپ صفحه 
)+11درصد( است، ولی دیجیتال در این جا بسیار مهم است.

در حالی‌ک��ه بخش عمده‌ای از گردش مالی هن��وز از چاپ معمولی به 
دس��ت می‌آید، افزایش مداوم در حجم و ارزش چاپ دیجیتال، به استثنای 
بسته‌بندی درجایی تنها س��یزده درصد گزارش شده است که نشان‌دهنده 
بیش از 25 درصد گردش مالی در مقایس��ه با 35 درصد گردش مالی برای 
چ��اپ تبلیغ��ات، 24 درصد برای انتش��ارات و 59 درصد ب��رای چاپ تابعی 
اس��ت. توانایی دیجیتال برای چاپ محتوای متغیر مهم اس��ت، با دارا بودن 
59 درصد چاپگرهای تابعی و 35 درصد چاپگرهای تبلیغاتی گزارش شده 

است که گردش مالی دیجیتال بیش از 25 درصد متغیر بوده است.
به نظر می‌رس��د چاپ پیوس��ته تنها با یک درصد رش��د از سال 2014 
)25 درص��د چاپگرها آن را دارند( تا س��ال 2015 )26 درصد( از رده خارج 
ش��ده باشند. تنها آمریکای ش��مالی به‌عنوان یک بخش در چاپ کاربردی و 

محلی شاهد افزایش رشد قابل‌توجهی در حجم چاپ پیوسته بوده است.
محدودیت‌های رشد

هم چاپگرها و هم تامین‌کنندگان رقابت س��خت را به‌عنوان بزرگترین 
محدودیت رش��د عن��وان نمودند، عدم ف��روش نیز تقریباً عام��ل بزرگ دیگر 
اس��ت. زمانیک��ه دلی��ل این ام��ر پرس��یده می‌ش��ود، بزرگترین عام��ل ) 58 
درصد( یافتن مش��تریان جدید، و یافت��ن کارکنان فروش خوب با 35 درصد 
در درج��ه دوم اس��ت. حدود 32 درصد فق��دان تقاضا برای چاپ س��نتی را 
مقص��ر می‌دانند، اما تنها 10 درصد عی��ن این جمله را برای چاپ دیجیتال 

می‌گویند.
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بطری‌‌های 
بدون عنوان 

چگونه هستند
درباره چاپ دیجیتال
روی ظروف شیشه‌ای

 Mimaki Europe مدیرکل بازاریابی شرکت ،Mike Horsten

دنی��ای لوازم آرایش��ی محلی ب��رای خودنمایی کردن اغلب به‌‌وس��یله 
بطری‌‌ه��ای چاپی فانتزی و ظروف شیش��ه‌‌ای اس��ت که ارزش آن‌‌ها بس��یار 
بیش��تر از محتویات درونش��ان اس��ت. بله، ظروف و جعبه ب��رای این صنعت 
بس��یار مهم‌‌تر از هر چیز دیگری اس��ت. با یک بطری با ظاهری مناسب شما 
می‌‌توانید فروش بیش��تری داش��ته باش��ید، با رایحه‌‌ای خوب در یک بطری 

زشت، فروش به احتمال زیاد کم و بدون سود است.
ای��ن امر فرصت��ی عالی را به چاپ دیجیتال اعطا نموده اس��ت. امروزه 
صنایع آرایش��ی با چالش��ی که من آن را " احس��اس لذت شخصی" می‌‌نامم 
مواج��ه هس��تند. قابلی��ت خری��د ل��وازم آرایش��ی یا بط��ری عط��ر مطابق با 
ویژگی‌‌های شخصیتی شما گرایشی بزرگ در آینده‌ای نه چندان دور است. 
تنها تصور کنید بطری استاندارد با چاپ متفاوت برای هر مشتری! این یک 
اس��تراتژی جدید فروش و بازاریابی اس��ت که صنعت لوازم آرایشی را تغییر 
می‌دهد.این امر می‌تواند تا زمانیکه بس��یاری از مشتریان پول اضافی برای 

این خدمات پرداخت نمایند سودآور باشد.
 اما چندین مش��کل وجود دارد، البته و یا ش��اید این امری شایع باشد. 
چ��اپ روی شیش��ه س��اده نیس��ت، چاپ نی��از به داش��تن مقاوم��ت در برابر 
تس��ت‌های الکل و سایش دارد، چاپ باید برای انسان بی‌خطر باشد، و نیاز 

به این دارد که ش��فاف و تاثیرگذار باشد. دلیل شفافیت و تاثیرگذاری تا حد 
زیادی مربوط به نوش��ته مناس��بی اس��ت که یک محصول آرایشی به آن نیاز 
دارد که ش��امل ترکیب��ات، ماندگاری و بارکد محصول می‌باش��د، این موارد 

لازم است که دقیق و درست باشند.
چاپ بر روی س��طح صاف آس��ان اس��ت، اما اکثر بطری‌ها گرد یا مدور 
هس��تند، بنابراین آنها نیاز به راهی س��اده برای چاپ بر روی اجس��ام مدور 
دارند. برخی از محصولات در ظروفی بزرگ و برخی در ظروف مدور کوچک 
مانن��د ریم��ل مژه و ابرو یا کرم‌پودر هس��تند. بنابراین برخ��ی از موانع وجود 
دارد که باید بر آنها غلبه کرد. بعلاوه، درپوش بس��یاری از این محصولات از 

پلاستیک ساخته شده، که این چالش دیگری را ایجاد می‌کند.
به‌طور‌س��نتی، چ��اپ ب��ر روی شیش��ه از طریق چاپ اس��کرین و چاپ 
بالش��تکی )Pad(  صورت می‌گرفت. این فرآین��د نیازمند چاپ جدید برای 
هر رنگ بود، به همین دلیل اس��ت که شما بسیاری از محصولات آرایشی را 
تنها با چاپ تک‌رنگی که عمدتاً سفید است می‌بینید. استفاده از رنگ‌های 
بیش��تر ب��ا توجه به ای��ن واقعیت که ش��ما نیازمن��د تنظیم ک��ردن رنگ‌های 
مختلف هس��تید و ش��ما باید از صفحات با رنگ کمرنگ برای انجام این کار 
اس��تفاده نمایید دشوار است. من حتی از مشکلات انتخاب بین رنگ‌ها که 
فرد با آن مواجه خواهد شد صحبتی نکرده‌ام. در اجسام مدور، این مشکل 

واقعاً یک کابوس است.
پ��س ش��ما نیاز داری��د از این موضوع آگاه باش��ید که نس��ل فعلی رنگ 
و ی��ا جوهره��ا برای چاپ روی شیش��ه س��اخته ش��ده‌اند و عمدت��اً به خاطر 
چسبندگی خوبشان بر روی اجسام شیشه‌ای مورد استفاده قرار می‌گیرند. 
مش��کل دیگر این اس��ت که بع��د از این که چاپ روی شیش��ه صورت گرفت 
شیشه از میان ماشین‌های پرکن عبور می‌کند، بنابراین همیشه این ریسک 
وجود دارد که چاپ روی شیش��ه خراش��یده شود و یا آسیب ببیند، و این امر 

بسته‌بندی عملگرا در بسیاری از شکل‌ها و 
اندازه‌ها موجود است. در حال‌حاضر دانشجوی 
ایس��لندی رش��ته طراحی Ari Jonsson مفهوم 
آن را تغییر داده اس��ت. او بطری آبی را طراحی 
کرده اس��ت که به معنای واقع��ی کلمه عملگرا و 
کاربردی اس��ت. ای��ن بط��ری آب را در خود نگه 
م��ی‌دارد ام��ا ب��ه محض خال��ی ش��دن آن بطری 
تجزیه ش��ده و تنها یک م��اده بیولوژیکی از خود 
ب��ه ج��ای می‌گ��ذارد. ای��ن بط��ری از آگار، ماده 

استخراج شده از جلبک ساخته شده است.
Jonsson ای��ن فک��ر را زمان��ی عملی کرد 
ک��ه ب��ه پوچ��ی اس��تفاده از م��وادی که س��ال‌ها 
ط��ول می‌کش��د ت��ا تجزی��ه ش��وند پ��ی ب��رد و در 

م��ورد پلاس��تیکی اندیش��ید ک��ه ب��رای ذخیره و 
حم��ل آب مورد اس��تفاده قرار گی��رد و در عرض 
چن��د ثانیه حال ن��ه چند ثانیه ک��ه بعد از مصرف 
 Dezeen مجل��ه  در   Jonsson ش��ود.  ناپدی��د 
گفت��ه اس��ت که:"من جای��ی خواندم ک��ه پنجاه 
درص��د پلاس��تیک‌ها ‌یک‌بار اس��تفاده و س��پس 
دور ریخته می‌ش��وند بنابراین احساس کردم که 
یک نیاز ف��وری برای پیدا کردن راهی اس��ت که 
جایگزین مقادیر غیرواقعی پلاس��تیکی شود که 
م��ا در ه��ر روز تولید نم��وده، اس��تفاده می‌کنیم 
و دور می‌ریزی��م ش��ود". هنگامی‌ک��ه او ب��ر روی 
جایگزین‌ه��ای طبیع��ی تحقی��ق نم��ود ب��ه آگار 
مش��تق ش��ده از جلب��ک رس��ید. آگار اغل��ب در 

پتری‌دیش برای محیط کش��ت رش��د سلول و در 
بس��یاری از دس��رهاس سنتی آس��یایی استفاده 
می‌ش��د. غلظت ژلاتین��ی آن باعث می‌ش��ود که 
انعطاف‌پذی��ر باش��د بنابراین می‌توان��د با ریختن 

داخل قالب به شکل قالب درآید.
آن چه ک��ه Jonsson را ج��ذب خود کرده 
ب��ود بیش��تر در خصوص م��اده نیمه ش��فافی که 
در حقیقت آگار نام داش��ت، بود ک��ه برای حفظ 
ویژگی‌ه��ای س��اختاری‌اش نیاز به آب داش��ت. 
ب��دون آن، آنه��ا از ه��م می‌گسس��تند. در نتیجه 
Jonsson بط��ری را تولی��د ک��رد ک��ه متضم��ن 

همزیستی کامل تابعی با آب است.
Jonsson، دانش��جوی رش��ته طراحی در 

بطری آبی که هیچ ضایعاتی در پشت‌سر خود به جای نمی‌گذارد

ماهنامه صنعت بسته‌بندی 16
شماره 169



Drupa 2016
بطری را غیرقابل فروش می‌کند.برای حل این ریسک، اکثر چاپگرها مقدار 
زیادی جوهر بر روی بطری قرار می‌دهند تا مطمئن ش��وند که رنگ بر روی 
شیشه باقی می‌ماند. این موضوع را می‌توان امروزه بر روی اکثر محصولات 

آرایشی در قفسه‌ها مشاهده نمود. 
با یک سیس��تم چاپ دیجیتال، ما می‌توانیم بس��یاری از این مشکلات 
را از بی��ن ببریم.اول، ما می‌توانیم 16/8 میلیون رنگ از طریق تن پیوس��ته 
)Contone( را چ��اپ کنیم ک��ه به ما تصویری با کیفیت عکاس��ی می‌دهد. 
م��ا می‌توانیم یک لای��ه ورنی برای محافظ��ت از چاپ ب��ه آن اضافه کنیم، و 
می‌توانی��م هر بطری را شخصی‌س��ازی کنیم یعنی برپای��ه تقاضا بر روی آن 
چ��اپ انجام دهی��م، بنابراین محصولات زی��ادی که مورد نیاز نباش��د تولید 
نمی‌ش��ود، مقدار بس��یار زیادی در هزینه‌ها و دارایی‌ها صرفه‌جویی ش��ده و 
جری��ان مالی بهبود می‌یابد. چاپ بر روی س��طوح صاف بطری‌ها و ظروف، 
آن چه که امروزه در حال انجام اس��ت، که توسط بسیاری از برندهای بزرگ 
برای هدایای ویژه و ش��خصی خود اس��تفاده می‌شود، از طریق محصولاتی 
مانند چاپگرهای سری UJF استفاده می‌گردد. ما بر روی جعبه‌ها و ظروف 
آرایش��ی در نزدیک��ی زمان تعطی�لات در مکان‌های��ی مانند فروش��گاه‌های 
زنجیره‌ای از قبیل Harrods در لندن و در بسیاری از فرودگاه‌های سرتاسر 
دنی��ا چ��اپ را انجام می‌دهیم. چاپ زن��ده )چاپ در همان زم��ان(، تنها ده 

دقیقه منتظر بمانید محصول شخصی شما آماده شده است.
چ��اپ  ی��ک  همیش��ه  ای��ن  ام��ا 
تبلیغات��ی اس��ت، " در ح��ال حاضر و 
یا هیچ‌وق��ت" نوعی از تج��ارت بوده، 
رای��ج  ام��ری  و  کار  ام��روزه  قطع��اً  و 
نمی‌باش��د. اگرچ��ه این روش بس��یار 
موفقیت‌آمی��ز بوده اس��ت، مش��کلات 
تولید را ب��رای گروه‌ه��ای کوچک که 
نی��از دارند در سرتاس��ر جه��ان چاپ 
شوند حل نمی‌کند. آیا شما می‌دانید 
ب��رای  اس��تاندارد  پنج��اه  از  بی��ش 
برچس��ب‌گذاری محصولات آرایش��ی 
در جه��ان وجود دارد؟ زب��ان، قانون و 
مقررات و چاپ مناسب از حوزه‌ای به 
حوزه دیگر متفاوت است. بسته‌بندی 
غیرقاب��ل  هزینه‌ه��ای  سفارش��ی، 
تحملی را ب��رای برندهای معتبر )بالا 
ش��هری( آنهای��ی ک��ه عطره��ا و لوازم 

آرایش��ی گرانقیم��ت را در حجم کم و ب��ا محتوای گوناگ��ون تولید می‌کنند 
ایجاد می‌کند.

ما بر روی حل این مش��کلات به همراه مش��کلات عام�لان اولیه که از 
نس��ل جدید چاپگرهای مس��طح UV ال‌ای‌دی Mimaki اس��تفاده کرده‌اند 
کار کرده‌ای��م. م��ا جوهرهای جدی��د و رنگ‌های قابل چاپ��ی تولید کرده‌ایم 
که می‌توانند برای چاپ بر روی شیش��ه مورد اس��تفاده ق��رار گیرند. اگرچه 
همیش��ه الزام��ات اضاف��ه‌ای ب��رای چاپ مس��تقیم روی شیش��ه م��ورد نیاز 
اس��ت، ما راه‌حلی مانند رنگ‌ه��ای خارجی را ارائه داده‌ای��م که این چنین 
چالش‌هایی را به حداقل می‌رس��اند. بزرگترین چالش، با این‌حال، چاپ بر 
روی اجس��ام مدور اس��ت.این هیچ موقع آس��ان نبوده، اما با افزودن راه‌حل 
اختی��اری Kebab، م��ا الان قادر به چاپ بر روی اجس��ام کروی با قطر بین 

یک تا یازده سانتی‌متر هستیم.
ای��ن بدان معناس��ت که ش��ما می‌توانی��د روی هم��ه ان��واع بطری‌ها و 
ظروف با یک چاپگر چاپ را انجام دهید. نمونه‌‌ها متعدد و برنامه‌ها بی‌انتها 
هستند. جالب این است که شما حتی می‌توانید محتوای مورد نظر خودتان 
 UJF7151 .را ب��ر روی جعبه‌های حاوی محصول خاص ش��ما چاپ نمایید
Plus ب��رای ب��ازار صنعتی س��اخته ش��ده که نیازمن��د تولید با س��رعت بالا و 

کیفیت بطور همزمان است.
بنابراین دفعه آینده به بطری‌های عطر یا لوازم آرایش��ی نگاه کنید، به 
ای��ن فکر کنید که آنها بدون چاپ بر روی شیش��ه چگونه به نظر می‌رس��ند. 
یا ش��اید بهتر اس��ت، آن را به صورت خاص برای خودتان و با متن یا عکس 
انتخاب��ی و م��ورد نظر خودتان تجس��م کنید. همانگونه که م��ن گفتم، " یک 

بطری بدون عنوان چگونه است".

دانشگاه هنر ایسلند، بطری خود را در نمایشگاه 
طراح��ی در ریکیاوی��ک ب��ه نمایش گذاش��ت در 
جای��ی ک��ه توجه زی��ادی را ب��ه خود جل��ب کرد. 
برطب��ق گفت��ه Jonsson آب درون بطری برای 
نوشیدن سالم است هرچند که ممکن است کمی 
مزه ش��ور مانن��د آب اقیانوس را به خ��ود بگیرد. 
بطری می‌تواند بعد از اس��تفاده خورده ش��ود اما 
به‌دلی��ل این ک��ه آگار در ابتدای از هم گسس��تن 
زیاد اشتهاآور به‌نظر نمی‌رس��د، احتمال می‌رود 
که در سطل‌های کمپوست برای بازیافت و تجزیه 
وارد ش��وند. درحالی که ای��ن فکر توجه زیادی را 
به س��مت خودش جلب نمود، بس��یار بعید است 
که بطری‌های ساخته شده از جلبک در آینده‌ای 
نزدیک جانش��ین بطری‌های پلاس��تیکی شوند. 
گسسته‌شدن مواد به راحتی آن را مناسب حمل 

به هم��راه خ��ود یا ذخیره‌ک��ردن در قفس��ه‌های 
فروش��گاه نمی‌کن��د . Jonsson می‌داند که این 
پ��روژه تنها یک نقطه ش��روع اس��ت. مانند س��ایر 
بطری‌های آب جایگزی��ن، به عنوان مثال بطری 

Ooho که ما درباره آن چند ماه گذش��ته مطلبی 
را نوش��ته بودیم، بط��ری ساخته‌ش��ده از جلبک 
اختراع��ی دیگر اس��ت که ب��ه بحث درب��اره مواد 

پایدار بسته‌بندی افزوده می‌شود.
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محص��ولات جعل��ی و تقلب��ی دلیل��ی برای 
نگران��ی کلیه بخش‌ها هس��تند. این ام��ر به‌ویژه 
در صنعت دارویی بس��یار ش��نیع اس��ت درجایی 
ک��ه محص��ولات تقلب��ی ، به عل��ت کیفیت��ی زیر 
س�لامت  وضعی��ت  اس��ت  ممک��ن  اس��تاندارد، 
مصرف‌کنن��دگان را ش��دیداً به‌خط��ر بیان��دازد. 
ب��ه  دلاری  میلی��ون  چندی��ن  ض��رر  هرس��اله 
ش��رکت‌هایی که در صنعت جهانی دارو هستند 
به عل��ت حض��ور محص��ولات تقلب��ی در زنجیره 

تامین وارد می‌شود.
تعجب��ی ن��دارد ک��ه جس��تجو ب��رای یافتن 
راه‌حل‌ها تش��دید یافته اس��ت. درحال‌حاضر دو 
گروه از محققان چین و اس��پانیا س��هم مهمی در 
مجموع��ه اقدام��ات مبارزه با محص��ولات جعلی 

دارند.
محققان دانش��گاه Fuzhou چین یک نوع 
از تکنول��وژی پیش��رفته جوه��ر نامرئ��ی را ایجاد 
نمودن��د که تنها می‌توان آن را از طریق دس��تگاه 
میکروپلی��ت ری��در فلورس��نس مش��اهده نم��ود. 
امتی��از وی��ژه آن این اس��ت ک��ه نوش��ته می‌تواند 
ب��ه عنوان یک اق��دام امنیتی مضاع��ف از طریق 
تغییر بس��امد فلورس��نس با معرف‌ه��ای مختلف 

کدگذاری شود. این جوهر جدید براساس نقاط 
کوآنتومی محلول در آب طرح‌ریزی ش��ده اس��ت 
که متش��کل از نیتری��د کربن گرانیت��ی، ماده‌ای 
نیمه رسانا که دارای سمیت کم است می‌باشد و 

با هزینه‌ای نسبتاً کم در دسترس است.
ویژگی‌ه��ای  دارای  کوانتوم��ی  نق��اط 
الکترونی��ک ن��وری اس��ت ک��ه می‌ت��وان آن را از 
طری��ق تغییر و تنظیم اندازه نق��اط کنترل نمود. 
اطلاعات نوشته شده با این جوهر در نور محط و 

فرابنفش نامرئی است.
ب��رای خواندن اطلاع��ات، میکروپلیت‌ریدر 
خاصی لازم اس��ت.اطلاعات می‌توانند با اس��ید 
اگزالی��ک و بیکربن��ات س��دیم به عن��وان معرف 
ی��ا  و  و مع��رف رمزگش��ا، رمزگ��ذاری  رمزگ��ذار 
رمزگشایی ش��وند. محققان یافته‌های خود را در 
مجله Angewandte Chemie منتش��ر نمودند 
)Zhiping song و هم��کاران، جوه��ر نامرئ��ی 
امنیت��ی برپای��ه نق��اط کوآنتوم��ی نیتری��د کربن 
 19 ،Angewandte Chemie گرانیتی، مجل��ه

ژانویه 2016(.
ضمن��اً، محقق��ان اس��پانیایی ب��ا رویکردی 
کم��ی متفاوت با چالش��ی مش��ابه مقابله کردند. 

CIBER- و Zaragoza ای��ن گ��روه از دانش��گاه
BBN در مادری��د نش��ان دادند که جوهر ش��فاف 
متش��کل از ط�لا، نق��ره و نانوذرات مغناطیس��ی 
اس��ت که می‌ت��وان آن را ب��ر روی ان��واع مختلف 
کاغذ چاپ نم��ود. نانوذرات به ان��دازه کافی ریز 
هس��تند که در مناف��ذ کاغذ ناپدید ش��وند، و این 

امر آنها را برای انسان نامرئی می‌کند.
ب��ا ای��ن ح��ال، می‌ت��وان نانوذرات‌ه��ا را از 
طریق شکست نور و ویژگی‌های مغناطیسی‌شان 
نمای��ان س��اخت. ترکی��ب خصوصی��ات بصری و 
مغناطیسی برای تکثیر روش بسیار دشوار است 
زیرا آنها نیازمند روش‌های س��اخت بسیار دقیق 
و درک رابطه بین خصوصیات هس��تند و این امر 
جوهرها را کاندیداهای مناس��بی برای استفاده 

در اقدامات مبارزه با جعل می‌کنند.
محقق��ان می‌گوین��د ک��ه این ام��ر می‌تواند 
جالب‌توج��ه باش��د ک��ه جوهرهایی ش��خصی با 
ویژگی‌های��ی منحصربه‌ف��رد ب��رای کارخانه‌های 
مختلف س��اخته ش��ود. ای��ن جوه��ر می‌تواند بر 
روی کاغذ، پلاس��تیک و پارچه اس��تفاده ش��ود. 
دانش��مندان یافته‌ه��ای خود را در ش��ماره اخیر 

مجله نانوتکنولوژی منشر کرده‌اند.

دروپا 2016

جوهرهای نامرئی برای 
محافظت در برابر تقلب

Ecolean یک ش��رکت بسته‌بندی سوئدی 
با مشتریان فراوان به‌ویژه در آسیا است. موفقیت 
آن ناش��ی از محبوبی��ت کیس��ه‌های بس��ته‌بندی 
انعطاف‌پذیرش و به‌طورکلی افزایش تقاضا برای 
بس��ته‌بندی موادغذای��ی به‌وی��ژه در اقتصادهای 
در حال ظهور یا کش��ورهای در حال توسعه بوده 
است. علاوه‌براین، بسته‌بندی Ecolean سبک 
و قاب��ل بازیافت ب��وده و آن را تبدی��ل به انتخابی 
دوس��تدار محیط‌زیس��ت ب��رای تولیدکنن��دگان 
مایع��ات و موادغذای��ی نرم مانند ش��یر، آبمیوه و 

ماست می‌نماید.
Smith�  براساس مطالعه انجام شده توسط 

ers Pira، بازار جهانی بس��ته‌بندی انعطاف‌پذیر 
ب��ا ن��رخ س��الانه 3/5 درصد ت��ا س��ال 2018 به 
منظ��ور فراهم‌س��ازی فرصت‌های مناس��ب برای 
انعطاف‌پذیر رش��د  بس��ته‌بندی  تولیدکنن��دگان 
خواه��د ک��رد. منطق��ه آسیا-اقیانوس��یه دارای 
بزرگترین بازار منطقه‌ای بسته‌بندی انعطاف‌پذیر 

با اختصاص 38 درصد از کل بازار می‌باشد.

بس��ته‌بندی Ecolean از روش��ی منحص��ر 
‌ب��ه ‌فرد ب��رای کاه��ش وزن به��ره می‌ب��رد: فیلم 
بس��ته‌بندی از چه��ل درص��د کربن��ات کلس��یم 
)گچ( ترکیب ش��ده ب��ا پلی‌پروپیلین و پلی‌اتیلین 
معمولی )فیلم پلاس��تیکی( س��اخته شده است. 
استفاده از گچ س��ختی و سفیدی مضاعف را در 
عین کاهش وزن فراهم می‌کند. یک بسته‌بندی 
یک لیتری چهارده گرم وزن دارد که به‌طورقابل 
توجهی کمتر از وزن بسته‌های رایج شیری است 
Eco�  ک��ه در اکث��ر س��وپرمارکت‌ها وج��ود دارد .
lean می‌گوی��د معمولًا بس��ته‌بندی‌هایش پنجاه 
تا ش��صت درصد س��بکتر از گزینه‌های متداول و 

رایج است.
ترکی��ب گ��چ و پلیمرها کار کام�لاً جدیدی 
نیس��ت، به عن��وان مثال می‌ت��وان آن را در عایق 
کابل پیدا نمود اما در بس��ته‌بندی منحصر‌به‌فرد 
اس��ت. Ecolean ب��ا اس��تفاده از کمترین مقدار 
م��واد خام بس��ته‌بندی س��بک وزن تولی��د کرده 
ک��ه در پایان عمر مفید خ��ود ضایعات کمتری را 

به‌جای می‌گذارد.
مدیر اجرای��ی Ecolean اطمینان می‌دهد 
ک��ه ش��رکت ب��ا تامین‌کنن��دگان قاب��ل اعتم��اد 

ترکیب گچ و پلیمر در بسته‌بندی
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Drupa 2016

 UV LED اهمیت مرکب
برای غذا و دارو

در  اس��تفاده  قاب��ل  چ��اپ  جوهره��ای  تولیدکنن��ده   ،Siegwerk
 UV LED بس��ته‌بندی، برچس��ب‌ها و کاتالوگ‌ها، جوهرهای جدید فلکسو
با انتقال کم مواد ش��یمیایی به محصول را رونمایی کرد. س��ری جوهرهای 
نوتریفلکس SICURA تکنول��وژی LED. در حال حاضر Siegwerk اولین 
شرکت در بازار است که جوهرهای چاپ UV LED را برای بسته‌بندی غذا 
و دارو پیش��نهاد می‌ده��د. چرا که امنیت و بهره‌وری بس��یار ب��الا از الزامات 
صنایع غذایی و دارویی اس��ت، جوهر جدید Siegwerk منجر به دس��تیابی 

به هدف اصلی می‌شود.
مزی��ت اصلی جوهرهای جدید ریش��ه در فن��اوری UV LED دارد. در 
مقایس��ه ب��ا ویژگی عادی فرس��تنده UV لامپ‌های بخار جی��وه‌ای، فناوری 
عم��ل‌آوری UV LED می‌توان��د بط��ور بالقوه منجر به بی��ش از چهل درصد 
صرفه‌جوی��ی در هزینه‌های انرژی ش��ود. مزایای دیگر ش��امل تولید حرارت 
ک��م، عمر نس��بتاً طولانی لامپ‌ه��ای UV LED و همچنین ع��دم تولید ازن 
اس��ت در نتیج��ه نیازی به ح��ذف خلا نیس��ت. علاوه‌براین، ان��رژی UV به 
محض این که سیستم UV LED فعال شود در دسترس است، بنابراین این 

فرآیند نیازی به انجام روند گرم کردن ندارد.
ب��ا وجود این ک��ه جوهرها نوظه��ور و جدید هس��تند، Siegwerk باید 
به دنبال حل مش��کلات عدیده ایجاد س��ری‌های جدید جوهر باش��د. یکی 
از چالش‌های��ی که Siegwerk با آن مواجه اس��ت این اس��ت که مادامی که 
جوهر در حال بس��ط و گس��ترش است ریسک انتقال ش��یمیایی به حداقل 
می‌رس��د، درحال��ی ک��ه راندمان، عملک��رد مطل��وب و زمان کوت��اه تولید را 
تضمی��ن می‌نمای��د. Rolf Montag، مدی��ر تولی��د بخش بازرگان��ی و بارکد 
شرکت Siegwerk Switzerland AG می‌گوید:” یکی از مشکلات توسعه 
این نوع جدید جوهر در حال حاضر محدودیت دسترس��ی به مواد اولیه خام 
مورد نیاز اس��ت". مشکل دیگری که Siegwerk با موفقیت آن را حل کرده 

است ایجاد یک سیستم رنگی است که بدون نقص می‌تواند با طول موج نور 
LED کار کند و عملکردی بالا، کم ش��دن و کوتاه شدن دفعات عمل‌آوری و 

کم‌شدن ریسک انتقال شیمیایی را ارائه می‌دهد.
جوهرهایی با انتقال ش��یمیایی کم دارای اهمیت ویژه‌ای هستند این 
نشان‌دهنده این اس��ت که چرا Siegwerk منتظر تغییر در حجم و ظرفیت 
جوهرهای UV با انتقال ش��یمیایی کم نس��بت به نمون��ه جوهر معمولی در 
سال 2016 می‌باشد. در حال حاضر آسان نیست که پیش‌بینی شود چگونه 
ب��ازار برای جوهرهای UV LED برای مواد غذایی و دارویی توس��عه خواهد 

یافت.
Rolf Montag مدی��ر تولید می‌گوید:" به‌طورکلی، ما ش��اهد افزایش 
علاق��ه ب��ه سیس��تم‌های UV LED برای چاپگرهای برچس��ب هس��تیم. از 
آن جای��ی که سیس��تم‌های UV LED دارای پتانس��یل زی��ادی در خصوص 
س��ازگاری ب��ا محیط‌زیس��ت، صرفه‌جویی بالق��وه در هزینه‌ها و س��ودمندی 
 Montag ."هس��تند، آنها به‌عن��وان محرک‌ها در بازار محس��وب می‌ش��وند
می‌گوید:" گس��ترش زیاد برنامه‌های کاربردی چاپگرها را قادر به اس��تفاده 
از جوهره��ای UV LED ب��رای طی��ف گس��ترده‌ای از کلیه کاره��ای چاپی 
می‌کن��د". از آن جای��ی که این فناوری هنوز جدید اس��ت و ب��ازار در مراحل 
اولیه رشد است، دشوار است که پیش‌بینی دقیق شود که چگونه بازار رشد 
خواهد کرد. اما اکثر متخصصان با این امر موافقند که پتانسیل‌های زیادی 

برای رشد وجود دارد.

ذخایر کربنات کلس��یم همکاری خواهد کرد. او 
می‌گوی��د که" ب��ا توجه به این که چه��ار درصد از 
پوسته زمین از گچ ساخته سده است به زودی به 

اتمام نمی‌رسد". 
 Ecolean ،1996 براساس یافته‌های سال
بر روی این نوآوری تمرکز نمود. چیزی که اخیراً 
 Snapquick به محص��ول اضافه ش��ده ویژگ��ی
)رفتن آس��ان بس��ته‌بندی با انگش��تان دست( با 
اس��تفاده آسان از دس��تگاه یکپارچه در‌بند است 
ک��ه در س��ال 2013 معرف��ی ش��ده اس��ت. پس 
از رش��د چش��مگیر در آس��یا، به‌وی��ژه در چی��ن و 
پاکستان، همچنین در روسیه، شرکت با افزایش 
تقاض��ا در اروپ��ا مواجه گردید.یکی از مش��تریان 
 Orangina Schweppes ش��رکت   Ecolean
فرانسه است. این شرکت از بسته‌بندی آسپتیک 
دارای خ�لاء Ecolean ب��رای محص��ول خود به 
دویس��ت  بس��ته‌بندی‌های  در   Ptit Oasis ن��ام 

میلی‌لیتری استفاده می‌کند.
جایگزین��ی  ب��ه  ش��روع  اخی��راً   Ecolean
محص��ولات خ��ود نه‌تنها برای بس��ته‌های ش��یر 
بلک��ه برای بطری‌های پلاس��تیکی )مانند بطری 
آب( ک��رده اس��ت. ای��ن ش��رکت بس��ته‌بندی‌ای 

شفاف آسپتیک یک‌نفره پرشده در سرما در این 
بازار را پیش��نهاد می‌دهد. ام��ا به جز محصولات 
اصلی‌شان، بسته‌های ش��فاف بدون کربن سیاه 
مانع نور و ترکیبات کربنات کلس��یم که س��ازنده 
بخش��ی از بس��ته‌بندی ش��یر بوده س��اخته شده 
است. این بسته‌بندی لایه مانع گاز را نگه داشته 
اس��ت، با این‌وجود دارای شش ماه ماندگاری در 
قفس��ه‌ها بیرون از یخچال اس��ت. شرکت بر روی 
نح��وه چ��اپ بس��ته‌بندی تاکید می‌کن��د که این 
اختیار را به مشتری می‌دهد که ببیند چه مقدار 

از محصول قابل رویت خواهد بود.
در‌حالی‌که این مفاهیم بس��ته‌بندی نس��بتا 
جدی��د هس��تند، ای��ن ش��رکت دارای س��ابقه‌ای 
طولانی در صنعت بس��ته‌بندی اس��ت. سهامدار 
دکت��ر  خان��واده   Ecolean اصل��ی  صاح��ب  و 
Hans Rausing، مدیر اجرایی اس��بق تتراپک 

می‌باشد.

19 ماهنامه صنعت بسته‌بندی 
شماره 169



ماهنامه صنعت بسته‌بندی 20
شماره 169

آیا متوجه چیز غیر‌عادی در مورد این قوطی که 
از بالا دیده می‌شود شده‌اید؟

نکت��ه قابل‌توجه، در مورد این دورنمای بالا 
به پایین محصول کنسرو‌ش��ده چیست؟ مسابقه 
ویژه تجس��می روز زمی��ن ما این بود که آیا ش��ما 
می‌توانی��د آن چه در مورد این قوطی وجود دارد 
را حدس بزنید یا بیابید؟ ما برخی از س��رنخ‌های 
چشمی را قبل از به نمایش گذاشتن تصویر ارائه 

می‌دهیم. 
ما می‌خواهیم توجه ش��ما را به دو س��وراخ 
کوچک بر روی درپوش قوطی محصول کنس��رو 

شده جلب نماییم. چه؟!
شما درس��ت خوانده‌اید. چرا روی درپوش 
ه��ر قوطی فل��زی، که ب��ه عن��وان مانع��ی عالی 
ش��ناخته ش��ده، و ویژگ��ی آن بی‌روزن��ه بودن آن 

است، عمداً دو سوراخ ریز ایجاد شده است؟
 Packaging  ای��ن دومين پرس��ش مجل��ه
Digest اس��ت در م��ورد آن چ��ه ک��ه در جه��ان 

بسته‌بندی وجود دارد.
کم��ی فک��ر کنید و ب��ه تصوير پایی��ن اولین 
راهنمای��ی چش��می بروی��د که ش��روع ب��ه گفتن 
بخش عمده داس��تان پیچ‌خوردگی غیرمتعارف 

بر روی قوطی‌های معمولی میك‌ند.
1- قوط��ی را ب��از کنی��د و ب��ه آن آب اضافه 

کنید )نصف فنجان برای شروع(

ای��ن دس��تورالعمل‌ها را می‌توان در پش��ت 
برچسب قوطی یافت. ما می‌دانیم که مرجع این 

دستورالعمل‌ها چیست،اما شما چطور؟
آخرین نشانه چش��می ما را می‌توان توسط 

فهرست پایین پیدا کرد.
ای��ن طراح��ی جهانی کد محص��ول بر روی 
پش��ت برچسب است. اگر شما بتوانید پیام آن را 
رمزگش��ایی کنید یک گام به سمت مسیر درست 

برداشته‌اید.

این سرنخ نهایی ماست، برای آشکار شدن 
کامل تصوير بعدی را ببينيد.

این باغچه سبزی در قوطی دارای توده‌ای 
 Back to The Roots خ��اک محصول ش��رکت
اس��ت. من به طور شانس��ی در سرتاس��ر اجرا در 
Home De�  باغچ��ه و فضای باز در مرکز محلی  
pot حضور داشتم و آن را جذاب و منحصربه‌فرد 

یافتم.
ای��ن قوطی‌ها محیطی راح��ت و اقتصادی 
را ب��ه عنوان گل��دان از طریق فن��اوری بیوچار در 
درون آن برای رش��د گیاه فراهم می‌نماید )خاک 
ارگانیک نیز در درون آن ریخته ش��ده( که نیازی 
به هیچ گونه سوراخ زهکشی و یا انتقال محصول 

به جای دیگر نیست. این سوراخ به ترکیب داخل 
قوط��ی ای��ن اج��ازه را می‌دهد ک��ه تقریب��اً تمام 
محتوای قوطی بتواند نفس بکش��د. کیس��ه‌های 
کوچک حاوی بذر را می‌توان در قس��مت بالایی 

مخلوط یافت.
به همین دلیل اس��ت که این مقاله مناسب 
و نزدی��ک به روز زمین در 22 آوریل س��ال 2016 
اس��ت که ما در ابتدای مقاله به عنوان یک نشانه 

ظریف به آن اشاره كرديم.

در اصل اين "زمین" اس��ت که کنسرو شده 
است.

باغچ��ه در قوط��ی در چهار گون��ه، ریحان، 
گش��نیز، ش��وید و مری��م گل��ی، هم��ه ب��ه صورت 
ارگانیک در دس��ترس است. هر گونه به شما این 
اج��ازه را می‌دهد که گیاه خودت��ان را در قوطی 
با ب��از ک��ردن راحت قوط��ی و اضافه ک��ردن آب 
پرورش دهید. نور خورش��ید و محیط بقیه کارها 

را انجام می‌دهد.
هرگز انجام ش��خصی مواد‌ غذایی کنس��رو‌ 
ش��ده غیرمنتظ��ره و تعامل��ی نبوده اس��ت. نظر 
ش��ما در م��ورد ای��ن محص��ول منحصر‌به‌ف��رد در 

بسته‌بندی معمولی چیست؟...

در بسته‌بندی قوطی کنسرو
چه نكته‌ای مربوط به جهان وجود دارد؟

Rick Lingle
Packaging Digest
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اس��تاندار قزوین، رئیس سازمان صنعت استان 
و دیگر مس��ئولین از ش��رکت موف��ق ایران��دار بازدید 

کردند.
خبر قزوین: در تداوم بررس��ی و حل مش��کلات 
صنای��ع اس��تان ای��ن ب��ار همت��ی اس��تاندار قزوی��ن، 
پرزحم��ت رئی��س س��ازمان صنعت، مع��دن و تجارت 
استان، امامی مدیر عامل شرکت شهر صنعتی البرز، 
رحمان��ی مدیری��ت کار و ام��ور اجتماعی شهرس��تان 
الب��رز و دیگر هی��ات همراه مهمانان ش��رکت ایراندار 
بودن��د و از بخش ه��ای مختلف این کارخان��ه بازدید 

کردند.
ش��اید کمتر از دو س��ال از عمر ش��رکت ایراندار 
می‌گ��ذرد ام��ا برنامه‌ریزی دقیق مدیران و موسس��ان 
این ش��رکت، آن قدر حس��اب ش��ده بود که هم‌اکنون 
یکی از تولیدکنندگان اصلی س��طوح پشت‌چس��بدار 

در قالب رول و شیت شامل موارد زیر می‌باشد.
- سطوح کاغذی پشت‌چس��بدار شامل کاغذ گلاسه، 
کاغذ نیم‌گلاسه، کاغذ مات، کاغذ متالایز، کاغذ ترمال

 ،PE فیلم ،PP انواع فیلم پشت‌چسبدار شامل فیلم -
فیل��م BOPP، فیلم PET، فیل��م PVC که  فیلم‌های 
فوق در قالب ش��فاف، فیلم ش��فاف مات، فیلم سفید، 
فیل��م صدفی، فیلم متالایز و ان��واع فیلم‌های ترمال در 

کشور می‌باشد.
البت��ه مدیران این ش��رکت اه��داف اصلی خود 
را ب��ر مبن��ای چش��م‌انداز ص��ادرات ترس��یم کرده‌اند 
و ب��ا س��رحوله ق��رار دادن کیفی��ت ب��الا مطاب��ق ب��ا 
اس��تانداردهای جهان��ی س��عی در فت��ح قله‌های این 

صنعت در بازارهای بین‌المللی دارند.
دکتر همتی اس��تاندار قزوین طی بازدید از این 

کارخان��ه ضمن تقدی��ر از مدیران و 
پرس��نل زحمتک��ش ای��ن مجموعه 
چنی��ن  ک��ه  ای��ن  از  ک��رد:  اب��راز 
ش��رکت باصلاب��ت و پ��رآوازه‌ای با 
محص��ولات متن��وع در زمینه چاپ 
و بس��ته‌بندی در استان قزوین قرار 
دارد و توانس��ته بی��ش از یکصد نفر 
از جوانان منطقه را جذب خود کند 

بسیار خرسندم.

وی افزود: مدیران این کارخانه را باید س��ربازان 
جبهه اقتصادی و صنعتی کش��ور دانس��ت که در اوج 
تحریم‌ها کار مطالعاتی خ��ود مبنی بر احداث چنین 
کارخان��ه ب��ا عظمتی آغ��از کردن��د و هم‌اکن��ون که با 
آغ��از برجام تعاملات صنعتی و اقتصادی بیش��تری با 
کش��ورهای جهان دارد به افق روش��ن خود که همانا 

فتح بازارهای جهانی است می‌اندیشند.
مسئول ارش��د دولت در اس��تان قزوین با اشاره 
ب��ه اس��تقبال خ��وب مش��تریان داخل��ی و خارجی از 
تولیدات ش��رکت ایراندار بیان داش��ت: ای��ن امر جز 
ب��ا درای��ت و تلاش مجموع��ه و مهمت��ر کیفیت بالای 
محص��ولات به دس��ت نمی‌آید و قطعا هم��ان طور که 
مهندس جعفری مدیر عامل این ش��رکت گفت، یکی 
از مجهزتری��ن و دقیق‌تری��ن آزمایش��گاه‌های موجود 
کش��ور در این کارخانه وجود دارد که با کادر آموزشی 
دی��ده و ب��ا تجرب��ه خ��ود توانس��ته‌اند س��هم خوبی از 
بازارهای داخلی و کش��ورهای همس��ایه را از آن خود 

نماید.
در ادامه مهندس علی پرزحمت رئیس سازمان 
صنع��ت، معدن و تجارت اس��تان قزوی��ن نیز در گفت 
و گ��و با خبر قزوی��ن ضمن ابراز خرس��ندی از حضور 
در این ش��رکت ابراز کرد: ش��رکت ایراندار با مدیران 
باتجرب��ه و مدب��ر خود توانس��ته‌اند در زم��ان کوتاهی 
ب��ه یک��ی از واحده��ای تولی��دی در زمین��ه چ��اپ و 
بسته‌بندی در کشور تبدیل شوند که البته این امر جز 
با درایت و برنامه‌ریزی و بازارس��نجی دقیق به دس��ت 

نیامده است.

وی اف��زود: مهندس جعفری و همکارانش ثابت 
کرده‌ان��د می توان با تولید محصولات با کیفیت جای 
خ��ود را در بازارهای داخلی و خارجی به دس��ت آورد 
و همیش��ه تجار به دنبال اجن��اس با کیفیت و مطلوب 
هس��تند. مسئول صنعت استان همچنین با بیان این 
ک��ه از واحده��ای موفقی چون ایران��دار حمایت‌های 
هم��ه جانب��ه‌ای خواهی��م ک��رد، گف��ت: نگرانی‌های 
مدی��ران این ش��رکت در کمبود نقدینگ��ی، بالا بودن 
نرخ س��ود تس��هیلات بانک��ی، تعرفه‌ه��ای نامتعارف 
م��واد اولیه و ...   دغدغه ما نیز هس��ت و امیدواریم با 
توجه ویژه‌ای که دولت محترم یازدهم و پیگیری‌های 
مجدانه وزی��ر محترم صنعت، معدن و تجارت کش��ور 
ص��ورت داده‌اند و همچنین اش��تغال‌زایی بیش��تر در 

این شرکت در آینده نزدیک باشیم.
در ادام��ه مهندس مرتضی جعف��ری مدیر عامل 
شرکت ایراندار در گفت و گوی اختصاصی با روزنامه 
خبر قزوین ضمن ابراز خشنودی از حضور استاندار، 
رئیس سازمان صنعت، معدن و تجارت استان قزوین 
و هی��ات هم��راه در بازدی��د ازکارخان��ه ای��ن ش��رکت 
واحده��ای  در  مدی��ران  و  مس��ئولین  گفت:حض��ور 
صنعتی موجب تزریق امید و شور شعف می‌شود. زیرا 
که در این راس��تا قطعا گوشه‌ای از مشکلات اساسی 
آنها مرتفع خواهد شد و این نیز باعث رونق اقتصادی 
کشور می‌شود. وی در ادامه ضمن بیان تاریخچه این 
ش��رکت گف��ت: کار مطالعات��ی 
 90 س��ال  از  ایران��دار  ش��رکت 
آغ��از ش��د و پ��س از یک س��ال و 
نی��م تحقیقات و رص��د بازارهای 
داخلی و خارجی این شرکت در 
اواخر س��ال 92 با ت��وکل بر خدا 
فعالی��ت آزمایش��ی خ��ود را آغاز 
ک��رد و پس از چند ماه به صورت 

رسمی وارد بازار شد.

ایراندار
نامی نو، اما پرآوازه

در صنایع بسته‌بندی کشور 
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شرکت ایراندار از بدو ورود تغییرات عمده‌ای 
در صنعت چاپ کش��ور ایجاد کرد. هرچند مس��یر 
تولید و رس��یدن به کیفیت م��ورد نیاز بازار چاپ و 
بسته‌بندی کشور دشوار بود، اما در نهایت شرکت 
ایراندار پا به عرصه تولید س��طوح پشت‌چس��بدار 
ایرانی گذاشت و اکنون به موفقیت‌های بزرگی نیز 
دست یافته است. این شرکت با تحقیقات گسترده 
در زمین��ه تولی��د کاغ��ذ و فیلم پشت‌چس��بدار پا 
به میدان بازارهای چاپ و بس��ته‌بندی گذاش��ت. 
شركت ایراندار با مدیریت عامل مرتضی جعفری در 
س��ال ۱۳۹۱ با بهره‌گیری از مدرن‌ترین تجهیزات 
و فناوری‌های روز دنیا و با تکیه بر اس��تانداردهای 

جهان��ی، تولی��د ان��واع مواد 
را در  اولی��ه پشت‌چس��بدار 

دستور کار خود داد. 
نمون��ه  ش��رکت  ای��ن 
صنعتی طی دو س��ال تلاش 
بی وقف��ه توانس��ت به جمع 
صنع��ت  برت��ر  ش��رکت‌های 
بس��ته‌بندی و تولی��د ان��واع  
فیلم و کاغذ پشت‌چسب‌دار 
کش��ورهای  در  و  ای��ران  در 

همج��وار و همچنین به جم��ع تولیدکنندگان برتر 
مواد اولیه لیبل در سطح جهان وارد شود. چندی 
پیش نیز طبق اعلام سایت سازمان مدیریت شرکت 
ایراندار به عنوان یکی از پانصد ش��رکت برتر ایران 
شناخته ش��د. تحقیقات گس��ترده بازار مصرفی و 
افزایش نسبی کیفیت تولیدات این شرکت خبر از 
رنسانسی در بخش فیلم و کاغذ پشت‌چسبدار در 

صنعت چاپ و بسته‌بندی کشور دارد.
شرکت ایراندار با تامین سطوح پشت‌چسبدار 
ب��رای صنای��ع بس��ته‌بندی و چ��اپ، محصولات و 
خدم��ات ب��ا کیفی��ت و متمایزی را به ش��رکت‌های 
فعال در ایران و کش��ورهای منطق��ه ارائه می‌کند. 

این ش��رکت با تکیه برس��رمایه انس��انی جوان و با 
انگیزه خود از فن‌آوری‌های روز دنیا بهره می‌گیرد. 
ش��رکت ایران��دار ب��ه عن��وان یکی از ش��رکت‌های 
زیرمجموع��ه‌ی گ��روه صنعتی گلرن��گ ارزش‌های 
مح��وری خ��ود را پایبن��دی ب��ه اخلاق، ش��فافیت 
اطلاعات، کار تیمی، مش��تری‌مداری، پاسخگویی 
در قبال مسئولیت‌های اجتماعی و رعایت الزامات 

زیست‌محیطی می‌داند.
ای��ن ش��رکت همچنی��ن پ��س از دریافت لوح 
تقدی��ر نمونه صنعتی از س��ازمان صنع��ت، معدن 
و تجارت اس��تان قزوین از س��وی کارگذار ش��رکت 
اصل��ی خ��ود موفق ب��ه دریافت گواهینام��ه ایمنی 
بهداش��ت 9001 محیط زیس��ت 
18001 و مدیریت کیفی 14001 
ش��د.لازم به ذکر است که ایراندار 
جزء پنج ش��رکت در ایران اس��ت 
ک��ه موف��ق ب��ه دریاف��ت ویرای��ش 
2015 استاندارد ایزو شده است. 
شرکت‌های مش��ابه سطح اول در 
صنعت پشت‌چس��بدار جهان نیز 
این اس��تاندارد را از ش��رکت توف 

نورد آلمان دریافت کردند. 

مهندس جعف��ری در گف��ت و گو با خبرن��گار روزنامه 
گس��ترش صمت گفت:صادرات را زمانی می‌توان رونق داد 
ک��ه بتوانیم با رقبای خارجی رقابت کنیم که در حال حاضر 
درص��د بالای تس��هیلات بانکی ای��ن اجازه را ب��ه واحدهای 
صنعتی فعال نمی‌ده��د. معمولا صادرات ش��رکت ایراندار 
به کش��ورهای ترکیه، بلغارس��تان، مراکش، الجزای��ر و ..... 
می‌باش��د. حضور س��رمایه‌گذاران داخل��ی و خارجی برای 
تولید محصولات و مواد اولیه چون کاغذهای پشت‌چسبدار 
بی‌ش��ک کمکی شایان به توسعه صنعت چاپ و بسته‌بندی 

کش��ور خواهد کرد و نکته بس��یار حایز اهمیت این که هنوز 
بس��یاری از بخش‌های چاپ و بس��ته‌بندی کشور بکر است 
و نیاز به معرف��ی به س��رمایه‌گذاران دارد، اتفاقی که اگر رخ 
دهد یکی از بزرگترین مسیرهای خروج ارز از کشور مسدود 
خواهد ش��د و ایران با پتانس��یل بیش��تری آم��اده حضور در 
بازارهای منطقه و جهان می‌شود. با توجه به این که شرکت 
پاکشو 70درصد سهام این شرکت را داراست شرکت ایراندار 

نیز تحت نظر بورس می‌باشد.
مدیرعامل ش��رکت ایران��دار افزود: در ح��ال حاضر با 
یکصد تن پرس��نل و با استفاده از متخصصان و کارشناسان 
ب��روز  و  م��درن  تجهی��زات  از  بهره‌گی��ری  و  ایران��ی  زب��ده 
آزمایش��گاهی و تولی��دی در ای��ن صنع��ت به دلی��ل کیفیت 
محص��ولات مصم��م بودیم با حمای��ت لازم بتوانی��م هم نیاز 
داخ��ل را تامین کنی��م و هم واحد را س��رپا نگهداری��م اما با 
واردات کالای مش��ابه خارجی مش��کلات جدی ب��رای این 
واح��د ایجاد کرده‌اند. وی گفت: قیمت م��واد اولیه برای ما 
بسیار گران است لذا محصول ما گرانتر از مشابه چینی تمام 
می ش��ود و واردات ب��ی رویه نیز مزید بر علت ش��ده و موانع 
متعدی در مس��یر تولی��د داخلی وج��ود دارد که صنعتگران 

کشور را با مشکلات متعددی روبرو می‌کند.
تولیدکننده نمونه اس��تان قزوین افزود: خوشبختانه 
در اس��تان قزوین مسئولان تلاش کردند که این واحد دچار 
بحران نشود و با حمایت استاندار و مسئولان سازمان صنعت 
برخی مشکلات را برطرف کردیم و اعضاء کمیسیون صنایع 
هم  پس از بازدید از واحد و اشراف به توانمندی این شرکت 
برای تامین س��رمایه درگردش برای تامین م��واد اولیه قول 
مس��اعدت دادند اما سیستم بوروکراس��ی عذاب‌آور است و 
گرفتن تضمین‌ها از موانع بعدی اس��ت ک��ه امیدواریم برای 
رفع آن اقدام ش��ود و مسئولان و تصمیم‌گیران با عزم جدی 

برای حمایت از تولید وارد کار شوند.
جعفری افزود: تولیدکنن��ده داخلی واقعا توان تولید 

کالای مرغ��وب را دارد ام��ا انتظ��ار داریم آن چه ش��عار داده 
می ش��ود عملی ش��ود و در این میان تدبیر با دولت و امید از 
صنعتگر است که می‌تواند خروج از رکود اقتصادی را محقق 

کند و تولید داخلی را رونق بخشد. 
جعفری همچنین رهکارهایی را برای رفع مش��کلات 
واحده��ای صنعت��ی اس��تان قزوی��ن ارائ��ه داد:اختصاص 
تس��هیلات با نرخ س��ود پایین و مدت بازپرداخت بالا جهت 
واحدهای صنعتی، رفع مشکلات ارائه وثیقه‌های واحدهای 
صنعت��ی با در نظ��ر گرفتن ش��رایط خاص، اعم��ال قوانین 
گمرکی مناسب جهت تس��هیل در ورود ماشین‌آلات و مواد 
اولیه واحدهای صنعتی که خود این موضوع به تنهایی جای 
تامل و رس��یدگی فراوان دارد، اعمال قیمت‌های ترجیحی 
حامل‌ه��ای ان��رژی ب��رای واحده��ای صنعت��ی و افزای��ش 
سهیمه‌های س��وخت موجود حداقل به میزان سهمیه‌های 
سال گذش��ته، اعمال ش��رایط بانکی خاص جهت پرداخت 
تسهیلات به واحدهای مش��کل‌دار و واحدهای جدید  فاقد 
گ��ردش حس��اب از جمله راهکارهایی اس��ت که ن��ه تنها ما 
بلکه تمامی صنعتگران در جهت رفع مش��کلات واحدهای 

صنعتی این استان مناسب می‌دانند. 
کارخانج��ات علاوه بر این ک��ه می‌توانند محل تحقق 
برنامه‌ه��ای فعالان اقتص��ادی در جامعه باش��ند، عده قابل 
توجهی را به خدمت گرفته‌اند که موجب رش��د فعالیت‌های 
اجتماعی می‌ش��ود و باید از سوی مسئولان بیش از گذشته 
م��ورد توجه ق��رار گیرند. در حال حاضر سیاس��ت ش��رکت 
ایراندار کاهش ضایعات است بنا بر این استفاده از مواد اولیه 
مرغوب که قابلیت بازیافت بهتر و کاهش میزان مصرف را به 
دنبال داشته باشد جزئی از برنامه ما است. همچنین شرکت 
ایران��دار کاهش س��طح مواد آلاینده محیط زیس��ت ش��امل 
انواع چسب و مواد سیلیکون و مواد پلیمری را هم در دستور 
کار خ��ود دارد. مدیرعام��ل ایراندار تاکید ک��رد: هرچند که 
مسیر تولید در کشور متاسفانه همواره سخت و طاقت‌فرسا 
اس��ت، اما صنعت چاپ و بس��ته‌بندی ایران امیدوار اس��ت 
تا س��رمایه‌گذاران با تکیه بر توان داخل��ی، دانش روز و عرق 
ملی همراه و همگام پای در مسیر توسعه صادرات غیر نفتی 

بگذارند.
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مه��ر: روش‌های زی��ادی برای بازیاف��ت بطری‌های پلاس��تیکی وجود 
دارند؛ اما شاید هیچ کس فکر نکند بشود با آنها خانه ساخت!

پلاس��تیک‌ها همیش��ه یکی از دغدغه‌ه��ای زیس��ت‌محیطی بوده‌اند و 
ب��ه خاطر ای��ن که در طبیعت جذب نمی‌ش��وند، ناچار فقط می‌ت��وان آنها را 
بازیافت کرد. حالا پروژه‌ای  در یکی از روستاهای پاناما در حال اجراست که 
در آن راه‌حلی جدید برای بازیافت بطری‌های پلاس��تیکی به کار گرفته‌اند. 
»س��اختن خانه‌ها از بطری‌های پلاس��تیکی« یک ای��ده خلاقانه برای غرق 
نش��دن در حج��م انب��وه این زباله‌ه��ای تجزیه‌ناپذیر اس��ت. در ح��ال حاضر 
پروژه‌ای در این روس��تای ۸۳ هکتاری در »بکس دل��م ترو«ی پاناما در حال 
اجراس��ت که در آینده‌ای نه چندان دور تمام خانه‌های آن با بطری س��اخته 

روستایی که 
خانه‌هایش از بطری 

پلاستیکی است
متن: خبرگزاری مهر/ تصاوير: ماهنامه صنعت بسته‌بندی
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خواهند ش��د. در این روس��تا ۱۲۰ خانه در ابعاد و سایزهای مختلف ساخته 
خواهد ش��د ک��ه بطری‌های پلاس��تیکی اصلی‌تری��ن مصالح آن به حس��اب 
می‌آیند. طریقه س��اخت این خانه‌ها هم به شکلی است که بعد از پی‌ریزی، 
دیوارها را با بطری پلاستیکی پر می‌کنند. و بعد از این جا نوبت به لوله‌کشی 

و برق‌کشی می‌رسد و بعد از آن هم نمای خانه‌ها را بتن‌کشی می‌کنند. 
در واقع وقتی س��اخت خانه تمام می‌ش��ود، هیچ کس باور نمی‌کند که 

دیوارهای این خانه با بطری‌های پلاستیکی پر شده است. 
البته این سیس��تم خانه‌س��ازی باعث می‌ش��ود خانه معمولا ۱۷ درجه 
سردتر از فضای بیرون باشد. ایده اصلی این کار از »رابرت بزو«ی کانادایی 

است که تا به حال پروژه های زیست محیطی زیادی را اجرا کرده است.

او از س��ال ۲۰۱۲ فعالیت های بازیافتی خود را ش��روع و در این مدت 
حجم زی��ادی از این بطری‌ها را جمع‌آوری می‌کند و به دنبال راه‌حلی برای 
اس��تفاده از این بطری‌ها می‌افتد. اولین خانه پلاس��تیکی س��ال گذش��ته با 

بیش از ده هزار بطری ساخته شد. 
خان��ه بع��دی انتظار می رود که بزرگتر باش��د و در نتیجه به بطری‌های 
بیش��تری نیاز داشته باشد. این پروژه در سه مرحله در حال اجراست که فاز 

دوم آن از امسال آغاز شده است.
 در هر ثانیه در جهان ۲۲هزار بطری پلاس��تیکی دور ریخته می‌ش��ود. 
این پروژه ش��اید روش مناس��بی برای کاهش مش��کلات زیست‌محیطی این 

زباله‌ها باشد.



ساخت یک پلان
ش��روعتان ب��ا چیزی باش��د که ش��ما امی��دوار ب��ه انجامش 
در کوتاه‌م��دت و دراز مدت  هس��تید. توجه داش��ته باش��ید 
ک��ه تصمیم‌س��ازی عاقلانه در س��رمایه‌گذاری زم��ان و هزینه جه��ت رقابت 
بلندمدت امری ضروری اس��ت. اغلب تکنولوژی‌ها بر اس��اس داس��تان یک 

برند و بازخورد مشتریان شکل می‌گیرند. 
 

داشتن سرگرمی،
افزودن به آن و بهبود عملکرد

مصرف‌کنن��دگان ممک��ن اس��ت ب��ه راه‌های زیادی دس��ت 
يابن��د که هر ی��ک رده مخصوص به خ��ود را دارد. مثلا ممکن اس��ت فردی 
در نوش��يدنی‌ها و فردی دیگ��ر در محصولات مراقبت منزل بس��ته به تجربه 
موفق‌ت��ر باش��د، از اي��ن رو ابت��دا در م��ورد ویژگی ه��ر رده بدانید و س��پس 

بیندیشید که چه کارهایی ارزش آن و یا جذابیتش را بیشتر می‌کند. 

تفکیک استراتژی امنیتی
بس��یاری از تکنولوژی‌های برچس��ب مورد بحث قرار گرفته 
در این جا می‌توانند به عنوان طرح‌های محافظت از برند در 
برابر تقلب اس��تفاده شوند. با این حال، حفاظت از نام تجاری نیاز به مبارزه 

استراتژیک بیشتری دارد. 

استفاده از مرکب‌های متال
بر طبق گ��زارش چاپخان��ه‌داران، تامین‌کننده‌های مرکب، 
مرکب‌ه��ای متالیكی معرف��ی کرده‌اند که ب��رای اکثر انواع 

چاپ  و بسترهایی همانند برچسب فیلم شفاف کاربرد دارد.
مرکب متاليک در کاربردهای شرینک‌اسلیو سبب بهبود همکشیدگی تا 25 

درصد می‌شود.

بررسی مرکب‌های فعال
ش��ما ممکن اس��ت در مورد مرکب‌های معطر شنیده باشید 
اما از طری��ق چاپخانه‌داران این مرکب‌ها می‌توانند توس��ط 
مصرف‌کنندگان تس��ت شوند. کارایی مرکب‌های حساس به زمان در جایی 
که با گذشت زمان تغییر رنگ حاصل نشود، بهبود یافته است. در این میان 

مرکب‌های حرارتی مشهورتر و ارزان‌تر هستند.
 

LED آیا می‌توانید از لیبل نوری
در زندگیتان استفاده کنید؟

مدیا اس��پریت اخیرا یک بطری ب��رای كالايی معرفی کرده 
است که اجازه می‌دهد پیام‌های خرده‌فروشان و مصرف‌کنندگان در سمت 
راس��ت برچسب درج شود. پیام در سراس��ر پانل برچسب به رنگ آبی براق، 
س��فید و یا صورتی به حرکت در می‌آید. برچس��ب می‌تواند ش��ش پیام را در 

خود ذخیره کند و دو دکمه کنترل و ضامن بین پیام‌ها قرار می‌گیرد.

E-packing بازگشایی احتمالات
بس��ته‌بندی الکترونیک عبارت کلی دیگری برای ش��ماری 
از تکنولوژی‌های رو به رش��د با هزینه پایین است. محدوده 
عملکرد از تغییر رنگ، صدای موزیک، حرکت گرافیگی و حتی انتشار عطر 
می‌باشد. بدون شک بسته‌بندی الکترونیک،  قیمت اولیه را در اکثر زمان‌ها 
ج��ذب می‌کند و جایگزین روش‌ه��ای موجود خواهد ش��د. مدیران معمولا 
بنچ‌مارکی را جهت س��وق دادن مصرف‌کنندگان به این نوع بس��ته‌بندی در 

نظر می‌گیرند.

شروعی برای کنترل از راه دور
بس��ته‌های کنترل از راه دور، نمایش تکنول��وژی را از منبع 
نی��رو مجزا می‌کن��د. حمل و نقل به صورت وایرلس اس��ت. 

نکاتی برای خرید ماشین
Case labeling

Case labeling بس��یار متفاوت از Primary labeling اس��ت. 
در پایان خط، تمام اطلاعات مندرج بر روی برچس��ب قابلیت خوانایی 
دارد. در ای��ن جا چند راهنمایی مفید برای کس��انی که در روند خرید 

تجهیزات Case labeling اقدام می کنند، وجود دارد:
1- کاربردتان را دریابید

برای چه ش��ما نیاز به Case labeling دارید؟ آیا شما نیاز به یک 
سیس��تم که طیف گس��ترده‌ای از برچس��ب‌ها و فونت‌ا را شامل شود 
دارید؟ آیا این ماش��ین هر دو دستگاه چاپ حرارتی مستقیم و انتقالی 

را پیش��نهاد می‌کند؟ چه چیزی در مورد س��ریال لیبلینگ در پروسه 
پیوس��ته برای س��رعت‌های بالا وجود دارد؟ تمام قابلیت‌های موجود 
را بررس��ی کنید. شما نیازمند پرسش از تامین‌کننده‌های موفق جهت 

کاربرد نهایی محصولتان می باشید.
2- درک نیازهای مشتریان

چه نوع اطلاعاتی را مش��تریان ش��ما نی��از دارند که در بازرس��ی 
بیاید؟ برخی از خرده‌فروشان استانداردهای بارکد دقیقی را در دست 

اجرا دارند که نیاز به ارزیابی کیفیت با حروف "A"و "B" دارد. 
بس��یاری از هم اکن��ون خودکار ب��وده و کالا نمی‌توان��د بدون کد 
خوانای مناس��ب دریافت گردد. تعداد فزاین��ده‌ای از زنجیره‌های مواد 
غذای��ی با قابلی��ت ردیاب��ی )PTI( وجود دارن��د که از تج��ارت جهانی 
)GTIN( برای رس��یدن به قابلیت ردیابی خارجی اس��تفاده می‌کنند. 
ع��دم ارائ��ه کد قابل خوان��دن با اطلاع��ات صحیح می‌توان��د منجر به 

مرجوع شدن کالا و نهایتا اثرگذار در رابطه با مشتریان باشد. 

تکنولوژی‌های
رو به رشد برچسب
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قبل از طراحی 
بسته‌بندی، تصویری 
از موارد مصرف آن  
بسازید، فکر کنید به 
چه چیزی تمایل دارید 
دست یابید و سپس  
تکنولوژی درست جهت 
بسته‌بندی محقق 
خواهد شد. 
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تصور کنید یک قفس��ه فروش��گاه پر است از بس��ته‌هایی که نور از بالا تابیده 
می‌ش��ود و تامین آن توس��ط یک منبع نیروی بيس��يم باش��د. این تکنولوژی 
همچنی��ن ب��رای ضبط داده‌ه��ا و بس��یاری موارد دیگ��ر کارب��رد دارد. پس 
از طراح��ی اولیه، تمام ش��ده و قابل اجراس��ت. ای��ن روش جهت چاپ‌های 
گس��ترده گرافیکی، سنس��ورهای حرکتی و دیگر سیس��تم‌های فعال بسیار 

آسان است.

بسته‌بندی منطبق با سلامتی شما
طبقه‌بندی مراقبت‌های بهداشتی همانند بسته‌های قرص 
م��واد مخدر که عمل ثب��ت رکورد را پس از مصرف هر قرص 
انجام می‌دهد. همچنین در فضای بهداش��ت و درمان زمانی که دارورسانی 
بای��د در س��ریعترین زمان ممک��ن جهت مصرف دارو در زم��ان موعد صورت 
گیرد. تمامی موارد با  ارائه دستورالعمل‌های روشن به عنوان مثال از طریق 

ضبط صدا و یا چاپ در یک صفحه نمایش بزرگ، اجرا می‌شود.

RFID
RFID مخف��ف شناس��ه فرکان��س رادیویی اس��ت ک��ه برای  
کاربردهای س��طحی در  دسته پوش��اک و لوازم الکترونیکی 
اغل��ب کارب��رد دارد. گذش��ته از بهب��ود راندم��ان حم��ل و نق��ل و مدیری��ت 
موجودی، برچس��ب‌های غی��ر فعال RFID دارای مزایای بس��یاری اس��ت.  
آنها برای محیط‌های س��خت بسیار قوی  هستند،  بسیاری از برچسب‌ها را 

می‌توان همزمان خواند و داده‌ها را به خرده‌فروشان ارائه کرد.

تقویت واقعیتتان
فناوری سه بعدی تصاویر در گوشی های هوشمند است که 
در بسته‌های، پوستر، یا بیلبورد اشاره کرد. آنها اغلب جهت  
تبلیغات در پوستر و یا سرگرمی، به کار می‌روند. اما آنها همچنین می‌توانند 

در بازی‌های واقعی فعالیت داش��ته باش��ند. برخی از این فن‌آوری‌ها نیازی 
به ی��ک تگ خاص، عنصر گرافیک��ی، یا تکنولوژی چاپ  ن��دارد. در عوض، 
آنها با استفاده از تش��خیص الگو گرافیکی را به "روشن"بسته‌بندی و شروع 

گرافیک کمک می‌کنند.

اجازه ندهید که عدم جذابیت،
شما را متوقف سازد

علی‌رغم تکنولوژی‌های برچس��ب غیر جذاب در گذش��ته، 
امروزه برچسب‌های جذاب جایگزین شده است.

یافتن راندمان
اگر مش��کل خاصی برای حل ش��دن دارید، ف��ن‌آوری بالا، 
راه‌حل‌ه��ای ظریفی برای ش��ما دارد. به عن��وان مثال، یک 
تولیدکننده ابزار موتوری دریافت که چگونه هزینه بالایی بابت حمل دفعات 
تجهیزات باید پرداخت میك‌رد. RFID   به حمل کامل و یک باره تجهیزات 
کم��ک می‌کند. برخی از این فن‌آوری‌ها بیش��تر از دو راهکار دارند  که یکی 
فک��ر می‌کند و دیگری جمع‌اوری اطلاعات را ب��رای آنالیز جزئی‌تر بر عهده 

دارد.

از تخيل خود استفاده كنيد
در  ب��زرگ  ی��ک س��رمایه‌گذاری  بتازگ��ی  دیزن��ی  ش��ركت 
دس��تبند RFID ultraconvenient، انج��ام داده که در آن 
بازدیدکننده قادر به اس��تفاده از دستبند به عنوان یک کلید اتاق، به عنوان 
بلیط تم-پارک خواهد شد. بليطی كه به عنوان یک روش پرداخت برای هر 
چیزی در پارک استفاده می‌ش��ود. ارزش اين كار ردیابی حرکات مشتریان 
در یک فروش��گاه یا پارک اس��ت ك��ه می‌تواند در ارتباط ب��ا منافع خریداران 

برای طرح فروشگاه بهتر و فرصت‌های متقابل فروش مناسب‌تر باشد.
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12
9

14

13

10

3- آیا می دانید چند درصد ضایعات
در case شما وجود دارد و آیا آن درصد ثابت است؟

بس��یاری از مش��کلات Case labeling در اثر اس��تفاده از مواد 
بازیافتی می‌باش��د. از آن جایی که طول الیاف بازیافتی کوتاه‌تر اس��ت 

پیش‌بینی مشکلات احتمالی در پروسه چسب‌زنی دشوار می‌باشد. 
گاه��ی اوقات درص��د بازیافت از بَچ ب��ه بَچ و کارخانه ب��ه کارخانه 
متفاوت اس��ت. در موارد نادر مواد لیبل به س��ادگی نمی‌چس��بند. از 
اين رو ش��ما باید با تامین‌کننده‌های��ی کار کنید که محدوده متفاوتی از 

چسب جهت ساخت همه نوع لیبل داشته باشند. 
4- بررسی قابلیت دوام، پایداری و تمیز ماندن تجهیزات

آیا تجهیزات با وجود کار دش��وار از لحاظ مس��ائل زیست‌محیطی 
در طول زمان و دما مخرب هس��تند؟ چه نوع هزینه تعمیر و نگهداری 
باید مورد بررسی قرار گیرد؟ یکی دیگر از مسائل مهم در ارتباط چاپ 

و کدگذاری به ویژه با جوهرافشان، تمیزسازی است.

مرکب‌ه��ای باقیمان��ده و خش��ک ش��ده درون تجهیزات س��بب 
آس��یب‌های ش��دیدی می‌گردد. در محیط طبیعی مرکب دور ریز تنها 

چند روز زمان می‌برد تا خشک گردد.
5- اصرار بر سازگاری

بازار امروز به سرعت در حال تغییر است و نیاز به استراتژی قوی 
جهت بسته‌بندی دارد. آیا می‌توانید برچسب کالای خود را با تغییرات 

محیطی تطبیق دهید؟ همانند افزودن RFID یا خواص بارکد؟
آیا آنها به آسانی با استاندارد PACKML تطبیق پیدا می‌کنند؟ به 

چشم‌انداز آینده سازندگان ماشین نگاه بیاندازید.
6- مسئولیت آموزش و عدم آموزش اپراتور

اثر منفی بر روی کیفیت Case labeling دارد
زمان��ی را ب��رای مجاب‌س��ازی و پرداخ��ت هزینه جه��ت آموزش 

اپراتورها اختصاص دهید.

جوهر ویژه‌ای در این 
برچسب وقتی کرم طراوت 

خود را از دست می‌دهد 
شروع به محو شدن میك‌ند.
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برندگان جایزه‌ی بزرگ
DuPont Awards 2016

در مراس��م اهدای جوایز دوپونت 2016، بزرگترین رقابت بسته‌بندی 
سال، گراهام‌پَکِیجینگ جایزه اصلی مراسم را از آن خود کرد. در این مراسم 
بین‌المللی ک��ه در آن از برترین‌های طراحی، مواد، تکنولوژی و فرآیندهای 
زنجیره تامین بس��ته‌بندی تقدیر می‌ش��ود،  هی��ات متخصص داوران، 200 

شرکت‌کننده از بیش از 25 کشور در سراسر دنیا را ارزیابی کردند. 
برنده جایزه الم��اس )Diamond( این رقابت، گراهام‌پَکیجینگ بوده 
که ظرف ترموسِ��ت قالبگیری دمشی شده برای خوراکی‌جات پاستوریزه با 
روش پر کردن داغ )hot-fill( را روانه بازار کرده است. بنا به اعلام دوپونت، 
از جمل��ه ویژگی‌های این ظرف می‌توان به نش��کن بودن، گرفتن آس��ان در 
دس��ت و قابلیت بازیافت آن اشاره کرد که تا حد زیادی هزینه‌های مربوط به 

ساخت و حمل و نقل را برای مالک برند کاهش می‌دهد. 

ب��ه گفت��ه دیوید لوتِنبِرگِ��ر، مدیر بس��ته‌بندی جهانی گ��روه تحقیقاتی 
مینتِل، "در مراس��م امس��ال، توجه به منفعت جمعی به جای محوریت فرد و 
همچنی��ن ارجحیت طراحی راه‌حل‌گرا در مقابل طراحی عملکردگرا، وجه 

مشترک بسیاری از بسته‌ها بوده است. 
همچنین ما ش��اهد خواسته‌ی واقعی مش��تریان برای انتقال پیام‌های 

واقعی و نه صرفا برانگیزاننده بر روی بسته بوده‌ایم."
ب��رای اولی��ن ب��ار، دوپون��ت ش��ش ش��رکت را به عن��وان برن��ده جایزه 
فینالیس��ت الماس معرفی کرده است. این جایزه جدید به نوآوری‌های برتر 
در س��ه زمینه‌ی پیشرفت تکنولوژیکی، بسته‌بندی مسئولانه و ارتقای تجربه 

کاربر اختصاص دارد.
دریافت کنندگان این جایزه به این شرح هستند:
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Daisy Squeeze
Aptar از شرکت Daisy پوچ فشاری انعطاف‌پذیر برای خامه ترش

فن��اوری غش��ای خوددرزگیر، دریچ��ه‌ )valve( کنترل جریان س��یال، 
درپوش فلیپ‌تاپ سفارش��ی و ساختار مس��تحکم فیلم از جمله ویژگی‌های 

منحصر به فرد این بسته‌بندی است.
بطری و درپوش مکعبی‌ش��کل س��بُک ب��رای روغن خوراک��ی از آدانی 
ویلم��ار. بط��ری مکعبی‌ش��کل، جایگزین یک ظرف بیضوی ش��کل ش��ده و 

ضمن افزایش فضای قفسه، کارآیی بسته را نیز به حداکثر رسانده است.
دم‌کننده چای/قهوه

Nordic A/S سیستم دم‌کننده چای/قهوه شرکت دانمارکی
تیم طراحی این دم‌کننده، یک دس��تگاه ffs افقی را برای ساخت پوچ 
سرپا طراحی نموده که قابلیت کار با شش ماده مختلف را دارد و از لمینیت 

کاغذی برای ساخت بسته استفاده می‌کند. 
بسته ویژه داروی میگرن

بسته تولید شده توسط شکل‌دهی سرد )coldform( و چاپ
Doril Enxaqueca برای داروی Bemis ساخت شرکت برزیلی

ویژگ��ی خاص این بس��ته، امکان اس��تفاده از کل س��طح آن، از جمله 
حباب��ی ک��ه دارو در آن قرار دارد ب��رای انتقال پیام بازاریابی اس��ت و به این 
ترتیب امکان مشاهده‌ی داروهایی که بدون نسخه فروخته می‌شوند، بدون 

باز کردن بسته برای مصرف‌کننده فراهم می‌شود.
Method مایع دستشویی

 Amcor 53 اونسی ساخت شرکت آمریکایی PET بطری بازیافتی
این بس��ته از  PET %100 بازیافتی )پس��امصرفی( س��اخته ش��ده و با 

استفاده از انرژی تجدیدپذیر ساخته می‌شود.

بسته جدید برای توپ‌های نایک
OIA بسته‌های چشمگیر جدید توپ ساخت شرکت آمریکایی

طراحی چش��مگیر منشورش��کل ای��ن بس��ته‌ها ش��امل مجموعه‌های 
ده‌تایی از پنل‌های مثلث متس��اوی‌الاضلاع اس��ت که با شکل دادن به آنها، 
ی��ک پنج‌ضلعی هندس��ی باز ایجاد می‌ش��ود. این محفظه هندس��ی، توپ و 
بس��ته را ب��ه حالت کاملا طبیعی و هنرمندانه ب��ه نمایش می‌گذارد که توجه 

هر رهگذری را به خود جلب می‌کند. 
از ویژگی‌های‌ مهم این بس��ته‌بندی، استفاده حداقل از ماده، حداکثر 
قابلی��ت مش��اهده‌ی توپ و مکانی��زم چفت با قابلیت اس��تفاده مک��رر از آن 
اس��ت. از همه مهمتر آن که همه‌ی اینها تنها با اس��تفاده از مقوای موجدار 

معمولی و فرآیند ساده چسب‌کاری کارتن حاصل شده است.
جای��زه برت��ری در ن��وآوری ب��ه ش��رکت اس��ترالیایی MGI اهدا ش��ده 
ک��ه با اس��تفاده از فن��اوری پوش��ش‌دهی UV نقط��ه‌ای و فویل‌کوبی داغ در 
ب��ازار بس��ته‌بندی برای تزئی��ن دیجیت��ال بس��ته، دس��تاوردهای مهمی در 

سفارشی‌سازی، شخصی‌سازی و اثربخشی هزینه داشته است.
داوران ع�لاوه ب��ر جوای��ز مذکور، پنج برن��ده طلا و نه برن��ده نقره را بر 
اس��اس برتری در یک یا دو زمینه انتخاب کرده‌اند. دِیل اوتوس، مدیر بخش 
کوپلیمره��ای اتیلنی دوپون��ت می‌گوید:"برندگان امس��ال، نمونه‌های بارز 
هم��کاری، نوآوری و پیش��رفت برای خلق بس��ته‌های تاثیرگ��ذار در زندگی 
ما هس��تند. در رقابت امس��ال، شاهد پیش��رفت‌های مهمی به لحاظ تجربه 
تعامل��ی کارب��ر، لیبل‌گذاری پ��اک، ایمنی، پای��داری، انتخاب‌های بیش��تر 
ساخت و هزینه‌های کمتر تولید به ویژه در خصوص چاپ دیجیتال بوده‌ایم."



3-3 عامل‌دار کردن پلیمرهای زیست‌تخریب‌پذیر 
با استفاده از نانومواد

م��واد زیس��ت‌تخریب‌پذیر هنگامی ک��ه به عنوان 
بسته بندی مواد غذایی مورد استفاده قرار می‌گیرند، 
محدودیت‌هایی از خود نش��ان می‌دهند که پیش‌تر نیز 
به برخی از آن‌ها اشاره شد. یکی از راه‌های نویدبخش 
ب��رای غلب��ه ب��ر ای��ن محدودیت‌ه��ا و بهب��ود خ��واص 
فیزیکی-ش��یمیایی آن‌ها عامل‌دار ک��ردن این مواد با 

مواد نانومتری است )شکل 3(. 
کارای��ی  بهب��ود  ب��رای  بس��یاری  تحقیق��ات 
پلیمرهای زیس��ت‌تخریب‌پذیر با استفاده از نانوموادی 
همچ��ون نانولوله‌ه��ای کربن��ی، نان��ورس، نان��وذرات 
س��لولز و نانوذرات نقره انجام شده اس��ت. در ادامه به 
نانوموادی که جهت بهب��ود خواص نانوکامپوزیت‌های 
زیست‌تخریب‌پذیر مورد استفاده قرار گرفته‌اند، اشاره 

می‌شود:
3-3-1 نانولوله‌های کربنی

اضافه نم��ودن نانولوله‌های کربنی به پلیمرهای 
زیس��ت‌تخریب‌پذیر ع�لاوه بر بهبود خ��واص مکانیکی 
این پلیمرها س��بب کاهش نف��وذ گاز و بخار آب در این 
پلیمره��ا می‌گ��ردد. علاوه ب��ر این با انج��ام اصلاحات 
می‌ت��وان  کربن��ی  نانولوله‌ه��ای  روی  ب��ر  ش��یمیایی 
سازگاری آن‌ها را با زمینه پلیمری افزایش داد. ویژگی 
دیگری که در مورد نانولوله‌های کربنی باید به آن اشاره 
نمود این است که اضافه نمودن مقادیر بسیار کم از آن 
به پلیمرهای زیست‌تخریب‌پذیر می‌تواند سبب افزایش 
زیست‌تخریب‌پذیری این کامپوزیت‌ها شود. البته باید 
به این نکته اش��اره نمود ک��ه اس��تفاده از نانولوله‌های 
کربن��ی در بس��ته‌بندی م��واد غذای��ی خیل��ی معمول 
نیس��ت. چرا که احتمال ایجاد خطر مسمومیت از این 
مواد برای س��لول‌های انسانی وجود دارد. با این وجود 
هنوز مفید بودن اس��تفاده از نانولوله‌های کربنی برای 
بس��ته‌بندی در صنایع غذایی تحت مطالعه و بررس��ی 

قرار دارد.
3-3-2 نانورس 

یکی از پرکاربردترین نانومواد در بسته بندی‌های 
زیس��ت‌تخریب‌پذیر  نانورس‌های س��یلیکاتی است که 
دارای س��اختاری لای��ه ای می‌باش��د. عل��ت اهمیت و 
کاربرد س��یلیکات‌های لایه‌ای را می‌توان در موارد زیر 

خلاصه نمود:
• دسترسی بسیار آسان

• قیمت پایین
• ایجاد بهبودهای قابل توجه در خواص 

• سادگی فرآیندپذیری و اختلاط با پلیمر پایه 
ای��ن نان��وذرات را می‌ت��وان در ط��ی فرآیندهای 
صنعت��ی مانن��د اکس��تروژن، ب��ه پلیم��ر اضاف��ه نمود. 
بنابرای��ن می‌ت��وان ام��کان دس��تیابی ب��ه فیلم‌ه��ای 
بس��ته‌بندی زیس��ت‌تخریب‌پذیر در مقیاس صنعتی را 
ب��ه راحتی فراهم ‌آورد. اضافه نم��ودن این نانوذرات به 
پلیمرهای زیس��ت‌تخریب‌پذیر می‌تواند علاوه بر ایجاد 

خ��واص بدی��ع، مقاومت مکانیک��ی این پلیمره��ا را به 
میزان قابل توجهی افزایش دهد.

بر اس��اس ش��بکه‌ای ک��ه در فرَآیند س��اخت بین 
پلیم��ر و لایه‌ه��ای نان��ورس ش��کل می‌گی��رد، کارکرد 
نانورس در کامپوزیت به دست آمده مشخص می‌گردد. 
نان��ورس در اخت�لاط ب��ا پلیم��ر می‌توان��د دو س��اختار 
نانوکامپوزی��ت و ی��ا میکروکامپوزیت را تش��کیل دهد. 
س��اختار نانوکامپوزی��ت نیز بس��ته به نح��وه قرارگیری 
لایه‌های نانورس و زنجیره‌های مولکولی پلیمر در کنار 
یکدیگر، به دو ش��کل پرپر ش��ده  )حالت��ی که لایه‌ها از 
یکدیگ��ر فاصله زیادی می‌گیرند( و بین نش��ین ش��ده  
)حالتی که زنجیره‌های پلیمر در بین لایه‌های نانورس 

قرار می‌گیرد( تقسیم بندی می‌شود )شکل 4(.
هنگامی که نانورس‌ها کنار یکدیگر جمع ش��وند 
به ص��ورت یک میک��روذره عمل می‌کنن��د. این پدیده 
س��بب ایجاد خ��واص ضعیف در کامپوزی��ت می‌گردد. 
بنابراین، حضور مقدار کافی از نانوذرات و نیز جدایش 
و توزی��ع خوب آن‌ها در زمینه پلیمری می‌تواند س��بب 
بهب��ود خ��واص در کامپوزیت گ��ردد. به ط��ور خلاصه 
اس��تفاده از نانورس در پلیمرهای زیس��ت‌تخریب‌پذیر 

سبب ایجاد بهبودهای زیر می‌گردد:
• افزایش پایداری دمایی

• افزایش تحم��ل تنش‌های کشش��ی و افزایش تغییر 
شکل در هنگام شکست

• کاهش میزان نفوذ پذیری آب و گاز 
 3-3-3 مقاوم‌سازهای سلولزی

نانوذرات سلولزی معمولا به دو صورت نانوالیاف 
و نانوویس��کر مورد اس��تفاده قرار می‌گیرند. از مزایای 
عم��ده ای��ن نان��وذرات می‌توان ب��ه در دس��ترس بودن 
آن‌ها اش��اره نم��ود. زیرا نانوذرات س��لولزی را می‌توان 
ب��ه راحتی به روش‌های گوناگ��ون از بافت‌های گیاهی 
حت��ی م��واد زبال��ه‌ای تهیه نم��ود. به ط��ور خلاصه، از 

مزایای اس��تفاده از نان��وذرات س��لولزی در زمینه‌های 
زیست‌تخریب‌پذیر می‌توان به موارد زیر اشاره نمود:

• افزایش مدول الاستیک نانوکامپوزیت 
• افزایش استحکام کششی نانوکامپوزیت

• ایجاد افزایش ممانعت در برابر نفوذ بخار آب 
• ایجاد پایداری دمایی در نانوکامپوزیت نهایی

3-3-4 نانوذرات نقره
با وجود اینکه گزارش‌هایی مبنی وجود خاصیت 
آنتی‌باکتریال در نانورس ارائه شده است، اما بیشترین 
نانوذرات به کار رفته برای ایجاد خاصیت آنتی‌باکتریال 
در فیلم‌های مورد استفاده در بسته‌بندی مواد غذایی، 
نانوذرات نقره می‌باش��د. علت خاصیت آنتی‌باکتریال 
نانوذرات نقره، اندازه کوچک و بار سطحی آن‌ها عنوان 
شده است که سبب نفوذ این نانوذرات به داخل غشای 
باکتری و آس��یب رساندن به DNA آن می‌گردد. علاوه 
بر خاصیت آنتی‌باکتریال نانوذرات نقره، این نانوذرات 
مانع از رش��د میکرواورگانیسم‌ها در داخل محصولات 

غذایی می‌شوند.
3-3-5 نانولیپوزوم ‌ها

از  اس��تفاده  مزای��ای  اخی��ر،  س��ال‌های  در 
نانولیپوزوم‌ها به عنوان حامل‌های مواد فعال و استفاده 
از آن‌ها در ساخت مواد زیست‌تخریب‌پذیر مورد بررسی 
ق��رار گرفته اس��ت. اس��تفاده از م��وادی ک��ه همزمان 
خاصیت آبدوستی و آب‌گریزی دارند )مانند لسیتین (، 
ای��ن امکان را فراهم می‌آورد ک��ه از طریق ویزیکل‌ها  و 
مایس��ل‌ها  اجزاء قطبی و یا غیر قطبی را در مرکز خود 

جای دهند )شکل 5(. 
ترکیب��ات  از  ک��ه  نانولیپوزوم‌های��ی  س��میت 
طبیع��ی به دس��ت می‌آیند نس��بت به نان��وذرات دیگر 
مانن��د نانولوله‌ه��ای کربن��ی و نان��وذرات نق��ره کمت��ر 
اس��ت. که علت آن را می‌توان به ان��دازه ذرات بزرگ‌تر 
نانولیپوزوم‌ه��ا و ماهیت غیرس��می لس��یتین نس��بت 

نانوکامپوزیت‌های زیست‌تخریب‌پذیر
برای بسته‌بندی مواد غذایی

نویسنده: محمد مفتاحی

شکل 3- نانومواد استفاده شده برای عامل‌دار کردن مواد زیست‌تخریب‌پذیر
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داد. ب��ه ط��ور خلاص��ه می‌ت��وان مزای��ای اس��تفاده از 
نانولیپوزوم‌ها را در بسته‌بندی‌های زیست‌تخریب‌پذیر 

در قالب موارد زیر بیان نمود:
• افزایش خاصیت ضد میکروبی نانوکامپوزیت

• افزایش خاصیت آنتی‌اکسیدانی نانوکامپوزیت
• ایجاد ترکیبات زیست فعال در نانوکامپوزیت

البته باید به این نکته توجه نمود که اس��تفاده از 
نانولیپوزوم‌ه��ا به اندازه نانوذرات دیگر س��بب افزایش 
خواص مکانیکی نانوکامپوزیت نمی‌شود. این موضوع 
ب��ه عنوان ی��ک محدودی��ت ب��رای نانولیپوزوم‌ها تلقی 
می‌گ��ردد. اس��تفاده همزم��ان از نانولیپوزوم‌ها و دیگر 
نانوذرات برای غلبه بر این محدودیت می‌تواند س��بب 
ایجاد نانوکامپوزیت‌های زیس��ت‌تخریب‌پذیر با خواص 

فیزیکی و کاربردی بهتر گردد.
4- محصولات تجاری در حوزه نانوکامپوزیت‌های 

زیست‌تخریب‌پذیر
معضلات ناشی از مصرف بی‌رویه پلاستیک‌های 
آن، موج��ب  زیس��ت محیط��ی  و خط��رات  معمول��ی 
ش��کل‌گیری تلاش‌هایی جهت جایگزی��ن نمودن این 
پلاستیک‌ها با مواد زیس��ت‌تخریب‌پذیر گردید. امروزه 
تعدادی از ش��رکت‌های فع��ال در صنع��ت پلیمرها در 
اکثر نق��اط جهان به س��مت تولی��د نانوکامپوزیت‌های 
ک��ردن  جایگزی��ن  جه��ت  زیس��ت‌تخریب‌پذیر 
پلاس��تیک‌های معمولی رفته‌اند. در جدول 1 تعدادی 
از ش��رکت‌های فعال در زمینه تولید نانوکامپوزیت‌های 

زیست‌تخریب‌پذیر معرفی شده‌اند.
اکث��ر این ش��رکت‌ها در مرحله تحقیق و توس��عه 
هس��تند اما ب��ا توجه به روند رو به رش��د ای��ن تقاضا در 
بازاره��ای جهان��ی برای تولی��د فیلم‌های بس��ته‌بندی 
زیست‌تخریب‌پذیر مواد غذایی با خواص مناسب، تولید 
محصولات صنعتی متناس��ب با این تقاضا نیز سرعت 
گرفت��ه اس��ت. هم��ان گونه ک��ه در جدول 1 مش��اهده 
می‌ش��ود، در ایران ش��رکت پارسا پلیمر ش��ریف اقدام 

به تولید نانوکامپوزیت‌های زیس��ت‌تخریب‌پذیر نموده 
و ت��ا کنون دو محصول خود در ای��ن زمینه را با عناوین 
parsabio 6410 و parsabio 6010 را به صورت نیمه 

صنعتی به بازار عرضه کرده است.
5- جنبه‌های اقتصادی و صنعتی

در گ��زارش پایش��ی نانو ک��ه در س��ال 2010 در 
حوزه بس��ته‌بندی‌های زیست‌تخریب‌پذیر منتشر شد، 
عنوان ش��د که می��زان تقاضا ب��رای نانوکامپوزیت‌های 
زیس��ت‌تخریب‌پذیر در س��ال 2013 نس��بت ب��ه س��ال 
2010 در حدود %400 افزایش پیدا خواهد کرد. علل 

عمده این رشد را می‌توان در موارد زیر خلاصه کرد:
• افزایش قیمت نفت و گاز

• افزایش تقاضای مش��تریان برای محصولات سازگار 
با محیط زیست

• افزایش تولید زیست پلاستیک‌ها
کاه��ش  ب��رای  اجتماع��ی  و  سیاس��ی  فش��ارهای   •

پلاستیک‌های غیر تخریب‌پذیر
بر اساس این گزارش در سال 2015 میزان بازار 
مص��رف نانوکامپوزیت‌ه��ا در دنیا به ح��دود 4 میلیارد 
دلار خواهد رسید که در حدود 40 درصد آن مربوط به 
بخش بسته‌بندی خواهد بود. با توجه به افزایش تقاضا 
ب��رای تولی��د نانوکامپوزیت‌ه��ای زیس��ت‌تخریب‌پذیر، 
دور از ذهن نیس��ت که بخش قابل توجهی از این بازار 
ب��ه ای��ن دس��ته از نانوکامپوزیت‌ها اختص��اص یابد که 
خود یک فرصت مناس��ب برای س��رمایه‌گذاری در این 
بخش به ش��مار می‌رود. ش��کل 6 رون��د افزایش حجم 
بازار نانوکامپوزیت‌ها را در س��ال‌های 2005، 2010 و 

2015 نشان می‌دهد.

بخش دوم
پانوشت‌ها و منابع در نسخه چاپی حذف شده‌اند. 
لطفا برای دسترسی به آنها از نسخه اينترنتی
در سايت iranpack.ir استفاده شود.

شکل 5- نحوه آرایش مواد آمفی‌فیلیک در محیط‌های قطبی و غیرقطبی
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شکل 6- بازار مصرف نانوکامپوزیت‌ها در جهان

شکل 4
انواع روش‌های 
قرارگیری نانورس 
در نانوکامپوزیت‌های 
زیست‌تخریب‌پذیر

 اند هاي معمولي رفته جهت جايگزين نمودن پلاستيك پذير تخريب زيستهاي  به سمت توليد نانوكامپوزيت اكثر نقاط جهان
  . ]11-21[ اند شدهمعرفي  پذير تخريب زيستهاي  هاي فعال در زمينه توليد نانوكامپوزيت تعدادي از شركت 1 جدول. در ]10[

  بندي پذير براي بسته تخريب زيستهاي  زيتوها و مراكز تحقيقاتي فعال در زمينه نانوكامپ شركت -1 جدول

  كشور نام مركز تحقيقاتي يا صنعتي 
  ايران  پارسا پليمر شريف
Honeywell امريكا  
LANXESS آلمان  
Nanocor مريكاا  

Triton Systems امريكا
LyondellBasell امريكا  

Bayer MaterialScience آلمان  
Dow Chemical امريكا  

Eastman Chemical امريكا  
Mitsubishi Gas Chemical ژاپن  

RTP Co. امريكا  

 ها در مرحله تحقيق و توسعه هستند اما با توجه به روند رو به رشد اين تقاضا در بازارهاي جهاني براي توليد اين شركت اكثر
پذير مواد غذايي با خواص مناسب، توليد محصولات صنعتي متناسب با اين تقاضا نيز سرعت  تخريب بندي زيست هاي بسته فيلم

هاي  قدام به توليد نانوكامپوزيتشود، در ايران شركت پارسا پليمر شريف ا مشاهده مي 1 جدولگرفته است. همان گونه كه در 
صورت  را به parsabio 6010و  parsabio 6410دو محصول خود در اين زمينه را با عناوين تا كنون نموده و  پذير تخريب زيست

  است. كرده بازار عرضه نيمه صنعتي به

هاي اقتصادي و صنعتي جنبه-5

تقاضا ميزان كه  گرديدعنوان  ،پذير منتشر شد تخريب هاي زيست بندي بستهدر حوزه  2010در سال پايشي نانو كه در گزارش 
علل  .افزايش پيدا خواهد نمود 400حدود %در  2010نسبت به سال  2013در سال  پذير تخريب زيستهاي  براي نانوكامپوزيت

  د:كردر موارد زير خلاصه توان  ميرا بيني  اين پيشعمده 

 افزايش قيمت نفت و گاز  
  تقاضاي مشتريان براي محصولات سازگار با محيط زيستافزايش  
 ها افزايش توليد زيست پلاستيك  
 پذير هاي غير تخريب فشارهاي سياسي و اجتماعي براي كاهش پلاستيك

دلار خواهد رسيد كه در ميليارد  4ها در دنيا به حدود  ميزان بازار مصرف نانوكامپوزيت 2015بر اساس اين گزارش در سال 
هاي  بندي خواهد بود. با توجه به افزايش تقاضا براي توليد نانوكامپوزيت مربوط به بخش بستهدرصد آن  40حدود 
كه خود  ها اختصاص يابد ، دور از ذهن نيست كه بخش قابل توجهي از اين بازار به اين دسته از نانوكامپوزيتپذير تخريب زيست

ها را در  بازار نانوكامپوزيتحجم روند افزايش  6 شكل. رود گذاري در اين بخش به شمار مي سرمايه يك فرصت مناسب براي
  :]22[ دهد نشان مي 2015و  2010، 2005هاي  سال

جدول1- مراکز تحقیقاتی فعال در زمینه 
نانوکامپوزیت‌های زیست‌تخریب‌پذیر بسته‌بندی
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یک راهنمای عملی
چگونه

اثربخشی کلی 
تجهیزات را 

محاسبه کنیم؟ 
نگاهی به OEE و مقایسه بازدهی و اثربخشی

OEE یک تعریف کاربردی
OEE، اثربخش��ی کلی تجهی��زاتِ دخیل در یک فرآین��د تولید تعریف 
شده حین مدت یا مُد )حالت( کاری معین است که در آن تمامی فعالیتهای 
مربوط به تولید، پرس��نل و ورودیها حین تولید یا فعالیتهای وابس��ته در یک 
زمان مش��خص در نظر گرفته می‌شوند. فرآیند تولیدِ تعریف شده، مرز ابتدا 
و انتهایی تحت نظر مثلا خالی کردن پالت تا پر کردن آن و یا رس��اندن آن تا 

مرحله انبارداری است.
OEE به عنوان یک تابع محصول یا هزینه تعریف ش��ده اس��ت. تعریف 
دیگ��ر آن، اثر متقابل کل قابلیت دسترس��ی یا زمان کار مفید )uptime( مُد 
کاری ضربدر نرخ عملکرد یا س��رعت تولید حاصله واقعی تقس��یم بر سرعت 
نرم��ال یا حالت پایا و بعد ضربدر کیفیت یا خروجی محصول کیفی تقس��یم 
بر ورودی جزء اساس��ی یا مجموع تمامی ورودیها )اجزای مصرف ش��ده، از 
دس��ت رفته، دوباره کاری ش��ده، خراب شده یا محسوب نشده حین فرآیند 

تولید( است. شکل 1 را ببینید.
حیطه تحلیل

با وجودی که OEE را می‌توان بر مبنای دستگاه به دستگاه یا محصول 
به محصول یا بر اس��اس ش��یفت به شیفت محاس��به کرد، این معیار معمولا 
تلفیق��ی از تولید یک هفته‌ای ی��ا یک ماهه با اندازه و محصولی معین )برای 
دستگاه یا خط( است. زیرا در نظر گرفتن فاکتورهای کوچکتر ممکن است 
داده‌ه��ای مطلوب آم��اری برای تصمیم‌گیری را فراهم نکند. با اس��تفاده از 
این کمیت، می‌توان گرایش��ها را بررس��ی نموده و مقایس��ات ویژه‌ای انجام 
داد. همچنین ارزش یک ماه��ه تولید یک محصول، خانواده محصولات، یا 

حدود اندازه محصول و فرمولاسیونها قابل بررسی است.
در نظ��ر گرفتن ب��ازه زمانی کاری کمت��ر از 10080 دقیقه )یک هفته( 
ب��ه خودی خود برای تصمیم‌گیری مناس��ب نیس��ت، ام��ا می‌تواند به لحاظ 
گرایش��ها و تائی��د یک تصمی��م اجرایی ش��ده از قبل به منظ��ور اطمینان از 

دستیابی به نتایج مورد انتظار مناسب باشد.
دلی��ل این تعریف مُ��د کاری، زیر نظ��ر گرفتن تمام��ی فعالیتهای لازم 
ب��رای اطمینان از ام��کان اجرای فرآیند تولید اس��ت. در گذش��ته برخی از 
ش��رکتها، تعویض )محصول و فرآیند(، PM، تعطیلات، آموزش و تمیزکاری 
را از طریق انجام آنها در زمان تولیدِ موسوم به برنامه‌ریزی نشده و یا موکول 
کردن آنها به زمان بیکاری خاصی پنهان می‌کردند، اما اینها در واقع بخشی 

از ماهیت فرآیند تولید هستند.

زم��ان تنظیم‌ ش��ده‌ی تولی��د، مدت زمانی اس��ت که در آن قرار اس��ت 
محصولات تعریف ش��ده مش��خص تولید ش��وند، ام��ا فعالیتهای وابس��ته به 
فرآین��د باید از پیش انجام ش��ده یا در نظر گرفته ش��وند ت��ا اطمینان حاصل 

شود که زمان‌بندی قابل تحقق و منطقی است.
س��اعات تقویم یا زمان تقویم، معادل با مجموع فعالیتهای مُد عملیاتی 
و فعالیتهای مُد بالقوه‌ای اس��ت که در یک هفته )10080 دقیقه( یا ماه )به 
طور متوس��ط 43800 دقیقه( و یا مدت تعریف ش��ده‌ای انجام می‌شوند که 
در آن م��دت، “دارایی” به عنوان یک عنصر کاربردی تولید در واحد تولیدی 
موجود اس��ت. اگ��ر همه دارای��ی از فرآیند ب��ه نحوی حذف ش��ود که انجام 
فرآین��د برای یک محصول معین امکان‌پذیر نباش��د، عدد OEE مورد انتظار 

صفر در نظر گرفته می‌شود.
ای��ن مطلب در مورد محصولِ فراخوانی ش��ده از ب��ازار که دوباره‌کاری 
شده یا تبدیل به قراضه می‌شود نیز صادق است. در مورد فراخوانی کامل، 
برای مدتی که در آن محصول مد نظر تولید ش��ده، OEE صفر بوده اس��ت. 
ام��ا فراخ��وان بخش��ی از محصول، تنها به از دس��ت رفتن س��ری یا محموله 
مش��خصی می‌انجامد و البته OEE مربوط به آن مدت را تا حد قابل توجهی 

کاهش می‌دهد.
ملاحظ��ات زمان‌بندی و کار با اس��تفاده از OEE به ط��ور یکپارچه مد 
نظ��ر قرار می‌گیرند. می‌توان از س��ایر نس��بتها از جمله قابلی��ت زمان‌بندی 
نیز اس��تفاده کرد، که توس��ط آنها زمان کار و برنامه زمانی، ارزیابی ش��ده و 
اثر متقابل آنها به صورت نس��بتها یا هزینه‌های عملیات محاس��به می‌ش��ود، 
اما OEE یک ش��اخص بی‌مانند از وضعیت کار ارائ��ه می‌دهد که برای اکثر 

صنایع و شرایط به نحو ساده و موثری راهگشاست. 
ب��زرگ ب��ودن عدد OEE نش��انه‌ی تحقق برنام��ه زمان��ی و بهینه بودن 
 OEE .عملک��رد نیروی کار اس��ت که ه��ر دو محصولِ فرآیند بهینه هس��تند
نقش��ه راهی برای کس��ب ش��ناخت، هدایت و تائید تمامی فعالیتهای دیگر 
از جمله بهبود مس��تمر، تولید ناب )Lean(، ش��ش س��یگمای کسب و کار و 
اطلاعات حسابرسی سطح بالاست. همچنین این معیار، شناخت مطلوبی 

نسبت به “هزینه کیفیت” بدست می‌دهد.
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Then we need to count what we produced at an end point in the production process such as 
what’s on the pallet going to the warehouse. If there are only 14,400 good products on the 
pallet, your effectiveness was 50%, right? 

Not rocket science so far. 

The A-P-Qs of OEE

Why does the OEE formula in 
Figure 1 include availability (A), 
performance (P), and quality 
(Q)? What do these words mean, 
and what value do they bring? 
They’ll help us find where those 
other 14,400 products that 
should have been on the pallet 
disappeared to. 

OEE raised the bar and moved 
us away from the traditional 
efficiency calculation as a 
measure of production line output that was easily manipulated to show mediocre lines 
running at efficiencies up to 150%.

continued

How to calculate 
Overall Equipment 
Effectiveness:  
A practical guide OEE = Availability x Performance x Quality

OEE = B
A

D
C

F
E

x x

Availability 

Performance

Quality

A = Total Operative Mode Time

C = Normal Speed

E = Product Output

B = Run Time Time Losses

Speed
Losses

Scrap
Losses

D = Actual Speed dr

F = Actual Good Product

Figure 1: The simple overview of the elements of OEE and 
how they interrelate in OEE.

A=کل زمان مُد )حالت( کاری
B=زمان کار واقعی/اتلاف زمان

C=سرعت نرمال
D=سرعت واقعی/افت سرعت

E=خروجی محصول
F=محصول مطلوب واقعی

    شکل 1- نمای ساده مولقه‌های OEE و نحوه ارتباط آنها با آن

کیفیت

عملکرد

OEE=قابلیت دسترسیxعملکردxکیفیت

قابلیت دسترسی
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OEE و هزینه کیفیت
هزینه کیفیت، قیمت ایجاد یک محصول یا خدمت کیفی نیست. بلکه 

در واقع، هزینه‌ی عدم ایجاد یک محصول یا خدمت کیفی است.
ه��ر بار ک��ه کار با ضایعات همراه اس��ت، ض��رر یا ات�لاف )loss( ایجاد 
می‌ش��ود ک��ه “هزین��ه کیفی��ت” را افزایش می‌ده��د. موقع صحب��ت درباره 
ضایع��ات )waste(، می‌توانی��م آنرا تعریف کرده یا نگاه��ی به تعاریف و انواع 
ضایع��ات )هدررفت‌ه��ا( از جمله ضایع��ات در نتیجه انتظ��ار، اضافه تولید، 
موج��ودی ی��ا کارِ در حال انجام، حمل و نقل، عی��وب ورودی‌ها، محصولات 

معیوب، مراحل غیرضروری فرآیند و تاخیر داشته باشیم.
در م��ورد عملیات، OEE نمای روش��ن و جامعی از قابلیت حفظ تولید 
کیف��ی یا نحوه تاثیرگ��ذاری قابلیت دسترس��ی )زم��ان(، کیفیت )محصول 
خوب( و عملکرد )س��رعت( به دست می‌دهد. سهم اتلاف، کسری از زمانی 
است که به علت ناتوانی در هماهنگی و اداره فرآیند تولید از دست می‌رود. 
این اتلاف با زمان بیکاری، اتلاف س��رعت در فرآیند و قراضه و دوباره‌کاری 

حین مد کاری ارتباط دارد. 
م��د عملک��ردی یا کاری، ن��ه تنها زم��ان تولید برنامه‌ریزی ش��ده، بلکه 
زمانی است که شامل ماهیت فرآیند تولید و فعالیت‌های حامی آن است که 
مرتبط، وابس��ته و لازم به انجام برای تولید منظم محصول مد نظر هس��تند. 
این بدان معناست که نگهداری، تعویض )محصول یا فرآیند(، تمیزکاری و/

یا عملیات بهداشتی در نظر گرفته می‌شوند. 
مفهوم زمان بیکاری با توجه به قابلیت دسترسی 

برای سادگی و نظم، زمان بیکاری هر دستگاه یا سیستم را می‌توان به 
دو بخش تقس��یم نمود: رویدادهای بیکاری برنامه‌ریزی ش��ده و رویدادهای 

بیکاری برنامه‌ریزی نشده.
رویدادهای برنامه‌ریزی ش��ده آنهایی هس��تند که ب��ه موجب آنها هیچ 
خروجی محصول قابل فروش��ی حاصل نمی‌ش��ود. همچنی��ن در مورد آنها 
مدیریت نسبت به زمان‌بندی و گستردگی فعالیت مربوطه کنترل دارد، آنها 
را اجب��اری ک��رده و یا اینکه بخش��ی از آنها یا همه آنها توس��ط مقررات ملی 

تعیین می‌شوند. 
برای مثال، تعطیلات همواره رویدادهای اجباری هس��تند که توس��ط 
مدیری��ت، دول��ت و یا ه��ر دوی آنها تعیین می‌ش��وند. ممکن اس��ت اینگونه 
اس��تدلال شود که تعطیلات باید کنار گذاش��ته شوند، اما این اشتباه است، 
زی��را اس��تفاده نک��ردن از آن زم��ان در ی��ک مُ��د کاری نرمال، ی��ک تصمیم 

مدیریتی است و تبدیل کردن آن به مُد بالقوه صحیح نیست.
می‌توان رویدادهای برنامه‌ریزی شده را به دلخواه در قالب دسته‌های 
متعددی تقس��یم‌بندی نمود. البته باید دقت داشت که موقع در نظر گرفتن 
تعطیلات در تحلیل، برخی روزها، هفته‌ها یا ماهها اعداد کمتری را نش��ان 
می‌دهند و باید هایلایت ش��وند. به این دلیل، تمایل به محسوب نکردن آنها 

وجود دارد. البته باید آنها را موقع رویدادشان به حساب آورد.
همچنی��ن می‌ت��وان رویداده��ای برنامه‌ریزی نش��ده را ب��ه دلخواه در 
قالب دس��ته‌های متعددی تقس��یم‌بندی نمود، اما رایجترین دس��ته‌بندی، 
عملیات واحد یا دستگاههاست. عملیات واحد را می‌توان به نوبه‌ی خود به 

دستگاه‌های اولیه و ثانویه، حیطه‌ها، خرابی‌ها و... طبقه‌بندی نمود.
دس��تگاه‌های اولی��ه )PM( عملی��ات واح��دی هس��تند ک��ه تجهیزات 
سرمایه‌ای محسوب می‌شوند و دخالت مستقیمی در تهیه‌‌ی بسته دارند، از 

جمله دربندها، لیبل‌گذارها، کارتونِرها، پالت‌پرکن‌ها و... .

دستگاه‌های ثانویه )SM( عملیات واحد جزئی هستند که کارِ انتقال، 
دس��تکاری، گردآوری، بازرس��ی، کدگذاری یا علامت‌گذاری بسته را انجام 
می‌دهند مانند نقاله، کمباینر، تقس��یم‌کننده )وقت��ی از یک عملیات واحد 
اولیه مجزا باش��د(، علامت‌گذار )لیزر، جوهرافشان، فشاری و...(، چِکوِیِر، 
سیس��تم‌های بازرس��ی توسط اش��عه ایکس و گاما، پرکن مس��تقل، سیستم 
شناسایی درپوش یا لیبل و واحدهای رَد محصول )مستقل از عملیات واحد 

اصلی و...(.
اکثر ش��رکت‌ها به ویژه ش��رکت‌های فاقد قابلیت تش��خیص بیکاری یا 
ضررهای برنامه‌ریزی نشده، باید از تحلیل کلان OEE و عدد برآورد محدود 
ی��ا جمعی اس��تفاده کنن��د، تا وقتی ک��ه رویکردهای اکتس��اب داده به عدد 
برآوردی نزدیک شوند. تمامی اعداد باید بر حسب دقیقه و نه ساعت باشند 

و دقت باید بالا باشد.
همچنین می‌ت��وان عملیات واح��د همچون VE )امکان‌س��از ارزش(، 
VA )تولی��د ارزش ی��ا ارزش اف��زوده( و NVA )بدون ارزش اف��زوده، مانند 
نقاله‌ای که تنها لازم اس��ت بدون ایجاد عیوب مربوط به کیفیت، محصول را 

از نقطه A به نقطه B ببرد( را در نظر قرار داد.
استفاده از یک تکنیک آزموده شده در تولید برای بسته‌بندی

OEE نوعا محدود به فرآیند تولید یا بس��ته‌بندی است اما نباید اینطور 
باش��د. س��اخت، توزیع و ... را نیز می‌ت��وان به طور جداگان��ه در نظر گرفته 
ی��ا دخال��ت داد اما مرزهای مربوطه باید به روش��نی تعریف ش��وند و رویکرد 
اس��تانداردی باید بین تمامی خطوط و واحدها وجود داش��ته باش��د. موقع 
اس��تفاده و/یا مقایس��ه مقادیر OEE بین ش��رکت‌های مختلف باید احتیاط 
داش��ت زیرا در صورت مش��خص نبودن مرزهای مربوطه، ثمره‌ای نخواهند 

داشت.
در واقع OEE خیلی پیش از آنکه به حیطه‌ی بس��ته‌بندی وارد ش��ود، 
توس��ط صنایع تولی��دی، از خودرو گرفت��ه تا الکترونیک پذیرفته ش��ده بود. 
OEE تکنیک��ی اثبات ش��ده اس��ت ک��ه مناب��ع گس��ترده‌ای از آن در فضای 
ب��ازار موجود اس��ت و علاوه بر این، روش مفی��دی دارد که برای کوچکترین 
عملی��ات ب��ا جم��ع‌آوری دس��تی داده ت��ا بزرگتری��ن س��ازمان برخ��وردار از 
ابزاره��ای نرم‌اف��زاری پیش��رفته‌ی OEE و سیس��تم‌های خودکار اکتس��اب 
داده قابل کاربرد اس��ت. همچنین OEE یکی از کاربردهای اصلی است که 

سرمایه‌گذاری در اجرای استاندارد PackML را توجیه می‌کند.

OEE
Overall
Equipment
Effectiveness

بخش دوم
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آن چ��ه در ادام��ه می‌خوانید بخش��ی از 
معرفی نمایشگاه پلاس��تیک آلمان است که 
متن آن توسط نماینده این نمایشگاه در ایران 

در اختیار مجله قرار داده شده است.

از  تاج��ر   3000 از  بی��ش  اکتب��ر،  م��اه  در 
صنعت پلاستیک و لاس��تیک بار دیگر به معرفی 
محصولات و فراینده��ای تعیین‌کننده روندهای 

آینده و راه حل‌های عملی خواهند پرداخت.
افزای��ش  شهرنش��ینی،  جمعی��ت،  رش��د 
مصرف انرژی، کاهش مناب��ع، تغییرات اقلیمی 
و ... هم��ه اینها انبوهی از چالش‌های پیش روی 
ما هس��تند. این معضلات جهانی نیازمند وجود 
ذهن‌ه��ای خلاق، فن آوری‌ه��ای ابداعی و مواد 
ب��ا کیفیت و کارامد هس��تند. از 19 ت��ا 26 اکتبر 
K ،2016 2016  میزب��ان صنع��ت بی��ن المللی 
پلاس��تیک و لاس��تیک در مرکز نمایشگاهی‌اش 
در دوس��لدورف آلمان خواهد بود. از غرفه‌داران 
دعوت می‌ش��ود راه‌حل‌ه��ای مورد نظ��ر خود را 
ارائ��ه دهن��د. K به عن��وان مهمترین نمایش��گاه 
ش��اخص ای��ن صنع��ت و کاربری‌ه��ای وابس��ته، 
روندها و توس��عه‌یابی‌های آین��ده را در یک مکان 
گرده��م م��ی‌آورد و ب��ه عن��وان س��کو و پلت‌فورم 
تج��ارت و ن��وآوری ب��رای تولید‌کنن��دگان م��واد 
خ��ام، تولیدکننده‌ه��ای ماش��ین‌آلات لاس��تیک 
و پلاس��تیک و نیز دس��ت ان��درکاران و ذی‌نفعان 

مهمترین صنایع کاربردی شناخته شده است.
ثبت ن��ام برای ش��رکت در K 2016  ماه‌‌ها 
قب��ل از آغاز آن به حد نصاب می‌رس��د و بیش از 
3.000 غرف��ه دار از بی��ش از 50 کش��ور در آن 

شرکت می‌کنند. طبق روال همیشگی، بیشترین 
ب��ه  اروپای��ی  از کش��ورهای  داران  غرف��ه  گ��روه 
خصوص آلمان، ایتالیا، اتریش، سوئیس، فرانسه 
و ترکیه هستند، اما تعداد شرکت‌کننده‌‌هایی که 
از ایالات متحده آمده‌اند نیز قابل توجه است. در 
عین حال نمایش��گاه تجاری K ش��اخصی آشکار 
از ب��روز تغییرات در بازار جهانی اس��ت: در طول 
چند س��ال اخیر، تعداد ش��رکت‌های آسیایی )و 
آن مقدار از فضای نمایش��گاه که برایش ثبت نام 
کرده‌اند( به تدریج افزایش یافته اس��ت. امس��ال 
نیز به خصوص کش��ورهای چی��ن، تایوان، هند، 
ژاپ��ن و کره جنوبی با حضور نیرومندش��ان توجه 

بازدیدکنندگان را جلب خواهند کرد.
از آن ج��ا ک��ه نمایش��گاه تج��اری K مح��ل 
حضور طیف گس��ترده‌ای از شرکت‌های موجود 
در سراس��ر جهان اس��ت، تمرکز فقط بر مس��ائل 
اصلی مورد توجه این صنعت همچون کارایی در 
انرژی، منابع و مواد نیس��ت، بلک��ه به بخش‌ها و 

منطقه‌بندی هم توجه شده است.
مثل همیشه، K 2016  در سرتاسر منطقه 
نمایشگاه پخش است و غرفه‌داران محصولات و 
خدمات خود را در همه 19 سالن موجود در این 
مکان با مس��احتی کلی ب��ه میزان 170000 متر 
مربع ارائه می‌کنند. س��اختار و موقعیت سالن‌ها 
مطابق با محدوده‌های کلیدی این صنعت است:

- ماشین‌آلات و تجهیزات
- مواد خام و کمکی

- محصولات نیمه‌تمام، ترکیبات صنعتی
و محصولات تقویت‌شده پلاستیکی

- خدمات

ماشین‌آلات و تجهیزات، اولین‌های جهان
امس��ال، تولیدکننده‌‌های جهانی ماشین‌ و 
 K تجهی��زات )که بزرگترین گ��روه غرفه‌داران در
هس��تند( تعداد بس��یاری از "اولین‌ها" در جهان 
را ارائه خواهند کرد. غرفه‌داران این گروه خاص 
که دو س��وم از مح��دوده نمایش��گاه را در اختیار 
دارند، محصولات خود را در س��الن‌‌های 1 تا 4 و 
9 تا 17 به نمایش خواهند گذاش��ت. مهندسین 
و تولیدکننده‌ه��ای سراس��ر جه��ان از هم اکنون 
برای رسیدن به مهلت نهایی اکتبر به سختی در 
تلاش هستند تا بتوانند واحدهای پیچیده تولید 

را به صورت زنده نمایش دهند.

مواد خام و کمکی، مواد آینده
در س��ال 2016، متخصص��ان م��واد خ��ام 
و  تولی��دات  ارائ��ه  ب��ه  کمکی)افزودنی‌ه��ا(  و 
محصولات پیش��رو در دانش پلیم��ر می‌پردازند: 
موادی با کارام��دی فوق‌العاده که امکان کارایی 
زیس��ت‌محیطی و اقتصادی متوازن‌ت��ر را فراهم 
پلیمره��ای  بهینه‌س��ازی  از  می‌کنن��د. گذش��ته 
اس��تاندارد، م��وارد تمرک��ز مهم و اصلی امس��ال 
عبارتن��د از افزودنی‌ه��ا و فیلره��ا، بیوپلیمره��ا، 
پلیمره��ای عملک��ردی و نی��ز پلیمره��ای خ��ود 

تقویت‌کننده.

محصولات نیمه‌تمام، ترکیبات صنعتی
و تولیدات تقویت‌شده پلاستیکی

یک بازار رو به رشد
از مش��خصات این صنعت وجود یک نیروی 
قدرتمند خلاقانه و طیف وسیعی از محصولات و 
تولیدات اس��ت. محصولات باصرفه از نظر انرژی 
و مناب��ع اهمیتی بس��یار بیش��تر از گذش��ته پیدا 
کرده‌ان��د و می‌توانن��د چالش‌برانگیزترین نیازها 
را ه��م ب��راورده کنن��د. تامین‌کننده‌ه��ای م��واد 
خ��ام، محصولات نیمه‌تم��ام و ترکیبات صنعتی، 
محص��ولات و خدمات خود را در س��الن‌های 5 تا 

8 به نمایش می‌گذارند.

معیاری برای تاریخ
K 2016 نشان‌دهنده زنجیره کامل ارزش 
افزوده در این صنعت با عمق و وسعتی بی‌رقیب 
اس��ت. این مس��اله شامل لاس��تیک هم می‌شود 

K2016
در پیشوازچه خواهید دید؟

K 2016 نمایشگاه
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که نقش��ی بس��یار مهم دارد، هرچن��د این بخش 
به نس��بت س��ایر بخش‌ه��ای صنعت پلاس��تیک 
کوچکت��ر اس��ت. با این ح��ال کاربری‌ه��ای مهم 
این صنعت اهمیت زیادی برای آن و توسعه‌های 

بسیار نوآورانه‌اش قائل هستند.
Rubber Road در س��الن 6 بخش��ی مهم 
و غیرقابل گذش��ت از نمایش��گاه K ب��وده و مورد 

علاقه شدید بازدید‌کنندگان است. 
نمایش��گاه تج��اری K ب��رای ای��ن صنعت و 
ب��ازار جهان��ی ابداع و ن��وآوری مرتبط ب��ا آن یک 
معی��ار اس��ت، زی��را در این نمایش��گاه اس��ت که 
متخصصان جهانی پلاس��تیک و لاس��تیک با هم 
دیدار می‌کنند، مس��یر پیشروی صنعت را نشان 
می‌دهن��د و اطلاعات لازم درب��اره محدوده‌های 
ن��و و پیش‌بینی ش��ده کاربری برای پلاس��تیک و 
لاس��تیک را در اختیار متخصصان بازدیدکننده 
در زمینه صنایع متحرک و اتوماتیو، بسته‌بندی، 
E+E و ارتباط��ات، س��اخت و س��از، مهندس��ی 

پزشکی و صنایع هوا و فضا قرار می‌دهند.

توسعه و پیشرفت در شکل‌دهی پلیمرها
برای مث��ال در م��واردی همچ��ون حمایت 
از مصرف‌کننده‌ه��ا. اس��تفاده از پلیمره��ا برای 
از  حفاظ��ت  س��بب  غذای��ی  م��واد  بس��ته‌بندی 
محتوی��ات، تضمی��ن بهداش��ت و س�لامت، ارائه 
اطلاع��ات درباره ترکیب��ات و مدت اعتب��ار مواد 
غذای��ی و تس��هیل ذخیره‌س��ازی و انتق��ال آنه��ا 
می‌ش��ود و در عی��ن ح��ال مش��خص می‌کند که 
محص��ول م��ورد نظر به ش��کل اصل��ی آن تحویل 
شده یا خیر. در حدود یک سوم تولید بین‌المللی 
پلاستیک به ش��کل بسته‌بندی اس��ت، درحالی 
که وزن متوس��ط بس��ته‌بندی محصولات از قبل 
کاهش یافته و نشان می‌دهد بسته‌بندی کمتری 

برای محصولات بیشتر استفاده شده است. 
ع�لاوه ب��ر ای��ن، م��واد پلیم��ری در هم��ه 
جنبه‌های صنای��ع ماش��ین‌های متحرک حضور 
دارند: میزان پلیمرها در خودروها و هواپیماها به 
تدریج افزایش یافته است. ویژگی‌های فیزیکی و 
مکانیکی پلاس��تیک‌ها و مواد مرکب دوشادوش 
م��واد رای��ج و مرس��وم و در مواردی بی��ش از آنها 
اس��ت، با ای��ن تفاوت که س��بک‌تر هم هس��تند. 
بنابراین اس��تفاده از پلیمرها سبب صرفه ‌جویی 

در هزینه، منابع و نشر گاز می‌شود.

س��از  و  س��اخت  صنع��ت  در  پلاس��تیک‌ها 
و بخ��ش ل��وازم خانگ��ی ه��م نقش��ی مه��م ایف��ا 
می‌کنن��د. م��واد پلیم��ری در صنع��ت س��اخت و 
س��از به دلیل خصوصی��ات منحصر به فردش��ان 
غیرقاب��ل اجتناب ش��ده‌اند. پلیمرها در مواردی 
همچ��ون پروفیل‌های پنج��ره، داکت‌های کابل، 
سقف‌س��ازی، ورق‌س��ازی، و تولی��د م��واد ب��رای 
کف‌س��ازی و عای��ق‌کاری م��ورد اس��تفاده ق��رار 
می‌گیرند. پلاس��تیک مان��ع نفوذ س��رما، گرما و 
ص��دا می‌ش��ود. لوله‌ه��ای جدی��د آب و فاضلاب 
عمدت��اً از پلاس��تیک س��اخته می‌ش��وند زیرا هم 
به‌صرفه هس��تند و ه��م دوام زی��ادی دارند. مواد 
پلیم��ری برای کاربری‌هایی که س��بب تولید برق 
از منابع تجدیدپذیر )مثل انرژی باد و خورش��ید( 
می‌شوند نیز به میزان وسیعی استفاده می‌شوند. 

توس��عه  همیش��ه   K تج��اری  نمایش��گاه 
فن‌آوری را زیرنظر داش��ته اس��ت و این رویه را با 
ارائ��ه مطال��ب در محل نمایش��گاه و نی��ز ترتیب 

دادن رویدادهای مربوطه ادامه می‌دهد. 
ارائ��ه مطالب خ��اص در "پردی��س دانش"، 
"صبحانه‌های تجارت بیوپلاستیک" و "کنفرانس 
آغازگ��ر  و   3D fab+print طراح��ی"،  زنجی��ره 
آموزش درباره پلاس��تیک، بر زمینه‌های خاص و 
مسائل محوری مرتبط با این صنعت تمرکز دارند 
فرصتی عالی اس��ت برای جم��ع‌آوری اطلاعات 

استراتژیک.

صنعت پلاستیک به آینده شکل می‌دهد
ارائ��ه ای��ن مطل��ب قص��د نش��ان دادن این 
را دارد ک��ه مواد پلیم��ری چگونه ظاه��ر زندگی 
مدرن را ش��کل داده‌اند چه از نظ��ر عملکردی و 
چ��ه از نظر زیبای��ی و پایداری. در ای��ن رویداد به 
جنبه‌ه��ای اقتصادی و زیس��ت‌محیطی پرداخته 
می‌ش��ود و در عین حال مش��کلات ناشی از این 
صنع��ت از جمل��ه زباله‌های دریایی ه��م مد نظر 

قرار می‌گیرند. 
ارائ��ه مطال��ب و طراح��ی خلاقانه اس��تند، 
مس��ائل اصل��ی م��ورد توج��ه در روی��داد خ��اص 
ارائه ش��ده در س��الن 6 هس��تند که عبارت است 
از نطق‌ه��ای VIP، ارائ��ه مطال��ب، رویداده��ا و 
بحث‌های مقدماتی. در سرتاسر مدت نمایشگاه، 
دانش��جویان م��دارس و دانش��گاه ه��م ایده‌های 
خود را درباره ش��کل‌دهی به آینده ارائه می‌کنند 

تا بازدیدکنندگان را به فکر وا دارند.
ب��رای نهمین ب��ار متوالی ای��ن ارائه مطلب 
خ��اص، پ��روژه‌ای از صنعت پلاس��تیک آلمان با 
PlasticsEurope Deutschland و  پیشگامی 
Messe Düsseldorf، به ترویج برنامه رس��می 

نمایشگاه تجاری K خواهد پرداخت.

پردیس علم:
ارتباط و مباحثه بین علم و اقتصاد

پردیس علم، انجمنی که در آن تجارتخانه‌ها 
و دانش��گاه‌ها می‌توانن��د ب��ه تب��ادل اطلاع��ات 
غرف��ه‌داران  و  بازدید‌کننده‌ه��ا  ب��ه  بپردازن��د، 
K چش��م‌اندازی جام��ع در زمین��ه فعالیت‌ه��ا و 
دس��تاوردها در تحقیقات مربوط به پلاس��تیک و 

لاستیک ارائه می‌دهد.

در مواردی همچون 
حمایت از مصرف‌کننده‌ها. 

استفاده از پلیمرها 
برای بسته‌بندی مواد 
غذایی سبب حفاظت 
از محتویات، تضمین 

بهداشت و سلامت، ارائه 
اطلاعات درباره ترکیبات 

و مدت اعتبار مواد غذایی 
و تسهیل ذخیره‌سازی و 
انتقال آنها می‌شود و در 

عین حال مشخص می‌کند 
که محصول مورد نظر به 
شکل اصلی آن تحویل 

شده یا خیر. 

امسال نیز به خصوص 
کشورهای چین، تایوان، 

هند، ژاپن و کره جنوبی با 
حضور نیرومندشان توجه 

بازدیدکنندگان را جلب 
خواهند کرد.
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پردی��س عل��م از آغ��از فعالیت��ش در 2013 
وسعت پیدا کرده و تعداد دانشگاه‌ها، سازمان‌ها 
و نهاده��ای تامین‌کنن��ده مال��ی ش��رکت‌کننده 
در آن در ح��ال افزایش اس��ت. در این پردیس 4 
موضوع محوری بررس��ی می‌ش��وند، زی��را انتظار 
می‌رود که تاثیر بس��یار زیادی بر توسعه بازارهای 

این صنعت در چند ساله آینده ایفا کنند:
- کارامدی منابع

4.0 industry /رقمی کردن ارزش افزوده -
- مواد جدید

- مهندسی سبک وزن 
و نی��ز آم��وزش عل��وم. دانش��مندان حلق��ه 
ن��وآوری در K 2016  ی��ا تیم‌های انس��تیتوهای 
آنه��ا ب��ه پ��ردازش و تنظی��م اطلاع��ات در زمینه 
موضوع‌ه��ای مح��وری می‌پردازن��د و گذش��ته از 
حض��ور در دس��تور کار پردی��س دان��ش، ب��ه این 
مس��ائل در روی��داد خاص " پلاس��تیک ب��ه آینده 

شکل می‌دهد" و نمایش‌ها اشاره خواهد شد.

 3D fab+print
هی��چ ف��ن‌آوری دیگری در س��ال‌های اخیر 
به ان��دازه چاپ س��ه بع��دی مورد بح��ث و جدل 
روش‌ه��ای  دنی��ا،  سرتاس��ر  در  اس��ت.  نب��وده 
تولی��د افزودنی ب��ه دلیل تاثیرگ��ذاری بر صنعت 
و  ماش��ین  مهندس��ی  بس��ته‌بندی،  و  طراح��ی 
خط، مهندس��ی هوا و فضا، مهندس��ی خودرو و 
نیز مهندس��ی دندانپزش��کی و پزش��کی کاربران 
خ��ود را هش��یار و گ��وش به زنگ نگ��ه می‌دارند. 
طبیعت��اً K 2016   توجه خاصی به این فن آوری 
 Messe Düsseldorf  ،دارد.  س��ه س��ال پی��ش
برن��د  3D fab+print را وارد ب��ازار ک��رد ت��ا این 
مبح��ث مه��م را در بازار وارد کند، ن��ه فقط برای 
بازار تجاری K، بلکه در س��ایر رویدادها همچون 
drupa )نمایش��گاه بین‌الملل��ی صنع��ت چ��اپ 
 MEDICA در  بین‌رس��انه‌ای(،  راه‌حل‌ه��ای  و 
 COMPAMED ف��روم جهانی پزش��کی(، و در(

)راه‌حل‌های برتر برای فن‌آوری‌های پزشکی(. 
پورت��ال  www.3dfabprint.com هم��راه 
ب��ا KCI Publishing BV به ارائه فن آوری‌های 
آین��ده  و چش��م‌اندازهای  روز  ب��ه  و  ب��ا کیفی��ت 
می‌پردازن��د. یک بروش��ور مخص��وص، اطلاعات 

لازم درب��اره هم��ه غرف��ه‌داران در بخ��ش تولی��د 
افزودنی در K 2016 را ارائه می‌کند. 

بیوپلیمرها، توانمندی‌ها و فرصت‌ها
در چند س��ال گذش��ته، بیوپلیمره��ا توجه 
زی��ادی را به خ��ود جلب کرده‌اند زی��را جایگزین 
مناس��بی ب��رای مواد مرس��وم پلیمری هس��تند. 
بحث مه��م در زمین��ه فایده‌ها و مض��رات، نقش 
آینده و توان بالقوه بازاری بیوپلیمرها )هم دارای 
پای��ه زیس��تی وقابلی��ت تجزیه زیس��تی( محرک 
همه تجارت‌های پیش��گام در این صنعت اس��ت. 
غرف��ه‌داران در بس��یاری از اس��تندها اطلاعاتی 
درباره توانمندی‌ها و فرصت‌های بیوپلیمرها ارائه 
می‌کنند. علاوه بر این، انتشارات مخصوصی در 
این زمینه به نام " مجله بیوپلاستیک" با همکاری 
Messe Düsseldorf س��ه روی��داد دیگ��ر را هم 
برگزار می‌کند که به این مس��اله توجه دقیقتری 
دارن��د: "صبحانه‌های تجارت بیوپلاس��تیک" هر 
صبح از 20 تا 22 اکتبر برگزار خواهند ش��د. در 
ای��ن گردهمایی‌ها بازدیدگنن��دگان می‌توانند به 

ارائه و تبادل اطلاعات بپردازند.

کنفرانس زنجیره طراحی
ای��ن کنفرانس ک��ه در K 2013  آغاز ش��د، 
بازخورد بس��یار مثبتی داشت. این بار کنفرانس 
Crain Com�  به میزبانی Design Chain@KK
munications ب��ار دیگرب��ه جنبه‌ه��ای فن��ی و 
کاربردی ن��وآوری در زنجیره طراحی می‌پردازد. 
ای��ن روی��داد به طراح��ان و تولیدکنن��دگان مواد 
ام��کان می‌دهد تا در زمینه اس��تفاده از پلیمرها 
در کاربری‌ه��ای متفاوت تولید ب��ه بحث و تبادل 
اطلاع��ات بپردازند. در این برنام��ه مثال‌هایی از 
صنایع خودروس��ازی و پزش��کی، ل��وازم مصرفی 

الکترونیک و بسته‌بندی ارائه خواهند شد.

K2016 تشویق حرفه‌ای‌های جوان در
آغازگ��ر آم��وزش و تعیین صلاحی��ت آلمان 
چش��م‌اندازهای  و  دورنم��ا  دارد  قص��د   KAI
گزینه‌های ش��غلی در صنعت پلاس��تیک را میان 

نسل جوان ترویج و تشویق کند. 
فعالیت‌هایی که از نمایشگاه‌ها و مباحثات 

تا تجربیات عملی گس��تردگی دارند برای جذب 
حرفه‌ای‌ه��ای جوان به این صنعت ارائه خواهند 
Gesamtver� با میزبان��ی مش��ترک KAI  ش��د .
band Kunststoffverarbeitende Indust-
rie (GKV)  و س��ایر نهادها و انستیتوها از جمله 

Messe Düsseldorf اجرا می‌شود. 

نگاهی به آینده، آغاز از 19 اکتبر 2016
نمایش��گاه تجاری K با داش��تن بیش��ترین 
حجم اطلاعات در جهان یک س��کوی اطلاعات 
و تج��ارت طراز اول ب��ا چش��م‌اندازی رو به آینده 
اس��ت. این رویداد به ش��کرانه ارائ��ه محصولات 
انس��تیتوهای  ب��الای  تع��داد  و  راه‌حل‌های��ش  و 
تحقیقاتی ب��ه مرکز آینده‌نگری و توس��عه تبدیل 
شده است. تجارت و تحقیق دوشادوش یکدیگر 
در تلاش��ند تا ب��ه بازدیدکنن��دگان و متخصصان 
س��ناریوهایی را ارائه بدهن��د که در آینده صنعت 
پلاس��تیک و لاستیک را ش��کل خواهند داد. هر 
ف��ردی ک��ه در این رویداد ش��رکت کن��د می‌داند 
که آن چه گفته ش��د یک وعده توخالی نیس��ت. 
K2016  مکانی اس��ت که در آن ایده‌های خوب 
ب��ه معاملات تج��اری خوب تبدیل می‌ش��وند. در 
19 اکتبر، بازدیدکنندگان و غرفه‌داران بار دیگر 

این وعده را محقق خواهند ساخت.

کنفرانس زنجیره طراحی 
بار دیگربه جنبه‌های فنی 

و کاربردی نوآوری در 
زنجیره طراحی می‌پردازد. 

این رویداد به طراحان و 
تولیدکنندگان مواد امکان 
می‌دهد در زمینه استفاده 
از پلیمرها در کاربری‌های 
متفاوت تولید به بحث و 

تبادل اطلاعات بپردازند. 
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بيست و سومين نمايشگاه بين‌المللي چاپ، بسته‌بندي و ماشين‌آلات وابسته
ايران - تهران 5 تا 8 دي ماه ‌1395 

بدين وس��يله به اطلاع كليه صنعتگران چاپ و بس��ته‌بندی مي‌رس��اند بيس��ت و س��ومين نمايشگاه 
بين‌المللی چاپ، بسته‌بندی و ماشين‌آلات وابسته با مجوز سه ساله به شماره 1393/320/71 مورخه 
93/1/15 سازمان توسعه تجارت ايران توسط شركت صنوف توليدی و خدمات فنی تهران در تاريخ 5 تا 
8 دی‌ماه ‌1395 در محل دائمی نمايشگاه‌های بين‌المللی تهران برگزار می‌گردد و از كليه شركت‌هایی 

كه در اين راستا فعاليت می‌نمايند جهت مشاركت در نمايشگاه فوق دعوت به عمل می‌آورد.
لذا در صورت تمايل به حضور در نمايشگاه در بخش داخلی و خارجی می‌توانيد اطلاعات ذيل خود 
را تكميل و به ش��ماره فكس 77625227 ارس��ال نماييد و در صورت نياز به اطلاعات بيشتر می‌توانيد 

با تلفن‌ها‌ی: 77656560 - 77614768 تماس حاصل نماييد.

اطلاعيه مهم

نشاني: تهران، بهارستان، خيابان بهارستان، پايين‌تر از بيمارستان طرفه، 
جنب پمپ بنزين، ساختمان بهارستان، پلاك 85، طبقه دوم، واحد 16

www.iranpack-print.ir
www.iranpack-print.com

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . مديرعامل: . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . نام شركت: .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . نوع فعاليت:         تولیدی          خدماتی          بازرگانی     در رسته: .

 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . متراژ درخواستی:  .

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . تلفن: . 					   

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . فكس: . 					   

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . موبايل: . 					   

ستاد برگزاري بيست ودومين نمايشگاه
چاپ، بسته‌بندي و ماشين‌آلات وابسته

ريالی
ارزی

قابل توجه مشارکت‌کنندگان نمایشگاه

نوع فعالیت و رسته را

به طور دقیق اعلام نمایید



بيش از دو دهه تجربه موفق در پيش از چاپ و فرم بندى انواع:
ليبل، جعبه، مقواى بليستر،كليشه فلكسو، قوطي فلزي و

انواع مجله، كتاب، سررسيد، بروشور و ساير كارهاى چاپى

كيان عرفا

بازار بسته‌‌بندی

شیرزاد
سازنده انواع ماشین‌‌آلات شرینک

 

بازار را مدیریت کنیم
       به همراه رضا نورائی

            پیشگام در آموزش و اطلاع‌رسانی بسته‌بندی در ایران

ی
ند

ته‌ب
 بس

با

     کلاس‌های آموزشی علوم بسته‌بندی
   در سال 1395

تماس با: دفتر ماهنامه
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 بازار بسته‌‌بندی

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
0912 233 77 26
0912 223 49 52

مـاد پليمرمـاد پليمر

شیراز نایلون
تولید و چاپ  انواع نایلون، نایلکس 

و لفاف‌های بسته‌بندی
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ
071-37743417-19

صنایع بسته‌‌بندی سیحون
تولید قطعات و ظروف بسته‌‌بندی یکبار مصرف وکیومی
PP, PVC, PET, PS انواع پوشش‌‌های حبابی( از مواد(

خیابان فردوسی جنوبی، نبش کوچه باربد، پاساژ صدا و سیما، طبقه اول، پلاک49
تلفن: 33950164 * فکس:33991046

مجتمع صنایع پلاستیک و چاپ جبرئیل
تولید و چاپ انواع نایلون و نایلکس، سلفون، نایلون شرینک 
بصورت رول و کیسه جهت صنایع غذایی، دارویی، بهداشتی، 

شیمیایی، کشاورزی، صنعتی و ...
تلفکس: 33743636 - 33743535 - 33743120 همراه: 09121245175

خیابان فداییان اسلام، جنب پمپ بنزین دولت‌آباد، انتهای کوچه اول، پلاک 58 و 60
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سبلان وكيوم
كليه‌خدمات‌بسته‌بندي‌نازك‌و‌ضخيم‌به‌طريقه‌وكيوم‌فرمينگ‌با‌ورقهاي‌هايم‌پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه:‌‌‌‌‌‌‌55258593همراه:‌‌09126164256-‌‌09126121806)وكيل‌زاده(
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هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال بزودي
با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديد

با قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني
هماهنگ با عصر ديجيتال

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت‌سوئيس

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

بست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمه

اعم از 16، 19 و 16 پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بندي

09125755477

س�ري‌جديد‌كتابه�اي‌تخصص�ي
مبان�ي‌ف�ن‌آوري‌بس�ته‌بندي

نوشته والتر سوركا
در‌يك‌مجموعه‌هشت‌جلدي‌يا‌به‌صورت‌تك‌جلد
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

مباني

فن آوري

بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي

DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

ب6000 تومان
ركي

ر و ت
غيي

ت
ت
يري
مد

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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بسته هاي تركيبي

تغييرات در بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني

فن آوري

بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
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ظروف شيشه اي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)
مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)
مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)
مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
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ماشين آلات بسته بندي
روش هاي دربندي

SANAT BASTEBANDIPACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTARP A C K A G I N G  C L I N I C
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اثر  والتر سُرُكا
ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

8000 تومان

كها
ستي

پلا

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي
ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي
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7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيمياييمباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)ساير كتابها از اين دست:
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بسته بندي توزيع
ضربه، لرزش، فشردگي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبياثر  والتر سُرُكا

مباني
فن آوري

بسته بندي
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DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
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8800 تومان
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ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)
مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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كروگيت (كارتن)جعبه هاي تاخور مقواييتوليد كاغذ و مقوا

اثر  والتر سُرُكا
ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبي

بسته بنديفن آوريمباني

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ت
اخ
شن

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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ت)
اخ

شن
)   

ي  
ند

ته ب
 بس

ي
ور

ن آ
ي ف

مبان

ي
ند

ته ب
 بس

ت
صنع

مه 
هنا

اثر  والتر سُركُاما
ترجمه مهندس هاشم حبيبي
ويرايش و تدوين  از رضا نورائي
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طراحي بسته بنديكاركردهاي بسته بندينگاهي به بسته بندي

بسته بنديفن آوريمباني

نشر هيراد
با همكاري ماهنامه صنعت بسته بندي

و با حمايت مالي شركت هاي
شـادمهـر، پوشـان پـلاسـتيك،

پـلاسـتيك مـاشـين الـوان،
گـلوكـزان، ايـحـاگسـتر شـمال

پیشـرومدار
ما هوای فشرده شما را تامین می‌‌کنیم

با مـا تمـاس بگیـرید
تلفکس و پیامک    66878966

ماشینهای چسب گرم
Robatech
ساخت سوئیس

میدان آرژانتین، خیابان احمدقصیر
خیابان 12، پلاک 16، واحد 10
88535243 - 88537282

09122482068
فکس: 88537647

Email: info@tajrishi.com

ساخت قالب‌‌های فوم بسته‌‌بندی،
پلاستیک و دایکست

 شرکت حدیدپردازان اصفهان
شهرک صنعتی شماره یک نجف‌‌آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلی 12
www.hpe-mold.ir

SMS  
اطلاع‌‌رسانی سریع و موثر

مجله صنعت بسته‌‌بندی ارایه می‌کند
سـرویـس

پیامـک صـنـفـی

اکنون سرویس کانال ما در تلگرامو
با مشارکت بیش از 50 گروه تخصصی

telegram.me/bastebandi
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بازار بسته‌‌بندی

توليدكننده
سطوح پشت چسبدار

با فناوري اروپا
02189316501

اصفهان، خیابان امام خمینی، خیابان عطاالملک، نبش چهارراه نوآوران،
پلاک 107 * تلفکس: 3-33878681 - 031 تهران: 021-26214094

سبلان وکیوم
کلیه خدمات بسته‌‌بندی نازک و ضخیم به طریقه وکیوم فرمینگ با ورق‌های هایم‌‌پک 

PET و ABS جهت کالاهای غذایی، بهداشتی، داروئی و غیره
ساخت قالب وکیوم و دستگاه وکیوم فرمینگ

کارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 )وکیل‌‌زاده(

88تلفن دفتر مرکزی:      و     /  تلفكس:     00 27 61 880 154 92 880 154 39

گروه تولیدی
بلومولدینگ ایران

طراح و سازنده
 PET ماشین آلات

تولیدکننده انواع بطری
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ، بلوار صنعت، میدان کوشش، 

خیابان کوشش جنوبی، خیابان 117، آخرین گارگاه سمت راست
 071-37743668
09173147536

لیتوگرافی مهران
مشاوره پیش از چاپ

تهیه فیلم و زینک سنتی و دیجیتال
اسکنر، خروجی، طراحی تا چاپ

مونتاژ و کپی زینک
66726445  - 66726045
66749416  - 66726881

ماشین‌سازی ویسکوپک
قـابـل توجـه دارنـدگـان چـاپ فلـکسـو

ساخت و نصب سیستم شستشوی خودکار کلیه‌ی واحدهای چاپ
اعم از شیلنگ‌ها، سیلندر‌ها و چمبرهای تیغه دکتر بلید پس از اتمام کار 
ماشین چاپ در ده دقیقه بدون دخالت اپراتور و بدون دورریز یک قطره 

حلال و جلوگیری از پر شدن ترام‌های 
آنیلوکس جهت بالابردن کیفیت چاپ و 

نصب جداگانه‌ی دستگاه ویسکومتر

09125665574آقای مقدم
09017181372

ورق
پشت چسبدار،

فقط:
09198996445
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1395 دهمين

فراخوان

توزيع رايگان در
نمايشگاه چاپ و بسته بندي تهران

تماس با: 66989415

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

Iranian Packaging                      Information Center

مركز اطلاعات بسته بندى ايران

IRAN         PACK
Iranian Packaging                      Information Center

w w w . i r a n p a c k . i r

در صحنه باشيد،
حتي با نيم صفحه
در صحنه باشيد،
حتي با نيم صفحه

تغيير مثبت
با اقدام مثبت

1394

توجه: قيمتها به تومان و شامل بهاي مجله باضافه هزينه ارسال مي باشد كه بين 10 تا 12 درصد تخفيف كلي اشتراك ساليانه به آن تعلق گرفته است.

شماره مورد نظر
براي شروع اشتراك:

SM
S 

ين
ترك

 مش
مور

به ا

تلفن: 66989415 - 09359901019
فكس: 66989409

تهران صندوق پستي: 13145-1487
sub@iranpack.ir

ارسال با پست سفارشي:
باركد و كد رهگيري دارد.

به خود گيرنده تحويل داده مي شود.
زمان رسيدن به مقصد بين 5 تا 10روز 

مي باشد.
هزينه ارسال مجله شامل بسته بندي، 
حمل و پست سفارشي (با تعرفه پست 

ج.ا.ا در سال1392) به طور متوسط 
معادل 1540 تومان مي باشد.

به نام خدا * 1- فرم اشتراك را كامل و خوانا پر كنيد.
2- پس از انتخاب نوع اشتراك مورد نظر در جدول پايين فرم،

مبلغ آن را به يكي از حسابهاي زير واريز فرماييد:
* حساب بانك تجارت به شماره كارت 8616-3416-8310-5859 به نام رضا نورائي
* حساب بانك صادرات به شماره كارت 4033-8306-6917-6037 به نام رضا نورائي

* حساب بانك ملت به شماره كارت 1468-5008-3372-6104 به نام رضا نورائي
3- رسيد پرداخت و فرم اشتراك را به شماره 66989409-021 فكس كرده يا اصل 

مدارك را به نشاني تهران، صندوق پستي 13145-1487
به نام ماهنامه صنعت بسته بندي ارسال فرماييد.

SANAT BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE

صاحب اشتراك (حقوقي يا حقيقي):

نام دريافت كننده:

زمينه فعاليت:

نشاني دقيق:   محل كار       منزل

صندوق پستي:

كد پستي:

فكس: تلفن:   

موبايل(براي ارسال پيام هاي مهم):     

پست الكترونيكي:

www.iranpack.ir/books   هاي تخصصي ماهنامه صنعت بسته بنديCD
براي اطلاعات بيشتر به نشاني بالا برويد يا با امور مشتركان مجله تماس بگيريد

CD تخفيف 50% در قيمت = CD + اشتراكCD تخفيف 50% در قيمت = CD + اشتراك

لطفا روي اشتراك مورد نظر ضربدر بزنيد
12 شـماره                  78،000         145،000      200،000
24 شـماره (%5 تخـفيف)                  148،000         275،000     380،000
دانشـجويي 1              58،500          رشته هاي بسته بندي، چاپ، گرافيك

دانشـجويي 2              66،300           رشته هاي ديگر

3 سري (%15 تخفيف)2 سري (%7 تخفيف)يك سري
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لیتوگـــــرافى

Creo در ابعاد 70×100
دو دستگاه پلیت ستر

Agfa در ابعاد 70×100
ایمیج ستر 

Cre (پروفر)
oنمونه گیرى چاپ

چــاپ
اسپید مستر 102 ( 4/5 ورقى 4 رنگ همزمان)

اسپیدمستر 74 (10 رنگ) 5 رنگ  پشت و رو زن همزمان

اسپیدمستر 2 ورقى پشت و روزن هایدلبرگ 2 رنگ 

میلر 4/5 ورقى 5 رنگ

افست هاى 1 ورقى و 2 ورقى و نیم ورقى تک رنگ

هایدلبرگ تک رنگ 4/5 ورقى

خط کامل صحافى چسب گرم / خط کامل مفتول، مجله زنى

U.V مات و براق / سلفون مات و براق

خیابان سمیه، بین بهار و مفتح، خیابان خاقانى، پلاك 73
تلفن : 88306045  فکس : 88318162
پیامک :  30005728306045 
Email: info@khojastehprinting.com
www.khojastehprinting.com



45 ماهنامه صنعت بسته‌بندی 
شماره 169



ماهنامه صنعت بسته‌بندی 46
شماره 169

مركز اطلاعات بسته بندى ايران
Iranian Packaging                      Information Center

i r a n p a c k . i r

همين حالا
وارد شويد

موفقیت را نشانه روید...........
مركز اطلاعات بسته بندى ايران
Iranian Packaging                      Information Center

i r a n p a c k . i r

همين حالا
وارد شويد

موفقیت را نشانه روید...........

رتبه نخست
سايتهای بسته‌بندی

در ايران
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قابل اعتماد

رویه با وزن و کیفیت چاپ عالی محصولی از اتریش
چسبندگی عالی چسب بدون حلال و ماندگاری بالا

زیره با ضخامت مناسب ایده آل برای دای کات
قابل اعتماد در تمام مراحل چاپ تا مصرف

قیمت ایده آل و رقابتی

ورق پشت چسبدار

فقط

مركز پخش  09198996445
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اندیشه آملاندیشه آمل
مركز توليد بسته هاي مقوايي و برچسب

آمل، كيلومتر 2 جاده هراز، روبروي دوراهي امام زاده عبداالله، ، جنب شركت گوشتي كاله و آمل طيور، تلفن: 43280700(011)، فكس: 43280701(011)

چاپ


