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رضا نورائی
سردبیر

كت‌ها  شر
و موسس��ات مونيتورينگ كه كارش��ان رصد كردن بازارها 
و جريان‌هاي مطرح اس��ت هم اطلاع��ات خوبي به فعالان 
اقتص��ادي و صنعتي مي‌دهند هم گاهي آنها را به س��مت 
و س��وي مش��خصي هداي��ت مي‌كنند. يكي از موسس��ات 
مونيتورينگ بس��يار معروف در زمينه چاپ و بس��ته‌بندي و صنايع جانبي 
كه هر يك از گزارش‌هاي تحليلي آن بيش از ش��ش هزار يورو قيمت دارد 
موسس��ه پايرا Pira اس��ت. گزارش‌هاي تحقيقات بازار اين موسس��ه بسيار 
معتب��ر و جامع اس��ت. وقتي مي‌گوي��م جامع يعني نه فقط ب��راي فعالان 
مربوطه در كشورهاي توسعهي‌افته بلكه براي كشورهاي در حال توسعه نيز 
قابل استفاده است. زيرا اين گزارش‌ها روي هر موضوعي كه بحث كند تمام 
عوام��ل موثر در آن چه توليدكننده و چه مصرف‌كننده را در نظر مي‌گيرد. 
در اي��ن حالت به هر حال طرف‌هاي يك بازار يا عرضه‌كننده هس��تند و يا 
خريدار. بنا بر اين گزارش‌هاي فوق كه جريان يك بازار را توصيف و تبيين 
مي‌كند مخاطبان بس��ياري دارد و دانس��تن اطلاعاتي كه در اين گزارش‌ها 

ارائه مي‌شود تاثير مستقيم در بهبود كسب و كار خوانندگان دارد.
حال اين همه محكم‌كاري درباره چنين گزارش‌هايي براي چه است؟

تمام گزارشات ارائه شده در زمينه بسته‌بندي كه نقطه هدف آنها سال 
2020 ميلادي مي‌باش��د بر س��ودآوري قابل توجه بخش بسته‌بندي تاكيد 
دارند. بازارهاي معمول مانندجعبه مقوايي كه به جز لوكس ش��دن بيشتر، 
پيش��رفت تكنيكي خاصي ندارند از رش��د س��الانه تا چهاردرصد برخوردار 
خواهند بود. بازارهايي كه ش��اهد پيش��رفت‌هاي تكنيكي هم هستند مانند 
چاپ ديجيتال )در بخش بس��ته‌بندي( حتي نرخ رش��د دو رقمي را تجربه 

خواهند كرد. هرچند كه بعضي از بازارها براي س��رمايه‌گذاري سودآور نياز 
به هدف‌گيري صحيح و دقيق دارند كه چاپ ديجيتال يكي از همان بازارها 

است. زيرا ديجيتالي شدن در تمام عرصه‌ها در حال اجراست.
بس��ته‌بندي مقواي��ي مايعات ك��ه اكثر مردم به طور س��نتي آن را به 
نام تتراپك )ش��ركت س��وئدي( مي‌شناس��ند نيز در جريان رش��د عمومي 

بسته‌بندي در جهان از نرخ رشد سالانه بالايي برخوردار است.
گزارش��ات پايرا نشان مي‌دهد كه سودآوري چاپ بسته‌بندي همچون 
گذش��ته تا سال 2019 نيز رشد خوبي خواهد داشت و نرخ رشد سودآوري 
چاپ فلكس��و در اين ميان همچنان بالاتر از س��اير روش‌ها اس��ت و البته 

سرمايه‌هاي زيادي را هم به خود جذب مي‌كند.
جالب اس��ت بدانيم گاهي در اين گزارش‌ها نرخ رش��د آسيا يا منطقه 
خاورميانه در مورد بعضي بازارها قابل توجه اس��ت. براي مثال در حالي كه 
در بسياري از مناطق جهان بازار قوطي فلزي مواد غذايي بآرامي )اما با نرخ 
رشد سودآوري( مسير خود را مي‌پيمايد رشد و سودآوري آن در خاورميانه 
بالا اعلام ش��ده است. البته اين ماده بسته‌بندي رقيبان سرسختي هم دارد 
كه از جمله آنها مي‌توان مواد سلولزي پوشش‌داده شده اشاره كرد كه براي 
آن تا س��ال 2020 ميلادي ميزان هفت ميليارد دلار تقاضا محاس��به شده 
اس��ت. اما به طور كلي بازار بس��ته‌بندي در خاورميانه و شمال آفريقا رشد 

سالانه چهاردرصدي را تا سال 2019 تجربه خواهد كرد.
صنعت با هر فراز و نش��يبي كه دارد اما در بخش بس��ته‌بندي دوران 
سودآوري خود را مي‌گذراند. همه جاي اين صنعت سود وجود دارد اما براي 
آنها كه حرفي براي گفتن داش��ته باشند و در مسير درستي سرمايه‌گذاري 
كرده باش��ند و به دنبال آن نباش��ند كه با خراب كردن رقبا به زور خود را 
در ميان بازار جاي دهند. اگر نه اين صنعت در همه جاي دنيا سود خواهد 
داد و در كشور ما ضرر. اين گونه مي‌شود كه مي‌بينيم سرمايه‌گذار خارجي 
براحتي بازار را از دست ما خارج مي‌كند زيرا ما به جاي آن كه دنبال سود 

خود باشيم براي ضرر رقيب تلاش مي‌كنيم.

اين همه سود؟!
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چاپ با كيفيت، پيش از چاپ حرفه اى مى خواهد

بيش از دو دهه تجربه موفق در پيش از چاپ و فرم بندى انواع:
ليبل، جعبه، مقواى بليستر،كليشه فلكسو، قوطي فلزي و

انواع مجله، كتاب، سررسيد، بروشور و ساير كارهاى چاپى

فايل هاى گرافيكى خود را به ما بسپاريد و نگران نباشيد

كيان عرفا
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اخبار داخلی

جناب آقای دکتر بهروز جنت
عضو محترم هیئت علمی سازمان غذا و دارو

سلام علیکم؛
ب��ا توجه ب��ه تخصص، تجربیات و س��وابق ارزش��مند 
جنابعالی در حوزه ایمنی فرآورده‏های سلامت، به موجب 
ای��ن حکم به عنوان مدیرکل نظارت و ارزیابی فراورده‏های 
خوراکی، آش��امیدنی، آرایشی و بهداش��تی سازمان غذا و 
دارو منص��وب می‏ش��وید، تا در چارچوب قان��ون و مقررات 
مربوط��ه و سیاس��ت‏های کلان وزارت بهداش��ت، درمان و 
آموزش پزش��کی و س��ازمان غذا و دارو در حوزه س�المت و 
ایمنی مواد و فرآورده‏های مذکور با لحاظ اولویت‏های ذیل 

اقدام نمایید:
* توس��عه برنامه‏های س�المت محور در زمینه کاهش 

کاربرد نمک، چربی و شکر در مواد غذایی 
* پیگیری برنامه حذف اس��ید چرب ترانس از س��بد 

غذایی و تغذیه مردم ایران 
* پیگیری جدی و اجرای کامل طرح علامت راهنمای 

تغذیه‏ای 
نظ��ارت  و  کنت��رل  برنامه‏ه��ای  اج��رای  پیگی��ری   *

 )PMS( محصولات در بازار
* مبارزه قاطع با پدیده شوم قاچاق و تقلب 

* اجرای برنام��ه های مرتبط با طرح شناس��ه‏گذاری و 
کنترل اصالت کالاهای سلامت و پورتال جامع سازمان 

توفی��ق روزاف��زون جنابعال��ی را از درگاه قادر متعال 
مسئلت دارم.

مدیرکل جدید نظارت و ارزیابی س��ازمان 
غذا و دارو منصوب و معرفی شد

عدم بسته‎بندی مناسب و 
گم شدن 17هزار نگاتیو میراث فرهنگی

دکتر به��روز جنت ب��ه عنوان 
مدی��رکل جدی��د نظ��ارت و ارزیابی 
فراورده‏های خوراکی، آشامیدنی، 
آرایش��ی و بهداشتی سازمان غذا و 
دارو منصوب ش��ده اس��ت. با حکم 
مع��اون وزی��ر و رییس س��ازمان غذا 
و دارو مدیرکل نظارت و ارزیاب��ی فرآورده‏های خوراکی، 
آش��امیدنی، آرایش��ی و بهداش��تی س��ازمان غ��ذا و دارو 
منص��وب ش��د. ب��ه گ��زارش پایگاه خب��ری این س��ازمان 
)وبدا(؛ دکتر رسول دیناروند معاون وزیر و رییس سازمان 
غ��ذا و دارو در حکم��ی دکت��ر به��روز جنت را  ب��ه عنوان 
مدی��ر کل جدید نظارت و ارزیابی فراورده های خوراکی، 
آش��امیدنی، آرایش��ی و بهداش��تی س��ازمان غ��ذا و دارو 

منصوب کرده است. 
در این حکم آمده است:

ایرن��ا- مدیر مرک��ز کتابخانه و اس��ناد 
 17 ‎:گوید‎پژوهش��گاه میراث فرهنگ��ی می
ه��زار قطعه نگاتی��و بی‎نظی��ر و پرونده ثبت 
28 بن��ای ملی در دولت دهم مفقود ش��ده 
اس��ت. ملیحه مهدی‎آبادی اظهار کرد:‎ بی 
تدبیری در جریان انتقال پژوهشگاه میراث 
فرهنگ��ی و گردش��گری و از جمل��ه مرک��ز 
اس��ناد آن به ش��یراز در دولت س��ابق سبب 

مفقود ش��دن بخشی از اسناد و به تبع آن وارد ش��دن لطمه جبران ناپذیری به میراث فرهنگی 
کشور شد. وی در پاسخ به پرسش خبرنگار ایرنا مبنی بر اعلان شفاف اسناد مفقودی، توضیح 
داد:‎ این اسناد را می‎توان به پنج دسته تقسیم کرد؛ بخش اول اسناد حدود 5٠5 برگ نقشه با 
ابعاد متفاوت ترس��یم شده روی کاغذهای کالک، پوستی و معمولی، از آثار تاریخی است که از 
طریق انجمن آثار ملی، مرکز حفاظت از آثار باس��تانی و مرکز باستان شناسی ایران به سازمان 
میراث فرهنگی وقت منتقل شده بود. وی اضافه کرد:‎ دومین بخش مشتمل بر 17 هزار قطعه 
نگاتیو اس��ت که طی ٧٠ الی ٨٠ س��ال گردآوری و در مرکز اس��ناد وقت نگاهداری می‎ش��د که 
متاس��فانه فقط کدگذاری شده و فهرست نویس��ی توصیفی نشده بود.بنابر این در حال حاضر 
امکان ارائه فهرس��ت دقیق از نگاتیوهای مفقودی نیز میس��ر نیست. مهدی آبادی، بخش سوم 
را ش��امل 28 پرونده ثبت آثار ملی خواند که قبل از انتقال به ش��یراز در زمره موارد اسکن شده 

بوده و اکنون اسکن آنها موجود ولی پرونده در دسترس نیست. 
وی بخ��ش چه��ارم را نی��ز ، 107 قطعه عکس کمیاب اعلام کرد. این کارش��ناس اس��ناد 
فرهنگی افزود:‎ پنجمین بخش نیز 182 گزارش گروه‎ها‎ی پژوهش��ی اس��ت که فقط فهرس��ت 
اس��امی‎آنها در دسترس اس��ت. مدیر مرکز کتابخانه و اسناد پژوهش��گاه میراث فرهنگی ادامه 
داد:‎ علاوه بر موارد ذکر شده، تعداد 6 لوح فشرده )CD( و 169 کتاب از کتابخانه مفقود شده 
اس��ت که مس��ئولین ذیربط هنگام بازنگری در مجموعه‎ها‎ی منتقل ش��ده از ش��یراز در جریان 
امر قرار گرفت‎ه‎اند.مهدی آبادی درباره مفقود ش��دن تعداد 48 هزار س��ند اعلام ش��ده توسط 
رس��انه‎ها‎ اظهار تعجب کرد و گفت:‎  ش��اید این ارقام از آنجایی نش��ات گرفته باشد که در زمان 

 ‎:رسید. مدیر مرکز اسناد تاکید کرد‎ی موجود به 48 هزار جلد می‎ها‎انتقال، تعداد کل کتاب
متاس��فانه هنگام انتقال، حتی به یک نفر از کارشناس��ان مرکز اجازه داده نشد تا نظارت 
بر بس��ته‎بندی داش��ته باشند و به دلیل تعجیل مس��ئولین وقت در انتقال اسناد ملی مرکز فقط 
از تعدادی نیروی خدماتی برای این مهم استفاده شد. وی اضافه کرد:‎ آن چه هنگام بازگشت 
مشاهده شد معرف این حقیقت تلخ است که کارگرها چنان با بی دقتی و لجام گسیخته اسناد 
را در کارتن‎ه��ا‎ جای داده بودند که در کنار فیلم‎ها‎ی 16 میلی متری منحصر بفرد آثار تاریخی 

یا مردم شناسی، ماشین دوخت و.‎.. هم دیده می‎شد.
این کارش��ناس خاطرنشان کرد:‎ اس��ناد ملی مملکت پس از انتقال، در یک انبار نمور در 
مع��رض ب��اد و باران و خاک به امان خدا رها ش��ده بود و عمق فاجع��ه را می‎توان در فضله‎ها‎ی 

کبوتر بر روی عکس‎های هوایی و.‎.. مشاهده کرد.

ایرن��ا- فرماندار ایرانش��هر گفت:‎ این شهرس��تان با داش��تن آب و هوای مس��اعد یک��ی از مناطق 
حاصلخیز سیس��تان و بلوچستان اس��ت که بیش از 70 گونه گیاه دارویی در آن وجود دارد. نبی بخش 
داوودی اظهار داش��ت:‎ بیش��تر این گونه‎ها‎ی گیاهی به صورت خودرو در مناطق کوهستانی و بیابانی 
ایرانش��هر قابل مش��اهد اس��ت به طوری که مردم این مناطق به ویژه عشایر و روس��تاییان برای بعضی 
از بیماری‎ه��ا‎ ای��ن گیاهان که خواص درمان��ی دارد را مورد اس��تفاده قرار می‎دهن��د. وی نبود صنایع 
فرآوری و بس��ته‎بندی برای گیاهان دارویی را در شهرس��تان ایرانشهر یکی از مشکلات موجود دانست 
و افزود:‎ ورود بخش خصوصی به این حوزه علاوه بر توجیه اقتصادی، زمینه اش��تغال ش��مار زیادی از 

افراد جویای کار را نیز فراهم می‎کند.

لزوم صنعت بسته‎بندی 
برای گیاهان دارویی ایرانشهر
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بسته‎بندی، بهانه‎ای برای گرانی میوه
جام جم:‎ سیدمحس��ن محمودی، رئیس اتحادیه بارفروش��ان با اشاره 
ب��ه تحمیل برخی هزینه‎ها‎ به قیمت تمام ش��ده میوه درباره روند افزایش��ی 
قیمت میوه در بازار گفت:‎ درباره قیمت میوه امس��ال خوش��بختانه به دلیل 
افزای��ش میزان تولید و حج��م مصرف داخلی مش��کلی نداریم، به خصوص 
در زمینه مرکبات و س��یب، ولی اگر سیاس��ت‎ها‎ی صحیح و دقیقی نداشته 
باش��یم، زمین��ه ب��رای افزای��ش قیمت هم��واره در ب��ازار وج��ود دارد؛ چون 
هزینه‎ها‎ی انبارداری، حمل و نقل و بسته‎بندی افزایش یافته و فروشنده به 

ناچار باید این هزینه‎ها‎ را بر قیمت تمام شده میوه بیفزاید.
وی با اشاره به فسادپذیر بودن میوه‎ها‎ افزود:‎ از آن جا که میوه و تره بار 
فسادپذیر است بسیاری از آنها در فصل برداشت باید در سردخانه نگهداری 

شده و به تدریج وارد بازار شود به عنوان مثال، اکنون سیب از انبارها بیرون 
آمده و به بازار عرضه می‎ش��ود، ولی س��یب و کیوی امس��ال که برداشت آن 
در برخی مناطق هنوز ادامه دارد، روانه س��ردخانه ش��ده تا در زمان مناسب 

به بازار عرضه شود که این امر برای دارنده محصول هزینه بر خواهد بود.
ای��ن مقام صنف��ی تصریح کرد:‎ هنگامی که محصولات س��ردخان‎ه‎ای 
وارد بازار ش��ود ناخواس��ته قیمت میوه و تر‎ه‎بار افزایش خواهد داشت؛ زیرا 
چون مالک بار برای هر کیلوگرم آن بین 300 تا 350 تومان برای نگهداری 
بلندمدت هزینه کرده اس��ت؛ حال چه یک روز در انبار میوه نگهداری شده 
باش��د و چه یک ماه، این مبلغ پرداخت می ش��ود و درنهایت به قیمت تمام 
ش��ده می��وه افزوده خواهد ش��د. بنابراین در یک��ی یا دو ماه آین��ده به دلیل 
نگه��داری محصول در س��ردخانه، حمل و نقل و بس��ته‎بندی مجدد افزایش 

قیمت میوه را خواهیم داشت. 

ایرن��ا- ب��رای نخس��تین بار در دنیا خش��ک کنن��ده دو ج��داره کاغذ با 
اس��تفاده از مکانیسم‎ها‎ی انتقال حرارت تابش��ی، همرفت و جابه جایی در 
گچس��اران اختراع و ثبت ش��د. مدیر رواب��ط عمومی ش��هرک‎ها‎ی صنعتی 
کهگیلوی��ه و بویراحم��د گفت:‎ خش��ک‎کننده دو جداره کاغذ از س��وی رضا 
کیانی مس��ئول کارخانه تولید کاغذ کرافت از مقوا و کاغذ باطله در س��ازمان 
ثبت اس��ناد و املاک کشور و ثبت اختراع به ش��ماره 86185به ثبت رسید. 
س��ید رضا رفیعی افزود:‎ اختراع این دستگاه خشک‎کننده دو جداره کاغذ 
ب��ا اس��تفاده از روش انتقال حرارت تابش��ی خدمت خوبی ب��ه صنعت تولید 
کاغذ محسوب می‎شود. مخترع دستگاه خشک‎کننده دو جداره کاغذ بیان 
ک��رد:‎ ب��ا اختراع این دس��تگاه هزینه تولی��د کاهش و در می��زان مصرف آب 
صرفه‎جویی ش��ده اس��ت. رضا کیانی با بیان این که این دس��تگاه با حرارت 

مستقیم کار می‎کند افزود:‎ برای جلوگیری از سوختن کاغذ در این دستگاه 
به جای بیلر از گرداننده دو جداره استفاده شده است. وی بیان کرد:‎ کاغذ 
کرافت برای کف مرغداری و نبش��ی‎ها‎ی کاغذی، جعبه‎ها‎ی کارتن، مجله، 
لوله‎ه��ا‎ی مقوایی و صنایع بس��ته‎بندی جعبه کفش و.. اس��تفاده می‎ش��ود. 
کیانی ابراز کرد:‎کارخانه تولید کاغذ کرافت از مقوا و کاغذ باطله با اعتباری 
بیش از 27 میلیارد و 880 میلیون ریال اعتبار امسال را‎ه‎اندازی شده است.
وی تصری��ح ک��رد:‎ این کارخان��ه امس��ال در هفته دول��ت در زمینی به 
مس��احت س��ه ه��زار و 400 متر مربع ب��ا زیربن��ای یکه��زار و 200 متر مربع 

احداث شد که سالانه ظرفیت تولید 600 تن کاغذ را دارد.
کیانی ابراز کرد:‎ 11 نفر در این کارخانه مشغول به فعالیت است که از 

زمان تاسیس تاکنون 100 تن کاغذ تولید کرده است.

اختراع 
خشک کن 

دو جداره کاغذ 
در گچساران

DOMESTIC NEWS

مه��ر –کلن��گ اح��داث مجتمع پتروش��یمی 
مهاب��اد روز ۳۰ ش��هریور ماه ۸۳ ب��ا حضور رئیس 
جمه��ور وقت ب��ه زمین زده ش��د و مق��رر بود طی 
مدت سه سال عملیاتی و آماده بهره برداری شود، 
ک��ه با تغییر دول��ت و روی کار آم��دن دولت جدید 
ای��ن وعده به نوعی به دس��ت فراموش��ی س��پرده 
ش��د. کن��دی روند اج��رای طرح خط لول��ه اتیلن 

شمالغرب کش��ور از عسلویه به مهاباد از مهم‌ترین 
دلایل اجرای طرحی سه ساله طی یک دهه شده 
ب��ود که ب��ا ورود این خط لوله به خ��اک آذربایجان 
غربی خیال پیمانکار طرح که اتفاقاً پیمانکار خط 
لوله اتیلن غرب بود ه��م از بابت تأمین مواد اولیه 
برای راه اندازی این طرح راحت ش��د. با همه این 
اوصاف مجتمع پتروشیمی مهاباد هم اکنون بیش 
از ۹۵ درصد پیش��رفت فیزیکی برخوردار بوده که 
مقرر ش��ده بهمن ماه امس��ال آماده بهره برداری 
ش��ود تا حداقل یک��ی از انتظارات م��ردم مهاباد و 

منطقه به نتیجه برسد. 
رئی��س س��ازمان صنع��ت، مع��دن و تجارت 
آذربایجان غربی گفت:‎ ای��ن واحد تولیدی بزرگ 
که قادر اس��ت علاوه بر ایجاد اش��تغال مس��تقیم 
برای بیش از ۵۰۰ نفر، س��الانه ۳۰۰ هزار تن پلی 
اتیلن س��بک و سنگین و ۳۰ هزار تن »بوتن ۱« را 
تولید و روانه بازاره��ای مصرف داخلی و خارجی 
کن��د ه��م اکن��ون بی��ش از ۹۵ درص��د پیش��رفت 

فیزیک��ی دارد.وی ادامه داد:‎ ای��ن واحد تولیدی 
تا پایان بهمن ماه آماده بهره برداری ش��ده و قرار 
اس��ت ب��ه تولید واقعی برس��د که با توج��ه به روند 
اقدامات صورت گرفته پیش بینی می‌شود بزودی 
شاهد افتتاح این واحد بزرگ تولیدی، صنعتی در 

استان باشیم.
وی ان��واع لوله‌ه��ای پلاس��تیکی ب��ا کاربرد 
در بخش کش��اورزی و صنایع س��اختمانی، تولید 
کیس��ه‌های پلی اتیلنی ب��رای حمل ونق��ل کالا، 
فیلم‌ه��ای پل��ی اتیلن��ی، کارتن‌های پلاس��تیکی 
در صنعت بس��ته‎بندی، تولید قطعات پلاستیکی 
م��ورد کاربرد در صنعت خودرو س��ازی و صنایع و 
لوازم خانگی که پلی اتیلن به نحوی در آن‌ها مورد 
اس��تفاده دارد، از جمل��ه کالاهایی عنوان کرد که 
قرار اس��ت در این مجتمع تولید و ب��ه بازار عرضه 
شود. مجتمع پتروشیمی مهاباد در ۱۵ کیلومتری 
محور مهاباد به ارومیه در جنوب آذربایجان غربی 

و ۱۰۵ کیلومتری مرکز استان واقع شده است.

بهره‌برداری از پتروشیمی 
مهاباد در بهمن ماه 
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اخبار داخلی

ایرنا - مدیر کل دفتر نظارت بر بهداشت عمومی و مواد غذایی سازمان دامپزشکی گفت:‎ از امروز جابجایی و توزیع مرغ منجمد یا تازه کشتار شده بدون 
کدرهگیری در سراس��ر کش��ور ممنوع شد. عباس عباسی در دومین جلس��ه کارگروه دائمی سلامت محصولات کشاورزی، با بیان این که اجرای کدرهگیری 
10 رقمی روی بسته مرغ از سال گذشته آغاز و تا پایان آبان ماه 32 استان کشور تحت پوشش سامانه ردیابی قرار گرفته‎اند، افزود:‎ در مراکز عرضه، هیچکس 

حق ندارد مرغی که فاقد کد رهگیری است، تحویل بگیرد و یا عرضه کند. 
عباس��ی اظهار داش��ت:‎ چنان چه بازرس��ان س��ازمان دامپزش��کی، عرضه مرغ بدون کد رهگیری را مش��اهده کنند، طبق قانون با عرض‎ه‎کننده رفتار 
خواهند کرد. وی گفت:‎ مصرف کنندگان در صورت لزوم می‎توانند کد رهگیری را به س��امانه 30008903 پیامک کند تا اطلاعات مربوط به مزرعه، اس��تان 

و روستایی که مرغ تولید شده و همچنین نام کشتارگاه، روز کشتار و تاریخ اعتبار مصرف را بدست آورد.

جابجایی و توزیع مرغ  بدون کدرهگیری ممنوع

ایرنا- ربیع فلاح استاندار مازندران در جلسه شورای سلامت و امنیت 
غذایی مازندران در ساری با اشاره به طرح ساماندهی واحدهای بسته‎بندی 
برنج در این استان گفت:‎ این طرح باید از شالیکوبی‎ها‎ی این استان شروع 
ش��ود و تاکنون نیز 30 درصد از ش��الیکوبی‎ها‎ی مازندران س��اماندهی شده 
 ‎ها‎بندی از شالیکوبی‎اجرای طرح ساماندهی بسته ‎:است. ربیع فلاح افزود
می‎تواند واحدهای دیگر بس��ته‎بندی که از ای��ن واحدها برنج تهیه می‎کنند 
را نی��ز در ای��ن طرح ق��رار دهد.وی اج��رای طرح س��اماندهی بس��ته‎بندی 
برنج به عنوان محصول اس��تراتژیک اس��تان را از مزارع ب��ه دلیل حجم زیاد 
بهر‎ه‎برداران این محصول غیر کارشناس��ی دانست. استان مازندران دارای 
230 هزار هکتار اراضی ش��الیزاری اس��ت که از این مزارع حدود 800 هزار 
تن برنج س��فید تولید می‎ش��ود و این استان حدود 42 درصد از نیاز کشور را 

تامین می‎کند.
۳۰ درصد شالیکوبی‌های مازندران مدرن شدند

مهر- معاون بهبود تولیدات گیاهی س��ازمان جهاد کشاورزی مازندران 
گفت:‎ حدود ۳۰ درصد ش��الیکوبی‎ها‎ی اس��تان مدرن سازی شدند که اکثر 

آنها قابلیت دریافت برند مجوز بسته‎بندی برنج را دارند.
عزیزاله ش��هیدی فر در حاشیه ششمین جلسه کارگروه سلامت و مواد 
غذای��ی مازندران در گفتگو ب��ا خبرنگاران به حدود ۸۰۰ واحد ش��الیکوبی 
فعال در اس��تان اشاره کرد و اظهارداشت:‎ حدود ۳۰ درصد شالیکوبی‎ها‎ی 
اس��تان م��درن س��ازی ش��د‎ه‎اند که اکث��ر آنه��ا قابلی��ت دریافت برن��د مجوز 
بس��ته‎بندی برن��ج را دارند. وی با بیان این که در خصوص س��الم بودن برنج 

اقدامات مناس��بی همچون مبارزه بیولوژیکی برای کاهش س��موم در مزارع 
برنج انجام گرفت تصریح کرد:‎ در س��ال جاری مبازرات بیولوژیک خوبی در 
استان صورت گرفته است. وی با بیان این که این استان بیش از ۵۰ درصد 
برنج کش��ور و ۹۰ درصد ذخیر‎ه‎س��ازی مرکبات ش��ب عید را بر عهده دارد، 
گفت:‎ ۴۲ سیستم بسته‎بندی برنج با ظرفیت ۱۰۸ هزار تن در استان فعال 

شد که قابل افزایش است. 
وی با اش��اره به این که سال گذش��ته ۶۲ هزار بهر‎ه‎بردار و تولیدکننده 
 ‎:برنج در اس��تان شناس��ه تولید کد ۱۶ رقمی دریافت کرده‌اند، بیان داشت

۹۲ هزار بهر‎ه‎بردار برنج باید شناسه تولید خود را به ثبت برسانند.

‎ها‎بندی برنج در شالیکوبی‎بسته

ایرن��ا:‎ رئی��س جمه��ور همزم��ان ب��ا اربعین 
حس��ینی با حضور در کارخانه شیشه سازی مینا، 
ضمن بازدی��د از بخش‎ها‎ی مختل��ف این مجتمع 
صنعت��ی، در جمع عزاداران حس��ینی به عزاداری 

اربعین سرور و سالار ش��هیدان حضرت اباعبدالله 
از  بازدی��د  پرداخ��ت. روحان��ی در  الحس��ین )ع( 
بخش‎ها‎ی مختلف خط تولید کارخانه شیشه مینا، 
با توضیح مس��ئولان و متخصص��ان در جریان روند 
ام��ور و چگونگی تولیدات ای��ن مجموعه تولیدی و 
صنعتی قرار گرفت.  کارخانه شیشه‎سازی مینا در 
سال 1347 با هدف تامین بطری‎ها‎ی مصرفی در 
یک ش��رکت نوشاب‎ه‎س��ازی احداث شد و تکمیل 

بس��ته‎بندی محص��ول را از چ��اپ روی بط��ری ت��ا 
ساخت تش��تک و جعبه پلاس��تیکی حمل نوشابه 
اجرا کرد.این شرکت در ابتدا با یک کوره به ظرفیت 
35 تن در روز و دو خط تولید شروع به کار کرد و در 
دو مرحله توس��عه ظرفیت اسمی آن به 160 تن در 
روز و تعداد خطوط تولید آن به پنج خط ارتقاء یافته 
است. رئیس جمهوری را در این بازدید علی ربیعی 

وزیر تعاون، کار و رفاه اجتماعی همراهی می‎کرد.

بازدید رییس‌جمهور
از شیشه مینا
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رسيدگی به وضعيت بسته‌بندی 
سيب آذربايجان غربی

          ایرن��ا - اس��تاندار آذربایج��ان غرب��ی گف��ت:‎ در ح��وزه تولید و 
فروش محصول س��یب استان نابس��امانی وجود دارد و باید تلاش کنیم تا 

بازارهای هدف فروش این محصول را حفظ کرده و افزایش دهیم.
قربانعلی س��عادت در نشس��تی که با هدف بررس��ی موانع صادرات 
س��یب آذربایجان غربی با حضور رئیس��ان دس��تگاه‎ها‎ی اجرایی مختلف 
برگزار ش��د، افزود:‎ نابس��امانی حاکم بر تولید، فروش و تبدیل س��یب به 
فرآورده‎ها‎ی دیگر باعث ش��ده آذربایج��ان غربی بازارهای صادراتی خود 

را از دست بدهد.
وی ادامه داد:‎ واسطه‎ها‎ نباید اقدام به خرید سیب بدون بسته‎بندی 
مناس��ب کنند و توجه داش��ته باشند که خرید س��یب در گونی‎ها‎ی کثیف 
و حم��ل آن هم��راه ب��ا آج��ر و س��یمان، برخورد ج��دی به دنب��ال خواهد 
داش��ت. وی گفت:‎ این افراد مکلف هس��تند سیب را در گونی‎ها‎ی توری 
 ‎:ی مناسب خریداری کنند. استاندار آذربایجان غربی افزود‎ها‎و یا بس��ته
واس��طه‎ها‎ی خرید حق ندارند با کمپرس��ی و س��ایر وس��ایل حمل و نقل 
 ‎ها‎را همراه با خار و خاش��اک در کنار جاده ‎ها‎دیگر، س��یب و س��ایر میوه
یا باغ‎ها‎ انبارکرده و باعث آلوده ش��دن محیط شوند. استاندار آذربایجان 
 ‎:ی استان دانست و ادامه داد‎ها‎و ظرفیت ‎ها‎را سرمایه ‎ها‎غربی سردخانه
نباید این س��رمایه‎ها‎ از بین بروند یا تغییر کاربری داده شوند چراکه 
برخ��ی از س��ردخانه‎ها‎ تبدی��ل به ت��الار یا مراک��ز دیگر می‎ش��وند.در این 
نشست رئیسان دس��تگاه‎ها‎ی اجرایی به بیان مشکلات موجود در حوزه 
تولید و فروش محصول س��یب پرداختند.در س��ال ج��اری 210 هزار تن 
سیب توس��ط کارخانه‎ها‎ی استان خریداری شده و 20 هزار تن نیز باقی 
مانده اس��ت. همچنین 750 هزار تن سیب درختی نیز در سردخانه‎ها‎ی 
اس��تان ذخیره ش��ده اس��ت.آذربایجان غربی در تولید سیب رتبه نخست 

کشوری را در اختیار دارد.

 ایرنا – زعفران‎کاران خمین می‎گویند که تلاش طاقت‎فرس��ایی برای تولید 
این محصول می‎کنند، اما به دلایلی که بیش��تر آن ب��ه بازاریابی و فروش مرتبط 
اس��ت، بهره ناچیزی نصیبشان می‎شود. آنان افزودند:‎ نبود یک تشکل منسجم 
و قدرتمند، وضعیت بس��ته‎بندی، بازارفروش و دستمزد بالای کارگر باعث شده 
تولید این محصول، فایده کمی برای کش��اورز داش��ته باشد. عفت جلالی که در 
 ‎:های متوالی به عنوان زعفران کار نمونه استان مرکزی شناخته شده، افزود‎سال
دستمزد کارگر بالا است و به دلیل نبود بازار مناسب چند سالی محصول خود را 
به واسطه‎ها‎ با قیمت پایین می‎فروختم.  وی که سرپرست خانوار است افزود:‎ از 
طریق کش��ت زعفران مخارج زندگی خود و دخترم را تامین می‎کنم ودرصورتی 
که می‎توانستم با بسته‎بندی مناسب و کد بهداشتی محصول را عرضه کنم، سود 
بیش��تری نصیبم می‎شد.وی بیان کرد:‎ برای گرفتن کد بهداشتی موانع قانونی 
وجود دارد چرا که می‎بایس��ت دارای سوله وجایگاه بهداشتی و استاندارد باشم 
که این امر برایم میس��ر نیست ، بنابراین تولید زعفران را به عنوان شغل خانگی 

ادامه می‎دهم. 
یک زعفران کار دیگر اهل خمین گفت:‎ کاش��ت و برداش��ت زعفران برایم 
ل��ذت بخش اس��ت چرا که با آغاز برداش��ت ای��ن محصول برای دخت��ران و زنان 
 ‎.ش��ود که دراقتصاد خانوارها تاثیر گذار است‎روس��تایی ش��غل فصلی ایجاد می
حامد اس�المی‎افزود:‎ اگر چه هزینه کارگر بالا اس��ت اما در صورت بس��ته‎بندی 
مناس��ب و بازاریابی، تولید زعفران با صرفه اس��ت ولی در این شهرستان بیشتر 

 ‎:کنند. وی بیان کرد‎بندی و فله عرضه می‎برداران محصول را بدون بسته‎ه‎بهر
در صورت��ی ک��ه تس��هیلات مناس��ب ب��ه بهر‎ه‎ب��رداران پرداخ��ت می‎ش��د 
می‎توانس��تند با بسته‎بندی مناس��ب و ش��کیل، محصول با کیفیت زعفران را با 
برند خمین عرضه کنند وسود بیشتری نصیب خود کنند. یک زعفران کار دیگر 
خمینی گفت:‎ نوس��ان قیمت زعفران به ویژه در فصل برداشت باعث نارضایتی 

 ‎:الله بهداری افزود‎کشاورزان زعفران کار شده است. روح
زعفران محصول مهم و اس��تراتژیک محسوب می‎ش��ود اما متولی خاصی 
ندارد و می‎بایس��ت ای��ن محصول مهم و اس��تراتژیک همانن��د محصولات دیگر 
کش��اورزی همچ��ون گندم مورد حمایت ق��رار گیرد تا دس��ت دلالان از آن کوتاه 
ش��ود. وی تصریح کرد:‎ هرسال در فصل برداشت زعفران که از ابتدای آبان آغاز 
می‎شود دلالان، زعفران را با قیمت ارزان خریداری می‎کنند و زعفران استحصال 
ش��ده را بس��ته‎بندی و با قیمت بالا می‎فروش��ند. وی ادامه داد:‎ برای حمایت از 
تولید کننده بایس��تی تس��هیلات ارزان قیمت به آنها پرداخت ش��ود اما با موانع 
قانونی که برای بهره برداران ایجادش��ده از تسهیلات استفاده نمی‎شود. احمد 
رضا جعفری مدیر جهاد کشاورزی خمین نیز گفت:‎ زعفران تولیدی شهرستان 
خمین زبانزد داخل و خارج کش��ور اس��ت چرا که به دلیل نوع خاک، شرایط آب 
وهوایی و اس��انس از کیفیت بالایی برخوردار است. در صورت ایجاد یک تشکل 

س��رمایه‎ها‎ی پراکن��ده تجمی��ع می‎ش��ود وبا 
استفاده از تسهیلات بانکی می‎توان محصول 
را با بس��ته‎بندی مناسب مناس��ب در داخل و 

خارج کشور و با برند خمین توزیع کرد.

زعفران ارزان خمین،بدون بسته‎بندی
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اخبار داخلی

کمک 11 میلیون دلاری بانک توسعه آسیایی 
به کشاورزی و بسته‎بندی افغانستان

ایرن��ا - اف��زودن درص��د 
بس��یار کم ذرات نانو ب��ه آلیاژ 
ع�الوه   PE/PA6 بس��پاری 
ب��ر ایجاد رس��انایی حرارتی و 
موجب  می‎توان��د  الکتریک��ی 
افزایش میزان ذخیر‎ه‎س��ازی 
ش��کل اولیه نیز ش��ود که این 
پژوه��ش ب��رای نخس��تین بار 
ایران��ی  ب��ه هم��ت محقق��ان 
در ح��ال انجام اس��ت. 'س��ید 
دانش��جوی  محم��دی'  عل��ی 
 ‎:کارشناس��ی ارشد مهندس��ی پلیمر دانش��گاه علوم و تحقیقات اظهار داشت
ام��روزه مواد دارای خاصیت حافظه ش��کلی در صنایع گوناگ��ون مانند صنایع 
بس��ته‎بندی، هوافض��ا، الکترونی��ک و تجهیزات پزش��کی کاربرده��ای فراوانی 
یافت‎ه‎اند. مواد حافظه ش��کلی موادی هس��تند که قابلیت ذخیره ش��کل اولیه 
و بازیاب��ی آن پ��س از تغییر ش��کل با اعم��ال محرک خارج��ی از قبیل حرارت، 
الکتریسیته، تشعش��ع، مغناطیس و غیره را دارند.محمدی افزود:‎ نمونه‎ای از 
کاربرد این مواد در پزشکی است که جهت بازگشایی شریان‎های انسداد یافته 
از این مواد اس��تفاده می‎ش��ود و در نمونه‎ای دیگر کاربرد این مواد در س��اخت 
برچسب‎ها‎ی امنیتی اصالت کالا )security labels( نشان داده شده است.

وی با بیان این که این خاصیت ابتدا در فلزات و سرامیک‎ها‎ با درصدهای 
پایین مش��اهده ش��د که پس از پیدایش بسپارها و مش��اهده درصدهای بالای 
حافظه ش��کلی در آنها، کاربردهای مواد حافظه ش��کلی به س��رعت گس��ترش 
یافت، تصریح کرد:‎ معضل عمده ساخت بسپارهای حافظه شکلی عایق بودن 
آنها در برابر حرارت و جریان اکتریکی اس��ت که همواره س��د راه القای س��ریع 

شکل اولیه و بازیابی حافظه شکلی آنان می‎شود.
به گفته این محقق واحد علوم و تحقیقات، افزودن ذرات کربن نانو تیوب 
به دلیل س��اختار منحصر بفرد )نس��بت ب��الای طول به قطر( و توانایی بس��یار 

بالای آنان در انتقال الکترون را‎ه‎حلی مناسب برای این مساله است.
این پژوهش برای نخستین بار در دانشکده فنی و مهندسی واحد علوم و 
تحقیقات توسط س��ید علی محمدی، به راهنمایی میلاد مهرانپور و اسماعیل 

قاسمی با همکاری پژوهشگاه پلیمر و پتروشیمی ایران در حال انجام است.

را‎ه‎حلی برای افزایش ذخیر‎ه‎سازی مواد 
به همت محقق ایرانی

ایرنا:‎ وزارت دارایی افغانس��تان در اطلاع��ی‎ه‎ای اعلام کرد که این 
مبلغ در توس��عه کش��اورزی از جمله ساخت پنج کش��تارگاه، نگهداری و 
بسته‎بندی محصولات باغی، بازاریابی و نوسازی دامداری هزینه خواهد 
ش��د. افغانس��تان دارای میوه‎ه��ا‎ی تابس��تانی بس��یار مرغوب اس��ت و با 
برخوردار نبودن از کارخانه‎ها‎ی بس��ته‎بندی، سالانه میلیون‎ها‎ دلار میوه 
به کش��ورهای آسیای میانه و پاکس��تان صادر می‎کند. انگور و انار و انواع 

سبزیجات از مهمترین محصولات صادراتی افغانستان است.
پیش از این نیز بانک توس��عه آس��یایی 30 میلیون دلار برای توسعه 

بخش کشاورزی افغانستان کمک کرده بود. 
دولت افغانستان امسال همچنین معادل هشت میلیون دلار ماشین 
آلات کش��اورزی را به عنوان بزرگترین بسته کمکی چین به این کشور در 

14 س��ال گذش��ته دریافت کرد. 
کش��اورزی س��نتی افغانستان به 
س��رعت در حال نوس��ازی است 
ه��وای  و  آب  از  برخ��ورداری  و 
مناس��ب، فرص��ت توس��عه ای��ن 
بخ��ش را ب��رای این کش��ور مهیا 

کرده است.

ایرنا، محمدحسین عزیزی رئیس هیات مدیره انجمن علوم و صنایع 
غذایی گفت:‎ محصولات لبنی صادر شده در نیمه نخست امسال به رقم 
225 میلیون تن رس��ید که نس��بت به س��ال گذش��ته افزایش 6 درصدی 
دارد. عم��ده ص��ادرات محصولات لبنی ایران به مقصد عراق حمل ش��د 
و این درحالی اس��ت که بازار داخل کش��ور برای مصرف محصولات لبنی 
کاهش نش��ان می‎دهد. آمارهای منتش��ر شده نش��ان می‎دهد در 6 ماهه 
نخس��ت امس��ال، ارزش محصولات لبنی صادراتی ب��ه 318 میلیون دلار 
رس��ید که 30 درصد از آن به صدور پنیر و 28 درصد نیز به س��هم ماس��ت 
اختص��اص دارد. آم��ار گم��رک در 6 ماهه ابتدایی امس��ال نش��ان داد که 
ارزش صادرات بستنی از کشور، بیش از 63 میلیون دلار بود که در گروه 

محصولات لبنی منظور نشده است.
عزی��زی، توزی��ع کت��اب و ن��رم افزار وی��ژه صنای��ع غذای��ی از طریق 
اتاق‎ه��ا‎ی بازرگان��ی، صنای��ع، مع��ادن و کش��اورزی در س��طح کش��ور و 
رایزن‎ها‎ی تجاری، اتاق‎ها‎ی مشترک و سایر نهادها و سازمان‎ها‎ی ذیربط 

را از دیگر برنامه‎ها‎ی پیش بینی شده در این رابطه بیان کرد.
وی گف��ت:‎ فع��الان ح��وزه صنع��ت غ��ذا از جمل��ه تولیدکنندگان، 
صنای��ع بس��ته‎بندی و پخ��ش کالا می‎توانند اطلاعات خ��ود را به انجمن 
عل��وم و صنایع غذایی ایران ارائه دهند تا نس��بت ب��ه معرفی خدمات آن 
اقدام ش��ود. به گفته عزیزی، بیش��ترین آمار صادرات صنایع غذایی پس 
از محصولات لبنی مربوط به فرآورده‎ها‎یی اس��ت ک��ه از میوه، مرکبات و 
سبزیجات اس��تخراج می‎ش��ود که ارزش محصولات صادر شده آن 222 
میلیون دلار اعلام ش��ده اس��ت. این میزان نسبت به مدت مشابه در سال 
گذش��ته کاهش هفت درصدی داشته اس��ت. آمارها نشان می‎دهد 176 
میلی��ون دلار از محص��ولات غذای��ی صادرات��ی در نیمه نخس��ت امس��ال 
مربوط ب��ه فرآورده‎ها‎ی غلات و غیره بود؛ بیش از 30 درصد از این مبلغ 

به صادرات بیسکویت اختصاص داشت.

صنایع بسته‎بندی 
اطلاعات خود را به

انجمن علوم و صنایع غذایی ایران 
ارائه دهند

برگزاری نمایشگاه تجهیزات فروشگاهی در تهران
مهر:‎ نهمین نمایش��گاه بین‌المللی کالا، خدمات، تجهیزات فروشگاهی 
و فروش��گاه‌های زنجی��ره‌ای از ۱۲ ت��ا ۱۵ دی م��اه امس��ال در مح��ل دائم��ی 

نمایشگاه‌های بین المللی تهران برگزار می‌شود.
در این نمایشگاه علاوه بر شرکت‌های داخلی، شرکت‌ها و نمایندگی‎ها‎ی 
برخی از کشورهای خارجی از جمله ترکیه، چین، کره جنوبی، تایوان، اتریش، 
ایتالی��ا و انگلیس، نوین ترین و جدیدتری��ن کالاها، خدمات و صنایع مرتبط به 

در  و  ارائ��ه  را  ح��وزه  ای��ن 
مع��رض دی��د علاقه‌مندان 
ق��رار خواهن��د داد. در این 
و  تجهی��زات  نمایش��گاه، 
لوازم فروش��گاهی‎ از جمله 
 ‎ی‎بند‎بس��ته  ‎ی‎‎ها‎دس��تگاه
 ‎ای‎زنجی��ره ‎ی‎فروش��گاه‌ها

ارائه می‎شود.
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چهارش��نبه 18 آذر ماه در سمینار معرفی نمایش��گاه دروپا 2016 فرصتی دست 
داد تا با آقای فالک مدیر ارش��د فروش کمپانی KBA پرس��ش بی‌پاس��خ مانده خود را 

تکرار کنم.
در این پرسش و پاسخ کوتاه که اتفاقا در حضور جمعی از دست‌اندرکاران صنعت 
چاپ کش��ور بود آقای فالک اظهاراتی کرد که هم برای من پس از گذش��ت س��ه سال و 
نیم کشمکش، تازگی داشت و هم برای شنوندگانی که در جمع حضور داشتند جالب 

و تفکربرانگیز بود.
م��ن در حضور جمع ب��ه آقای فالک )در حالی که س��عید علیرضای��ی مدیر عامل 
ش��رکت نورتک تابان نماینده ش��ركت KBA در ایران( نیز حضور داش��ت گفتم: جناب 
فالک در نمایش��گاه دروپا 2012 یک ماش��ین چاپ پنج رن��گ راپیدا 145 با تجهیزات 
پیش از چاپ را از ش��ما خریدم و مبلغ 850،000 یورو )هشتصد و پنجاه هزار یورو( به 
ش��ما پرداختم که اسناد آن موجود است و شما بعد از دریافت پیش‌پرداخت نه ماشین 
را ب��ه م��ن تحویل داديد و نه هی��چ یک از نامه‌ها و ایمیل‌های مرا پاس��خ گفتيد. چگونه 

سرمایه‌گذاران می توانند به شما اعتماد کنند؟
آقای فالک که انتظار مواجهه با این ش��رایط را نداش��ت پاس��خ مرا به زبان آلمانی 
گفت و من در همان حال ترجمه فارس��ی آن را از طریق گوش��ی مخصوص می‌شنیدم: 
“آق��ای رضاییان م��ن قبلا هم تقاضا کرده بودم که ما با هم صحبت کنیم متاس��فانه در 
مرداد س��ال 91 شرایط تحریم و مش��کلات بانکی پیش آمد که ما نتوانستیم ماشین را 
به شما بدهیم. من به شما  اطمینان می‌دهم که قرارداد سر جای خودش است و پول 

شما هم پیش ماست و در بانک آلمان محفوظ است...”
این برای نخس��تین بار بود که یکی از طرف‌های مقاب��ل من در این دعوا اعتراف 

کرد که چه بر سر پول پرداختی من آمده است.
تم��ام طول مدت��ی که ما راهروه��ای دادگاه‌ها را می‌پیماییدیم و یا جلس��ات حل 
اخت�الف برگ��زار می‌کردیم و من تنه��ا و تنها نگران پول پرداختی خود بودم نه س��عید 
علیرضای��ی طرف اصلی دعوای من، نه وکیل او، نه دوس��تان او و نه همین آقای فالک 
حاض��ر نبودن��د ک��ه بگویند پول م��ن کجاس��ت. اکنون که فال��ک در حض��ور جمعی از 
فعالان صنعت چاپ کش��ور اعتراف کرد که پول من از ابتدا تا کنون در بانکی در آلمان 

نگهداری شده می‌توان گفت این پرونده یک گام به حل آن نزدیک شد.
آنه��ا نزدیک به یک میلی��ون یورو  پول من را بدون اجازه م��ن و با ارایه دلایلی که 
برای هیچ کس جز خودشان قابل قبول نیست در بانک خود نگه داشته و مرا به دنبال 
خود دواندند در حالی که من این س��و باید اصل و بهره همان پول را به بانک پرداخت 

می‌کردم.
اکن��ون ب��ا ژس��تی دیپلماتیک مرا دع��وت به آرامش ک��رده و وانم��ود می‌کنند که 

اتفاقی نیفتاده و این من هستم که خارج از اصول و قاعده رفتار می‌کنم.
م��ن  بعید می‌دانم ای��ن کار حتی در خود آلمان هم قابل پذیرش باش��د. من فکر 
نمی‌کنم دستگاه قضایی آلمان عملکرد ایشان را تایید کند. فکر می‌کنم آن چه ایشان 
مرتکب شده و دلایلی که می‌آورند از نظر دستگاه قضایی آلمان نیز وجاهتی نداشته و 

نخواهد داشت و این حقیقتی است که بزودی آشکار خواهد شد.

جای پول‏ها معلوم شد!
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چهارش��نبه 18 آذر روز جالبي بود. س��مينار معرفي نمايش��گاه دروپا 
2016 كه در ش��هر دوس��لدورف آلمان برگزار خواهد شد. البته اين مراسم 
رويداد جديدي در نوع خود نبود. زيرا ش��ركت نمايش��گاهي دوس��لدورف 
همواره براي نمايش��گاه‌هاي بزرگ خود در كشورهايي كه بازديدكنندگان 
آنها برايش اهميت داش��ته باشند س��مينار معرفي نمايشگاه خود را برگزار 
مي‌كند و اين نمايش��گاهي كه هر چهار س��ال يك بار برگزار مي‌شود مانند 
دوره‌هاي گذشته در يك سمينار يك روزه آورده‌هاي خود را معرفي كرد.

تعداد قابل توجهي از مديران فروش و افراد آگاه از شركت‌هاي مطرح 
صنعت چاپ در اين سمينار در هتل پارسيان اوين تهران حضور پيدا كرده 
بودن��د تا به دس��ت‌اندركاران صنع��ت چاپ ايران بگويند ك��ه در اين دوره 

نمايشگاه دروپا چه خواهند ديد.
سخنران اول يكي از مديران موسسه پرينت پروموشن بود. موسسه‌اي 
ك��ه ب��ه دليل مديريت دانش چاپ در جهان پش��تيباني فن��ي اين دوره از 
نمايش��گاه را بر عهده دارد. پس از او متخصصاني از شركت‌هاي هايدلبرگ، 
گال��وس، كاما، كلبوس،، ك.ب.آ و ويندمولرهولش��ر آورده‌هاي خود در اين 

دوره نمايشگاه دروپا را با ارائه تصوير معرفي كردند.
همچنين بنا بر رس��م شركت نمايشگاهي دوسلدورف اين مراسم يك 
سخنران ايراني هم داشت كه همانا رييس اتحاديه صنف چاپ تهران بود.

اين سمينار به دليل اطلاعات تخصصي كه در آن ارائه مي‌شد سمينار 
باارزشي بود. هرچند كه تنها چند برند بزرگ صنعت چاپ جهان به معرفي 
نوآوري‌ه��اي خ��ود پرداختند اما از آن جا كه همين چند نام بزرگ س��هم 
زيادي در پيش��رفت صنعت چاپ در جهان دارند مي‌توان گفت كه بيش��تر 

گرايش‌هاي آينده چاپ در جهان در اين سمينار معرفي شد.

اي��ن س��مينار از جهت��ي 
متف��اوت نيز جال��ب توجه بود. 
اين كه در يكي دو سال گذشته 
كمتر پيش آمده بود جناح‌هاي 
مخالف در صنوف چاپ زير يك 
س��قف گرد هم بياين��د. جايگاه 

بزرگ و موثر نمايش��گاه دروپا از يك س��و و وجاه��ت و عملكرد بي‌طرفانه 
نماينده ش��ركت نمايشگاهي دوسلدورف در ايران كه نيلوفر پنكار مي‌باشد 
از س��وي ديگر تاثير زيادي در احس��اس امنيت لازم براي حضور هر كدام 

از دست‌اندركاران چاپ بود كه علاقه داشتند در اين مراسم حضور يابند.
مي‌توان گفت در حاشيه اين سمينار مذاكرات كاري و صنفي  زيادي 
بين حاضران در جريان بود كه بيشتر آنها به صورت اتفاقي شكل مي‌گرفت 
و نتيجه ملاقات مهمانان با يكديگر بود. حتي حاش��يه اين سمينار فرصتي 
شد براي اين كه بعضي اختلافات خود را با يكديگر مطرح كنند و يا بعضي 

ديگر شايعات مربوط به خود را در جمع‌هاي چند نفره پاسخ گويند.
بعضي از حاضران در سمينار از ابتدا تا انتهاي آن كه نزديك به هفت 
ساعت به طول انجاميد به تمام سخنراني‌ها با دقت گوش دادند كه نكته‌اي 
بسيار مثبت بود. همچنين جز معرفي دستاوردهاي شركت ويندمولرهولشر 
كه توس��ط جلال بهروش انجام شد اين س��مينار از معدود دفعاتي بود كه 
در ايران افرادي به جز نمايندگان ايراني ش��ركت‌هاي خارجي، توليدات آن 
ش��ركت‌ها را براي ايرانيان معرفي مي‌كردند كه حتي نقدهايي نيز به دنبال 
داشت. در واقع اين خواس��ت موسسه پرينت پروموشن بود. چكيده‌ بعضي 
سخنراني‌هاي اين سمينار در شماره‌هاي بعد تقديم خوانندگان خواهد شد.

 چشم‌انداز آينده چاپ، در سمينار دروپا در تهران
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"پروژه‌های BBB" مفهوم جدید درجه‌بندی 
را ایج��اد نموده اس��ت که پودرها ی��ا محلول‌ها را 
در آب آش��امیدنی در ی��ک بطری مخلوط خواهد 
ک��رد. تف��اوت بس��یار مه��م آن ب��ا سیس��تم‌های 
موجود در این اس��ت که نوش��یدنی دو بار مطابق 
ب��ا نیازه��ای بهداش��تی مخل��وط می‌گ��ردد، که 
بطری‌ه��ا می‌توانن��د در ش��رایط اس��تریل و ب��ا 
گاز ب��ی اث��ر پ��ر ش��وند و این ام��ر آن‌ه��ا را برای 
محصولات حس��اس مانند ش��یر کودک مناسب 
 BBB از پروژه Luc van den Broek .می‌کنند
اظهار می‌کن��د “سیس��تم‌های درجه‌بندی برای 
محص��ولات حس��اس هن��وز در ب��ازار نیس��تند". 
تاکن��ون آن‌ها به س��ختی تولیدات خ��ود را ثابت 
نموده‌ان��د. با این ح��ال، بعد از گذش��ت بیش از 
س��ه س��ال از توس��عه، ما در حال حاضر مفهومی 
را طراح��ی نمودیه‌ایم که امنی��ت موادغذایی را 
تضمین می‌کند. به عن��وان مثال، مناطق بزرگ 
و مهم��ی وج��ود دارن��د ک��ه آب آش��امیدنی تمیز 
در دس��ترس ندارند. م��ادران با اس��تفاده از این 
محصول می‌توانند برای کودکانش��ان فوری و در 
هر مکانی شی درس��ت کنند. Mix2Drink عمر 
مفید طولان��ی را تضمین نم��وده و برای مناطق 
گرمس��یری که درجه حرارت و رطوبت بالا دارند 

مناسب هستند.

کپسول پر شده
Mix2Drink پیرامون کپس��ولی با مقاومت 
بالا در برابر اکس��یژن و یا رطوبت س��اخته ش��ده 
اس��ت که ب��ا کنس��انتره )پ��ودر یا مایع( پر ش��ده 
اس��ت. س��اده‌ترین روش برای تولید کپس��ول از 
طری��ق قالب‌ری��زی تزریقی پلاس��تیکی اس��ت، 

اگرچه با یک کپسول آلومینیومی عمیق کشیده 
نیز می توان این کار را انجام داد.  

کپس��ول‌ها ب��ا کنس��انتره پودر ی��ا مایع، در 
صورت لزوم تحت شرایط بهداشتی پر می‌شوند. 
آن‌ها با ی��ک فیلم مقاوم در بالا و پایین پوش��یده 
می‌ش��وند. اگر پودر اس��تفاده ش��ود، هر پودر به 
ه��م چس��بیده خارج��ی می‌تواند وجود داش��ته 
باش��د بطوریک��ه هیچ رش��د باکتریای��ی در خارج 
اتفاق نیفتد، س��پس کپسول‌ها بسته می‌شوند تا 
در بطری آب آش��امیدنی نص��ب گردند. زمانیکه 
مصرف‌کننده بسته را بپیچاند، در حالت عادی، 
مکانیزم باز شده فعال می‌گردد، به نحویکه فیلم 
مانع از بالا و پایین پاره ش��ده و حرکت چرخشی 
این اطمینان را ایجاد می‌کند که تیغه پلاستیکی 
ت��ا هش��ت میلی‌متر به س��مت پایی��ن رود و فیلم 
بالای��ی را پ��اره نمای��د. در همان زمان، کپس��ول 
پایین آم��ده و فیل��م انتهایی به وس��یله یک تیغه 
بریده می‌ش��ود. پودر به داخل آب ریخته ش��ده و 
پ��س از چند بار تکان دادن یک نوش��یدنی تازه و 

مقوی برای مصرف آماده می‌شود.

قطر متغیر گردن شیشه برای نوشیدن
در اکثر سیستم‌های آشامیدنی، کنسانتره 
در قس��مت بالای��ی درپ��وش پیچی ق��رار گرفته 
است، در جاییکه حجم در دسترس اندک است. 
قب��ل از اینک��ه مصرف‌کنن��ده بتوان��د نوش��یدن 
را آغ��از کند، ابت��دا درب بطری را باید به س��مت 
پایی��ن فش��ار ده��د ت��ا عملی��ات ترکحی��ب فعال 
گ��ردد، س��پس درب بط��ری که ش��امل بخش��ی 
اس��ت که کنس��انتره را در خود نگه دش��ته است 
باید پیچانده شود. برای مقادیر بیشتر کنسانتره 
نیازمند دریچه ریزش نس��بتاً بزرگ‌تردر سیستم 

هستند که نوشیدن را مشکل می‌نمایند. 
طراحان باید به یاد داش��ته باش��ند که قطر 
گردن بط��ری، فضای کاف��ی را ب��رای نگهداری 

میزان کنسانتره ایجاد می‌نماید. اگر قطر باریک 
گردن بطری مورد نیاز باش��د درپوش باید بسیار 
 Mix2Drink بلند باش��د. با این ح��ال، با ش��یوه
قط��ر گ��ردن بط��ری ب��ه قطر مخ��زن کنس��انتره 
وابسته نیس��ت. سیس��تم درجه‌بندی داخلی در 
زیر گردن بطری قرار دارد. به عنوان مثال، برای 
یک بطری دویست و پنجاه میلی لیتری با سی و 
پنج میلی لیتر کنسانتره، مصرف‌کننده می‌تواند 
یک پس��تانک اس��تاندارد برای اتصال به قسمت 
انتهای��ی گردن بطری انتخاب نمای��د یا بطری با 
قطر گردن کوچکتر از بیس��ت و هشت میلی لیتر 
انتخاب نمایند. این امر به مشتریان این امکان را 

می‌دهد که در انتخاب دستشان باز باشد.

کاربرد‌ها
Luc van den Broek ب��ا هم��کار خ��ود 
ب��رای  را  ریس��ک  اولی��ن   Rinze Willemsen
Mix�  انج��ام فعالی��ت تبلیغاتی در م��ورد درپوش 

2Drink انجام دادند. آن‌ها با بررس��ی وب‌سایت 
اختصاص��ی راه‌اندازی ش��ده برای ای��ن منظور، 
واکنش‌ه��ای بس��یاری را از بازار ه��ای گوناگون 
بی��ان   Rinze Willemsen نمودن��د.  دریاف��ت 
نم��ود: " همانط��ور ک��ه Mix2Drink ب��رای تهیه 
شیرخش��ک بچه‌ها مناسب اس��ت برای مصارف 
دارویی، نوش��یدنی‌های بهداش��تی و محصولات 
ورزش��ی نیز مناس��ب می‌باش��د. به عن��وان مثال 
برای تامین پروتئین بدنس��ازان نس��بت به س��ایر 

محصولات مناسب‌تر است". 
ظاه��راً، ت��ا به ح��ال، هیچ محل��ول دارویی 
ب��رای این محصولات حس��اس اس��تفاده نش��ده 
اس��ت. این یک موضوع زیرکانه است، اما ما یک 
پاسخ منحصر به فرد برای آن داریم. این موضوع 
پس از آزمایش��ات مختلف و تائید آن‌ها ثبت شده 
است. ما پنجاه و یک ابداع برای درپوش نمودیم 

که اغلب به موفقیت نرسیده‌اند".
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اخبار مواد و محصولات

مواد ش��یمیایی Sun   نس��ل بعدی از جوهر سازگار با محو شدن کمتر 
ب��رای برچس��ب و رش��ته‌های باری��ک در بازارها پیش��نهاد می‌کن��د. ترکیب 
 UV flexo Rayoflex بس��ته‌بندی مواد‌غذایی  س��ازگار ب��ا الکترون س��فید

است.آخرین بخش اضافه شده این شرکت به محدوده SolarFlex است.
Rayoflex الکت��رون س��فید کاملًا س��ازگار ب��ا UV flexo اولین جوهر 
س��فید م��ات برای چاپ برچس��ب، بس��ته ‌بن��دی انعطاف‌پذیر اس��ت. گفته 
می‌ش��ود که جوهر چس��بندگی عالی بر روی طیف گسترده ای از لایه‌های 

فیلم با تیرگی بالا، قابلیت چاپ خوب، و مقاوم در برابر خش و خرابی و براق 
دارد. با توجه به خواص محو ش��دگی کم، جوهر برای بسته‌بندی‌های اولیه 
مواد‌غذای��ی، بس��ته‌بندی دارویی، و بس��ته‌بندی دیگر محصولات حس��اس 
مناس��ب اس��ت. همچنین می توان از آن در کاغذ یا مقوا مانند برچسب‌ها و 
بلیط‌ها اس��تفاده کرد. نمونه کارها شامل تعدادی از دیگر جوهرهای سفید 
م��ات و محدوده رنگی اس��ت ب��ه ویژه ب��رای برنامه‌های متعدد بس��ته‌بندی 
س��ازگار با کاربرد بالا می‌باشد. Mark Walkling، مدیر تولید برچسب‌های 
باری��ک وب می‌گوید:" تیم تحقیق و توس��عه م��ا به طور مداوم ب��ازار و کار با 
چاپگرها ، مبدل‌ه��ا، و صاحبان برند را برای اطمینان از ادامه ارائه بهترین 
راه حل‌ه��ا برای بازار بررس��ی می‌کند، قانون و انطب��اق یک موضوع داغ در 
صنعت اس��ت، و ما به س��ختی ب��ر روی نمونه محصولاتم��ان کار می‌کنیم تا 

راه‌حل‌هایی منطبق با قوانین صنعت برای توسعه جوهر بیابیم".

 ،Sun پیشنهاد مواد شیمیایی
محلول جوهری سازگار

شرکت ش��یمیایی Sun به تازگی آخرین جوهر Polare خودکار که به 
طور خاص برای نیازهای برچسب و بازار وب قابل پذیرش است را راه‌اندازی 
 Inkmaker، San نم��وده اس��ت. در همکاری ب��ا تولید‌کننده توزیع جوه��ر
Gillio, ایتالی��ا، گفته می‌ش��ود Polare جوهر همه کاره و خودکاری اس��ت 
که برای ارائه مقدار دقیقی از جوهر ، به ویژه برای اس��تفاده از میزان کمتر 
جوهر بهینه‌س��ازی شده است. این کار موجب کاهش ضایعات و محدودیت 

کالا می‌شود درحالیکه تولید و هزینه بهره‌وری حداکثر است.
 UV با قابلیت تهیه کردن جوهر با ویس��کوزیته پایین مانند برپایه آب یا
flexo همانند جوهرهای افس��ت با ویس��کوزیته UV بالا به طور مس��تقیم از 
ظرفش��ان، این راه‌حل اتوماتیک جوهر مناس��ب برای تولی��د ترکیب جوهر 
رنگی را ایجاد می‌کند. ش��رکت می‌گوید این ام��ر توانایی ترکیب رنگ‌های 
خاص، با توجه به مقرون به صرفه بودن هزینه و زمان برای ترکیب دستی را 
ارائه می‌دهد و اجازه می‌دهد که در دس��ترس بوده و با فش��ار دادن بتوان از 
آن دوباره استفاده نمود. بنا به گزارش، آن همچنین به چاپگر امکان کنترل 
کامل بر گردش کار با حذف نیاز رنگ‌ها را می‌دهد، در نتیجه باعث کاهش 

دفعات و افزایش بیشتر بهره‌وری تولید می‌شود.

طراحی بصری عملیات، راه‌حل Polare ش��امل دو مدل است، توزیع 
ار ن��وک قل��م و مدلی برای ذخی��ره جوهر. جوهر می‌تواند به طور مس��تقیم 
بر روی توزیع نوک قلم از بس��ته‌بندی اصلی خود پمپ ش��ود، حذف نیاز به 
مخازن یکپارچه و یا کارتریج به عنوان ماژول ذخیره س��ازی به طور کامل با 
پمپ و خط لوله مجهز ش��ده اس��ت. نرم افزارهای مربوطه قادر به تشخیص 
از راه دور و مدیریت خودکار سهام هستند، همانطور که دسترسی یکپارچه 
 Sun Chemical’s به ابزار مدیریت رنگ در ش��رکت وجود دارد. بخش��ی از
Solaris system دارای جوهر خاص فرموله ش��ده، پوشش‌ها، محلول‌ها، 
و ابزار مدیریت رنگ برای پرینتر‌های وب می‌باش��د Polare با تمام الزامات 

قانونی قابل اجرا برای صدور گواهینامه است. 

ارائه راه‌حل از بین بردن جوهر
 Sun از شرکت شیمیایی

جین��دال فیل��م، فیلم‌ه��ای MM688 و MM648 فل��زی را پیش��نهاد 
می‌کن��د. فیلم‌های پلی‌پروپلین دو محوره ش��کل ش��رکت را در پوشش��ی با 
مقاومت پایین به حرارت )VLTS( ارائه می‌دهد، که گفته می‌ش��ود عملکرد 

ب��الا ارائه می‌ده��د و پلمپ/ فیلم افقی با س��رعت بالا عملکرد بس��ته‌بندی 
اس��ت. پوشش قابل چاپ و سطح فلزی ش��ده سمت مخالف ماشین‌آلات را 
قادر می‌س��ازد ک��ه گرافیکی کامل، و مق��اوم در برابر رطوبت، م��زه و رایحه 
اس��ت. ش��رکت می‌گوید این عملک��رد و حفاظت در یک فیل��م وجود دارد، 
بنابرای��ن لمینی��ت برای دس��تیابی ب��ه مقاوم��ت مطلوب در مقاب��ل رطوبت 

حفاظت از محصول مورد نیاز نیست.
 ای��ن امر به تولید‌کنندگان این اجازه را می‌دهد تا بس��ته‌بندی س��بک 
داش��ته باش��ند درحالیکه عمر مفید محصول را حفظ نم��وده و باعث توزیع 
بیش��تر محصول می‌ش��ود. فیلم‌ها برای خطوط بس��ته‌بندی با س��رعت بالا 
مناسب هستند، خطوط بسته‌بندی HFFS که کنترل دقیق بر روی حرارت 
در آن مشکل است، و خطوط بسته‌بندی HFFS با توجه به تغییرات سرعت 
ماش��ین تغییر می‌کند. این ش��رکت می‌گوی��د محص��ولات دارای عملکرد، 
حفاظ��ت، و فرصت‌ه��ای تبلیغات��ی عال��ی ب��رای کاربرد‌ه��ای بس��ته‌بندی 

مواد‌غذایی و غیر از مواد‌غذایی هستند. 

‌Jindal فیلم‌های OPP فلزی را 
پیشنهاد می‌کند
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Iggesund، س��وئد/ بس��ته‌بندی ambuja، مجموعه مراقبت از پوست 
ProCar� بزرگترین برنده جایزه ،Legart Forschungsatelier  طبیع��ی از 

ton ECMA در سال 2015 است و به عنوان کارتن برتر سال انتخاب گردید. 
بس��ته‌بندی برن��ده از  Invercote G 200 g/m2 از مقوا Iggesund س��اخته 
ش��ده اس��ت و دارای یک مکانیزم باز و بس��ته ش��دن جالب اس��ت که بهترین 
استفاده را از خواص ساختاری Invercote امی‌کند. John Mitchell مسئول 
ف��روش اروپای��ی Iggesund’s  و صاح��ب برند می‌گوید: "م��ن از پیروزی آنها 
بس��یار خوش��حال هس��تم و به آنها تبریک می‌گویم". "راه حل آنها شجاعانه و 
نوآورانه است و آنها در ترکیب یک طراحی جسورانه با ایجاد یک تجربه لمسی 
و با کیفیت بالا برای مش��تری موفق بوده‌اند". و البته ما خوش��حال هستیم که 
زمانی Invercote برای ایجاد بس��ته‌بندی استفاده می‌شود که طراحی واقعاً 
متمایز و برجسته در قفسه‌های خرده‌فروشی داشته باشد". طرح رنگ‌آمیزی 
ش��ده بس��یار زیبا و رقص کامل آن زمانیکه درب آن باز و بس��ته می‌ش��ود: تنها 

تعداد کمی از بسته‌ها ارزش اجزای خود را به صورت مجزا بیان می‌کنند.
تمرکز بر زیبایی شناس��ی، منعکس‌کننده پیشرفت فناوری و نام تجاری 
منحصر به فرد اس��ت. ایده اصلی مفهوم بر پایه باز ش��دن ارگانیک با توجه به 
اصول طبیعی مانند میوه یا شکوفه است. اثر صدا به عنوان یک تجربه شگفتی 
آور اس��ت: زمانیکه درب بسته می‌ش��ود، محصول با یک صدای مختصر قابل 
ش��نیدن پوش��یده می‌ش��ود و همچنین در محلی امن قرار می‌گی��رد. صدای 
دکمه‌های مغناطیس��ی بس��تن حس��ی خاص از نگه‌داش��تن ش��ی ب��ا ارزش 
در دس��تان را به ش��ما منتقل می‌کند چیزی که هم بادوام و هم پایدار اس��ت.  
هماهنگی طبیعی این اجزا تنها می تواند با مقوا تحقق یابد. واکنش مشتریان 
با طراحی پیوس��ته کاملًا مثبت بود. یگانگی آن باعث می‌ش��ود که این کارتن 
موقعیت قوی در لوکس بودن همانند گزینه‌های برتر دیگر داشته باشد. هیات 
داوران نیز در بیانیه خود علاقمند بودند: "این کارتنی اس��ت که ارتباط برقرار 
کردن با آن سرگرمی است. درحالیکه احساس کارتن در دست دوست‌داشتنی 
است و کارتن صاف که داوری در مورد باز شدن را تحت تاثیر قرار می‌دهد با یک 
تلنگر باز می‌شود که بقیه بسته به صورت زیبایی باز می‌شود و از گوشه کارتن 
محصول پیدا می‌شود. قسمت عالی آن صدای قابل شنیدن آن است که بسته 
ایجاد می‌کند زمانیکه بسته می‌شود و قسمت بالایی مانند فنر بسته می‌شود. 
وقتی که چندین حس درگیر می‌ش��ود، از جمله صدا، پس باعث می‌ش��ود که 
بس��ته‌بندی بسیار جالبی برای مش��تری پدید آید.  بسته‌بندی توسط شرکت 
اتریشی Austrian firm Offsetdruckerei Schwarzach تولید شده است.

طراحی ساختاری آن توسط Herwig Bischof و Johannes Gautier انجام 
شده است. در دهه اخیر هم طراحی گرافیکی آن انجام شده است.

هوس��تون، TX/ ExxonMobil نمون��ه کاره��ای خ��ود را پل��ی اتیل��ن 
متالوس��ن )MPE( رزین بالغ بر XC 0019 افزایش داده است، نمونه جدید 
جهانی در دس��ترس برای پوشش اکستروژن و برنامه‌های کاربردی لمینیت 
اس��ت. ش��رکت می‌گوید این نمون��ه فرصت‌های ن��وآوری و ارزش مبدل‌ها و 
صاحبان نام تجاری را از نظر طیف وس��یعی از کاربردها از جمله کارتن‌های 
نوشیدنی، lamitubes، و بسته‌بندی انعطاف پذیر را ارائه می‌دهد. زمانیکه 
پ��ردازش به تنهایی ص��ورت می‌پذیرد ی��ا در ترکیب با اتوکلاو پل��ی اتیلن با 
چگالی خطی Exceed 0019XC ،(LDPE) گفته می‌ش��ود که ترکیبی از 
ویژگی‌ها که باعث عملکرد پلمپ بس��ته‌بندی می‌شود ارائه شده است. این 

امر شامل طیف وسیعی از دریچه با رویه گرم است.
از طری��ق طراحی رزی��ن مراقب باش��ید، عملکرد بهین��ه پلمپ کردن 
ب��دون به خطر انداختن فرایند کلی و اکس��تروژن بدس��ت می‌آید، ش��رکت 
می‌گوی��د در حال��ی ک��ه درج��ه محص��ول COF پایین��ی را ارائ��ه می‌دهد. 
محلول‌ه��ای عایق‌بندی می‌توان��د یکپارچگی بهینه بس��ته‌بندی به کاهش 
  Brad Kramer .نشت بسته‌بندی و میزان پر بودن بسته را  افزایش می‌دهد

مکمل توسعه بازار ExxonMobil  می‌گوید: 
"بازار بس��ته بن��دی همچنان به س��مت راحتی و حل مش��کلات پیش 
م��ی‌رود. ای��ن نمون��ه جدید ب��ه مبدلان ای��ن اج��ازه را می‌دهد ت��ا راه‌حلی 
بهین��ه پیدا کنند: ترکی��ب یا انفصال لایه‌ها براس��اس ویژگی‌های مورد نیاز 
بسته‌بندی است، درحالیکه به آسانی در خطوط لمینیت و انفصال با سرعت 
 Exceed 0019XC ،ب��الا باقی می‌مانن��د".  از طریق همکاری با مبدل‌ه��ا
موثرت��ر می‌باش��د زمانیکه در ترکیب با لایه رابط باش��د که چس��بندگی بین 
لایه‌ها از جمله فویل / اتیلن اس��ید اکریلیک )EAA( در کارتن نوش��یدنی یا 

lamitubes را برای ارائه بسته‌بندی با عملکرد جدید ایجاد می‌کند.
ای��ن نمونه همچنین یک پوش��ش س��خت‌تر از LDPE ب��ه ویژه بر روی 
کاغ��ذ یا لایه‌های چ��وب خرما ایجاد می‌کن��د.Kramer می‌گوید: " زنجیره 
ارزش ب��ه دنب��ال راه‌هایی برای به حداقل رس��اندن اس��تفاده از مواد چه از 
طریق اندازه‌گیری و یا بهینه‌س��ازی مراحل تولید می‌باشد". " این محصول 
ارزش و فرصت را برای مشتری جهت ساده‌سازی راه‌حل‌ها یا کاهش بالقوه 

خرید خارجی از طریق پوشش ایجاد می‌کند". 

 ExxonMobil
درجه‌ای از رزین به 

نمونه کارها می‌افزاید

کارت��ن برت��ر س��ال از کارت��ن و مقوای 
Iggesund استفاده می‌کند
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EcoSol، محل��ول در آب، دارای قابلی��ت 
تجزیه‌پذیری اس��ت. فیلم‌های پل��ی وینیل الکل 
)PVOH( برای کاربرد‌های مختلف بس��ته‌بندی 
مناس��ب هس��تند. ساک‌ها و کیس��ه‌های محلول 
در آب )PVOH( از این فیلم‌های منحصر به فرد 
پیشرفته و صنعتی تهیه شده‌اند که یک سیستم 
تحویل مناس��ب،ایمن و اقتصادی را برای طیف 
گس��تره‌ای از محص��ولات ازجمله مواد ش��وینده 
و پاک‌کننده‌ه��ا، چربی‌زدا‌ها، م��واد افزودنی به 
بتن، رنگدانه‌ها، آفت‌کش‌ها، محصولات مربوط 
به تصفیه آب، محصولات کش��اورزی و سایر مواد 

را فراهم می‌سازد.
فیلم‌های EcoSol مقاومت زیادی در برابر 
حلال‌های آلی دارند که این خاصیت به کیسه‌ها 
و ساک‌های EcoSol این اجازه را می‌دهد که نه 
تنها برای پودرهای خش��ک قابل استفاده باشند 
بلکه برای محصولات مایع نیز مناس��ب باش��ند. 
ای��ن فیلم‌ه��ای جدید خ��واص مکانیکی بس��یار 
خوب��ی را ارائ��ه می‌دهند: اس��تحکام کشش��ی، 

اس��تحکام در براب��ر پارگ��ی و مقاوم��ت در براب��ر 
س��وراخ ش��دن. این خ��واص ب��ه EcoSol اجازه 

می‌دهد تا کاربرد‌های گسترده‌ای داشته باشد.
م��واد   Cortec’s rich خ��ط   EcoSol
تجزیه‌پذی��ر زیس��تی را گس��ترش می‌دهد: چند 
دقیق��ه پ��س از غوطه‌وری در ی��ک درجه حرارت 
خاص، فیلم س��ازگار با محیط‌زیس��ت در آب حل 
شده و ماده بی‌ضرر، غیرسمی، محلول آبی پلی 

وینیل الکل را از خود رها می‌سازد.
ب��ا   )PVOH( آب��ی  محل��ول  هنگامیک��ه 
حاص��ل  تم��اس  موج��ود  میکروارگانیس��م‌های 
می‌نماید، مانند آنهایی که در گیاهان آبی وجود 

دارند، به دی‌اکس��ید‌کربن و آب تجزیه می‌شوند 
که ای��ن مرحله تقریباً س��ی روز طول می‌کش��د. 
س��اک‌های EcoSol از نظر ش��یمیایی در مقابل 
م��واد معدن��ی، روغن‌ه��ای حیوان��ی و گیاهی و 
همچنی��ن هیدروکربن‌ه��ای آلیفاتی��ک و اترها، 

استرها و کتون‌ها مقاوم هستند.
EcoSol می‌توان��د برای بس��ته‌بندی مواد 

زیر استفاده گردد:
		 - شوینده‌ها و پاک‌کننده‌ها  

- چربی‌زدا‌ها
- مواد افزودنی به بتن                              	

- رنگدانه‌ها
- محصولات مرتبط با تصفیه آب           

 - آفت‌کش‌ها
		 - محصولات کشاورزی

- اصلاح کننده خاک
- محصولات مرتبط با حمام 

- صنعت لوازم آرایشی )مواد یک بار مصرف(
- کیسه‌های رختشویی برای بیمارستان‌ها

EcoSol، فناوری فیلم محلول در آب، جدیدترین نسل بسته‌بندی‌های محلول!

حفره‌های��ی در نقط��ه ات��کاء کابل‌های 
پل Cochrane در Mobile, AL. تش��خیص 
داده شدند. آن‌ها اندازه‌گیری شده و به 
وسیله روش‌های ایجاد خلأ پر شده‌اند. 
بعضی از رش��ته کابل‌ها با هیچ ماده‌ای 
پوش��یده نش��ده بودن��د. وزارت حمل و 
 Cortec’sنقل آلاباما استفاه از توپ‌های
MCI Mini Grenades را ب��ه عن��وان ی��ک 
 Cortec’s MCI .راه‌ح��ل اع�الم نمودن��د
در  ش��ده  بس��ته‌بندی   Mini Grenades
فیلم EcoSol به خوبی در برابر خوردگی 

و تجزیه محافظت می‌شوند.

پ��س از غوط��ه‌وری، EcoSol در آب حل ش��ده و م��واد بی‌ضرر، غیرس��می، محلول 
آب��ی پلی وینیل الکل از خود رها می‌س��ازند. میکروارگانیس��م‌ها ای��ن محلول را به 

دی‌اکسید‌کربن و آب در طول حدود سی روز تجزیه می‌کنند.  

اخبار مواد و محصولات

خبرنام��ه چاپ ایالات متح��ده آمریکا جای��زه‌ای را ب��رای خوانند‌گان 
س��ومین س��النامه خود برای شرکت در مس��ابقه انتخاب محصولات برتر در 
اواس��ط سال 2015 در نظر گرفت. این خبرنامه هدفش قرار دادن مردم در 
تجارت چاپ س��ریع در س��طح جهانی بوده، و مقصودش جمع‌آوری نظرات 
ارائه‌دهن��دگان خدم��ات چاپ در م��ورد معرفی نمودن مهمتری��ن تولیدات 
صنع��ت چاپ تجاری از دید آنها در طول پانزده س��ال گذش��ته بوده اس��ت. 
رای‌گیری برای کلیه ارائه‌دهندگان خدمات چاپ در سراسر جهان آزاد بود.
Igge� از شرکت  Invercote G  در این گروه ابزارهای چاپی دیجیتال 

sund به عنوان بهترین گزینه به دلایل زیر انتخاب گردید: 
Invercote G م��ورد تایید انواع گوناگ��ون فناوری‌های چاپ دیجیتال 
اس��ت و به عنوان پیش��تاز در بازار چاپگر‌های دیجیتال زمانی شناخته شده 
 Invercote .اس��ت که نیازمند مواد سخت‌تر و ضخیم‌تر از حد معمول باشد
G علاوه بر ارائه تفاوت آش��کار مابین دو طرف مقوا‌ها به مش��تریان، چاپ بر 

روی دو طرف مقوا با اس��تفاده از پرس‌ها/ی دیجیتال خود مش��تریان را نیز 
میسر می‌سازد، دقیقاً آنچه که آنها به دنبالش هستند. راز نهفته در قسمت 
پشتی روکش جدید در Invercote G است. مهندسان Iggesund با تغییر 
در ویژگی‌های چاپ، هم در افست و هم دیجیتال، قسمتی در پشت روکش 
ایجاد نموده‌اند که بدون به خطر انداختن حالت طبیعی محصول، مشخصه 
Jannes Dahl�  و علامت روی محصول سالیان زیاد روی آن باقی می‌ماند .

gren، مدیرعام��ل خان��ه چاپ دیجیتال Digaloo در س��وئد، از اعطای این 
جایزه ش��گفت‌زده نشد. او می‌گوید: این پیشرفت و اصلاح در قابلیت چاپ 
بر روی بخش پش��تی روکش در Invercote G سطح جدیدی را برای چاپ 
دیجیت��ال ایجاد کرده اس��ت. ما می‌توانی��م از آن در طیف وس��یعی از چاپ 
Igge�  و بس��ته‌بندی بیش��تر از قبل اس��تفاده نما‌ییم. این جایزه به ش��رکت 

sund طی مراسمی در پانزدهمین نمایشگاه GraphExpo در روز یکشنبه 
سیزدهم سپتامبر در شیکاگو اهدا خواهد شد.

Invercote G و
دریافت جایزه 

چاپ سریع
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ایرنا- سرپرست موسسه پژوهشی علوم و فناوری رنگ 
و پوشش اعلام کرد:  سال گذشته، 5 میلیارد دلار ارز 
برای واردات مواد بهداشتی - آرایشی از کشور خارج 

شده و فقط 5.5 میلیون دلار صرف وارادات لاک ناخن 
شده است. دکتر زهرا رنجبر به گستره وسیع کاربردهای 

رنگ و پوشش در بخش‌های مختلف اشاره کرد و گفت: 
خروج 5 میلیارد دلار ارز برای واردات مواد بهداشتی - 

آرایشی در شرایطی انجام گرفته که درآمد نفتی کشور ما 

در سال گذشته، 30 میلیارد دلار بوده است و به عبارت 
دیگر، واردات مواد بهداشتی آرایشی تقریبا معادل یک 
ششم درآمد نفتی کشور برای ما خرج داشته است. وی 
بیان داشت: در حوزه مرکب‌های چاپ که از حوزه‌های 

اصلی فعالیت‌های علوم رنگ محسوب می‌شود و 
انواع مرکب‌های چاپ که در صنایع چاپ و بسته‌بندی 

استفاده می‌شود، سال گذشته حدود چهار تا شش 
هزار تن تولید داشتیم و حدود چهار هزار و 200 تن نیز 

واردات انواع مرکب‌های چاپ داشتیم. 

ش��رکت بس��ته‌بندی Colbert خانواده MedLock EZ از بس��ته‌بندی 
سازگار در طیف وسیعی از داروها را گسترش داد. جدیدترین مدل خانواده 
Med� اثری بزرگتر نس��بت به طراحی معرفی شده پارسال MedLock EZZ
Lock EZ  ایجاد نموده اس��ت. هر دو بسته‌بندی از نظر F=1 برای مقاومت 
در مقاب��ل کودکان، اثر آن از لحاظ پس��ندیده ش��دن، امنیت بیش��تر از نظر 
مشتری آزمایش شدند. Glenn Grosskopf معاون توسعه و تولید می‌گوید: 
"هنگامی که به پروتکل‌های CPSC تس��ت ش��دند، همه سالمندان قادر به 
باز کردن بس��ته‌بندی MedLock EZ بودند اما هیچ کودکی نمی‌توانس��ت 
آن را خ��راش ده��د، پاره کند ی��ا بخورد". " هی��چ نتیجه قاب��ل قبولی برای 
آزمایش‌ه��ای CPSC وجود ندارد. MedLock EZ مقاوم در برابر کودکان، 
مورد پسند میانسالان و دوز پایدار آمپول کهربایی تجویزی، و در حال حاضر 
در دو گونه در دس��ترس اس��ت". نس��خه جدید MedLock EZ اثری بیشتر 

دارد زی��را به ص��ورت قرص‌ه��ای بزرگت��ر و کارت‌های تاول ش��کل طراحی 
شده‌اند اما عملکرد آن از مدل قبلی کمتر است. MedLock EZ متشکل از 
یک پوسته بیرونی مقوایی با یک کارت تاولی شکل قرص است که در محلی 
با مکانیزم بس��ته ش��دن با قفل یکپارچه قرار گرفته اس��ت. قفل با فشردن و 
نگه داشتن نقاط لمس در یک انتهای مقوا باز می‌شود هنگامیکه سر کارت 
تاولی ش��کل از طریق انتهای دیگر بیرون می‌آی��د. هنگامی که کارت تاولی 
ش��کل به نمایش گذاشته شد، دارو می‌تواند با فشار از طریق یکی از تاول‌ها 
بیرون بیاید. کارت کشویی به پشت پوسته بیرونی قفل برمی‌گردد. علاوه بر 
نام تجاری و مزایای پایدار طراحی مقوایی، MedLock EZ محدوده وسیع 
 MedLock قابل چاپ��ی را برای ارائه نحوه مصرف دارو به بیم��اران دارد.با
EZ شرکت‌های دارویی می‌توانند با برقراری ارتباط دستورالعملی روشن و 

سازگار با دوز را به وجود آورند و با دوزبندی آسان مسیر را طی کنند.

Avery Dennison فناوری برچسب شیشه‌ای را راه‌اندازی نمود
OEGSTGEEST، هلن��د/ Avery Dennison تکنولوژی برچس��ب 
اختصاص��ی را معرف��ی نم��ود و گفت اج��ازه می‌دهد برچس��ب‌های دارای 
چس��ب از روی شیشه تمیز جدا ش��وند، بازیافت شیش��ه‌های تمیز راحت‌تر 
است. این ش��رکت می‌گوید حذف برچسب‌های دارای چسب از یک طرف 
بطری‌های شیشه‌ای می‌تواند چالشی در طول فرایند بازیافت شیشه باشد، 
که ه��م بر روی کیفیت و در دس��ترس بودن مواد بازیافت��ی تاثیر می‌گذارد. 
ش��رکت بازیافت شیش��ه Avery Dennison فناوری دارای چس��ب به حل 
ای��ن چالش‌ه��ا کمک می‌کند درحالیک��ه در همان زمان قفس��ه‌ها نیز حفظ 
می‌شود. Vladimir Tyulpin مدیر تولید و توسعه کار در گروه اروپایی مواد 

Avery Dennison می‌گوید که:  
“Avery Dennison شناس��ایی نمود ک��ه بازیافت پس از مصرف یکی 
از عناصر کلیدی بسته‌بندی پایدار است". "صاحبان نام تجاری برای ایجاد 
بس��ته‌‌بندی پایدارت��ر در ح��ال تلاش هس��تند، و به اقتص��اد دایره‌ای کمک 
می‌کنند. چنین طرح‌هایی مهم هستند و به کسب و کار نیز کمک می‌کنند 

تا در رقابت با برند با‌ارزش مثبت و دقیق متفاوت باشند ". 
مواد بازیافت شیش��ه‌ای از چسب قابل تغییر استفاده می‌کند که برای 
جدا شدن راحت برچسب از سطح شیشه بطری در جریان بازیافت طراحی 
ش��ده است.این چسب در طول فرآیند بازیافت بطری شیشه‌ای تمیز  کردن 
محل جدا شدن چسب از روی شیشه را آسان می‌کند. گذار به مواد چسبی 
جدی��د  گفت��ه‌ می‌ش��ود برای مبدل‌ه��ا و صاحب��ان نام تجاری راحت اس��ت 

زمانیک��ه س��رمایه‌گذاری در تجهیزات جدید یا تغیی��ر در فرآیندهای موجود 
لازم نباش��د. با توجه به شرکت، برای بطری‌های بکبار مصرف، شیشه قابل 
بازیافت می‌تواند با مواد ناخواس��ته برچس��ب آلوده ش��ود تا 74 درصد مواد 
برچس��ب از طریق فرآیند بازیافت باق��ی می‌ماند. علاوه بر این، برای هر تن 
از قطعات شیشه‌ای، تا 40 کیلوگرم محل دفن زباله مورد نیاز است اگر مواد 
برچس��ب جدا شده به طور کامل پاک نش��ود.بازیافت شیشه قادر به کاهش 
مح��ل دفع زباله تا 1.5 کیلوگرم در هر تن اس��ت ) در مقابل 40 کیلوگرم(، 
و می‌تواند آلودگی قطعه برچس��ب را تا دو درصد مواد برچسب برساند ) در 

مقابل 74 درصد( 

 Colbert
  MedLock EZ خانواده

را گسترش داد

چهار هزار تن واردات مرکب چاپ 
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 Avery Dennison
اخیراً دو فیلم برچس��ب زیستی 
ای��ن  اس��ت.  ک��رده  عرض��ه  را 
محصولات جدید، برچسب‌های 
فیلمی پلی‌اتیلن دارای چسب با 
کاغذ پوشاننده قسمت چسبدار 
که ش��امل بیش از هشتاد درصد 
محت��وای تجدی��د پذی��ر اس��ت، 
ن��ام  صاحب��ان  می‌ش��ود  گفت��ه 
تج��اری از فرص��ت مواجه��ه ب��ا 
هدفش��ان در م��ورد اس��تفاده از 
منابع تجدید‌پذیر در بسته‌بندی 
زمانی بهره مند می گردند که از 
عملک��رد چس��ب پلی‌اتیلن رایج 

سود ببرند. 
 Xander van der Vlies
مدی��ر ثبات م��واد گ��روه اروپایی 
می‌گوی��د   Avery Dennison
“رش��د اقتصادی"، کمبود منابع 
طبیعی، و افزای��ش تقاضا برای 
کالا و خدم��ات هم��ه ب��ا مناب��ع 
نامطمئ��ن  تجدی��د  قاب��ل  غی��ر 
هم��کاری  آین��ده  س��ال‌های  در 

می‌نماین��د. ب��ا گس��ترش دامنه 
محص��ولات م��ا از م��واد پای��دار 
برچس��ب – ک��ه در ح��ال حاض��ر 
ش��امل این فیلم‌ه��ای پلی‌اتیلن 
زیس��تی اس��ت – ما می‌توانیم از 
واحدهای تبدیل که می‌خواهند 
ب��رای تحقق نیازه��ای صاحبان 
نام تج��اری برای بس��ته‌بندی از 
منابع تجدیدپذیر حمایت کنیم، 
در حال��ی ک��ه آنه��ا همچنین به 
یک محص��ول متمای��ز و محرک 

خرید و فروش کمک می‌کنند.
چس��بدار  ورقه‌ه��ای 
ی��ک  در  زیس��تی  پلی‌اتیل��ن 
در  س��فید  و  روش��ن  نس��خه 
دس��ترس هس��تند. رزی��ن مورد 
فیلم‌های جدید  برای  اس��تفاده 
پلی‌اتیلن��ی زیس��تی جدید تهیه 
مش��تق    Bonsucro از  ش��ده 
از نیش��کر ک��ه بنا ب��ر گزارش‌ها 
تحت نظارت اجتماعی و زیست 
محیط��ی دقی��ق قب��ل از صدور 
اس��ت س��اخته شده  گواهینامه 

است. این ش��رکت می گوید هر 
دو محص��ول جدی��د عملک��رد و 
قابلی��ت بازیافت قاب��ل قیاس با  
اس��تاندارد PE85 رزین است و 
و ب��ا اقدامات احتیاط��ی و آماده 
س��ازی مناس��ب، ای��ن فیل��م به 
عن��وان جایگزین عم��ل می‌کند 
بدی��ن معنا ک��ه مب��دل می‌تواند 
پلی‌اتیل��ن معمول��ی ب��رای فیلم 
برچس��ب پلی‌اتیلنی زیس��تی را 
روی  ب��ر  س��رمایه‌گذاری  ب��دون 
ماش��ین‌آلات جدید را جایگزین 

نماید.
 Avery Dennison
می‌گوی��د ای��ن محص��ول جدید 
تلاش‌ه��ای  در  اج��زا  از  یک��ی 
گس��ترده‌تر در جهت دس��تیابی 
ب��ه اه��داف بلن��د مدت خ��ود تا 
س��ال 2025 است و نشاندهنده 
آن  در  ک��ه  اس��ت  مس��یری 
زیس��ت محیطی  پیش��رفت‌های 
می‌تواند باعث موفقیت کسب و 

کار شود.

EQUIPMENT NEWS اخبار ماشین‌آلات و تجهیزات

 Rotoflex  ب��رش رول ب��ه رول ت��وام با رول 
جمعك‌ن HSI برای حجم بالای برش برچس��ب، 

بازدید و پیچش دوباره طراحی شده است. 
اظهار شده است که ساخت آن با استحکام 
و قاب��ل اطمین��ان ب��وده اس��ت و ب��ه مبدل‌ه��ای 
برچس��ب یک پیکره گرداننده افقی را پیش��نهاد 
و   330 از  عبارتن��د  آن  ویژگی‌ه��ای  می‌کن��د. 
440 میلی‌مت��ر ع��رض، س��رعت 1000 فوت در 

دقیقه، لیس��ت بازدیدهای ف��وق العاده بزرگ، و 
ارگونومی��ک 37 اینچ. )940 میلی متر( س��طح 
ویرای��ش بالا، دسترس��ی آس��انتر ب��ه نمونه‌های 
برش، وب  در مس��یر مس��تقیم و آسانی در محل 

رول عقبی پیچاننده واقع شده است.
با طراحی کنترل خودتنظیم به هم پیوسته، 
HSI همچنین ویژگی‌های URC 2.0 ش��رکتی 
سیس��تم کنت��رل اختصاصی با منو‌های س��اده و 

رابط حس��ی، به اپراتورها این توانایی را می‌دهد 
که برکلیه عملکردها از طریق یک صفحه نمایش 
رنگی نظارت داشته باشند. ردپای کم HSI برای 
ان��واع بازدیده��ای گوناگ��ون قابل تنظیم اس��ت 
و طی��ف وس��یعی از گزینه‌ه��ا مانن��د بیومتری��ک 
جدی��د )اثر انگش��ت( ب��رای دسترس��ی اپراتور و 
سیس��تم مدیری��ت گ��زارش انحص��اری ش��رکت 
)RMS( را تصدی��ق می‌کند. با اس��تفاده از ابزار 
RMS، اطلاعات تولید ش��ده از چندین دستگاه 
تکمیل��ی ب��ه ی��ک رابط واح��د جمع‌آوری ش��ده 
اس��ت که می‌توان از راه دور و از طریق کامپیوتر 
ی��ا دس��تگاه دس��تی ب��ه آن دسترس��ی داش��ت.
RMS انواع جزیی��ات، گزارش‌های قابل تنظیم 
در م��ورد عملکرد متغیرهایی مانن��د زمان اجرا، 
نقایص، حج��م تولید، و تولید بیهوده و مقایس��ه 
ایج��اد  را  مختل��ف  ماش��ین‌آلات  خروجی‌ه��ای 
می‌نماید.Manohar Dhugga مدیر مهندس��ی 
و خدمات Rotoflex می‌گوید: “در طراحی ثابت 
ساخت سری‌های موفق VSI، HSI یک راه حل 
سودمند برای مبدل‌های ترجیحی با پیکره افقی 

برش و بررسی با ماشین‌آلات آفلاین است".

Rotoflex رهاساز اسليتر/ريوايندر

Avery Dennison
فیلم پلی‌اتیلن زیستی معرفی ‌کرد

MATERIAL & PRODUCT NEWSاخبار مواد و محصولات
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همکاری نزدیک مابین کارخانه قالب‌ریزی 
Plastisud، ماش��ین‌های تخصصی ورق‌س��ازی 
Net�  اتوماتیک و کارخانه قالب‌ریزی سو‌ییس��ی 

stal، فرآیند قالب‌ریزی فشرده تزریقی و فناوری 
قالب‌ریزی توده‌ای را زیر یک سقف میسر ساخت. 
در نگاه اول به نظر می‌رس��د: ماشین قالب‌ریزی 
از س��ری Netstal ELION Hybrid قال��ب کره 
مارگاری��ن در ان��دازه و فرمت اس��تاندارد پانزده 
اون��س) 425گ��رم) با نش��ان IML در یک چرخه 
پنج ثانیه‌ای تولید می‌کرد. در بررس��ی دقیق‌تر، 
معلوم گردید که این فرآیند در قالب‌هایی با 4+4 
 ،Markus Dal Pian .حفره انجام ش��ده اس��ت
معاون بخش فروش و بازاریابی Netstal توضیح 
می‌ده��د که "این امر انقلابی واقعی در مورد کل 
فرآیندی اس��ت که از نظرها پنهان مانده اس��ت: 
بسته‌بندی پلی‌پروپلین ار نوع قالب‌ریزی تزریقی 
نیست اما طی فرآیند قالب‌ریزی فشرده تزریقی 
ایج��اد می‌ش��ود". Dal Pian تاکید می‌نماید که 
“ای��ن ترکیب قالب فش��رده تزریق��ی و قالب‌های 
ت��وده‌ای ابداع��ی کام��ل در صنعت بس��ته‌بندی 
اس��ت ". حفره‌ه��ا تنه��ا در۱۰۰ میل��ی ثانی��ه با 
نتای��ج بس��یار عال��ی پر می‌ش��وند و ای��ن روند در 

فش��اری پایین انجام می‌ش��ود تا از انبساط ماده 
م��ورد نظر جلوگی��ری کن��د. کیفیت ب��الا تقارن 
صفحات پلاتینی، 98/99 همزمانی بین قالب، 
ماشین‌آلات و سیستم کنترل را تضمین می‌کند. 

مشارکتی برای موفقیت
  Plastisud تنها در طول چند ماه، ش��رکت
قالب��ی خاص که با فرآیند جدی��د تولید مطابقت 
 ،Laurent Buzzo نم��ود.  تولی��د  را  داش��ت 
مدیر عام��ل ش��رکت Plastisud توضیح داد که 
تزریق فشرده‌س��ازی منحصر به ف��رد در فناوری 
قالب‌سازی تعادل بین اجزاء صفحات را با میزان 
 Thomas .اندکی پراکندگ��ی تضمین می‌نماید
Iten، مهن��دس نرم افزار ش��رکت Netstal تایید 
م��ی کند ک��ه “طراح��ی خ��اص قالب‌ها توس��ط 
ش��رکت Plastisud نق��ش اصلی در ای��ن برنامه 
ایف��ا می‌نمای��د". متخص��ص کنت��رل صفح��ات 
ماشین‌آلات اطلاعات خاصی در زمینه چگونگی 
 IML ب��ه کارگیری سیس��تم‌های قالب‌زن��ی برند
دارد ک��ه ای��ن ام��ر باع��ث اطمین��ان از عملکرد 
فرآیند کنترل و انطباق بین نوع دس��تگاه و قالب 

می‌شود”.

جهش اصلی در ابداع
فرآین��د  ترکی��ب  ک��ه  اس��ت  معتق��د   Iten
قالب‌سازی تزریقی فش��رده با ریخته‌گری خاص 
جهش��ی ب��زرگ در ای��ن اختراع اس��ت زی��را این 
پیکر‌بن��دی ب��ا مزای��ای دو فناوری ترکیب ش��ده 
است. " مزایای اصلی قالب‌ریزی تزریقی فشرده 
ش��امل ضخامت باریک دی��واره و تولید محصول 
س��بک‌تر اس��ت ک��ه منج��ر ب��ه کاه��ش هزینه‌ها 
می‌ش��ود. علاوه براین، محص��ول نهایی)درب‌ها 
ب��ه ویژه( نش��انه‌های کمتری از تغیی��ر دارند و به 
دلیل انبساط کمتر مواد دارای ابعاد مناسب‌تری 
می‌ش��ود  س��بب  خصوصی��ات  ای��ن  هس��تند. 
ک��ه محص��ول نهای��ی ب��رای بس��ته‌بند‌ها مانن��د 
بس��ته‌بند‌های مارگارین جذاب‌تر باشد. مزایای 
مال��ی نیز به همان ان��دازه ب��رای تولید‌کنندگان 
بسته‌بندی مهم هس��تند: افزایش قابل توجه در 
بازده��ی از طری��ق اس��تفاده از قالب‌ها و کاهش 
شدید در هزینه‌های مواد مصرفی بیش از بیست 
درص��د و همچنین انعطاف‌پذی��ری کامل از نظر 
ش��کل، ظاهر و دکوراس��ون بخش‌های س��اخته 

شده دیده شده است. 

EQUIPMENT NEWS

Netstal معرفی قالب‌ریزی تزریقی در فاکوما توسط

گروه Marchesini در مرکز نمایشگاه‌های بین‌المللی جدید در شانگهای برای بازار چین از 
خط تولید Integra 520V یک پیش نمایشی ارائه دادند. این یک خط تولید جدید یکپارچه و 
رباتیک است که بسته‌بندی‌های حباب‌دار در کارتن‌ها را با سرعت باورنکردنی انجام میدهد. 

خط تولید Integra 520V بسیار جمع و جور و دارای دو بخش است: 
یک قالب‌گیر حرارتی و یک  بسته‌بند که می‌تواند تا 520 محفظه و تا 500 کارتن را در هر 

دقیقه تولید نماید که هر کدام بروشور مخصوص به خود را دارند. بعلاوه، در حال حاضر 
راه‌حل‌های ابداعی در نسخه‌های قبلی به کار گرفته شده‌اند، ما یک واحد فشاردهنده پیشرفته 

را به خط تولید اضافه نموده‌ایم که دهانه کارتون استوانه‌ای شکل برای بالا بردن سرعت و 
سیستم برداشتن و جاسازی جدید بروشور را مدیریت می‌کند. 

نتیجه نهایی یک خط تولید کامل برای بسته‌بندی‌های مجزا است که قادر به افزایش سرعت 
تولید نمورد تقاضای بازار چین است.

خط تولید بليستر Integra 520 V جدید برای بازار چین



این مطالعه توس��ط FoodMinds، شرکت مش��اوره غذایی و تغذیه‌ای 
Can Manufac�  در ش��یکاگو، بر روی نیمی از موسسات تولیدی قوطی‌ها 

turers Institute (CMI) انجام ش��ده است. نتایج برگرفته از این تحقیقات 
مصرف‌کننده گسترده در کنار دیگر پژوهش‌های در خصوص خرده‌فروشان 
و صاحب��ان برن��د به جدیدترین کمپین ترفیعی ش��رکت به ش��رکت CMI در 
رابطه با نوشیدنی‌ها تحت عنوان کمپین Open Up to Cans کمک میکند 
که این کمپین متمرکز بر 4 ویژگی اصلی نوشیدنی‌هاست که می‌تواند سبب 
بهبود عملکرد شود که عبارتند از: طعم و سلامت محصول، نوآوری، عملکرد 
 Open Up« :توضی��ح می‌دهد که ،CMI و پایداری. روبرت بادوی، مش��اور
to Cans س��ودهایی که مرتبط با مصرف‌کنندگان وصاحبان برند اس��ت را 
به طور یکس��ان ترقی میبخش��د. کمپین به عنوان س��کوهای آموزشی برای 
برندهای نوش��یدنی و بسته‌بندی شرکت‌ها خدمت می‌کند، برای دستیابی 
ب��ه نقطه اثبات برای نش��ان دادن اینکه چرا قوطی‌های آلومینیومی در کنار 

طبقات چندگانه نوشیدنی‌ها، بسته‌بندی منتخب است.«
پژوهش که ش��امل داده‌های کمی و کیفی می‌باشد، درباره نقشی که 

بسته‌بندی در انتخاب نوشیدنی ایفا می‌کند پرسش می‌کند.
53 درصد افراد بزرگس��ال عنوان داش��تند که بسیار مهم است. زمانی 
که نتایج را به تعدادی مکرر از مصرف‌کنندگان نوشیدنی و مصرف‌کنندگان 
مک��رر قوطی‌های آلومینیومی محدود می‌کنیم ای��ن دو نتیجه به 74 درصد 
نیز می‌رس��د.  وقتی به این حوزه مصرف متناوب می‌رس��یم، مطالعه نش��ان 
می‌ده��د ک��ه در طبقه‌بن��دی جایی ک��ه قوط��ی آلومینیومی برت��ری خود را 
نش��ان می‌دهد )که این جایی است که قوطی‌ها بسته اولیه این طبقه‌بندی 
می‌باش��ند(، تمایل به مصرف این قوطی‌ها به مراتب بیشتر توسط مصرف-

کنندگان مکرر تکرار می‌شود. که این منطقی به نظر می‌رسد.
اما نتایج همچنین نش��ان می‌دهد که، حتی در هر دس��ته‌بندی زمانی 
ک��ه قوطی‌ه��ای آلومینیومی بس��ته اصل��ی نمی‌باش��ند- مانند ماء‌الش��عیر 
صنعت��ی، چای آماده، و نوش��یدنی‌های مال��ت‌دار- قوطی‌ها همچنان مورد 
ترجی��ح مردم‌ان��د کس��انی ک��ه عن��وان می‌دارند مک��ررا از ای��ن محصولات 
اس��تفاده می‌کنند. گران��ت پرنتایس، مدیر بینش اس��تراتژیک، فودمایندز، 
توضیح می‌دهد: »وقتی به افرادی که می‌گویند این قالبی اس��ت که من به 
طور معمول استفاده می‌کنم« نظر کنید بیشتر چنین است که قالب مدنظر 

برای آن طبقات محصولی خاص قوطی است تا اینکه بطری باشد.

 چرا هر ظرف با دیگری متفاوت است؟
پرنتای��س عن��وان م��ی‌دارد دلای��ل بیش��ماری وج��ود دارد. » اجزایی 
وج��ود دارد که تجارب حس��ی ما را در نوش��یدن از قوطی‌ه��ای آلومینومی 
بس��یار لذت‌بخش می‌سازد. همچنین بس��ته‌بندی متقاعدکننده‌ای دارد. و 
برای بس��ته‌بندی کردن بسیار آسان اس��ت؛ سریع خنک می‌شود.« »برخی 
جنبه‌ه��ای مصرف��ی دیگ��ر دارد ک��ه قابلی��ت مصرف مک��رر آن را تس��هیل 
می‌بخشد. و در مورد هزینه نیز چنین است. احتمالا بحث قیمت نیز در این 

خصوص نقش ایجاد می‌کند«
در میان نتایج تحقیقات کمی این موارد ذکر شده است:

• کمی بیش��تر از دو سوم پاسخ‌دهندگان )69 درصد( موافق بیانیه »نسبت 
به بطری‌های پلاس��تیکی، قوطی آلومینومی نوش��یدنی مورد علاقه من، به 

نظر سردتر و تازه‌تر می‌آید.«
بح��ث محافظ��ت محص��ول مط��رح می‌ش��ود، 85 درص��د  ک��ه  زمان��ی   •
پاس��خ‌دهندگان مطالعه با این بیان موافقند ک��ه: »قوطی‌ها به طور کارایی 
آث��ار مخرب نور را مس��دود ک��رده و کمک به حفظ طعم و ترکیب نوش��یدنی 

می‌کنند«
پرنتی��س ب��ه تفصیل ش��رح می‌دهد ک��ه، »آنچ��ه م��ا از تولیدکنندگان 
می‌ش��نویم، به ط��ور اخص در بخ��ش ماءالش��عیر صنعتی، آن‌ه��ا به قوطی 
آلومینیومی به عنوان راهی برای حفاظت و نگهداری شهد کهربا که آن‌ها با 
آن آمیخته‌اند می‌نگرند.... از لحاظ حفظ ترکیبات و طعم، و برای کم کردن 
نور، که عوامل موثر و تاثیرگذار بر ماءالش��عیر می‌باشند. که آن چیزی است 

که مصرف‌کنندگان به خوبی درک می‌کنند«
• بع�الوه، 67 درص��د قوطی‌ها را ترجیح می‌دهند زیرا که آن‌ها به س��ختی 

نسبت به سایر بسته‌بندی‌ها آسیب می‌بینند و راحت‌تر حمل می‌شوند.
• داده متقاعدکننده برای آمریکایی‌های پرمشغله این است که، 68 درصد 
آن‌ه��ا قوطی آلومینیومی را ترجی��ح می‌دهند به خاط��ر اینکه حمل‌ونقل و 

بیرون بردن آن‌ها راحت‌تر است.
نکت��ه چیس��ت؟ پرینت��س می‌گوید »حتی اگر ش��ما ی��ک تولیدکننده 
نوش��یدنی هس��تید که احساس می‌کنید شیش��ه اهمیت دارد یا بسته‌بندی 
ضدعفونی یا هر ش��کل دیگری که برای محصول ش��ما از اهمیت برخوردار 

است باز هم قوطی‌ها را در گزینه‌های انتخابتان باید داشته باشید«.
توصی��ه او چنین ادام��ه می‌یابد که »از منظر کان��ال توزیع به این بحث 
نگاه کنید شما بسته‌بندی‌هایی دارید که کانال‌های متفاوتی را طی می‌کند 
در آن کانال‌های��ی که مصرف‌کننده پرمصرفتان خرید و فروش می‌کنند باید 
گزینه قوطی را داش��ته باش��ید چرا که مش��تریان ش��ما در هرحال در شیوه 
مصرف خود به این س��و گرایش پیدا می‌کنند. هرچند این تحقیق تنها نظر 
به بس��ته‌بندی اولیه دارد اما بست و س��هولت حمل و توزیع بسته‌بندی‌های 
ثانوی��ه- مانن��د کارتن‌های توزیع ک��ه به آنها فریج پ��کFridge Packs   نیز 
گفته می‌ش��ود و به ویژه برای ماءالش��عیر و نوشیدنی‌های کم الکل استفاده 

می‌شوند- می‌تواند بخشی از دلیل ارجحیت قوطی‌ها باشد.

نوشیدنی در قوطی‌ها، 
تشویق به مصرف مکرر و بیشتر

دوست دارید نوشیدنی بیشتری بفروشید؟ 
ش��اید باید بس��ته‌بندی آن‌ها در قوطی‌های آلومینیومی را در نظر داشته 
باش��ید. تحقیق��ات جدی��د نش��ان دادند که برخ��ی مصرف‌کنن��دگان در 
مقایس��ه با بطری‌ه��ا زمانی که نوش��یدنی داخل قوطی باش��د، تمایل به 

استفاده بیشتر دارند.
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عرضه كننده ورق هاى Tinplate(ورق قلع اندود)
و TFS(ورق بدون قلع) از:

كره جنوبى
ZY POSCO چين

SHOUGANG چين 

توان آور آسيا (فولاد فرخ شهر سابق) کاسپین استیل ویستا

www.caspiansteel.com
info@caspiansteel.com

تهران، خيابان آفريقا،
بعد از چهارراه جهان كودك،

بن بست سپيدار، ساختمان سپيدار،
پلاك 1، طبقه 4 ، واحد 116

شماره تماس: 88663423 -021
شماره فكس:  88664069 -021

ضخامت هاى 0/16 تا 0/35 ميلى متر
عرض هاى 510 تا 1300ميلى متر

طول 510 تا 2300 ميلى متر
تمپرهاى T1 ،T2 ،T3 ،DR-8 ،DR-9 و...

كوتينگ هاى 2/8 تا 15/6 گرم بر متر مربع
ضخامت هاى 0/16 تا 0/3 ميلى متر
عرض هاى 510 تا 1000ميلى متر

طول 510 تا 1000 ميلى متر
تمپرهاى T1 ،T2 ،T3 ،DR-8 ،DR-9 و...

محصولات قابل تأمين

Tinplate ورق هاى
(ورق قلع اندود)

TFS ورق هاى
Tin Free Steel
(ورق بدون قلع)

به صورت ارزی

با پرداخت LC (مدت دار- نقدی)

و یا ریالی با ارائه فاکتور رسمی

VISTA

فراخوان عضویت در کمیته فنی

ISIRI(INSO)/OIML/TC6

 با عنوان

"Prepackaged Products"

سازمان ملی استاندارد ایران در راستای ساماندهی مشارکت گروه‌های ذینفع، ذیربط 
و متخصصان در تدوین اس��تانداردهای بین‌المللی س��ازمان‌های استانداردسازی، اقدام به 
تش��کیل و بهبود ساختار کمیته‌های فنی متناظر می‌نماید تا با حفظ منافع و مصالح ملی 
و ارائه نظرات علمی در عرصه تدوین استانداردهای بین‌المللی حضور فعال داشته باشد. از 
این رو با توجه به تخصصی بودن استانداردس��ازی در کمیته‌های فنی س��ازمان بین‌المللی 
اندازه‌شناسی قانونی )OIML(، کمیته فنی ISIRI(INSO)/OIML/TC6  متناظر با کمیته 
فنی OIML/TC6  با عنوان "محصولات پیش بسته‌بندی شده" به منظور تجدید و بهبود 
س��اختار، از متخصصان کش��ور دعوت به عم��ل می‌آورد در صورت تمای��ل به همکاری با 
س��ازمان، با بررس��ی مطالب، فرم عضویت را تکمیل نموده و به آدرس ایمیل دبیر کمیته  
afoh48@isiri.org.ir ارسال فرمایند. اطلاعات تکمیلی  نیز در پهنه "مشارکت در تدوین 
استانداردهای بین‌المللی" در سایت سازمان به نشانی www.isiri.org قابل مشاهده است. 

تاریخ شروع پذیرش آبان 1394 و پایان پذیرش تا دی 1394 مي‌باشد.
نقش و وظایف اعضاء: پس از ایجاد کمیته فنی متناظر متشکل از گروه‌های ذینفع 
و ذیربط، اعضا کمیته با مشارکت و اعلام نظر بر روی مدارک و پیش‌نویس استانداردهای 

بین‌المللی، نقش مهمی در مشارکت بین‌المللی با حفظ منافع ملی دارند.
مسئولیت‌های کمیته فنی OIML/TC6 عبارت است از:

پروژه‌های کاری در راستای رسالت استانداردسازی بین‌المللی:
الف( در دست اقدام بودن بازنگری استانداردهای R-79 و R-87 به ترتیب تحت 

عنوان: "الزامات برچسب‌گذاری" و "کمیت فرآورده در پیش‌بسته‌بندی‌ها"
ب( جدید: "راهنمای تبیین الزامات سیستمی برای گواهی محصولات 

پیش‌بسته‌بندی‌شده" 
 در یک کلام تهیه و تدوین استانداردهای بین‌المللی در قالب فرآیند استانداردسازی 
در دامنه شمول فعالیت‌های کمیته و معیارهای سازمان بین‌المللی اندازه‌شناسی قانونی 
و مطاب��ق با کد نوع مدارک اع��م از: توصیه‌نامه، مدرک فن��ی، واژه‌نامه، راهنما، گزارش 

کارشناسی 
برای کس��ب اطلاعات بیشتر در مورد وضعیت کمیته فنی بین‌المللی بر روی لینک 

www.oiml.org/en/technical-work/tc-sc/tclist_view :زیر کلیک فرمایید
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سِتيوُ
يگانه اي در بازار ايران

بهترين كيفيت چاپ روي كاغذ پشت چسبدار را تجربه كنيد

تهران،  ظهيرالاسلام: كاغذ نارون 021-33931080
تعاوني چاپخانه داران تهران: 021-88919865

تعاوني چاپخانه داران خراسان: 051-37256875-7
پيامك مركز پخش: 09357430538

محصولي از ايران
با مواد و تكنولوژي اروپا
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   چاپ
اندیشه آمل

مركز توليد بسته هاي مقوايي
در استان مازندران

آمل، كيلومتر 2 جاده هراز، روبروي دوراهي امام زاده عبداالله، ، جنب شركت گوشتي كاله و آمل طيور، تلفن: 43280700(011)، فكس: 43280701(011)



ایرن��ا- سیس��تان و بلوچس��تان با تولی��د بهترین و ب��ا کیفیت‎ترین پس��ته یکی 
از مهمتری��ن قطب‎ه��ا‎ی تولید این محصول در کش��ور اس��ت که به س��بب نداش��تن 
کارگاه‎ها‎ی فرآوری و بس��ته‎بندی، پسته با کیفیت تولیدی آن در گمنامی فرو رفته و 

به ناچار در بسته‎ها‎یی با نام دیگر مناطق کشور صادر می‎شود.
یکی از کشاورزان سیستان و بلوچستان گفت:‎ به طور متوسط از هرهکتار باغ 

پسته هزار و 200 کیلوگرم محصول پسته برداشت می‎شود.
عبدالش��کور اس��ماعیل زهی ادامه داد:‎ کیفیت بالای پسته استان بسیاری از 
تجار س��ایر مناطق کشور را در زمان برداش��ت این محصول به استان جذب می‎کند 
و به س��بب نبود کارخانه‎ها‎ و کارگاه‎های عمل‎آوری و بس��ته‎بندی با برند استان‎ها‎ی 
دیگ��ر بفروش می‎رس��د. وی گفت:‎ در زاهدان مجوز ترمینال پس��ته صادر ش��ده اما 
هن��وز در ای��ن زمینه اقدامی صورت نگرفته اس��ت. وی راه‎ان��دازی صنایع فرآوری و 
بسته‎بندی، رفع مش��کل گمرکی در صادرات پسته و ایجاد ترمینال در این زمینه را 

از مهمترین مطالبات فعالان این بخش ذکر کرد.
مدیر باغبانی س��ازمان جهاد کش��اورزی سیستان و بلوچس��تان نیز گفت:‎ کله 
قوچی، اوحدی، اکبری، بادامی‎و احمد آقایی عمده ارقام پسته در استان را تشکیل 
 ‎:شوند. وی اظهار داشت‎ی خاش و زاهدان کشت می‎ها‎دهند که در شهرس��تان‎می
س��الانه 6 هزار و 700 تن پسته در سیستان و بلوچس��تان تولید و روانه بازار مصرف 
داخل و خارج از اس��تان می‎شود. ش��هرکی کمبود واحدهای بس��ته‎بندی، فرآوری 
و ترمینال ضبط پس��ته را از عمده مش��کلات این بخش برش��مرد و اب��راز امیدواری 
کرد:‎ با س��رمایه گذاری بیشتر بخش خصوصی در این زمینه در آینده نزدیک شاهد 

برطرف شدن این مشکل باشیم.
عباس اشکانی مدیر جهاد کشاورزی زاهدان نیز گفت:‎ متاسفانه پسته تولیدی 
شهرستان به دلیل نبود کارخانه بسته‎بندی و ترمینال ضبط پسته با برند دیگر نقاط 
کش��ور صادر و روانه بازار مصرف می‎شود که در این راستا با برنامه‎ریزی‎ها‎ی صورت 
گرفت��ه درصد دیم با مش��ارکت بخ��ش خصوص��ی و حمایت‎ها‎ی اس��تانی در آینده 

نزدیک این صنایع را در شهرستان راه‎اندازی کنیم.
مدیر جهاد کش��اورزی خاش نیز گفت:‎ نبود کارگاه‎ها‎ی فرآوری و بس��ته‎بندی 
و برندس��ازی ای��ن محصول از مهمترین دغدغه‎ها‎ی مس��ئولان و پس��ته‎کاران خاش 
است که متاسفانه محصول تولیدی آنان با آرم یکی از شهرهای استان کرمان صادر 
می‎ش��ود. امان‎الل��ه طوقی اظهار داش��ت:‎ با توج��ه به ظرفیت خوب شهرس��تان در 

تولید پسته، طرح توسعه باغ‎ها‎ی مختص به این محصول با هدف رونق بخشیدن به 
موضوع اشتغال، تولید و توسعه اقتصادی در کنار صرفه جویی بهینه در مصرف آب 
در منطقه در دس��تور کار قرار دارد. وی گفت:‎ متوس��ط برداش��ت پسته از هر هکتار 
 ‎:باغ شهرستان خاش هزار و 200 کیلوگرم است. مدیر جهاد کشاورزی خاش افزود
برداش��ت پس��ته در این شهرس��تان به صورت مکانیزه در هفت ترمینال ضبط پسته 

انجام می‎شود. 
طوقی با بیان این که افزون بر 10 هزار نفر س��الانه در کار تولید و برداشت این 
محص��ول در خاش فعالیت دارند، گفت:‎ پس��ته تولیدی این شهرس��تان از کیفیت و 
مرغوبیت بس��یار بالایی برخوردار اس��ت. وی افزود:‎ بعد از خرما بیشترین سطح زیر 
کش��ت باغات این شهرس��تان به پس��ته اختصاص دارد. وی تاکید کرد:‎ چند سالی 

است که در کنار باغ‎ها‎ی پسته شهرستان واحدهای پوست‎کنی ایجاد شده است.
وی ادامه داد:‎ در گذشته این واحدها وجود نداشت و کشاورزان خاش مجبور 
بودن��د محصول خود را حتی برای پوس��ت کنی به رفس��نجان بفرس��تند که این امر 
مشکلات زیادی را برای آنان به همراه داشت به طوری که بخش زیادی از محصول 

در این مسیر از بین می‎رفت و متحمل ضررهای زیادی می‎شدند.
مدیرجهاد کش��اورزی خاش یکی از اساس��ی‎ترین مشکلات باغداران پسته در 

این شهرستان را نبود کارخانه‎ها‎ی بسته‎بندی و فرآوری عنوان کرد.
بخشدار مرکزی خاش نیز با اشاره به این که دو سوم باغ‎ها‎ی پسته شهرستان 
در این بخش واقع شده است، تلاش برای برندسازی، بسته‎بندی و فرآوری محصول 
پس��ته را از اولویت‎ها‎ی مهم دولت عنوان کرد. مجتبی شجاعی در کنار این موضوع 
برپایی جش��نواره‎ها‎ی پس��ته را برای معرفی توانمندی‎ها‎ی کش��اورزان شهرس��تان 
خاش مهم برش��مرد. وی افزود:‎ کشاورزان شهرس��تان مجبور هستند پسته خود را 
که به لحاظ کیفیت به مراتب بهتر و بالاتر از پسته رفسنجان است به دلیل استقبال 
کم و نبود کارخانه بسته‎بندی به رفسنجان ارسال کنند، به همین دلیل پسته خاش 

با نام پسته رفسنجان وارد بازار می‎شود.
به گفته وی تولیدکنندگان پس��ته این شهرس��تان اجازه ص��دور محصول خود 
 ‎به صورت مس��تقیم را ندارند زیرا دولت اجازه صدور پس��ته را فقط به ش��رکت پسته
رفسنجان داده است به همین سبب تولید کنندگان خاش باید با هزینه بسیار گزاف 
پسته خود را در رفسنجان تحویل این شرکت دهند و بهای آن را در مدت حدود یک 

سال آن هم در چند نوبت دریافت کنند.

پسته سیستان و بلوچستان:
"مرا بسته‎بندی کنید"
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موفقیت را نشانه روید...........
مرکز اطلاعات بسته‌بندی ایران

تحولی در اطلاع‌رسانی و ارتباطات صنفی
اولیـن

سابقه مرکز اطلاعات بسته‌بندی ایران در اینترنت از سابقه اینترنت در 
دولت ایران بیشتر است. بله درست است. 

هنگامی که س��ایت اینترنتی مرکز اطلاعات بسته‌بندی ایران با نشانی 
غیرمس��تقیم www.faragostar/iranpack و س��پس نش��انی مستقيم و مستقل 
www.iranpack.org راه‌ان��دازی ش��د هن��وز بس��یاری از ش��رکت‌ها، نهادها و 

سازمانهای خصوصی و دولتی در ایران پایگاه اینترنتی نداشتند.
مرک��ز اطلاع��ات بس��ته‌بندی ای��ران ب��ا بالاترین س��ابقه اطلاع‌رس��انی 
اینترنتی در بین نش��ریات کش��ور بخوبی بر زوایای مهم فضای اینترنت تسلط 
داش��ته و با طرح توس��عه جدید خ��ود فرصت‌های حرفه‌ای زی��ادی پیش روی 

فعالان بسته‌بندی در ایران گذاشته است.

همیشه و همه جا در دسترس
فایده سایت اینترنتی ما چیست؟

رسانه‌های چاپی جزء اسناد محسوب می‌شوند و ارزش سندی دارند اما 
رسانه‌های اینترنتی اطلاعات را در لحظه در اختیار کاربران قرار می‌دهند.

1- اگر خبر، مصاحبه یا مقاله‌ای در این س��ایت داشته باشید بلافاصله 
ب��ه آن دسترس��ی دارید و این در حالی اس��ت که نگهداری و بروزرس��انی این 

اطلاعات با ما است. 
در ه��ر زم��ان و در هر مکان وقت��ی می‌خواهید خب��ر، اطلاعات یا حتی 
تبلیغ��ی را ب��ه کس��ی نش��ان دهید خیالت��ان راحت اس��ت که ای��ن اطلاعات 
در جای��ی در اینترن��ت در یک پایگاه اطلاعاتی معتبر و باس��ابقه در دس��ترس 

می‌باشد.
2- همیش��ه در دس��ترس ب��ودن ب��ا همه‌جا در دس��ترس ب��ودن ارتباط 
re�  تنگاتنگی دارد. مرکز اطلاعات بس��ته‌بندی ایران یک س��ایت رسپانس��یو 

sponsive است. به این معنی که ساختار فنی و طراحی آن بگونه‌ای است که 
در هر ابزاری که باز شود شکل ویژه همان ابزار را بخود می‌گیرد. یعنی سایت 
و منوهای آن در گوش��ی‌های موبایل براس��اس آن چیده می‌ش��وند. در تبلت، 
مناس��ب تبلت اس��ت و در لب‌ت��اپ و کامپیوترهای رومیزی مناس��ب هرکدام 
فرم می‌گیرد.این امکان برجس��ته‌ای اس��ت که کاربران آن را دوس��ت دارند و 
بس��یاری از س��ایت‌های اینترنتی در ایران از آن بی‌بهره هس��تند. همین امر 

باعث شده دسترسی به مطالب سایت بسیار ساده و چشم‌نواز باشد.

نقطه اتصال کسب و کار شما
ش��ما به عنوان شرکتی که بخوبی با اینترنت و مزایای آن آشنایی دارید 
ممکن اس��ت یک س��ایت اینترنتی بس��یار خوب برای س��ازمان خود س��اخته 
باش��ید. مثل یک کارخانه ب��زرگ و مجهز که در یکی از ش��هرک‌های صنعتی 

یا اطراف شهر باشد.
اما آيا داش��تن یک س��ایت اختصاصی هر چقدر هم که حرفه‌ای باش��د 
کافی اس��ت؟ مگر نه این كه ش��ما با وجود داش��تن کارخانه یا دفتر مجهز در 
نمایشگاه‌ها شرکت می‌کنید یا به بعضی رسانه‌ها و نشریات آگهی می‌دهید؟

شما می‌توانید در وسط بیابان برای خود یک قصر مجلل بسازید اما اگر 
بخواهید با مردم معاش��رت داشته باشید باید به فضاهای عمومی مانند مراکز 
خرید بیایید. س��ايت ما همان فضای عمومی مانند یک مرکز خرید اس��ت که 
هر تاجر و صنعتگری بايد در آن س��رقفلی برای خود داش��ته باشد. مانند یک 

مغازه کوچک که خریداران را با یک کارخانه بزرگ برقرار می‌کند.
در واق��ع کس��انی ک��ه می‌گویند م��ا خودمان س��ایت داریم و نی��ازی به 
فضای اینترنتی دیگری نداریم س��خت در اش��تباه هس��تند. چون سایت‌های 
اختصاصی شرکت‌ها هیچ گاه ترافیک و بازدید مراكز اطلاع‌رسانی را ندارند. 
شركت‌ها با ایجاد صفحه در مركز اطلاعات بسته‌بندی راهي براي رفت و آمد 
مش��تریان به س��وی ش��ركت خود قرار می‌دهند و در آن جا همه توانایی‌های 

خود را به نمایش می‌گذارند.

گنجینه اخبار و اطلاعات
س��ایت مركز اطلاعات بس��ته‌بندی از پش��توانه بی‌نظیر مقالات و اخبار 
تخصص��ی بس��ته‌بندی ك��ه ط��ی هجده س��ال گذش��ته تهیه و منتش��ر ش��ده 
به��ره می‌ب��رد. این مزیت كه مركز اطلاعات بس��ته‌بندی را از بقیه نش��ریات و 
س��ایت‌های بس��ته‌بندی مس��تثنی كرده در اختی��ار كاربران اس��ت. از این رو 
س��ایت مركز اطلاعات بس��ته‌بندی مح��ل بازدید افراد زیادی اس��ت كه برای 
بیش��تر دانس��تن از بس��ته‌بندی و بازار آن وارد سایت می‌ش��وند. این بهترین 
فرصت برای آنها است كه جایی برای خود در این سایت دست و پا كرده‌اند.

تمركز در این جا خواهد بود
م��ا س��عی داریم جس��تجوگران اطلاعات بس��ته‌بندی را بر س��ایت خود 
متمرك��ز كنیم. برای این كار تمام فنون و مجوزه��ای لازم را به كار گرفته‌ایم. 
س��ابقه ما و گنجین��ه اطلاعاتی كه در اینترنت داریم نیز ب��ه كمك ما آمده‌اند. 
فق��ط در م��ورد مج�الت بس��ته‌بندی، بي��ش از 160 ش��ماره ماهنامه صنعت 
بسته‌بندی بر روی اینترنت داریم كه در تمام دنیا یك ارزش محسوب می‌شود.

این یك دعوتنامه است
ش��اید صنعت بس��ته‌بندی در ایران یك تشكل فراگیر برای خود ندارد و 
ب��ا قوانین موجود نی��ز امكان آن كمتر خواهد بود ام��ا می‌تواند همچنان روی 

نخستین خدمتگزار خود در عرصه اطلاع‌رسانی حساب كند.
مرك��ز اطلاعات بس��ته‌بندی ایران در ای��ن راه همچون گذش��ته نیاز به 
همراه��ی و كم��ك همه دس��ت‌اندركاران بس��ته‌بندی در ای��ران دارد. ایجاد، 
نگهداری و بروزرس��انی یك مركز اطلاعاتی و ارتباطی فعال و گس��ترده بدون 
پش��تیبانی اعض��ای این صنع��ت بزرگ امكان‌پذیر نیس��ت. ما از ش��ما دعوت 
میك‌نی��م اخب��ار فعالیت‌های و نوآوری‌های خود را به این س��ایت بفرس��تید و 
فضای كس��ب و كار را ب��ه نام خود بزنید. همچنین از ش��ما دعوت میك‌نیم با 
اجاره فضای اختصاصی در بانك مشاغل بسته‌بندی این حركت سالم و مفید 
را پش��تیبانی كنید. مركز اطلاعات بس��ته‌بندی، صندوق چندرس��انه‌اي شما 

است كه در شلوغترین معبر رفت و آمد این صنعت قرار داده شده است.
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پس از ارس�ال نامه‌اي از س�وي صنوف مرتبط با چاپ و نش�ر و بس�ته‌بندي 
به دفتر صنايع ش�يميايي و س�لولزي وزارت صنعت، مع�دن و تجارت كه در آن با 
افزايش تعرفه كاغذ چاپ و تحرير و روزنامه مخالفت ش�ده بود، دفتر مذكور اقدام 
به ارسال دلايل خود براي نويسندگان نامه كرد كه در پنج بند تنظيم شده بود. با 
انتش�ار اين پنج بند در س�ايت‌هاي اينترنتي و خبرگزاري‌ها فرصتي به دست آمد 
تا با نظرات دفتر صنايع شيميايي و سلولزي وزارت صنعت در مورد قيمت كاغذ و 

تنظيم بازار آن آشنا شويم.
پس از آن، چند جلس�ه با حضور نمايندگان ناشران، مطبوعات، صنوف چاپ، 
واردكنندگان خمير و كاغذ و س�اير صاحب‌نظران برگزار ش�د. س�پس كارگروهي 
تشكيل ش�د كه بنده نيز به عنوان نماينده شركت تعاوني مطبوعات كشور در آن 
حضور داش�ته و متن زير را ارائه دادم. اين متن مورد توافق كلي قرار گرفته و در 

رسانه‌ها منتشر شد.
1- در بند یک نامه دفتر محترم صنایع شیمیایی و سلولزی وزارت صنعت به 
مصوبه شماره 309/70240 شورای محترم اقتصاد اشاره و چنین استناد شده که با 
وجود پرداخت یارانه معوض از افزایش تعرفه کاغذ)معلول( طی سالهای 85 تاکنون 
اما افزایش تعرفه)علت( صورت نگرفته است. یعنی یک معلول بدون تحقق علت به 
وجود آمده مگر این که بپذیریم ارتباط دادن این دو با هم از ابتدا اشتباه بوده است.

2- در بند یک نامه دفتر محترم صنایع ش��یمیایی و س��لولزی وزارت صنعت 
تعبير حمايت يارانه‌اي به "س��د" از س��وي دفتر محترم صنايع شيميايي و سلولزي 
سابقه قانوني نداشته و نشان از تفسير منفي آن دفتر محترم از بحث يارانه است كه 

بر نحوه اجراي قانون اثر دارد.
همچنین در پاس��خ باید گفت به طور كلي اس��تدلال بند یک نامه دفتر  	-3
محترم صنایع ش��یمیایی و س��لولزی وزارت صنعت كه تعرفه كاغذ وارداتي و يارانه 
فرهنگ��ي را در دو كف��ه ترازو ق��رار داده و افزايش تعرفه را جب��ران يارانه فرهنگي 
پرداخت ش��ده به مصرف‌كنندگان كاغذ دانسته برپایه منطق تلافی کردن می‏باشد 

که برای تدوین یک قانون دائمی، فاقد پش��توانه منطقی است. دفتر محترم صنایع 
ش��یمیایی و سلولزی با طرح استدلال بر پایه تلافی باید اثبات کند چگونه حقی از 
صنایع داخلی یا اقتصاد کش��ور ضایع ش��ده در حالی که از یک سو صنایع داخل نه 
ظرفیت لازم و نه کیفیت مورد قبول را داشته که بتواند از رانت تعرفه برخوردار شود 
و از س��وی دیگر حمایت از مطبوعات که در قالب پرداخت یارانه و معافیت مالیاتی 
به تشخیص هیات محترم دولت در قبل و حال حاضر انجام شده و می‏شود نشان از 
سیاس��ت کلی نظام مبنی بر رفع فشارها بر حوزه رسانه است. در چنین حالی باید 
مشخص شود بنا به استدلال دفتر محترم صنایع شیمیایی و سلولزی وزارت صنعت، 
مطبوعات کش��ور از سال 85 تاکنون چگونه و چه میزان از حقوق اضافی برخوردار 
بوده‏اند که اکنون باید تلافی شود. ضمن آن که تغییر مبنای یارانه مطبوعات برپایه 
تامین کاغذ مورد نیاز، از اس��اس اش��تباه و غیرکارشناس��ی بوده که نیاز به اصلاح 

داشته و پیش نویس آن برای ارایه به مراجع صالحه در حال تنظیم می‏باشد
4- با توجه به آن چه در بند یک نامه دفتر محترم صنایع شیمیایی و سلولزی 
وزارت صنع��ت  آمده اگر مس��ئولان مربوطه پس از مصوب��ه 309/70240 از تاریخ 
تصویب تاکنون آن را اجرا نکرده‏اند حتما دلایلی داش��ته‏اند که قانون‏گذار هم آن را 
قبول داشته است. به طور قطع و یقین از جمله آن دلایل مشکلات در زمینه اقتصاد 

ملی و کیفیت تولیدات داخلی بوده که تاکنون نیز حل نشده است.
5- در بن��د 2 نام��ه دفتر محترم صنایع ش��یمیایی و س��لولزی به یک فرض 
غیرواقعی یعنی ارتباط یارانه فرهنگی با فش��ار حاصله از افزایش تعرفه استناد شده 
اس��ت. بدیهی است که هیچ گاه نمی‏توان اثر حاصل از افزایش تعرفه و مبلغی ثابت 
ب��ه عن��وان یارانه را در یک ترازوی دقیق در برابر هم ق��رار داد. ضمن آن که اصولا 
ساز و كار و نظام توزیع یارانه فرهنگی براساس افزایش و کاهش بهای کاغذ نیست.

6- بند 3 نامه دفتر محترم صنایع ش��یمیایی و س��لولزی متاسفانه استناد به 
دلیلی دارد که دغدغه اصلی مصرفک‏نندگان کاغذ نیس��ت و نباید باش��د. انباش��ته 
ش��دن کاغذ در انبارهای یک تولیدکننده مسئله‌اي اس��ت که نباید آن را از طریق 

پيوست يك * نامه دفتر صنايع 
شيميايي و سلولزي به تعاوني 

ليتوگرافان

»با توجه به نامه ش��ماره 94/610 مورخ 94/07/27 
تع��دادی از صن��وف محترم فروش��ندگان کاغ��ذ، صحاف، 
چاپخان��ه‌داران، کلیش��ه و لیتوگراف��ی و ... در خص��وص 
مخالفت با پیشنهاد افزایش حقوق ورودی کاغذهای چاپ، 
تحریر و روزنامه از س��وی این دفتر بدین وسیله موارد ذیل 

جهت آگاهی اعلام می شود.
1- وفق مصوبه شماره 309/70240 مورخ 85/04/28 
ش��ورای محت��رم اقتصاد مقرر گردید ک��ه کاغذهای چاپ، 
تحریر و روزنامه از س��د حمایتی یارانه‌ای خارج و به منظور 
ایجاد رقابت بین کاغذ تولید داخلی و کاغذ وارداتی حمایت 
تعرفه‌ای منطقی توسط کمیسیون ماده یک قانون مقررات 
ص��ادرات و واردات وض��ع و اعمال گردد و ب��ه موازات آن 
یارانه فرهنگی مربوطه مستقیماً از طریق وزارت فرهنگ و 
ارش��اد اسلامی به حوزه نشر و مطبوعات پرداخت شود و از 
آن سال تاکنون علی رغم یارانه فرهنگی به وزارت فرهنگ 
و ارشاد اس�المی متأسفانه حقوق ورودی کاغذهای مذکور 

افزایش نیافته است.
2- پرداخ��ت یاران��ه فرهنگ��ی در حقیق��ت اقدامی 
حمایت��ی به منظ��ور تعدیل اث��ر افزایش حق��وق ورودی 
کاغذه��ای چاپ تحریر و روزنامه اس��ت. ب��ه عبارت دیگر 
یاران��ه فرهنگی و افزایش حق��وق ورودی کاغذهای مذکور 
لازم و ملزوم مصوبه فوق‌الذکر ش��ورای محترم اقتصاد بوده 

که اعم��ال تعرفه منطقی برای کاغذ ب��ه عنوان حمایت از 
صنعت کاغذ چاپ، تحریر و روزنامه آن اجرا نشده است.

3- با توجه به عدم حمایت کافی از کاغذهای مذکور 
و ورود آن با س��ود بازرگانی صف��ر و ارز مبادله‌ای تولیدات 
داخلی ت��وان رقابت ب��ا کاغذهای وراداتی را نداش��ته و با 
عنایت به اصرار وزارت مطبوع بر افزایش تولید این کاغذها 
به منظور تأمین بخش بیشتری از نیاز کشور با کاغذ داخلی 
موج��ودی انبار کاغذهای مذکور بالغ بر 13 هزار تن ش��ده 

است.
4- واردات کاغذه��ای چ��اپ، تحری��ر و روزنام��ه از 
پرداخ��ت 9 درصد مالیات بر ارزش اف��زوده معاف بوده در 
حال��ی که واردات مواد اولی��ه تولید به کاغذ از این معافیت 
برخوردار نیس��ت و عملًا به دلیل معافیت کاغذهای مذکور 
از پرداخت این مالیات تولیدکننده داخلی نمی‌تواند مالیات 
بر ارزش اف��زوده پرداختی بابت مواد اولیه مورد اس��تفاده 
را از مصرفک‌نن��دگان و خریداران کاغ��ذ دریافت کند. که 
این موضوع فش��ار مضاعفی را ب��ه تولیدکننده داخلی وارد 

کرده است.
5- عل��ی رغم اعلام کاغذهای چاپ، تحریر و روزنامه 
در فهرس��ت اولویت‌های س��رمایه‌گذاری از س��وی وزارت 
متب��وع عملًا س��رمایه‌گذاران تمایلی برای س��رمایه‌گذاری 
جدید در این زمینه نداشته که مهمترین دلایل آن حقوق 
ورودی پایی��ن، عدم صرفه اقتصادی و ع��دم امکان رقابت 

قیمتی با کاغذهای وارداتی است.
ش��ایان ذکر اس��ت علی رغم وجود باگاس در کشور 
به عنوان ماده اولیه‌ای که قابلیت تبدیل به کاغذ را داش��ته 
متأس��فانه به دلیل عدم توجیه اقتصادی برای تولید آن هر 

ساله با صرف هزینه‌هایی آتش زده می‌شود.
علی‌هذا با توجه به موارد فوق حمایت از تولید داخلی 
و این صنعت به منظور تأمین نیاز کش��ور امری ضروری و 

کماکان مورد پیگیری این دفتر می‌باشد.«

پيوست دو * مصوبه شورای اقتصاد در 
خصوص اصلاح نظام پرداخت یارانه و 

قیمت‌گذاری کاغذ چاپ، تحریر و روزنامه

شماره: 309/70240      تاریخ: 1385/4/28
بسمه تعالی

وزارت بازرگان��ی، وزارت آموزش و پ��رورش، وزارت 
فرهنگ و ارش��اد اسلامی، س��ازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
کشور شورای اقتصاد در جلسه مورخ 1385/4/13 پیشنهاد 
ش��ماره 1/29877 م��ورخ 1384/12/28 وزارت بازرگانی 

درخصوص اصلاح نظام پرداخت یارانه و قیمت‌گذاری
کاغذ چاپ، تحریر و روزنامه را مورد بحث و بررس��ی 

قرار داد و تصمیم‌هایی به شرح زیر اتخاذ کرد:
1- ان��واع کاغذ چ��اپ، تحریر و مطبوع��ات از زمان 
اجرای بند »4« این مصوبه، از فهرس��ت کالاهای مشمول 

قیمت‌گذاری خارج می‌شوند.
2-  کمیس��یون ماده )1( قانون مق��ررات صادرات و 
واردات مکلف است نس��بت به تنظیم تعرفه کاغذ وارداتی 
اقدام کند به نحوی که ضمن ایجاد رقابت بین کاغذ تولید 
داخلی و کاغذ وارداتی، حمایت منطقی از تولیدکنندگان و 

مصرفک‌نندگان نیز به عمل آید.
3-  از زمان اجرای بند »4« این مصوبه، پرداخت یارانه 

نقدی بر تفسیر وزارت صنعت از مصوبه شورای اقتصاد
رضا نورائي در مورد تعرفه کاغذ چاپ و تحریر و روزنامه	
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فش��ار و محدودیت انتخاب برای خریداران حل کرد. شایس��ته اس��ت دفتر محترم 
صنایع شیمیایی و سلولزی توجه داشته باشد که تفسیر رابطه تولیدکنندگان کاغذ 
ب��ا مصرفک‏ننده آن به عن��وان تولیدکننده و مصرفک‏ننده تنها از منظر کاغذس��از 
صحیح است. در حالی که اگر از منظر چرخه تولید و سرمایه به این رابطه نگاه شود 
مصرفک‏نندگان کاغذ خام به عنوان صنعت تبديل‌كننده، خود جزء تولیدکنندگان 
محسوب می‏شوند. در واقع اینها صنایع پایین‏دست کاغذ هستند که تمام معادلات 
صنعت، اقتص��اد و تولید نيز در باره آنها صدق میک‏ند. همه آنها پروانه بهره‏برداری 
دارن��د که از یکی از دو وزارتخانه معظم صنعت، معدن، تجارت یا فرهنگ و ارش��اد 
اس�المی گرفته‏ان��د. همه در وزارتخانه‏ه��ای کار و اقتصاد به عنوان بنگاه ش��ناخته 
ش��ده و دارای پرونده می‏باشند و جزء آمار اشتغال محسوب می‏شوند. در واقع دفتر 
محترم صنایع شیمیایی و سلولزی تولید را در برابر تولید قرار داده اما با یک قیاس 
نامتوازن. یعنی آن دفتر محترم منافع دو یا چند کارخانه کاغذساز داخلی را در برابر 
منافع هزاران واحد تولیدی با محصولات متفاوت فرهنگی و صنعتی که از کاغذ به 
دست می‏آورند قرار داده در حالی که اگر آن چند کارخانه کاغذسازی همه بضاعت 
کشور در تولید کاغذ هستند در مقابل آن کل توان رقابتی محصولات کاغذی کشور 

در بازار داخل و خارج قرار دارد كه قابل قياس نيست.
7- در بند چهار به یک خلاء قانونی اش��اره ش��ده که قاعدتا حل آن از محل 
خودش باید باش��د نه از محل تعرفه. اگر معافیت سود بازرگانی برای کاغذ وارداتی 
وج��ود دارد ولی برای مواد اولی��ه تولید کاغذ وجود ندارد قطعا می‏توان با یک دفاع 
مس��تدل آن دو را یکسان کرد البته نه با حذف معافیت از واردات کاغذ بلکه تحقق 
ح��ق قانونی تولیدکننده داخلی مبنی بر حذف مالیات ورود مواد اولیه تولید کاغذ. 
بدیهی اس��ت این امر بدون آن که حق انتخاب مصرفک‏ننده داخلی را از بین ببرد 
کمکی برای تولیدکننده داخلی خواهد بود. اگر مس��ئله تامین کاغذ کشور آن قدر 
مهم بوده که س��ود بازرگانی آن  طی س��ال‏های متمادی صفر باش��د در واقع این 
تولیدکنندگان داخلی کاغذ هستند که نتوانسته‏اند نقش خود در این زمینه را برای 
دولت محترم روشن کرده و مواد اولیه خود را شامل این تخفیف کنند. در این راستا 
به طور کلی سیاست حذف یا تضعیف رقیب با هدف تقویت صنعت داخل نسخه‏ای 
اس��ت که تاثیر معکوس آن بدیهی و اثبات ‏شده است بلکه باید تقویت تولیدکننده 
داخلی را از محل حل مشکلات تولید و فروش و تقویت مبانی تولید انجام داد. یعنی 
دفتر محترم صنایع ش��یمیایی و سلولزی به دنبال برقراری معافیت برای مواد اولیه 

تولید کاغذ باش��د نه محدود كردن هزاران واح��د تبديل‌كننده كاغذ كه ده‌ها هزار 
ميليارد ريال گردش مالي و ده‌ها هزار نفر پرسنل دارند.

8- بند 5 نامه دفتر محترم صنايع شيميايي و سلولزي بار ديگر بر حل مسئله 
از محلي غير از آن تاكيد دارد. صدها تجربه اقتصادي در چند دهه اخير نشان داده 
كه اين گونه فضاسازي‌هاي دستوري براي تشويق سرمايه‌گذاري تنها مدت كوتاهي 
دوام آورده و دوب��اره همه چيز با راندمان پايينتر س��ر جاي خود برخواهد گش��ت. 
واحده��اي تبديل‌كننده كاغذ از آن دفتر محت��رم و وزارتخانه متبوع انتظار دارند با 

زمينه‌سازي سرمايه‌گذاري به روند كاهش قيمت تمام‌شده كمك كند.
9- در مجم��وع ب��ا توجه ب��ه آن چه در نامه دفتر محترم صنايع ش��يميايي و 
س��لولزي آمده هيچ نوع تضميني بر بهتر ش��دن ش��رايط اقتصادي بازار كاغذ براي 
هي��چ يك از طرف‌هاي ذي‌نفع وجود ن��دارد. در صورت افزايش تعرفه چه تضميني 
وجود دارد كه ضعف‌ها و مش��كلات گذشته يا حال بهبود يابد؟ چه تضميني وجود 
دارد كه كيفيت محصول توليد داخل كه همواره باعث ميل بازار به محصول خارجي 
شده بهتر شود؟ چه تضميني وجود دارد كه صنعت تبديل كاغذ دچار صدمه نشود 
و اوضاع رو به بهبود برود؟ چه تضميني وجود دارد كه سرمايه‌گذاران جديد بيايند 
و اثر فعاليت ايش��ان چرخ صنعت تبديل كاغذ را روانتر كند و س��خت‌تر نكند؟  چه 
تضميني وجود دارد كه تفسير فعلي دفتر محترم صنايع شيميايي و سلولزي از بند 
2 مصوبه شوراي اقتصاد و نحوه اجراي آن از سوي اين دفتر، تحقق عبارت "حمايت 
منطقي از توليدكنندگان و مصرف‌كنندگان" باش��د و صنعت را به همان اهدافي كه 
در اين بند از مصوبه آمده برساند.  بحث اصلي در رقابت بين كاغذ خارجي و كاغذ 
داخلي كيفيت و تنوع اس��ت كه با افزايش تعرفه نمي‌توان براي آن پاس��خي يافت. 
افزايش تعرفه متضمن رفع نياز داخل به كاغذ متنوع و باكيفيت نيست بلكه مانعي 

است بر سر راه رشد و توسعه صنايع تبديل كاغذ در كشور.
و سخن آخر:

در حال��ی که دولتمردان محترم بر این باور هس��تند که بعضی جهت‏گیری‏ها 
و تصمیمات در دولت گذش��ته دارای اش��کالات اساسی هستند و باید اصلاح شوند 
چگونه اس��ت که یکی از دفاتر دولتی مهم و موثر در اقتصاد کشور که جامعه چشم 
امید به آن دارند به دنبال پیگیری و اجرای مصوبه‏ای غیرکارشناسی است که نتیجه 
آن تامین رانت تعرفه‏ای برای یک یا دو تولیدکننده داخلی در مقابل ایجاد مشکلات 

اقتصادی و فنی برای یکی از ارکان کشور می‏باشد.

ریال��ی به روش فعلی، به واردکنندگان و تولیدکنندگان، به 
جز موارد تصریح شده در این مصوبه لغو می‌شود.

4- روش پرداخت یارانه فرهنگی به شرح زیر تعیین 
می‌شود:

4-1 از ابتدای سال 1386 یارانه مربوط به کتاب‌های 
درس��ی به‌صورت نقدی از طری��ق وزارت آموزش و پرورش 
در اختیار تولیدکننده کتاب‌های مذکور قرار خواهد گرفت 
و تولیدکننده مجاز اس��ت از محل تولی��د داخل یا واردات 

نسبت به تأمین کاغذ مورد نیاز اقدام کند.
4-2 از ابت��دای س��ال 1386 یارانه تهی��ه و تدارک 
کاغذ تحری��ر دفترچه مدارس، ذیل ردیف 503611 قانون 
بودجه س��ال ج��اری به‌صورت نق��دی در اختی��ار وزارت 
آم��وزش و پرورش ق��رار می‌گیرد تا با شناس��ایی مدارس 
دارای دانش‌آموزان نیازمند و بی‌بضاعت، در قالب س��ازوکار 

مشخص صرف تأمین و تدارک دفترچه مدارس شود.
4-3 از زمان ابلاغ این مصوبه هیچ‌گونه یارانه و کاغذ 

یارانه‌ای به ادارات دولتی پرداخت و تحویل نخواهد شد.
4-4 تهی��ه و تدارک کتاب‌های غیردرس��ی )از محل 
کاغذ 70 گرمی گروه صنایع کاغذ پارس( و پرداخت یارانه 
آن، ت��ا تاریخ 1385/9/1 طبق رویه گذش��ته ادامه خواهد 
یاف��ت و پ��س از این تاریخ یارانه مذک��ور در اختیار وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی قرار می‌گیرد تا به‌صورت نقدی به 

مصرفک‌نندگان ذی‌ربط پرداخت شود.
4-5 از تاری��خ 1385/9/1 یاران��ه مرب��وط ب��ه کاغذ 
مطبوعات در اختیار وزارت فرهنگ و ارش��اد اس�المی قرار 
می‌گی��رد تا به‌ص��ورت نقدی به مطبوعات پرداخت ش��ود. 

پرداخت یارانه کاغ��ذ مطبوعات تا تاریخ مذکور طبق رویه 
گذشته صورت خواهد گرفت.

4-6 از ابتدای س��ال 1386 یارانه مربوط به حمایت 
از نش��ر کتاب براس��اس مبادل��ه موافقت‌نامه بی��ن وزارت 
فرهنگ و ارشاد اس�المی و سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی 
کشور، در اختیار وزارت مذکور قرار می‌گیرد تا در راستای 
تروی��ج فرهن��گ کتابخوانی، صرف خرید کت��اب و تجهیز 

کتابخانه‌های عمومی شود.
5- یارانه انواع کاغذ در س��ال‌های آتی در بودجه‌های 
سنواتی دستگاه‌های ذی‌ربط منظور خواهد شد. کل یارانه 
کاغذ در 3 ماهه اول هر س��ال تخصی��ص یافته و پرداخت 

خواهد شد.
6- وزارت بازرگانی )کمیسیون تنظیم بازار( مسئولیت 
تنظیم بازار کاغذ را بر عهده خواهد داش��ت و موظف است 
با اخذ گزارش‌های لازم، نس��بت به انجام وظایف نظارتی و 

کنترلی خود اقدام کند.
7- وزارت فرهنگ و ارش��اد اس�المی موظف اس��ت 
براساس آیین‌نامه‌ای که ظرف مدت 2 ماه به تصویب هیئت 
وزیران خواهد رس��ید، نس��بت به پرداخت نقدی یارانه به 
حوزه‌های نشر و تولیدات فرهنگی، مطبوعات محلی و ملی 

و نیز تولیدات هنری و فرهنگی اقدام کند.
8- در س��ال 1385 س��قف یارانه ‎‎‎ فرهنگی )موضوع 
بند »4« این مصوبه( و نحوه توزیع اعتبار ردیف 503028 

قانون بودجه سال جاری به شرح جدول تعیین می‌شود.

فرهاد رهبر/ معاون رئیس‌جمهور و رئیس سازمان

پيوست سه * مصوبه شورای اقتصاد 
در خصوص اصلاح مصوبه شماره 
309/70240 مورخ 1385/4/28 

موضوع اصلاح نظام پرداخت یارانه و 
قیمت‌گذاری کاغذ

وزارت بازرگانی – وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی – 
سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی کشور

ش��ورای اقتص��اد در جلس��ه م��ورخ 1385/12/22 
درخواس��ت ش��ماره 1/26089 مورخ 1385/9/19 وزارت 
فرهنگ و ارش��اد اسلامی در خصوص اصلاح مصوبه شماره 
‎‎‎ 309/70240 م��ورخ 1385/4/28 موض��وع اصلاح نظام 
پرداخ��ت یاران��ه و قیمت‌گ��ذاری کاغذ، را ‎‎‎ م��ورد بحث و 

بررسی قرار داد و تصمیم‌هایی به شرح زیر اتخاذ کرد:
 ‎‎‎ 309/70240 در اجرای بند )4( مصوبه ش��ماره‎‎ -1
مورخ 1385/4/28، وزارت فرهنگ و ارش��اد اسلامی مجاز 
است هش��ت دوازدهم اعتبار مربوط به مابه‌التفاوت واردات 
کاغ��ذ )اع��م از چاپ، تحریر و مطبوعات( را تا پایان س��ال 

1385 به روش قبلی هزینه کند.
‎‎ -2در ستون توضیحات مقابل ردیف )3( جدول ذیل 
بند )8( مصوبه یاد ش��ده،‌ عب��ارت » خرید کتاب و تجهیز 
کتابخانه‌‌ها و پرداخت به مصرفک‌نندگان نهایی« جایگزین 

عبارت ‎‎‎» پرداخت نقدی به مطبوعات« می‌شود.
‎‎ -3س��ایر موارد مندرج در مصوبه به قوت خود باقی 

است.
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 DynaCleanشکل عمودی z نقاله
ما با نقاله z ش��کل عمودیDynaClean  ش��روع می‌کنیم که یک راه‌حل مقرون به 
صرفه برای تس��هیل فرآوری مواد‌غذایی اس��ت که نیازمند جابجایی محصولات غذایی به 
ارتفاعات بالاتر است و شیب آن بیش از دو برابر حالت استاندارد سایر نقاله‌ها است. ادعا 
شده است که امتیاز این سیستم نقاله تمیز کردن و ضدعفونی نمودن آسان آن نسبت به 
بالابرنده‌های سبدی سنتی است که منجر به کاهش هزینه و کاهش مدت زمان تعطیلی 
کارخانه می‌گردد. سیس��تم z عمودی قابل تنظیم به ارتفاع موردنظر اس��ت و پهنای آن تا 
24 اینچ اس��ت و دارای تس��مه‌های گوناگون می‌باشد. پلکان راندن مواد به بالا 75 درجه 
و گود هس��تند. نوار نقاله از پلاس��تیک و فولاد ضد زنگ ساخته شده است که متناسب با 
اس��تانداردهای بنیاد ملی علوم )NSF(، س��ازمان غذا و دارو )FDA(، وزارت کش��اورزی 

ایالت متحده آمریکا )USDA( و انجمن پیشکسوتان کامپیوتر جزیره Brible می‌باشد.

Zero Tangent Radius تسمه منحنی شکل
س��ری جدید فن��اوری تس��مه منحن��ی ش��کل Zero Tangent Radius اس��ت که 
پیش��نهاد س��اخت تس��مه‌هایی دارای پیمانه را برای بهبود عملکرد و اعتبار ارائه نمود که 
قادر به حداکثرس��ازی فضای طبقات می‌باش��د و اعتماد به عملک��رد نوار نقاله را افزایش 
 Activated می‌ده��د و قابلی��ت انتقال مس��تحکم‌تر مواد را بالا می‌ب��رد. طراحی تس��مه
Roller ب��ه منظ��ور ادغام، طبقه‌بندی، تغییر، انتقال یا تغییر مس��یر، همس��ویی در مکان 
و سرعت‌بخش��ی ب��ه هر بخش به طور مجزا بدون اس��تفاده از ریل ی��ا کنترل‌های پیچیده 
مکانیک��ی می‌باش��د. همچنی��ن باید صفح��ه نمایش لمس��ی جدی��د Allen-Bradley از 
ش��رکت RockwellAutomation را در نظر گرفت که کلیه بخش‌های نقاله را می‌توان با 
آن کنترل نمود. سایر گزینه‌های روی صفحه نمایش شامل یک انشعاب دوبخشی مربوط 
به نقاله اس��ت که با تنظیم س��رعت، محصولات پهلو به پهلوی هم در جهت خلاف بر روی 

تسمه نقاله حرکت می‌کنند.

نوار نقاله حلزونی هوشمند 
چه در اس��تفاده صع��ودی و چه نزولی به لط��ف زنجیر انعطاف پذی��رش چرخش را 
تنگ‌ت��ر می‌کند. طراح��ی این نوار نقاله حلزونی ش��کل برپایه پلت‌فرم هوش��مند پیچش 
ش��رکت اس��ت که قابل تنظیم اس��ت.این انعطاف‌پذیری به صرفه‌جویی در هزینه نصب و 
زمان آن کمک خواهد کرد. این سیستم‌ها برای انواع بازارها از جمله موادغذایی و علوم 

زیستی مناسب هستند.

roller-top5482 M تسمه جدید
 برای انتقال نود درجه‌ای باعث انتقال ملایم‌تر روی نقاله در امتداد خط بسته‌بندی 
می‌گردد. طراحی منحصر به فرد چرخش پانزده درجه‌ای آس��یب رس��اندن به بسته‌ها را 
کاهش می‌دهد. لبه‌های این مدل مس��دود می‌باشد و میله‌های اتصال در محلی مناسب 
قرار گرفته‌اند. نوار تس��مه M 5482 به اندازه یک اینچ از لبه به س��مت مرکز اولین غلتک 
و دو این��چ از اط��راف فاصل��ه دارد. این توانایی انتق��ال نود درجه‌ای اج��ازه ادامه حرکت 
محص��ول بدون نیاز به نقاله‌ها را می‌دهد و باعث صرفه‌جویی در فضای اش��غالی کارخانه 

توسط سیستم می‌گردد. 

چهـار گزینه جدید در بالابردن کارآیی نقـاله‌ها 

زمانی نقاله‌ها به عنوان اتصالات لازم مابین خطوط تولید ماشین آلات اصلی در بسته‌بندی، صرفا به عنوان ابزاری برای انتقال اشیاء از ماشینی به ماشین دیگر در 
نظر گرفته می‌شد. در طول سالیان گذشته با تقویت قابلیت‌ها، تنظیمات و سایر ویژگی‌های نقاله‌ها توسط فروشند‌گان، بسته‌بندی‌کنندگان و سایر کاربران مشاهده 

کردند که ارزش نصب نقاله می‌تواند کمک به کارایی خط تولید و/ یا کاهش فضای مورد نیاز نماید در حالی که کیفیت محصول و بسته‌بندی حفظ شود. کاربران 
همه انواع نقاله‌ها می توانند از این محصول و سیستم تولید-پیش‌راننده در یکی از بزرگترین نمایشگاه‌های نقاله‌ها در سال بازدید نمایند: نمایشگاه اکسپوی 

بسته‌بندی)PackExpo( در تاریخ بیست و هشتم لغایت سی‌ام سپتامبر در لاس‌وگاس.
ما چهار گونه از جدیدترین سیستم‌های به نمایش گذاشته شده برای کسانیکه در بازار نقاله‌ها هستند را عنوان نموده‌ایم.
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اوصانی



پیش از هرچیز مستقیما به اصطلاحات میپردازیم:
• بس��ته‌بندی کِلَم‌شِ��ل، ی��ک محفظ��ه کاملا پلاس��تیکی میباش��د که 
در لبه‌های آن محکم ش��ده اس��ت. این نوع بس��ته‌بندی یکی از محکم‌ترین 
بسته‌بندی‌های خرده‌فروشی است، ولی اشکالاتی نیز دارد. بسیار مناسب 
محصولات س��نگین اس��ت و دیگر نیازی نیس��ت که صفح��ه‌ای را به صورت 
بلیس��تر محکم کنیم، صفح��ه میتواند داخل تلق محکم ش��ود. بنابراین، به 
درس��تی، تلق‌ها این‌گونه به نظر میرس��ند که باز کردنش��ان بسیار دشوار- و 
برخی مواقع بسیار خطرناک- است. اما بسیار امن در مقابل سرقت به نظر 

میرسند.
• در یک بسته‌بندی بلیستر محبوس یک لایه جلویی و یک لایه عقبی 

دارد و یک حباب که در وسط آن مبحوث شده است.
 بس��ته‌بندی نش��انگر بس��ته‌بندی تمیزی اس��ت که باز کردن آن هنوز 
هم همچنان دش��وار اس��ت. طراحی زیب��ا، و یک قالب برش در پش��ت لایه 
کاغذی برای باز ش��دن آس��ان آن اغلب برای ملایم س��اختن خوی ناامیدی 
مصرف‌کنن��دگان مورد اس��تفاده قرار می‌گیرد. این قال��ب برای محصولات 
س��نگین‌تر مناسب اس��ت که ما را مطمئن س��ازد که حباب‌ها در جای خود 
لایه را در طی حمل‌ونقل دریایی و دس��تی محکم و ثابت نگه داش��ته است. 
در حال��ت ای��ده‌آل باید نوعی آب‌بن��دی لایه به لایه در ط��ول لبه‌های حباب 

محبوس وجود داشته باشد.
• بسته‌بندی بلیستر فیس سیل face-seal (در بسته‌بندی فیس‌سیل  
سطح پلاستیکی بلیستر که محصول در آن قرار دارد کوچکتر از لایه کاغذی 
بس��ته‌بندی بوده و فقط بخش��ی از س��طح لایه کاغذی را پوشش می‌دهد و 
به آن چس��بانیده می‌ش��ود( تنها ی��ک لایه کاغ��ذی دارد بنابراین به یک لبه 
هفت میلی‌متری جهت چس��باندن حباب به لایه نیاز دارد. هزینه پایین این 
بس��ته‌بندی انعطاف‌پذیری بیشتر در اندازه و شکل و سرعت ارائه به بازار را 

فراهم می‌آورد اما شکل مناسبی برای محصولات سنگین‌تر نیست.
• بس��ته‌بندی بلیس��تر فول فی��س س��یل full-face-seal )در این نوع 
بسته‌بندی بلیس��تر سطح پلاس��تیکی حبابدار کاملا هم‌اندازه لایه کاغذی 
پش��تی است که در حاش��یه‌های کاغذ به آن می‌چسبد و تمامی سطح کاغذ 
را پوش��ش می‌دهد( بلیس��تر دارد که تا لبه‌های لایه کاغ��ذی ادامه می‌یابد 

وحداقل در کناره‌ها،  به این لایه چسبانیده شده است.
اگر لایه کاغذی سربرگ بزرگی در بالای محصول داشته باشد، حباب 
باید نوعی طبقه‌بندی یا قس��مت برآمده داش��ته باش��د که س��بب استقامت 
س��اختارش ش��ود. اگر یک جداره پلاس��تیکی مس��طح بزرگ ب��ه روی لایه 

کاغذی چس��بانده ش��ود ممکن اس��ت س��بب پیچ خوردن یا کج ش��دن لایه 
کاغذی ش��ود. این طرح برای محصولات س��نگین‌تر مناسب است و فضای 
چسباندن بیشتری نسبت به بس��ته‌بندی بلیستر فیس سیل فراهم میکند. 
همچنین این بس��ته‌بندی سبب تقویت شکاف آویز بسته‌بندی می‌شود زیرا 

لایه پلاستیکی مییتواند دور این شکاف را فراگرفته و برش بخورد.
• بس��ته‌بندی بلیس��تر ف��ول کارد full-card )بس��ته‌بندی ف��ول کارد 
مش��ابه بسته‌بندی فول فیس‌سیل اس��ت با این تفاوت که در این حالت لایه 
پلاس��تیکی بلیس��تر در کناره‌ها به پش��ت تاخورده و معمولا لایه کاغذی به 
صورت کشویی درون این شکاف حاصل از تاخوردگی قرار می‌گیرد( حباب 
را کاملا تا حاش��یه لایه‌های کاغذی گس��ترش می‌دهد و سپس از این لبه‌ها 

به پشت لایه کاغذی رفته و آن را نگه می‌دارد.
با این حال این لایه پلاس��تیکی به لایه کاغذی چس��بانده نمی‌ش��ود، 
بنابرای��ن لای��ه کاغذی میتواند به ش��کلی دیگر به حباب پلاس��تیکی منگنه 
ش��ده یا پیوس��ت ش��ود. این امر س��بب اتصال محکم‌تر ش��ده و برای اقلام 
س��نگینتر بهتر است اما میزان زیاد پلاستیک به کار رفته در آن ممکن است 
آن را گرانتر سازد.در اینجا برخی نکات مهم در مورد بسته‌بندی‌های شفاف 

ارائه شده است:

 منبع تصمیم را شناسایی کنید 

تصمی��م برای اس��تفاده از بس��ته‌های ش��فاف اغلب از س��وی صاحب 
برن��د و از مقامات بالا گرفته می‌ش��ود همچنین این تصمی��م عمدتا مقاصد 
خرده‌فروش��انه دارد چرا که این بسته‌ها بس��یار گیرا و انعطاف‌پذیر هستند. 
خرده‌فروش��ان به این ترتیب می‌توانند محصولات بیش��تری را روی قفس��ه 
گذاش��ته و ی��ا روی گیره‌ه��ا ق��رار داده و می‌توانند آن‌ها را در قس��مت‌های 
مختلف فروش��گاه عرض��ه کنند. با این حال اما زی��اد در مورد نحوه طراحی 
بس��ته‌بندی وقت نگذارید و در مورد ش��کل نهایی طراحی دو دل نباش��ید. 
بسیار مهم اس��ت که چشم‌اندازی روشن در خصوص اینکه محصول چگونه 
روی قفسه‌ها عرضه خواهد شد داشته باشید. بیش از هرچیز گزینه‌های در 

دسترستان را و همچنین تمامی خطرات ممکن را ملاحظه کنید.

		
متوجه و مراقب روندهای 

خرده‌فروشی باشید

 همواره تلاش کنید اندازه محصول را با اندازه فضای آن در قفس��ه‌ای 
که بیش��ترین فروشش را از آنجا داشته اس��ت منطبق سازید. چه بسا اینکه 
همواره در رقابت بکوشید بسته‌بندی‌هایتان کوچکتر باشد حتی به ضررتان 
تمام ش��ود همه هزینه‌ها اعم از طراحی و ش��کل‌دهی، مونت��اژ، تجهیزات و 
حمل‌ونقل را درنظر بگیرید با نگاه پایدارانه چنین می‌توان گفت که با تغییر 
از سیس��تم بسته‌بندی ظروف تلقی به بس��ته‌های بلیستر محبوس نوعا باید 

20 درصد کاهش در مواد لازم داشته باشد.

شیوه‌های برتر در خصوص بسته‌‌بندی‌های 
کِلَم‌شِل و بلیستر

1

2

برخی از مطالعات حاکی از آن است که خریداران 400 درصد بیشتر
تمایل به استفاده از بسته‌بندی‌هایی دارند که محصول درون آن دیده 

می‌شود. متاسفانه، هنوز بیشماری از طراحان برندهای جدید وجود دارند 
که تصمیم مهم بسته‌بندی را تا آخرین لحظه به تعویق می‌اندازند.

این کار بنا به دلایل بسیاری که در این راهکار مشخص شده، به‌ویژه برای 
بسته‌بندی‌هایی که محصول را »در معرض نمایش می‌گذارد« در 

خرده-فروشی‌ها، اشتباه بزرگی است.
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در مورد تعصبات مصرف‌کننده
 آگاهی کسب کنید

بس��یاری از مصرف‌کنندگان بس��ته‌بندی‌های تلقی را به عنوان بس��ته 
خش��م که باز کردن آنها دش��وار اس��ت میشناس��ند. علاوه ب��ر اینکه ممکن 
اس��ت تیزی لبه‌های پلاس��تیکی آنها را بیازارد آنها از اینک��ه برای باز کردن 
بس��ته‌بندی نیازمند قیچی ش��وند نی��ز عصبانی میش��وند. هرگونه کمک به 
راهنمایی مصرف‌کنندگان در خصوص باز کردن بس��ته‌بندی می‌تواند موثر 
باش��د. با این حال ام��ا انتظارات مصرف‌کنن��دگان در وضعیت‌های مختلف 
متفاوت است در بعضی حالات بسته‌بندی سنگین‌تر می‌تواند نشان‌دهنده 
ارزش بیش��تر باش��د. لذا دقت داشته باشید که حاش��یه‌هایی بسته‌بندی را 
ب��رش ندهید چرا که در این صورت ممکن اس��ت بس��ته‌بندی از نظر برخی 
خریداران سطح‌پایین و بی‌ارزش جلوه کند. در صورتی که یک بسته-بندی 
پایدارتر یا هدفمندتر هزینه بیش��تری به همراه دارد توجه داش��ته باشید که 
مصرف‌کنندگان ممکن است نسبت به نیت خرده‌فروش در پس این تفاوت 

قیمت شک کنند و قیمت بیشتر را نپردازند.

بفروشید 

از همه امکانات طراحی تزئینی در دس��ترس مطلع باشید. چاپ روی 
پلاس��تیک بهبود یافته و یکی از آس��ان‌ترین راهها جه��ت  جذب خریداران 
به گزینه‌های گرانتر اس��ت. از روند بس��ته‌بندی »لوکس توده‌ای« که س��بب 
ایج��اد تقاض��ا ب��رای مص��رف لوکس ارزان ش��ده اس��ت به��ره بگیری��د. اما 
هیچ‌وقت مصرف‌کنندگانتان را دس��ت کم نگیرید، آنها از آنچه می‌اندیشید 
باهوشترند. استراتژی دیگر، س��رمایه‌گذاری در خصوص بسته‌بندی »نیمه 
سفارش��ی« با اس��تفاده از ق��رار دادن لایه‌ه��ای طرح‌دار پلاس��تیکی درون 
بس��ته‌ها اس��ت. بدین ترتیب دیگر نگهداری و ذخیره مقادیر کوچکتر گران 

تمام نخواهد شد. 

به جزئیات توجه کنید

 قالب فیس سیل کمترین هزینه را دارد، اما در خصوص حالت روکش 
آن دقت لازم را داش��ته باش��ید، روکش متقاطع معمولا از نظر ساختار بهتر 
اس��ت اما ممکن اس��ت به مرور زمان ی��ا در خلال حمل‌ونقل خ��م خورده یا 
تا بخورد. بس��ته‌های بلیس��تر محب��وس از نظر حمل‌ونق��ل مقاوم‌ترند اما باز 
کردن آنها برای مشتریان نسبت به محصولات فیس سیل دشوارتر است. به 
یاد داش��ته باشید که لبه چسبی بس��ته‌بندی نیازی نیست که تا کناره بسته 
ادامه داش��ته باش��د بلکه در عوض میتواند به صورت چس��بانده لایه به لایه 
باش��د. بس��ته‌های تلقی یکبارمصرف می‌توانند محصولات ب��زرگ را تنها با 
اس��تفاده از یک لبه چس��بان یک تا دو میلیمتری نگه دارند لذا بس��ته تنها 
ممکن اس��ت کمی از محصول بزرگتر باش��د و اینکه نظرات موافق و مخالف 
در خصوص فناوری‌های جدید چس��بکاری در بسته‌بندی مانند چسب سرد 
را ک��ه جایگزین‌های��ی برای سیس��تم متداول چس��ب‌کاری RF ی��ا حرارتی 

هستند را بررسی کنید.

مقاومت بسته‌بندی در برابر دزدی را 
به دقت تعیین کنید

نقط��ه تعادل��ی میان مقاوم��ت در برابر دزدی و س��هولت مش��تریان در 
ب��از ک��ردن بس��ته‌بندی در خانه برقرار کنی��د. یکی از چیزهایی ک��ه باید در 
نظر داش��ته باش��ید این است که فشار بس��یار زیاد از سوی خرده‌فروشان در 
خصوص مقاومت بسته‌بندی در مقابل سرقت تا حدی به دلیل فعالیت‌های 
مربوط به پایداری کاهش یافته اس��ت. س��طح مقاومت لازم بس��ته‌بندی در 
برابر دزدی بسیار وابسته است به نحوه تجاری کردن بسته‌بندی. همچنین 
ان��دازه دقیق مجاز بس��ته‌بندی‌ها برای ق��رار دادن در روی قفس��ه‌ها، روی 

گیره‌ها، روی کشوها و درون قفسه‌های عمومی را به دست آورید.

اهداف فروشگاه‌های متفاوت را هم‌سو سازید

 دقت داش��ته باش��ید که نوعی مصالحه یا نقاط تع��ادل میان انتظارات 
بازاریاب��ی، ارائه محصول، و مقاومت در برابر دزدی وجود دارد. تلاش کنید 
آنچه را که نمیدانید شناس��ایی کنید و به دس��ت آوری��د. با عرضه-کنندگان 
صادقان��ه مش��ورت کنید ت��ا بتوانید بدی��ن ترتی��ب آخرین تغیی��رات در این 
معادله و این نقاط تعادل را استنتاج کنید. تغییر فروشندگان در دقایق آخر 
می‌تواند هم از نظر پول و هم از نظر زمان بس��یار هزینه‌بر باش��د سعی کنید 
مصرف‌کنندگانت��ان را به انحاء مختلف درگیر و پابند کنید، یکی از راههای 
افزودن اطلاعات بازاریابی به یک بسته‌بندی یکبار مصرف )تلقی( استفاده 

از یک پاکت کاغذی جادار یا حتی یک محفظه کارتنی دریچه‌دار است.

امکان مشاهده را گسترش دهید

 امکان مش��اهده یک ارزش‌ مصرف‌کننده در حال توس��عه اس��ت اما با 
این حال امکان مش��اهده در بحث تولید و توزیع نیز ارزش��مند است. شما با 
این ترتیب میتوانید دریابید که آیا محصول داخل بس��ته‌بندی هنوز س��الم و 
دس��ت‌نخورده است، میتوانید قسمت‌های درزگیری شده و چسبانده شده 
را بررس��ی کنید، میتوانید بررسی کنید که هیچگونه آلودگی یا کثیفی روی 
محصول وجود نداشته باشد و همچنین در این صورت رفع ایراد از محصول 
از طریق وارس��ی و تایید صداقت راحتتر اس��ت. امکان مش��اهده همچنین 
ب��ه طور ضمنی به معنای تعامل‌پذیری محصول اس��ت به عنوان مثال منافذ 
»آزمایشم کن« در بسته‌بندی‌های بلیستر یا تلقی میتوانند عوامل مهمی در 

تشویق تکانشی خرید باشد.

به شکاف‌های آویز توجه داشته باشید
 

 اگ��ر قرار اس��ت محصول از گیره آویزان ش��ود باید مطمئن ش��وید که 
ش��کاف آویز به ق��در کافی در برابر کش��یدن‌های متعدد مقاوم اس��ت. یکی 
از روش‌های تقویت این قس��مت تازدن قس��مت بالایی لبه کاغذی و سپس 
چس��باندن آن اس��ت. روش دیگ��ر اس��تفاده از نواره��ای ش��فاف در پش��ت 
لایه‌های کاغذی قبل از برش شکاف آویز است. همچنین اثبات شده است 
که شکاف مثلثی یا مثلثی گرد شده میتواند از سوراخ‌های دایره‌ای متداول 
محکم‌تر باش��د. یک اس��تاندارد و راهنما در این خصوص این است که توان 

کششی شکاف آویز باید 12 برابر وزن محصول باشد.
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نقض‌کننده‌ها
ناق��ض اول#1: ممکن اس��ت بیش از یک CCP ب��رای یک حادثه 

خاص در کارخانه بسته‌بندی وجود داشته باشد.
 این برخلاف تمام آموزش‌هایی است که در کاربردهای غیر بسته‌بندی 
وجود داشته و بیان می‌دارد که تنها یک CCP می‌تواند برای هر حادثه خاص 
در صنع��ت مواد غذایی وجود داش��ته باش��د. مثلا، اختلاط برچس��ب‌ها که 
ممکن اس��ت ش��امل مواد آلرژی‌زا یا مواد شیمیایی با الزامات متفاوت باشد 

حادثه‌ای با بیش از یک CCP به حساب می‌آید.
ناقض دوم#2: شیشه مجاز است. 

البته باید کنترل ش��ود. برای اکثر کارخانجات مواد غذایی، شیش��ه به 
س��اده‌ترین شکل یعنی حذف کردن کنترل می‌ش��ود. برای کارخانه شیشه 
م��واد غذایی، این موضوع به معنای ش��ناخت نقاط آلوده پس از شکس��تن، 

بازرسی کامل، دمای مناسب، پوشش و کنترل در جابجایی است.
ناقض س��وم #3: مواد آلرژی‌زا با محصول غذایی مرتبط نش��وند. 
برای شرکت‌های تبدیل‌کننده‌ی بس��ته‌بندی، این موضوع به شکل دقیقتر 
توس��ط کنترل برچسب انجام می‌شود. در حالی که CPGها تمایلی به وجود 
آجیل و دیگر مواد حساسیت‌زا در کارخانه تامین‌کننده‌ی بسته‌بندی ندارند، 
وقت��ی موضوع به بس��ته‌بندی یک محص��ول روی زمین تولی��د برمی‌گردد، 
CPGها نی��از دارند که تامین‌کننده بس��ته‌بندی برنامه‌هایی برای جلوگیری 
از اختلاط برچس��ب‌ها داشته باش��د. این اغلب در خطوطی رخ می‌دهد که 
در کن��ار یکدیگر یا روی یک خط با محص��ولات مختلف اتفاق می‌افتد که به 

دنبال هم حرکت می‌کنند.

ناقض چهارم#4: کنترل آفات در نقاط تجمع. 
صنع��ت مواد غذایی مقدار زیادی مواد خوراکی دارد و باید تلاش کند 
بهتری��ن برنامه‌های کنترل آفات را داش��ته باش��د. در صنعت م��واد غذایی، 
تمرکز روی اصول بهداشتی برتر است. صنعت بسته‌بندی خانه‌های زیبایی 
برای قایم شدن حش��رات و جونده‌ها می‌سازد. بسته‌های موجدار )کارتن( 
بهتری��ن مث��ال این مطلب هس��تند. هر ش��یار یک فضای محدود اس��ت که 
حش��رات در آن پنهان می‌ش��وند. جای دیگری که ما در آن شاهد بیشترین 
موارد نقض GMPهای ابتدایی هستیم پالت‌هایی هستند که در بیرون انبار 
می‌ش��وند. هیچ ش��یوه کنترل آفت مناس��بی در فضای بیرون وجود ندارد و 
همه چیز از حش��رات گرفته تا جونده‌های کوچ��ک در این خانه‌های چوبی 
یا پلاس��تیکی پیدا می‌شوند. هیچ "ش��یوه دفع آفت" خوبی وجود ندارد که 

اطمینان دهد پالت‌ها برای توزیع مواد غذایی مناسب هستند.
با اعمال این ناقض‌های قانون در فرآیند HACCP، کم کم سردرگمی 
که معمولا یکی از موانع اعمال HACCP در تاسیس��ات بس��ته‌بندی است، 

از بین می‌رود.
ی��ک راه خ��وب برای نگریس��تن ب��ه صنعت بس��ته‌بندی و تاثی��ر آن در 

زنجیره تامین تولیدکننده مواد غذایی، این فرمول ساده است:
ریسک = خطر x مواجهه

این ابزار مناس��بی برای ارزیابی تمامی انواع صنایع بسته‌بندی است. 
مث�ال، به بس��ته‌های موجدار )کارت��ن( نگاه کنید. این وس��یله بس��ته‌بندی 
معم��ولا ی��ک واحد ثانویه یا س��وم نس��بت به م��اده غذایی اس��ت. اگر عامل 
خطرس��از زودگذر باش��د یا در کارخانه تامین‌کننده‌ی بس��ته‌بندی، آلودگی 
س��اکن ایجاد ش��ود، کارخانه مواد غذایی گیرنده با ریسک بزرگتری مواجه 
اس��ت. چرا؟ ب��ه دلیل مواجهه. ب��ه خاطر طبیعت مواجه��ه از طریق حجم، 
کارخانه م��واد غذایی هر روز محموله‌های مختلفی از ش��رکت تامین‌کننده 
دریافت می‌کند. این حرکت مداوم، تامین‌کننده‌ی مقوای موج‌دار را بیشتر 
ب��ه زنجیره تامی��ن CPG متصل ک��رده و بنابر این احتمال حرکت حش��رات 
بیش��تر می‌ش��ود. اگ��ر به ط��رف دیگر ماج��را ن��گاه کنیم، یک��ی از خطرات 
می‌تواند آزمودن یک کالای شیش��ه‌ای جدید باش��د. اگرچه خطر زیاد است 
)مواد خارجی، شیش��ه(، ممکن است ریس��ک کلی یک سری تولید یکباره 

نسبت به تولید طولانی‌مدت متفاوت باشد.

قوانیـن و دستـاوردهـا
تامین‌کننده بس��ته‌بندی هر مس��یری که برای آموزش طی کند، قوانینی مربوط 
ب��ه نقاط کنترل��ی و بحرانی تحلی��ل حادثه )خط��ر( وجود دارد ک��ه باید به ذهن 
بس��پرد. آن چه مهم اس��ت که تامین‌کننده )و مش��تری آن( بفهمد این است که 
برای اجرای درس��ت HACCP  برای بس��ته‌بندی، قوانین قدیم��ی HACCP باید 
در برخی موارد کنار گذاش��ته شوند. این موارد ناقض قوانین HACCP مربوط به 
ویژگی منحصر به فردی هس��تند که صنعت بسته‌بندی باید هنگام اعمال اصول 

HACCP به خاطر داشته باشد

HACCP برای بسته‌بندی:

 ishida تشخیص نشت حداقل ضایعات مواد غذاییسه راه‌حل جدید برای شرکت
Ishida اروپا یک دس��تگاه نش��ت‌یاب جدی��د را راه‌اندازی نمود که 
ب��ه تولیدکنندگان م��واد غذایی کم��ک می‌نمود تا ضایع��ات محصولات 
بس��ته‌بندی ش��ده خرده‌فروش��ی را به حداقل برس��انند. طراحی جهت 
اس��تفاده ب��رای طی��ف گس��ترده‌ای از مواد غذای��ی مانند گوش��ت تازه، 
پخته ش��ده یا دودی ش��ده، ماکیل��ن، غذاهای دریایی، میوه، س��الادها، 
 Ishida AirScan ،سبزیجات، پنیر و غذاهای آماده صورت پذیرفته است
از تکنول��وژی پیش��رفته لیزر برای شناس��ایی نش��ت CO2 از منافذی به 
کوچکی 0.5 میلی‌متر در اتمسفر لفاف بسته‌بندی‌ها با سرعت تشخیص 
180 بسته در هر دقیقه استفاده می‌نماید. این مدل برای اتحاد خطوط 
تولیدی موجود طراحی ش��ده اس��ت. ش��یوه جدید تش��خیص س��ریع از 
طری��ق Ishida AirScan، ص��د درص��د مطمئ��ن و کام�اًل غیرمخرب در 

ishida میکرو
شرکت جدید میکرو ishida دارای آخرین امکانات پیشرفته سری ishida RV برای افزایش انتقال 
س��رعت تا 120 در هر دقیقه با دقتی بی‌نظیر در بس��ته‌هایی بین 5 / و 40 گرم می‌باش��د. این شیوه برای 
محصولات��ی مانن��د گیاه��ان و ادویه‌جات، برگ‌های چای، ترکیبات س��وپ، س��بزیجات خش��ک، دانه‌ها، 
قرص‌ها و کپسول‌ها مناسب هستند. طراحی جمع و جور، ) حجم کوچک 650*650 میلی‌متر و حداکثر 
ارتفاع آن 970 میلی متر است( آن را قادر می‌سازدتا در تنگ‌ترین فضا‌های کارخانه نیز بتواند قرار بگیرد. 
فرورفتگی‌ها، قیف‌ها و سینی‌های قابل حمل، سرعت زمان تمیز کردن را افزایش 
می‌دهند. نکته  مهم وجود فواصل بس��یار ناچیزی مابین قطعات در تماس با هم، 
باعث بهبود بیش��تر فرآیند انتقال محصول می‌ش��ود و خطر نش��ت یا از بین رفتن 
محص��ول را به حداقل می‌رس��اند، درحالیک��ه طراحی قیف بهداش��تی و حرکت 
بخش‌ها نیز گرد و غبار ساخته شده و زمان دفعات تمیز کردن را کاهش می‌دهد.

ماهنامه صنعت بسته‌بندي 40
شماره 164



5 دستاورد کلیدی
ب��ه  نس��بت  و  ک��رده  اتخ��اذ  را   HACCP تامین‌کنن��دگان  از  برخ��ی 
ریس��ک‌های زنجی��ره تامی��ن که تاثیرگ��ذار هس��تند آگاه‌تر می‌باش��ند. این 
آگاه��ی جدید س��طح جدیدی از یادگی��ری را به وجود آورده اس��ت. ارتباط 
بهتر، دس��تاوردهایی برای تفکر جدید از جان��ب CPGها و تامین‌کنندگان 

بسته‌بندی دارد.
دستاورد#1: اگر آزمایش می‌کنید، حمل نکنید.

 اگر بخش��ی از فرآیند تامین کننده بسته‌بندی تست کروماتوگراف گاز 
)GC( برای آزادس��ازی باشد، ماده بسته‌بندی را حین انتظار برای نتایج به 
شرکت CPG حمل نکنید. این صنعت دفعات بسیاری شاهد بوده است که 
نتایج بد به ش��کل درس��ت در زنجیره عرضه ارائه نشده، یا اصلا خبررسانی 
نش��ده‌اند. پ��س توزیع م��واد، یا حت��ی بدت��ر از آن، برگردان��دن محصول از 
بازار در مقایس��ه با نگهداری مواد بس��ته‌بندی در محل تامین‌کننده تا زمان 

شفاف‌سازی مسائل، هزینه بسیار بیشتری دارد.
دستاورد#2: یکی را تست کنید، دومی اصلاح می‌شود. 

در ادام��ه س��ناریوی قبل، یک موضوع دیگر مطرح می‌ش��ود. هنگامی 
که در مقابل درخواس��ت یک ش��رکت CPG مثلا به نام(A)  یک تست انجام 
   (B)دیگر ب��ه نام CPG می‌ش��ود و تس��ت در مورد محصولات یک ش��رکت
اعمال می‌ش��ود، اگر نتیجه بد باش��د، هر دو ش��رکت تحت تاثی��ر نتایج قرار 
می‌گیرند. اما از آن جا که شرکت B درخواست تست برای برنامه آزادسازی 
نداده اس��ت، آگاه نمی‌ش��ود که 1(آزمونی انجام می‌گیرد و 2(ممکن است 

مواد "بد" بالقوه‌ای در کار باشد.
دستاورد#3: نتایج را به اشتراک بگذارید، نه اقدامات را.

 تامین‌کنندگان بسته‌بندی از CPGها خواسته اند که مواد بسته‌بندی 
خود را مش��خص کند. این مشخص‌س��ازی کاربردهای فراوان��ی دارد و باید 
توس��ط کمپان��ی CPG از طری��ق کانال‌های مناس��ب صادر ش��ود. ش��رکت 
بس��ته‌بندی باید اطلاع‌رسانی کند که خطر )واقعی/بالقوه(چیست و میزان 

تاثیر آن چقدر است. نه این که اعلام کند مواد باید مشخص شوند.
دستاورد#4: وقتی تاثیر را اندازه‌گیری می‌کنید، 

دامنه بررسی را گسترده کنید.
 ما این را ش��اید به عنوان بزرگترین اش��تباه صنعت بس��ته‌بندی شاهد 
بوده‌ایم. وقتی نقصی پیدا می‌ش��ود، آموزه‌ه��ای قدیمی به ما می‌گویند که 
به آخرین مورد چک شده و بی‌عیب رفته و همان جا توقف کنیم. این شیوه 
قدیمی به کار نمی‌آید. تنها چون نقصی در آخرین سری بازرسی پیدا نشده 
است به این معنی نیست که مدت‌های طولانی عیبی وجود نداشته است. 

در زیر به مجموعه‌ی مبتنی بر زمانی از وقایع اشاره شده: 
)اعداد نشانه زمان رویداد هستند(

10:00 تی��م نگهداری، جعبه دنده ب��الای خط تولید را بیش از اندازه 
روغنکاری می‌کند.

10:05 روغن به طور پراکنده به داخل ظروف خالی زیرین می‌ریزد.
10:30ب��ه عنوان بخش��ی از بازرس��ی کنترل کیف��ی، 10 ظرف برای 
اندازه‌گی��ری و کنترل چش��می بیرون کش��یده می‌ش��وند. هی��چ موضوعی 

گزارش نمی‌شود.
11:00 مج��ددا بازرس��ی کنترل کیف��ی روی 10 ظ��رف جدید انجام 

می‌شود. هیچ موردی گزارش نمی‌شود.
11:20 ی��ک اپراتور بس��ته‌بندی متوجه یک جس��م خارجی در داخل 

یکی از ظروف می‌شود.
11:28 بخش کنترل کیفی موضوع را ارزیابی کرده و دستور نگهداری 

مواد تولیدشده بعد از ساعت 11 را می‌دهد.
در ای��ن مث��ال، می‌توانید ببینید ک��ه ماده خارجی از س��اعت 10:05 
مورد ظن اس��ت و تامین‌کننده تنها مواد را از 11 بررس��ی می‌کند. تا زمانی 
که یک ارزیابی برای پیداکردن منش��ا آلودگی و ریش��ه آن انجام ش��ود، باید 
کل زمان تولید و ش��اید حتی پیش از آن را نگه داش��ته و بررس��ی کرد و تنها 
بعد از یافتن عامل و زمان ش��روع آلودگی آن را آزاد کرد. با بررسی رکوردها 
امی��د می‌رود ک��ه زمان و فعالیت در لاگ تعمیرات وجود داش��ته و تداخل را 
نش��ان دهند، و نگهداری از س��اعت 10 باید انجام ش��ود چون تعیین دقیق 
زمان ش��روع چکی��دن روغن کار دش��واری اس��ت. HACCP اب��زاری عالی 
برای ش��ناخت و تش��خیص خط��رات از تامین‌کننده بس��ته‌بندی به صنعت 
غذایی اس��ت. با در نظر گرفتن دقیق کنترل‌ه��ا، درک ناقض‌های قوانین و 
دس��تاوردهای اقدامات اطلاع‌رسانی، تولیدکننده‌ی بسته‌بندی می‌تواند از 

خود و شرکت‌هایCPG  مشتری خود مراقبت کند.

ش��کل 1: یک خطر "مفرد" 
مث��ل اخت�الط برچس��ب‌ها 
می‌توان��د CCPه��ا ی��ا نقاط 
زی��ادی  بحران��ی  کنت��رل 
همان‌ط��ور  باش��د،  داش��ته 
که در این ش��کل مش��خص 
است اختلاط می‌تواند روی 
کیسه‌ها، بسته‌ها، جعبه‌ها و 

پالت‌ها اتفاق بیفتد.

کیسه‌ها

پالت‌ها

جعبه‌ها

بسته‌ها

گامی مهم به سمت تولید سینه و ران مرغ بدون استخوان
سیس��تم بررسی انرژی اشعه دوگانه Ishida IX-G2 یک سیستم کنترل کیفیت مفید برای تولید 
فیله س��ینه مرغ و گوش��ت ران بدون اس��تخوان می‌باش��د. درجاییکه تجهیزات تش��خیص اشعه ایکس 
متداول تصویری با اس��تفاده از اش��عه ایکس از یک منبه انرژی فراهم می‌کند، اشعه IX-G2 از دو منبع 
مختلف انرژی برای ایجاد دو تصویر استفاده می‌نماید. سپس آن‌ تصاویر با هم مقایسه می‌شوند، که این 
امر به محو کردن اثر پس‌زمینه که توسط خود محصول ایجاد شده و افزایش میزان تشخیص آلاینده‌ها 
با چگالی کم مانند تکه‌های استخوان کمک می‌کند.  استخوان‌های شناور دیگر می‌توانند شامل کتف 
)اس��تخوان پهن شانه( و یا حتی قطعاتی از دنده، که ممکن است دارای خطر کمتری باشد، باشد، اما 
قطعاً در ذهن مصرف‌کننده این محصول دارای کیفیت پایینی خواهد بود. ش��ما هم اکنون می‌توانید 
س��ایز موردنظرتان س��ه یا چهار میلی‌متر )اس��تخوان کامل بیرون کشیده ش��ده( را انتخاب نمایید. هر 
فیله از مرحله برش تا بررسی به خوبی از یکدیگر جدا می‌شوند، اما G2 نشان داده است که قادر است 

قطعات کوچک استخوان را حتی در داخل بسته‌بندی فیله‌ها تشخیص دهد.

زمینه نشت CO2 است و طراحی برای محیط‌های 
تولید سریع بسیار مفید اس��ت، به نحویکه حداکثر 
کیفی��ت را می‌توان بدون افت س��رعت بالای تولید 
و حداقل زمان بس��ته‌بندی به دس��ت آورد. با حفظ 
مقدار مطلوب گاز موردنیاز برای پر کردن هر بسته، 
نش��ت‌یاب کیفیت ثابت محصول تولی��دی را فراهم 
نموده و اجازه می‌دهد مش��کلات تولید  شناس��ایی 
و ب��ه س��رعت اص�الح گردند. ای��ن مدل نی��ز باعث 
کاهش مقدار بس��ته‌بندی‌هایی می‌ش��ود که باید از 
بین برون��د، درحالیکه فرآین��د آزمایش غیرتخریبی 
تضمی��ن می‌کن��د ک��ه محص��ول می‌توان��د دوب��اره 

بسته‌بندی شود.
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آماده شروع هستید؟ این نقشه مسیر برای شروع است.

قوانین خاصی که قرار است خود را با آنها سازگار کنید
 مشخص نمایید.

 به خاطر داش��ته باش��ید که این یک هدف متحرک اس��ت. تمامی 
الزام��ات جهانی برای اجتن��اب از طراحیهای محدودکنن��ده را در نظر 

بگیرید.

فرآیندهای کنونی خود را تعریف کنید. 
ب��ا انج��ام ی��ک بازبین��ی کل��ی از فرآینده��ا و سیس��تمهای کنونی 
خود، برای ش��روع مس��یر خود در جای بهتری قرار میگیرید. اس��تفاده 
از کارشناس��ان باتجرب��ه در ای��ن زمینه را ب��رای تعریف الزام��ات فارغ از 
راهحله��ای فروش��نده)Vendor( و ب��رای به اش��تراکگذاری درس��های 

آموخته شده در نظر داشته باشید.

کاربردهای تکنولوژی را مرور کنید. 
آیا تیم تکنولوژی اس��تانداردهایی را که بای��د حمایت کنند، درک 
میکنن��د )مث��ل GS1(؟ آی��ا میتوان اس��تانداردهای مختل��ف را، قبل و 
بعد از ادغام را پش��تیبانی کرد؟ آیا تی��م تکنولوژی موارد حرکت داخلی 
و خارج��ی محصول را تش��خیص داده و کدگذاری کرده اس��ت؟ قبل از 
یکپارچهس��ازی، آیا سیستمهایی موروثی برای جایگزینی در سه یا پنج 
س��ال آینده )ERP، Warehouse و Manufacturing( وجود دارد؟ به 

پرسشهای زنجیره تامین و معاملات چطور پاسخ خواهید داد؟

مشخص کنید که فرآیندهای شما چگونه تغییر خواهند کرد. 
آی��ا هر سلس��له مراتب تجمعی با هم��ان انتقالدهنده��ی دادهای 
بررس��ی میشود یا برای هر قلم، جعبه یا پالتی متفاوت است؟ استثناها 
ب��ه طور داخلی و خارجی چگونه مدیریت خواهند ش��د )مثلا، بررس��ی 
مج��دد، بازگش��ت، فراخوان��ی(؟ آی��ا پش��تیبانی از شمارهس��ریالهای 
تصادفی لازم است؟ شمارهسریالها چگونه مرتب و جمع میشوند؟ روند 

بازکردن، تغییر ترتیب و گزارشدهی چگونه است؟

دریابید که شرکای تجاری شما کجای کار قرار میگیرند.
 آیا تمامی کس��انی که با آنها دادههای سریالگذاری شده را تبادل 
کنید شناس��ایی کردهاید؟ تصمیم گرفتهاید که دوست دارید دادههای 
سریالگذاریش��ده را چگونه از شرکای تجاری دریافت کنید؟ آیا شرکای 
تجاری ش��ما تصمی��م گرفتهاند که قصد دارند چطور دادهها را از ش��ما 
دریاف��ت کنن��د؟ آیا سیس��تمهایی تجاری��ای دارید که تب��ادل اطلاعات 
سریالگذاری را پشتیبانی میکنند؟ آیا شرکای تجاری شما سیستمهایی 
برای پش��تیبانی از اس��تانداردهای جدید مث��ل EPCIS  دارند، یا باید 
 EDI از اس��تانداردهایی که مدت زمان بیش��تری امتحان شدهاند، مثل
اس��تفاده کرد؟ چطور الزامات مختلف مشتری و مخصوص به هر کشور 

در نظر گرفته خواهند شد؟  

شیوه خود در به کارگیری استانداردهای GS1 را معین کنید. 
ب��رای   GS1 اس��تانداردهای  از  اس��تفاده  س��مت  ب��ه  صنع��ت 
 GS1 س��ریالگذاری حرکت میکند. مطمئن شوید که شرکت شما با یک
ثبت ش��ده اس��ت و ش��ما بر آن نظارت دارید. در این صورت، آیا کدهای 
برچس��بزن FDA ش��ما با GS1 ثبت شده اس��ت؟ مشخص کنید که چه 
منبعی ب��رای  مقررک��ردن sGTIN و SSCC دردس��ترس خواهندبود. 
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تیم سریال سازی خود را جمع کرده و ذینفعان را مطلع کنید1- نقطه شروع را بشناسید
• توانایی شرکای تجاری آمار بگیرید

• یک تحلیل تاثیر انجام دهید
• از گ��روه ه��ای صنعت��ی ب��رای یادگی��ری اس��تانداردها و تاثیر بر 

)PgRMA, EFPIA,GS1( رویکرد استفاده کنید

2- بدانید که به چه س��متی 
حرکت می کنید	

• الزامات قانونی کشور و ایالت را تحلیل کنید
• نیازمندی های اصلی خود را مشخص نمایید

• با شرکای تجاری خود صحبت کنید
• مشخصات الزامی کاربری ایجاد کنید

• موارد کاربری ایجاد نمایید

3- ش��یوه خ��ود را طراح��ی 
کنید

• معماری، اجزای اصلی و رابطهای سیستم خود را تعریف کنید.
• انتق��ال دهن��ده های داده، کده��ا، و طراحی های برچس��ب را 

مشخص نمایید

• ارزیابی فروشنده)vendor(  را انجام دهید.
• سایت ها، خطوط، SKUهایی برای تست آزمایشی مشخص نمایید

• مدل دریافت و به اشتراک گذاری داده های وقایع داخلی و خارجی 
را انتخاب کنید

4- اجرای آزمایشی
• سیستم را ساخته و اجرا کنید.

• تبدیل استانداردها
• اجرای دوره آموزشی

• انجام تست داخلی و تصدیق اعتبار
• انسجام و اعتبار CMO/CPO را بسنجید

• انسجام و اعتبار فروشنده/ توزیع کننده  را بسنجید
• مش��خص کنید که آیا مقیاس های ش��یوه سریال گذاری با سایت 

های مختلف و شرکای تجاری متفاوت هم خوانی دارد یا خیر
• در کل شرکت، توانمندی هایی برای سریال-گذاری ایجاد کنید

• راهنماهای سریال گذاری مخصوص به خود را تهیه کنید.5- برنامه رونمایی
• برنامه اصلی را برای تطابق با بازار نهایی کنید

• یک برنامه رونمایی توس��ط س��ایت، خط تولید و ش��ریک 
تجاری ایجاد کنید

برنامه پروژه سریال گذاری
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ب��ه چند تا از آنها نیاز هس��ت؟ چه منابعی برای رهگیری آدرس��های دقیق و 
فیزیکی هر ش��ریک تجاری، تامینکننده و مش��تری برای معینکردن ش��ماره 
موقعی��ت جهانی GLN(  GS1(، که برای خدمات اطلاعات الکترونیکی کد 
GLN لازم است، در دسترس هستند؟ مشخص کنید که )EPCIS( محصول

ه��ای داخلی ب��رای رهگیری حرکت محصول از م��واد خام تا حمل محصول 
نهایی استفاده خواهند شد یا خیر. خط زمانی تکمیل به کارگیری GS1 در 

بافت بزرگتر پروژهی سریالگذاری چیست؟ چه توابعی در آن وجود دارد؟

از نظر قوانین، تصمیم بگیرید که چه مواردی در داخل بررس��ی شده و 
کدام از منابع خارجی تامین میشوند.

 برخی ش��رکتها منابع داخلی را برای س��ازگاری ب��ا تغییرات مربوط به 
س��ریالگذاری حفظ میکنند. برخی دیگر به خدمات اش��تراک ش��خص ثالث 
متوس��ل ش��ده یا از کارشناس��ان مس��تقل مواد اس��تفاده میکنند که ممکن 
است به شرکتهای مختلفی مشاوره دهند. گسترش تیم قوانین جهانی را با 
نمایندگان��ی در نقاط کلیدی که به زبانهای محلی مس��لط بوده و میتوانند با 
قانونگذاران محلی و دفاتر اعضای GS1 ارتباط برقرار کنند، مد نظر داشته 
باش��ید. نوع دادههایی که مدیریت و آرش��یو خواهند ش��د را ب��ا دپارتمانهای 
قوانی��ن و مدیریت ریس��ک خود در می��ان بگذارید. مانند همه سیس��تمهای 
جدید، دادههای جدید ممکن اس��ت مس��ئولیت بیش��تری در ح��وزه تائید، 
تصدیق و پاسخگویی به تغییرات دادهها در معاملات به همراه داشته باشند.

فاکتورهایی را که بر معماری فنی تاثیر میگذارند، شناسایی کنید.
 به دقت به اثر حجم داده، به ویژه در س��طح خط بس��تهبندی تا بالای 
زنجی��ره تامی��ن و بنگاه، دق��ت کنید. س��ریالگذاری حجم زی��ادی از دادهها 
و متعقب��ا وظیف��ه مدیری��ت آنه��ا را ایج��اد میکند. جعبهه��ا و پالته��ا ممکن 
اس��ت اکنون GTIN یا SSCC نداش��ته باش��ند اما برای سریالس��ازی به این 
اس��تانداردها نیاز اس��ت. چه نیازمندیهایی در خصوص فرآیندها، فرمتهای 
گزارش��دهی، و ترکیبس��ازی وج��ود دارد؟ در م��ورد محولک��ردن ارتب��اط و 
اتص��الات ب��ه گروهای مختل��ف داخلی یا تکی��ه به فروش��ندگان اتصال داده 

خارجی مثل Tracelink تصمیم بگیرید.

زمان سریالگذاری برای تولید را معین کنید. 
هنگامی که یک خط سریالگذاری تعبیه میکنید، باید مشخص شود که 
چه زمانی میخواهید ش��روع به تولید محصول سریالگذاریش��ده واقعی برای 
س��ازگاری با قوانین کنید. ب��ه خاطر ملاحظات عمرقفس��های و چرخههای 
توزیع، ممکن اس��ت نیاز نباش��د که تولید محصول سریالگذاریشده را تا بعد 
از آمادهش��دن خط ش��روع کنی��د. به عنوان ی��ک اصل کلی، زمان مناس��ب 
ش��روع سریالگذاری وقتی است که شریک پایین دس��تی شما آماده دریافت 
دادههاس��ت. س��ریالگذاری قبلی در زنجیره س��رد و اقلام کوچک را در نظر 

بگیرید.

کتاب راهنما یا استراتزی سریالگذاری مخصوص به خود را تهیه کنید.
 ی��ک اس��تراتژی ب��رای اج��رای سریالس��ازی ب��ه کار ببندی��د ک��ه فقط 
مخصوص شرکت شما نباشد، بلکه به کار سایتهای تولیدی یا شرکای تجاری 
مختل��ف هم بیاید. س��اخت اس��تراتژی اولیه بیش از همه زم��ان میبرد چون 
دارید از ابتدا ش��روع میکنید. اما بعد از آن، سندی دارید که میتوانید با خود 
به کارخانهی بعدی یا پیش شریک بعدی ببرید، که تمامی تغییرات فرآیندی 
را مش��خص کرده و الگوهای اعتباریابی و الزامات آموزش��ی را معین میکند. 

هرکدام از این موارد را میتوان برای استفاده در سایت بعدی ویرایش کرد.

بی برنامه عمل نکنید. 
داستانهای ترسناکی از شرکتهایی شنیده میشود که فروشنده انتخاب 
ک��رده، تکنولوژی را خریده و س��پس به خاطر نداش��تن برنامه نقطه به نقطه 
هزین��ه زی��ادی صرفکردهاند. یک نمون��ه از آن زمانی بود ک��ه تیم IT درحال 
طراح��ی یک اس��تراتژی IT ب��ه تنهایی و ب��دون صحبت کردن ب��ا واحدهای 
بس��تهبندی و ضواب��ط بودن��د. در همی��ن حین تیم مهندس��ی بس��تهبندی 
درح��ال خرید تجهیزاتی بدون صحبت ب��ا IT بود. بدون قرارگرفتن تیمها در 
جای خود و نبود یک برنامه منظم، سیاس��تهای داخلی، پروژه را از بین برده 

و تجهیزات به طور کامل کنار گذاشته شدند.

سطح موسسه
(ERP/MES)

)MES( سطح کارخانه

سطح خط تولید 
)SCADA(

سطح دستگاه 
)PLCها و دستگاه ها(

تغییر فرمت شماره بین 
کارخانه و موسسه ای که 
مدیریت می شود چگونه 

است؟

توقفات شبکه ای چگونه
 برای تضمین عملکرد

 بسته بندی به حداقل 
می رسند؟

آیا یک شخص ثالث 
مسئول تهیه ابزارهای لازم 

برای نگهداری از انسجام 
داده هاست؟

عملیات آفلاین و
post-lot چگونه پشتیبانی 

می شوند؟

الزامات جدید کشوری چگونه 
مدیریت می شوند؟

تغییرات تکاملی قوانین 
کنونی چطور مدیریت

 می شوند؟

آیا یک شخص ثالث 
مسئول تغییرات کد 

است؟

اضافه/تغییرکردن 
محصولات در یک شیوه 

سریال گذاری چقدر ساده 
است؟

آیا خطوط بسته بندی از 
تغییرات کارخانه و موسسه 

مجزا و جدا هستند؟

شیوه سریال گذاری چگونه 
بر کارآیی خط تولید اثر می-

گذارد؟

آیا شیوه سریال گذاری خط 
تولید یا فقط ابزارهای سریال 

گذاری را مدیریت می کند؟

تغییرات دستگاه ها چه تاثیری 
بر سیستم مدیریت خط می 

گذارند؟	
چند نمایشگر HMI در

 سریال گذاری لازم است؟

چند نمایشگر HMI در سریال 
گذاری لازم است؟

آیا شیوه سریال گذاری به شکل 
مثبت موقعیت هر قلم را

 در کل فرآیندهای خط تولید
رهگیری می کند؟

ملاحظات اصلی هنگام اجرای سریال گذاری

 برخی سوال هایی که هنگامی که به طراحی هر سطح از سریال گذاری فکر میکنید، باید پرسیده شوند
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اگر چ�ه س�ریال‌گذاری قس�مت‌های 
مختل�ف یک س�ازمان را درگی�ر میک‌ند، 
ام�ا می‌توان گفت ک�ه اولین قس�مت، کد 
فیزیک�ی‌ای اس�ت ک�ه روی بس�ته اعمال 

می‌ش�ود. چند چیز را باید در نظر گرفت:

جایی از بس��ته‌ را که 
بگیرید  پرینت  می‌خواهید 
مشخص کنید. در این جا 
املاک،  معاملات  مثل  هم 
س��ه فاکتور مهم وج��ود دارند ک��ه عبارتند از 
مکان، م��کان و باز هم مکان. مکان فیزیکی کد 
چه روی قس��مت بالایی، روی یک سر بسته، یا 
روی هر دو س��ر بسته باش��د، اهمیت زیادی از 
نظر هزینه‌ای دارد، چون ممکن است لازم باشد 
برچس��ب را تغیی��ر دهید یا حت��ی اندازه جعبه 

حم��ل و نق��ل را ع��وض کنی��د. 
همچنی��ن از نظر فشرده‌س��ازی هم دارای 
اهمی��ت زیادی اس��ت. )ب��ه عنوان مث��ال، یک 
DataMa�  تولیدکنن��ده دارویی یک برچس��ب 
trix را برای یک محصول حس��اس به دما روی 
ی��ک طرف یک جعبه چاپ کرد که باعث ایجاد 
مسائل فشردگی زیادی شد، طوری که آن را به 
یکی از قسمت‌های انتهایی بس��ته انتقال دادند. 
اما این کار به جعبه‌ای نیاز داشت که کمی 
بزرگتر باش��د، که خود نیازمند یک جعبه حمل 
کمی بزرگتر بود و آن هم مس��تلزم بازرس��ی و 

اعتباردهی مجدد کل زنجیره س��رما اس��ت.(
برخی الگوهای فشرده‌سازی نیازمند چاپ 
یک س��مبل DataMatrix روی بالا یا پایین هر 
بطری هس��تند تا کل ردیف بطری‌ها را هنگامی 
که در جعبه قرار می‌گیرند برای انس��جام بالاتر 
فشردگی )یا از طریق یک باندل شرینک فیلم-

ش��فاف( پوش��ش دهند.

 DataMatrix همچنین ق��راردادن علامت
 NDC یا GTIN در نزدیکی بارکد خطی حاوی
)الزامی تح��ت قوانین مجزای FDA( مناس��ب 
نیس��ت. اس��کنرها ممکن اس��ت در تش��خیص 
علامت مطلوب دچار مش��کل ش��ده و هنگامی 
که کد خطی نش��انگر شماره سریال نیست، در 
خواندن دچار خطا شوند. در ذهن داشته باشید 
که DSCSA فدرال آمریکا نیازمند یک علامت 

DataMatrix اس��ت.

مش��خص  دقیق��ا 
کنی��د که چ��ه چیزی 
قرار است روی برچسب 
ی��ک  بگی��رد.  ق��رار 
الگوی برچس��ب برای فروش��نده‌ی کدگذاری/
علامت‌گ��ذاری خ��ود آم��اده کنید ک��ه دقیقا 
عناصری را که قرار اس��ت پرینت گرفته ش��وند 
مش��خص کند. همچنین باید ت�الش کنید که 
یک طراحی یا نقشی از آن گونه برچسب آماده 
و چاپ‌ش��ده خواهد بود، ش��امل اندازه علامت 
DataMatrix، سایز فونت برای متن قابل‌درک 

برای انس��ان، و غیره، داش��ته باش��ید.

چاپ روی بطری‌های 
گ��رد دردسرس��از اس��ت. 
چاپ روی یک سطح صاف 
و صیقلی همیش��ه بهتر از 
چاپ روی سطح منحنی است. یک سطح صاف، 
مثل ظروف مس��تطیلی، یک فاصله پرتاب ثابت 
برای سیس��تم‌های کدگ��ذاری ink-jet دارد. از 
آن جا که بطری‌ه��ای گرد رایجتر از نمونه‌های 

مس��تطیلی هس��تند، 
اکثر ش��رکت‌ها با چاپ مستقیم کد روی 
برچس��ب، به گونه‌ای که س��ریال روی ش��بکه 
برچس��ب قرار می‌گیرد و نه روی خود بطری، از 

این گونه مش��کلات اجتناب میک‌نند. 
این کار باعث کنترل و ثبات عالی ش��بکه 
ش��ده و فارغ از ای��ن که تکنول��وژی کدگذاری 
جوهرافش��ان یا فرس��ابی لیزری است، منجر به 

ک��د قابل‌اعتمادت��ر و باثبات‌ت��ر می‌گ��ردد.
گزینه‌های دیگر ش��امل چاپ ب��الا یا زیر 
بطری‌ها هس��تند، اگرچه نکته معاملات املاک 

که بالا گفته ش��د، این جا س��خت‌تر اس��ت.

مثال بالا کدگذاری روی واحدهای قابل‌فروش جعبه بلیس�تر رایج و  بس�ته‌‌بندی 
 DataMatrix جعب�ه بطری را نش�ان می‌ده�د. اطلاعات کدگذاری ش�ده در علام�ت
همچنین در فرمت قابل‌درک برای انس�ان نشان داده می‌شوند تا برچسب بدون درک 

علامت‌های کاربری GS1 (Al) قابل فهم باشند. 
ی�ک گزینه جایگزین، عوض کردن برچس�ب‌ها با GS1 AI در پرانتز اس�ت، مثلا 

“GTIN” با )01( و "LOT" با )10( جایگزین می‌شود.

2  
1  

نکته در کدگذاری9
و علامت‌گذاری

برای شماره سریال

منبع:
Pharmacutical track and 
trace serialization playbook

3  
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تجهی��ز  آمادگ��ی 
را  کدگ��ذاری موجود خ��ود 
بسنجید.  سریال‌گذاری  برای 
قسمت دش��وار این جا چاپ 
ی��ک علامت DataMatrix نیس��ت، چون حتی 
پرینترهای بالای 8 س��ال قدمت هم می‌توانند 
ای��ن کار را انج��ام دهند. پرینت��ر، برای این که 
واقعا آماده‌ی سریال‌گذاری باشد، باید اتصالات 
دوطرفه یکپارچه داشته باشد تا بتواند اطلاعات 
را بدون تاثیرگذاری بر سرعت‌های موجود خط 

دریافت و ارس��ال کند. 
به عنوان یک اصل کلی، احتمال بیشتری 
وج��ود دارد که پرینترهای 5 س��اله یا جدیدتر 
آماده‌ی سریال‌گذاری باشند. برخی سیستم‌های 
جدی��د لیزری هم به ای��ن قابلیت مجهزند. یک 
 )CIJ( نکت��ه: تکنولوژی جوهرافش��ان مس��تمر
معمولا به خاط��ر محدودیت‌های کیفیت چاپ 

قادر به س��ریال‌گذاری نیس��ت.

کدگذاری  تکنولوژی 
خ��ود را انتخ��اب کنی��د. 
معمولا  ش��ما  انتخاب‌های 
حرارت��ی  جوهرافش��ان 
)TIJ(، کدگ��ذاری فرس��ابی لی��زری، ی��ا نوعی 
چاپ و اعمال هس��تند. اگر قبلا از CIJ استفاده 
میک‌رده‌اید، پس لازم اس��ت برخی فرآیندهای 
داخلی را تغییر داده و برخی آموزش‌های اضافی 

تیم‌ه��ای  عملیات��ی  را  وارد کنی��د. 
ملاحظات این جا ش��امل زیرلایه، سرعت 
خط، دس��تکاری مواد، و نصب پرینتر هس��تند. 
برای TIJ، تفاوت‌های زمان خش��ک ش��دن در 

توده‌ جعبه‌های مش��ابه می‌تواند معنادار باش��د. 
محدودیت‌ه��ای س��رعت خط ب��رای لیزر 
تابعی از زیرلای��ه، اندازه لنز، اندازه و پیچیدگی 
ک��د، گام محصول، جهت ک��د و نیازمندی‌های 
برقی اس��ت. محدودیت‌های س��رعت خط برای 
TIJ بسیار وابسته به رزولوشن انتخابی هستند. 
مثلا، کدهای 600 در 600 ممکن اس��ت 
س��رعت خط را تا 100 ف��وت در دقیقه محدود 
کنند; کدهای 300 در600 ممکن اس��ت اجازه 
دهند که س��رعت خط ب��ه 200 فوت در دقیقه 
برس��د. در نهایت، همیش��ه نگهداری سیس��تم 
کدگ��ذاری را در حی��ن تصمیم‌گی��ری در نظر 
داشته باشید، چون بر زمان توقف اثر می‌گذارد.

خ��ط  روی  ل��رزش 
ب��ر چ��اپ )و اس��کن( اثر 
که  هنگام��ی  می‌گ��ذارد. 
اجزای تسمه نقاله را برای 
انتقال بطری‌ها در خ��ط تولید، یعنی جایی که 
کدگ��ذاری صورت می‌گی��رد، انتخاب میک‌نید،   

ب��ه  ام��کان ل��رزش دق��ت کنی��د.

یک  انتخاب  هن��گام 
سیس��تم کدگذاری هزینه 
مدنظ��ر  را  نگه��داری  و 
مورد  در  باش��ید.  داش��ته 
سیس��تم‌هایی که از انس��داد نازل‌ها، پاکسازی 

هد، و غیره ..جلوگیری میک‌نند س��وال کنید.

حملک‌ننده‌های داده 
خ��ود را انتخ��اب کنی��د. 
هنگامی که چه��ار تا پنج 
تس��ت‌های  پی��ش  س��ال 
پایلوت با RIFD محب��وب بودند، قیمت تگ‌ها 
هیچ وقت به قدری در سطح کالا پایین نمی‌آمد 
ک��ه این حملک‌ننده‌ی داده اجرایی ش��ود. اکثر 
شرکت‌ها علامت‌های DataMatrix را در سطح 
کالا و جعبه و کدهای GS1-128 را در س��طح 

پالت استانداردس��ازی میک‌نند.

ب��ه خودت��ان نم��ره 
در  ناتوان��ی  دهی��د. 
درجه‌بندی بارکدها به این 
معنی اس��ت که اقلام شما 
بعدا در زنجیره عرضه توس��ط اسکنرهای سنتی 

قابل خواندن نیس��تند. 
دوربین‌هایی با رزولوشن بالا در بسته‌بندی 
اغل��ب می‌توانند نمادهایی را که با اس��کنرهای 
دستی رد می‌شوند، بخوانند. این مشکل ممکن 
اس��ت تا مدته��ا بع��د و  در زنجی��ره‌ی عرضه 
نامش��خص بمان��د و منجر به بازگش��ت اقلام و 

احتمال کمبود محصول ش��ود.
درجه‌بن��دی بارکد را به عنوان بخش��ی از 
بازرسی کیفی با استفاده از ایستگاه درجه‌بندی 
بارک��د روی می��ز QA در نظ��ر بگیری��د. چون 
ه��ر DataMatrix هنگامی که س��ریال‌گذاری 
می‌ش��ود، منحص��ر بفرد اس��ت و درجه ممکن 
است در حین بس��ته‌بندی نرمال تا سطحی که 

غیرقابل‌خواند اس��ت افت کند. 
درجه‌ه��ای B یا C ممکن اس��ت محرک 
ش��ما برای حل مش��کل باش��ند. ب��رای انجام 
درجه‌بندی بارک��د و کاهش درجه‌های ضعیف، 

SOP تش��کیل دهید.

کدگذاری/علامت‌گذاری برای سریال‌گذاری، چهار پرسشی که باید پرسید:
• آیا پروتکل‌ها یا محرک‌هایی برای ارتباط دادن کدگذار و پلتفرم سریال‌گذاری وجود دارد؟

• آیا کدگذار می‌تواند داده‌های سریال‌گذاری‌شده را با سرعت کافی برای نر‌م‌افزار پردازش کند؟
• آیا سیس�تم کدگذار توانایی نظارت بر وضعیت/ درس�تی سیس�تم‌ کدگذار را برای سیس�تم 

میزبان فراهم میک‌ند؟
• آیا سیستم رفع‌نقص از راه‌دور وجود دارد؟

Domino :منبع 

الگوی ثابت 		 کد DataMatrix	        ناحیه ساکت 	           محتوای کد 

G1 DataMatrix نمونه
• ماتریکس 22در22 

)الگوی ساعت و الگویاب 
در کل ستون و ردیف قرار 

می‌گیرند(

ناحیه آرام
یک ماژول گسترده 

روی تمامی چهار 
طرف نامیده می‌شود

الگویاب
رد ساعت

)که شبیه الگوی 
ساعت است(
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ارزیابی اثر عصاره دارچین در 
بسته‌بندی فعال برای 

بهبود ماندگاری توت فرنگی
مینا احمدی جوزانی، مجید جوانمرد داخلی، مریم عراقی 

چکیده

امروزه مطالعات بسیاری به‌منظور اس��تفاده از عصاره‌های طبیعی برای 
افزایش ماندگاری محصولات کش��اورزی صورت پذیرفته اس��ت. توت فرنگی 
می��وه‌ای ب��ا ارزش غذای��ی و تقاض��ای مصرف ب��الا و قابلیت مان��دگاری پایین 
اس��ت. در این مطالعه، به منظور اثر ترکیبات طبیعی در طول دوره نگهداری 
انبارداری، از عصاره دارچین برای پوش��ش دادن روی درب ظروف اس��تفاده 
گردید. نمونه‌های توت فرنگی درون ظروف بس��ته‌بندی فعال، در غلظت‌های 
ppm )250-500-1000-1500-2000( از عص��اره دارچی��ن آم��اده و ب��ه 
عنوان عامل ضد میکروبی بس��ته‌بندی شده در دمای  4 درجه سانتی‌گراد و 

رطوبت 95 درصد نگهداری شد.
 خصوصی��ات مان��دگاری میوه توت‌فرنگ��ی در ط��ی دوره انبارمانی 10، 
6، 3 روزه با آزمون‌های فیزیک ‌و ش��یمیایی که ش��امل)افت وزن – مواد جامد 
محلول- اسیدیته قابل تیتراسیون( و میکروبی )شمارش کپکی( اندازه‌گیری 
ش��د. بررس��ی تیمارهای مختلف نش��ان داد ک��ه عصاره دارچی��ن در غلظت 
500ppm  علاوه بر تأخیر در فس��اد قارچی میوه، س��بب بهبود شاخص‌های 
کیفی آن نیز می‌ش��ود به طوری که در مقایسه با نمونۀ شاهد، استحکام بافت 
افزای��ش و میزان افت وزن، ش��دّت تنف��س و درصد خرابی کاه��ش میی‌ابد و 
همچنین درصد مواد جامد محلول و اس��یدیته نیز حفظ می‌ش��ود. اس��تفاده 
از ترکیب��ات طبیعی و تعیین غلظت مؤثر آن می‌تواند بر میزان انبارمانی میوه 
توت‌فرنگی مؤثر باش��د که علاوه بر پاسخ به فش��ار مصرف‌کننده در خصوص 
کاه��ش افزودنی‌های ش��یمیایی به محص��ولات باغی، موجب بهبود ش��رایط 

تجاری در این محصول نیز می‌شود. 

1- مقدمه

 (Fi� رتوت فرنگی  گیاهی از خانواده گل سرخ  است که منبع غنی از فیبر
  )Antyoxidant(پتاسیم و آنتی‌اکسیدان‌ها ،) olate(ویتامین ث، فولات ،  ber)
می‌باشد. طعم دلپذیر و ارزش غذایی آن منجر گردیده که به عنوان یک میوه 
پر‌مصرف و پر طرفدار مطرح باش��د. با این وجود توت‌فرنگی پس از برداش��ت، 
قابلی��ت نگهداری پایین��ی دارد به‌ طوری که ضایعات انب��اری آن به حدود 30 
درصد می‌رس��د. ای��ن محصول به ش��دّت از نظر ضرب��ات مکانیکی و حملات 
قارچی و میکروبی  آسیب‌پذیر است. افت کیفیت، عمدتاً با تغییراتی از قبیل 
کاه��ش وزن، تغییرات رنگ و نرم ش��دن س��ریع میوه همراه اس��ت که در این 
می��ان، حملات قارچ��ی و میکروبی از اهمیت خاصی برخوردار می‌باش��د. به 
ط��وری که تغییر رنگ، یکی از تأثیرات بارز آن‌هاس��ت، که می‌توان به قهوه‌ای 
ش��دن میوه توت‌فرنگی توسط کپک خاکستری اشاره نمود. کپک خاکستری 
که توس��ط بوتریتیس س��ینرا)Botyris Cenra(  ایجاد می‌شود، عامل اصلی 
ضایعات شدید توت‌فرنگی اس��ت. این کپک، مهم‌ترین تأثیر را در افت پس از 

برداشت توت‌فرنگی از لحاظ اقتصادی دارد...

مروری بر تکنیک‌های بسته‌بندی 
هوشمند در محصولات گوشتی 

تازه  و شناخت مزایا و معایب 
کاربردی هر یک از روش‌ها

حامد مهدویان مهر، ناصر صداقت
چكیده

نظارت بر کیفیت و فس��اد محصولات گوش��تی تازه، با هدف کاهش ابتلا 
به بیماری‌های غذایی و کاهش تولید ضایعات گوش��تی در طول زنجیره تامین 
آن، ضروری اس��ت. اگرچه، س��امانه‌های س��نتی بس��نته‌بندی قادر ب��ه ارائه 
خدماتی کمی در زمینه نظارت بر زنجیره تأمین می‌باشند، سامانه‌های جدید 
بسته‌بندی هوش��مند با هدف نظارت بر کیفیت گوشت‌های بسته‌بندی شده 
و یا محیط پیرامون آن، در حال پیش��رفت به س��مت ارائه راه حل‌های نوآورانه 
در صنعت تولید و عرضه فرآورده‌های گوش��تی می‌باشند. به طوری که، انواع 
شناساگرهای تجاری دما- زمان، اکسیژن و یکپارچگی و شناساگر‌های تازگی 
و رادی��و فرکان��س با مفاهیم هوش��مند، در جه��ت بهبود ش��رایط نگهداری و 
کاهش ضایعات محصولات گوشتی تازه و ایمن‌تر، تا کنون به بازار مواد غذایی 
معرفی شده‌اند. با این حال، هریک از این روش‌ها دارای معایب و مزایای بوده، 

که عملکرد و کارایی آن سامانه را تحت تأثیر قرار می‌دهد.

معرفی سامانه نرم افزار جانمایی 
انواع اشکال بسته‌بندی 

در وسایل حمل‌و‌نقلی 
علی شجاع سنگچولی، سید مهدی سجادی فر

چکیده
بسته‌بندی به علت تأثیر مستقیم بر عملیات ذخیره‌سازی و آماده‌سازی 
یکی از دغدغه‌های اصلی مدیران مربوطه محس��وب می‌ش��ود. بس��ته‌بندی 
اگرچ��ه در ن��گاه اوّل س��هولت حم��ل کالاها را برای انس��ان در ذه��ن تداعی 
می‌نمای��د؛ اما در کنکاش عمیق‌تر متوجّه خواهید ش��د ک��ه اهداف و مقاصد 
بس��یاری وجود دارد که به دنبال آن جابه‌جایی راحت و حمل آسان کالا باعث 
خواهد ش��د که ب��ه کالا در حین نقل‌و‌انتقال، ضرب��ات و صدمات کمتری وارد 
گردد. متأس��فانه کش��ور م��ا از لحاظ توجّه ب��ه هزینه‌های پش��تیبانی در رتبه 
پایینی قرار دارد. مس��أله بس��ته بندی کالای ناهمگون سه بعدی کاربردهای 
زی��ادی در زنجیره تأمین کالا دارد و توجّه به آن می‌تواند در کاهش هزینه‌های 
حمل‌و‌نقل تأثیر قابل توجّهی داش��ته باش��د و موجب ارتقاء جایگاه کش��ور در 
این صنعت ش��ود. بدین منظ��ور در این مقاله، به این مس��أله و کاربردهای آن 
پرداخت��ه می‌ش��ود و روش‌های حل مس��أله موج��ود معرفی خواهد ش��د. در 

انتهای مقاله نیز  نرم‌افزار تهیه شده معرفی و تشریح خواهد شد.

1- مقدمه

بس��ته‌بندی، علم، هنر و فنّاوری محافظت از محص��ول برای نگهداری، 
انتقال، توزیع، ذخیره، فروش و استفاده از آن است. بسته‌بندی شامل مراحل 
طراحی، ارزیابی و تولید بس��ته‌ها می‌باشد. بسته‌بندی به طور بسیار جامعی 
بر زندگی ما س��ایه افکنده ب��ه طوری که ما در تمام اطراف خود آنرا مش��اهده 

می‌نماییم...

چکیده مقالات فصلنامه بسته‌بندی
شماره 23/ پاييز 1394  		
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تأثیر پدیده زمانمندی فیزیکی بر 
روی خواص مکانیکی، 

نفوذپذیری و خواص حرارتی 
بسته‌بندی‌های پلاستیکی

مریم چایچی، مهدی فرهودی

چکیده 

زمانمن��دی فیزیک��ی یک پدیده رای��ج در مواد جامد آمورف اس��ت که در 
ط��ول زمان، در طی قرار گرفتن این مواد در زیر دمای انتقال شیش��ه‌ای اتّفاق 
می‌افتد و از این حقیقت ناش��ی می‌ش��ود که این مواد در دمای پایین‌تر از این 
دم��ا در حالت خ��ارج از تعادل ترمودینامیکی هس��تند. بنابرای��ن، مواد تحت 

فرآیندهای آرامی قرار می‌گیرند تا به حالت تعادل برسند.
این حرکت تدریجی به س��مت حالت تعادل به عنوان زمانمندی فیزیکی 
ش��ناخته می‌ش��ود. ق��رار گرفت��ن در زمانهای طولان��ی در زیر دم��ای انتقال 
شیش��ه‌ای باعث تغیی��رات فیزیکی در س��اختار مولکولی پلیمرها می‌ش��ود. 
بنابراین مطالعه پدیده زمانمندی فیزیکی به هنگام کاربرد طولانی مدّت مواد 
جامد آمورف و یا نیمه‌کریستالی ضروری است، زیرا زمانمندی فیزیکی، منجر 
به تغیی��ر در خواص مکانیکی و فیزیکی مثل افزای��ش چگالی، افزایش مدول 
الاس��تیک، تنش تسلیم، شکنندگی و کاهش میرایی، کاهش سرعت خزش و 
آس��ودگی از تنش و همچنین کاهش نفوذپذیری می‌شود. در این مقاله، ابتدا 
مفهوم پدیده زمانمندی فیزیکی ش��رح داده ش��ده و س��پس تأثیر آن بر روی 
خواص مکانیکی، نفوذپذیری و خواص حرارتی بس��ته‌بندی‌های پلاس��تیکی 

بررسی می‌شود.

1- مقدمه

س��الها پیش سیمون)Simon(  و همکارانش نش��ان دادند که مواد جامد 
آم��ورف در دماهای پایین‌تر از دمای انتقال شیش��ه‌ای خ��ود در حالت تعادل، 
ترمودینامیکی  نیستند. این مواد به عنوان مایعاتی که به سرعت سرد و جامد 
 Entropy(انتروپی ، ) Enthalpy(می‌شوند در نظر گرفته شده‌اند که آنتالپی
(  و حجم بالاتری نسبت به زمانی که در حالت تعادل باشند، دارند. در هنگام 
س��رد کردن، مواد جامد و س��خت می‌ش��وند؛ اما مدّت زم��ان لازم برای کامل 

شدن این فرآیند بسیار کوتاه است. 
بنابراین جامد و س��خت شدن در مدّت زمان س��رویس‌دهی قطعه پلیمر 
نیز ادامه میی‌ابد و موجب تغییر در خواص آن با گذش��ت زمان می‌ش��ود. پس 
می‌توان گفت در نتیجه حالت نامتعادل و غیرپایدار حالت شیشه‌ای، این مواد 
Thermodynamic Equilib� (در ط��ول زمان تحت تغییرات ترمودینامیکس)
rium(  آرام و خودبه‌خودی قرار گرفته و به س��مت حال��ت تعادل )با آنتالپی، 
انتروپی و حجم پایین‌تر( پیش می‌روند که این س��یر تدریجی به س��مت حالت 
تعادل”زمانمندی فیزیکی”  نامیده می‌شود)ش��کل1(. این پدیده بس��یاری از 
خصوصی��ات م��اده را تحت تأثیر ق��رار می‌دهد و گفته می‌ش��ود ماده متحمل 

زمانمندی یا پیر‌شدن  شده‌است...

چکیده مقالات فصلنامه بسته‌بندی
شماره 23/ پاييز 1394  		

iranpack.ir افـزایش رتبـه
با سرعت بسیـار بـالا

از زمان آغاز به کار نس��خه جدید سایت مرکز اطلاعات بسته‏بندی ایران یا 
همان iranpack.ir در تیرماه 1394 پس از صرف یک دوره زمانی دو تا سه ماهه 
که برای ایندکس شدن صفحات لازم است اکنون این سایت اینترنتی با شتابی 

سریع در حال بازگشت به جایگاه اصلی خود است.
سایت ایران‏پک که سابقه آن در اینترنت به بیش از شانزده سال پیش )قبل 
از دولت الکترونیک( بازمی‏گردد پس از ایجاد ساختار جدید و بروز خود به دلیل 
تغییرات همه جانبه که ش��امل هاس��ت، س��رور و CMS می‏ش��د نیاز به بایگانی 
مجدد در موتورهای جس��تجوی اینترنت داش��ت. ماهنامه صنعت بسته‏بندی با 
صرف نظر از س��ابقه شانزده ساله این سایت در موتورهای جست و جو و در نظر 
iran� گرفتن جریمه‏هایی که پس از شکسته شدن لینک‏های قبلی شامل سایت 

pack.ir خواهد شد تنها با اتکا به اعتبار و کیفیت خدمات خود در کنار مهندسی 
بس��یار دقیق و هوش��مندانه س��ایت جدید دس��ت به ایجاد تغییرات زده و سایت 
جدید را به اجرا درآورد. این س��ایت قابلیت اجرا در تمام ابزارهای میزبان مانند 
کامپیوتر، تبلت و موبایل را دارد و در هر ابزاری قالب مخصوص آن را می‏گیرد. به 
این قابلیت مهم Responsive می‏گویند که بسیار کاربرپسند است. همچنین 
اطلاعات این س��ایت در بسیاری از شبکه‏های اجتماعی نشر می‏شود که از این 
رو امتیاز بالایی را به دست آورده است. اکنون این سایت تنها با گذشت چند ماه 
از برپایی نسخه جدید آن بسرعت در حال رسیدن به رتبه بالای خود در کشور و 

جهان می باشد.
س��ایت ایران‏پک با آغاز به کار نس��خه جدید آن پس از یکصد هزار س��ایت 
ایران��ی دیگ��ر قرار داش��ت که فق��ط در مدت چند ماه توانس��ت به رتبه س��یزده 
هزارمین سایت ایرانی برسد. رتبه جهانی آن نیز در این فاصله از رتبه دو میلیون 
پانصد هزار در جهان به هشتصد هزار رسیده که جهش قابل توجهی در نوع خود 
است. گفتنی است که تمام این موفقیت در حالی است که فقط فاز اول از برنامه 
جدید س��ایت مرکز اطلاعات بسته‏بندی ایران اجرا شده و پیش‏بینی می‏شود با 

اجرای فاز دوم در زمستان امسال شاهدجهش قابل توجه دیگری باشیم. 
ف��از دو پروژه اینترنت��ی مرکز اطلاعات بس��ته‏بندی ایران، اس��تقرار بانک 
اطلاعاتی دس��ت‏اندرکاران صنعت و خدمات بس��ته‏بندی بر روی اینترنت است 
که زمان و هزینه زیادی را به خود اختصاص داده اس��ت. با راه‏اندازی این فاز از 
مرکز اطلاعات بس��ته‏بندی ایران دسترس��ی کاربران به اطلاعات اولیه بسیاری 
از ش��رکت‏های فعال در زمینه بس��ته‏بندی فراهم خواهد ش��د. ارتباط فنی این 
دایرکت��وری تخصص��ی با اطلاع��ات و اخب��ار درون س��ایت امکان��ات اطلاعات 
کارب��ردی خوب��ی را در اختیار کاربران ق��رار خواهد داد. پ��روژه مرکز اطلاعات 
بس��ته‏بندی ایران چهار فاز عملیاتی دیگر دارد که پیش‏بینی می‏ش��ود دو فاز آن 
تا پایان س��ال جاری تحقق یابد. همچنین احتم��ال می‏رود تکمیل فاز اول آن تا 
یک س��ال دیگر طول بکشد. فاز نخست این سایت که همان انجام وظایف اولیه 
در حوزه ارائه اخبار و مقالات مربوط به بس��ته‏بندی اس��ت هنوز تکمیل نشده و 
بی��ش از هزار مطلب کاربردی در قالب گزارش، مقاله و خبرهای پایه )که ارزش 
تحقیقاتی دارند( در صف بارگذاری بر روی سایت هستند. سایت مرکز اطلاعات 
بسته‏بندی ایران به وسیله ماهنامه صنعت بسته‏بندی ایجاد و مدیریت می‏شود و 

در حال حاضر فقط به زبان فارسی فعالیت می‏کند.

رتبه در 1 مرداد 94
آغاز به كار نسخه جديد

رتبه در آذر 94

4 ماه پس از آغاز نسخه جديد
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بسته‌بندی مونوبلوک دارویی
همزمانی 24 خط بسته‌بندی در دستگاه مونوبلوک سرعت و دقت بیشتری را برای بسته‌بندی 
دوز‌ه��ای جامد مانند قرص و کپس��ول فراهم می‌آورد. ایجاد 150 بس��ته در دقیق��ه، تضمین میزان 
دقت در تعیین دوز مناس��ب از طریق فناوری "Twin Flap" اس��ت. ای��ن فناوری باعث کاهش زمان 
توقف بطری‌ها و ظروف بس��ته‌بندی در زیر لوله‌های ش��مارنده و پرکننده از طریق بالا بردن سرعت 
در دوازده کانال ش��مارنده می‌ش��ود )هر کانال دارای دو شمارش��گر می‌باش��د(. بعلاوه، نقاله تغذیه 
دینامیک همزمان باعث حرکت پیوس��ته و هموار می‌گردد. هیچ صفحه اضافی یا ارتعاش��ات خاص 
ب��رای پر کردن و توزیع محصول لازم نیس��ت. هر سیس��تم ش��امل مخزنی رمزگذار/رمزگش��ا، تمیز 
کننده هوا/اس��تخراج گرد و غبار،پرکننده، جا انداختن پنبه در ظرف بس��ته‌بندی و گذاش��تن درب 

ظرف است. 

کارتن‌های ضربه‌گیر
کارتن‌های تاش��و ایمن جدید، از ظروف اس��تریل یا محصولات مای��ع در مقابل هرگونه خطر و 
لرزش محافظت می‌کند. در نتیجه، با توجه به منبع، آیا این امر به طور چش��مگیری موجب کاهش 
شکستگی شیشه و یا ظروف دیگر می‌شود. چگونه؟ به دلیل ساختار دو جداره کارتن‌ها و ضربه‌گیری 
خودکار قس��مت‌های بالایی و پایینی کارتن این امر ص��ورت می‌پذیرید. این ویژگی همچنین باعث 

افزایش مقاومت کارتن‌ها در مقابل فشار وارده به آن‌ها نسبت به کارتن‌های معمولی می‌گردد.

باز کردن آسان بسته‌بندی
براس��اس نظرسنجی انجام شده توسط شرکت اس��ترالیایی Snapsil، ویژگی بسته‌بندی‌های 
Snapsil که ”snap-opening“ نامیده می‌شوند این است که به مصرف‌کننده این اجازه را می‌دهد 
که بس��ته‌بندی قرص را با یک دس��ت باز نماید. Snapsil طیف وس��یعی از طرح‌ه��ای توزیع دارو را 
اب��داع نمود ک��ه مصرف‌کنندگان بتوانند از آن‌ها ب��ه راحتی و به صورت کنترل ش��ده برای دوز‌های 
گوناگون و اشکال گوناگون دارو استفاده نمایند. معرفی ظرف قرص آسان بازشو Snapsil در شمال 
آمریکا توس��ط T.H.E.M صورت پذیرفت. T.H.E.M با شرکت Snapsil از طریق ارزیابی محصول، 
آزمایش محصول و بس��تن قرارداد در مورد ارائه خدمات به این نوع بس��ته‌بندی همکاری می‌نمود. 
اولی��ن خ��ط تولید تجاری Snapsil در اواخر س��ال جاری ب��ا ثبت ق��رارداد در T.H.E.M.’s FDA و 

تامین امکانات لازم از مارلتون نیوجرسی شروع به کار خواهد نمود.

سیستم چسباندن چهار سمت بسته‌
دس��تگاه بس��ته‌بندی Flexiba Si-500sachet machine  در DNA خ��ود دارای قابلی��ت 
انعطاف‌پذیری اس��ت: آن‌ها کیس��ه‌هایی در اش��کال و اندازه‌های مختلف تولی��د می‌کنند )از جمله 
برجسته نمودن قسمت انتهایی بسته و داشتن شکاف مناسب روی کیسه برای باز نمودن راحت آن 
توس��ط مصرف‌کننده(، همانند مجموعه گس��ترده‌ای از تولیدات ) مانند مایعات، خمیرها، پودرها، 
قرص‌ه��ا و س��ایر تولیدات ریز(. این سیس��تم بی��ش از 1400 بس��ته در هر دقیقه با توج��ه به اندازه 
کیس��ه و غشاء آن به صورت تک رول یا دو رول تولید می‌نماید. Allen-Bradley، استخراج‌گننده‌ها 
و صفحات لمس��ی استانداردی هس��تند که برای برنامه نویس��ی یکپارچه تاریخ استفاده می‌گردند. 

قابلیت تمیز‌کنندگی محیط (CID) اختیاری است.

عایق حرارتی پزشکی
ب��ا اس��تفاده از PLC، طراحی مج��دد Medical SuperSealer MBS ب��ه کاربران این اجازه 
داده می‌ش��ود ک��ه عملک��رد معتبر و نظارت ب��ر روی متغیره��ا را در همه زمان‌ها منطب��ق با الزامات 
سختگیرانه سازمان غذا و دارو نمایند. مشخصات همه بسته‌ها بر روی یک حافظه هارد دیسک ثبت 
و ذخی��ره ش��ده که با این کار می‌ت��وان از طریق اتصال به اینترنت اطلاع��ات را منتقل نمود. ویژگی 
دیگر این سیس��تم توانایی پیوس��تن به استاندارد‌های GS1 و UDI است. علاوه بر این، این سیستم 
دارای یک ستون خودکار برای ادغام آسان خطوط بسته‌بندی است. حسگر‌ها می‌توانند بخش‌های 

شکسته و خراب را شناسایی نمایند. 

پنج راه‌حل عملی بسته‌بندی دارو
رفع نیاز‌های بس��ته‌بندی خاص بازار محصولات بهداش��تی و دارو نیازمند توجه به مس��ائل اساس��ی 
مانند اعتبارسنجی، کنترل دوز و مقدار دارو و توزیع آن و تولید بهداشتی دقیق و انعطاف‌پذیر است. 
در اینجا پنج محصول جدید آورده ش��ده اس��ت که ش��رکت‌کنندگان می‌توانند آن‌ها را در نمایشگاه 

Pack Expo لاس وگاس و Pharma Expo از نزدیک مشاهده کنند.
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شركت صنايع چاپ و بسته بندي توژرنگ
توليدكننده انواع فيلم هاي چندلايه مخصوص بسته بندي

شامل انواع پاكت، دوي پك، پاچ، ساشه،
انواع لفاف هاي دورپيچ،

لفاف هاي شيريني، شكلات، بستني،
ورق 5لايه تيوب هاي خميردندان،

سفره كاغذي مجلسي،
چاپ هليوگراور 8 رنگ با سرعت 250 متر در دقيقه

دفتر: تهران، چهارراه سعادت آباد، بلوار شريفي، خيابان توحيد چهارم، پلاك 3
تلفن: 88366844 - 88366845 - 88366849 فكس: 88366952

كارخانه: شهريار، شهرك صنعت صفادشت، خيابان دوم غربي، قطعه هفتم
تلفن: 4-65436381 و 13-65436611 فكس: 65436385

www.toojrang.com
toojrang_co@yahoo.com

شركت صنايع چاپ و بسته بندي

توژرنگ
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ورق 5لايه تيوب هاي خميردندان،
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شركت صنايع چاپ و بسته بندي

توژرنگ
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بازار بسته‌‌بندی

76212611
76212373
76213060

مدیریت: واروژ پیرعلی
09121243261

شیرزاد
سازنده انواع ماشین‌‌آلات شرینك

 

توليد و پخش انواع دستگيره هاي كارتن، كاور
اداري، كيف هاي طلقي و كيسه  برنج

فروشگاه برادران كاشاني

تهران، 15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182    تلفكس: 55816487    همراه: 5409893 - 0912 (كاشاني)

یـاس
)مهدی كاشانی(

تولید و عرضه
انواع دستگیره

و آویز پلاستیكی 
برای كارتن،

جعبه مقوایی،
ساك دستی
و كاور لباس

* دفتر بازار *
تلفن: 55812912

فكس: 55811525
09125222954

فروشگاه

گروه تولیدی بلوموندینگ ایران
 PET طراح و سازنده ماشین آلات

تولیدکننده انواع بطری
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ، بلوار صنعت، میدان کوشش، 	

خیابان کوشش جنوبی، خیابان 117، آخرین گارگاه سمت راست
 071-37743668
09173147536

)خريد و فروش(بختــياری

Arad1976v.b@gmail .com

وارد كننده ماشين‌آلات بسته‌بندی
دارویی، آرایشی وبهداشتی

و شيميایی، نصب و راه‌اندازی، تعمير و تامين قطعات، مكانيك و برق

09123044739
وحيد بختياري        
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توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

شیراز نایلون
تولید و چاپ  انواع نایلون، 

نایلكس و لفاف‌های بسته‌بندی
شیراز، شهرك صنعتی بزرگ
071-37743417-19

کاغـذ نارون
بـورس کـاغـذ و مقـوا
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صنایع بسته‌‌بندی سیحون
تولید قطعات و ظروف بسته‌‌بندی یكبار مصرف وكیومی
PP, PVC, PET, PS انواع پوشش‌‌های حبابی( از مواد(

خیابان فردوسی جنوبی، نبش كوچه باربد، پاساژ صدا و سیما، طبقه اول، پلاك49
تلفن: 33950164 * فكس:33991046

 بازار بسته‌‌بندی
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كليه‌خدمات‌بسته‌بندي‌نازك‌و‌ضخيم‌به‌طريقه‌وكيوم‌فرمينگ‌با‌ورقهاي‌هايم‌پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه:‌‌‌‌‌‌‌55258593همراه:‌‌09126164256-‌‌09126121806)وكيل‌زاده(
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هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال بزودي
با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديد

با قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني
هماهنگ با عصر ديجيتال

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت‌سوئيس

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

بست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمه

اعم از 16، 19 و 16 پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بندي

09125755477

س�ري‌جديد‌كتابه�اي‌تخصص�ي
مبان�ي‌ف�ن‌آوري‌بس�ته‌بندي

نوشته والتر سوركا
در‌يك‌مجموعه‌هشت‌جلدي‌يا‌به‌صورت‌تك‌جلد
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

مباني

فن آوري

بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي

DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

ب6000 تومان
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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ويرايش و تدوين  از رضا نورائي
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DEED GOSTAR
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
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8000 تومان
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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بسته بندي توزيع
ضربه، لرزش، فشردگي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبياثر  والتر سُرُكا

مباني
فن آوري

بسته بندي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

8800 تومان

قوا
و م

ن 
ارت

ك

ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)
مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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ته ب
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مه 
هنا
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ن

كروگيت (كارتن)جعبه هاي تاخور مقواييتوليد كاغذ و مقوا

اثر  والتر سُرُكا
ويرايش و تدوين  از رضا نورائيترجمه مهندس هاشم حبيبي

بسته بنديفن آوريمباني

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ت
اخ
شن

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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ن آ
ي ف

مبان

ي
ند

ته ب
 بس

ت
صنع

مه 
هنا

اثر  والتر سُركُاما
ترجمه مهندس هاشم حبيبي
ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

راد
 هي

شر
ن

طراحي بسته بنديكاركردهاي بسته بندينگاهي به بسته بندي

بسته بنديفن آوريمباني

نشر هيراد
با همكاري ماهنامه صنعت بسته بندي

و با حمايت مالي شركت هاي
شـادمهـر، پوشـان پـلاسـتيك،

پـلاسـتيك مـاشـين الـوان،
گـلوكـزان، ايـحـاگسـتر شـمال

پیشـرومدار
ما هوای فشرده شما را تامین میک‌‌نیم

با مـا تمـاس بگیـرید
تلفکس و پیامک    66878966
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3
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19

ماشینهای چسب گرم
Robatech
ساخت سوئیس

میدان آرژانتین، خیابان احمدقصیر
خیابان 12، پلاك 16، واحد 10
88535243 - 88537282

09122482068
فكس: 88537647

Email: info@tajrishi.com

ساخت قالب‌‌های فوم بسته‌‌بندی،
پلاستیک و دایکست

 شرکت حدیدپردازان اصفهان
شهرک صنعتی شماره یک نجف‌‌آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلی 12
www.hpe-mold.ir
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هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال بزودي
با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديد

با قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني
هماهنگ با عصر ديجيتال

بازار بسته‌‌بندی

اصفهان، خیابان امام خمینی، خیابان عطاالملك، نبش چهارراه نوآوران،
پلاك 107 * تلفكس: 3-33878681 - 031 تهران: 021-26214094

SMS
اطلاع‌‌رسانی سریع و موثر

خدمتی از مجله صنعت بسته‌‌بندی

سرویس SMS صنایع چاپ و بسته‌‌بندی
09359901019

سبلان وكیوم
كلیه خدمات بسته‌‌بندی نازك و ضخیم به طریقه وكیوم فرمینگ با ورقهای هایم‌‌پك 

PET و ABS جهت كالاهای غذایی، بهداشتی، داروئی و غیره
ساخت قالب وكیوم و دستگاه وكیوم فرمینگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 )وكیل‌‌زاده(

دستگاه مخصوص بسته‌‌بندی
نشریه و كاتالوگ

ساخت ایتالیا
09357430538

88تلفن دفتر مرکزی:      و     /  تلفكس:     00 27 61 880 154 92 880 154 39

09123097120
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