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رضا نورائی
سردبیر

چندی پیش یکی از گروه‌های محترم س��رمایه‌گذاری 
که چندین ش��رکت خواهر و برادر در داخل و خارج کش��ور 
داش��ت و در ب��ورس اوراق بهادار نیز دس��تی داش��ت با من 
ملاقات��ی داش��تند ت��ا در م��ورد س��رمایه‌گذاری در بخ��ش 
بس��ته‌بندی ایران مش��ورتی بگیرند. دفتر ای��ن گروه س��رمایه‌گذاری در لندن 
علاقمند بود که بداند روی کدام بخش��ها در صنعت بسته‌بندی کشور می‌تواند 
حس��اب کند. کار ایشان ارائه مشاوره به سرمایه‌گذاران اروپایی برای مشارکت 
در صنایع کش��ور بود ک��ه صنعت بس��ته‌بندی نیز یکی از صنایع ه��دف آنها به 
ش��مار می‌رفت. این نخس��تین بار نبود که چنین جلس��اتی را تجربه می‌کردم. 
پیش از این دو بار به طور مستقیم به وابستگان بازرگانی اسپانیا مشورت داده 
بودم. یک بار آن پیش از سفر محمد خاتمی رییس جمهور وقت به اسپانیا بود 
که اس��پانیایی‌ها علاقمند بودند صنعت بس��ته‌بندی را به عنوان یکی از ش��ش 
محور پیشنهادات خود به رییس جمهور ایران قرار دهند.یک بار دیگر هم چند 
سال بعد از آن دوباره برای مشورت در خصوص فروش ماشین‌آلات بسته‌بندی 
ب��ه ایران نزد م��ن آمدند. همچنی��ن آلمانی‌ها نی��ز که در چارچ��وب یک طرح 

تحقیقاتی قصد بررسی بازار پلاستیک‌های بسته‌بندی در ایران را داشتند.
معم��ولا در هم��ه ای��ن مش��اوره‌ها س��عی دارم فق��ط حقیق��ت را بگویم تا 
تصمیم‌گیری‌ه��ای بع��د از آن بر پایه واقعیت‌ها ش��کل بگیرد. ای��ن واقعیت‌ها 
حتی ش��امل اخلاق و رفتار ما ایرانیان در موقعیت‌های گوناگون نیز می‌ش��ود. 
اما در هر حال آن چه به نفع صنعت بس��ته‌بندی کش��ور اس��ت چه از نظر رشد 
ف��ن‌آوری و چ��ه از نظر حفاظت از دس��تاوردهای فعلی صنای��ع داخلی مد نظر 

قرار می‌گیرد.
البته بای��د بگویم در آخرین ملاقات با اروپاییان غافلگیر ش��دم. زیرا تمام 
هماهنگی‌ها با افراد ایرانی و شرکت ایرانی بود و روز جلسه با فردی انگلیسی 

که مسئول دفتر لندن در آن گروه سرمایه‌گذاری بود مواجه شدم.
محورهای زیادی مورد توجه ایش��ان بود. اما بخش قابل توجهی از آن در 
حوزه پلاس��تیک‌های بس��ته‌بندی بود. یکی از نقاط تمرکز تمام کس��انی که به 
دنبال تحقیقات بازار هس��تند شناس��ایی رهبران بازار و میزان س��رمایه‌گذاری 
آنها در هر صنعتی است. اصولا بسیاری از گزارش‌هایی که توسط سازمان‌های 
تحقیقات ب��ازار در جهان انجام می‌ش��ود برپایه عملکرد بازیگ��ران اصلی بازار 
اس��ت که این بازیگران یا به دلیل سهمی که از بازار دارند و یا به دلیل اثری که 
بر بازار می‌گذارند ش��ناخته می‌ش��وند. این اثر که به آن اش��اره کردم می‌تواند 
حتی اثر فناوری باش��د. برای مثال ماشین‌سازان بسته‌بندی در ایران تا سطح 
مش��خصی از فن��اوری را تصرف کرده و اغلب تا آن س��طح از فن��اوری نیازی به 
واردات ماش��ین‌آلات احس��اس نمی‌ش��ود و صنعت داخلی جوابگوی نیاز بازار 
اس��ت.همچنین تش��کل‌ها نقاط تمرکز خوبی برای ش��ناخت بازار و مطالٌعات 
س��رمایه‌گذاری هس��تند. برای مثال بررسی تش��کل صنعت کارتن در ایران در 
کنار بررس��ی وضعی��ت مواد اولی��ه آن می‌تواند بخش زی��ادی از اطلاعات لازم 

برای سنجش بازار این بخش از صنعت بسته‌بندی را فراهم کند.
عطش وافری برای جذب یورو و دلار به ایران ديده می‌شود. اما متاسفانه 
ن��ه آمار و تفس��یری از وض��ع کنونی وجود دارد و نه چش��م‌اندازی ب��رای آبنده 
این صنعت تعریف ش��ده است. س��رمایه‌گذاری باید در جهت چشم‌انداز باشد 
ت��ا آین��ده موفقی را به دنبال آورد. صنایع کش��ور پر از پنهان‌کاری اس��ت. تمام 
آن چیزهای��ی که گاهی به عنوان حذف موانع رش��د ب��رای ما رضایت‌بخش به 
نظر می‌آید خود می‌تواند مانعی برای رش��د شود. رعایت نشدن قانون جهانی 
کپی‌رایت در ایران با آن که در بس��یاری از مواقع بخصوص در صنعت آی‌تی و 
در زمان تحریم، مشکل عدم دسترسی مردم ایران به بسیاری از پیشرفت‌های 
نرم‌اف��زاری را ح��ل ک��رده اما م��ا ایرانی��ان را از ارزش‌های نس��خه‌های اصل و 

اوریژینال دور کرده و به کپی‌کاری بدون مجوز عادت داده است.
این کپی‌کاری‌های بی‌مهابا در حوزه صنعت و سرمایه‌گذاری هم نهادینه 

ش��ده و اغلب س��رمایه‌گذاران، نوآوران و کارآفرینان را به س��مت پنهان‌کاری و 
حتی ارائه اطلاعات غلط کشانده است.

اکنون نبودن آمار و عدم ش��ناخت کاف��ی از اندازه‌های واقعی بخش‌های 
مختل��ف صنع��ت ممکن اس��ت باع��ث س��رمایه‌گذاری‌های موازی ش��ود. موج 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی که وزیر صنع��ت نیز به آن دامن می‌زند در راه اس��ت. 
طبیع��ی اس��ت ک��ه س��رمایه‌گذاری در بخ��ش بس��ته‌بندی ب��ه عن��وان یکی از 
محورهای توس��عه در جهان ش��امل ایران نیز خواهد شد و از جمله موضوعات 
م��ورد علاقه س��رمایه‌گذاران خواه��د بود. مردم ای��ران با آمار بالای��ی از خرید 
خودرو‌ه��ای گران‌قیمت و تجهیزات الکترونیکی و مخابراتی پیش��رفته نش��ان 
داده‌ان��د که پذیرش بالایی در مورد فناوری‌ه��ای برتر دارند و این مهم همواره 

مورد سوال خارجیانی بود که با من مشاوره داشتند.
برای مثال بعضی معتقد هس��تند که مردم در کشور هند به قیمت خیلی 
اهمیت می‌دهند و گاهی کیفیت و فناوری فدای قیمت می‌ش��ود. از طرفی در 
میان کش��ورهای خاورمیانه، ایران یکی از معدود کش��ورهایی است که عطش 

بالایی برای بهره‌مندی از کیفیت دارد و هزینه‌های آن را می‌پردازد.
ام��ا برای س��رمایه‌گذاری خارج��ی نیاز به آمار دقیق اس��ت ک��ه در ایران 
براحتی و گاهی اصلا به دس��ت نمی‌آید. ماهنامه صنعت بسته‌بندی تاکنون با 
توجه به گزارش‌هایی که به نهادهای گوناگون از جمله دفتر ریاس��ت جمهوری 
و نهادهای خارجی ارائه داده بسختی اما با ضریب صحت قابل قبول توانسته 
تحلیل مناس��ب از بازار مورد نظر را ارائه دهد. این مهم مدیون روابط مناس��ب 
با تمام نهادهای تاثیرگذار در بخش بس��ته‌بندی کش��ور اس��ت که حس��ن نظر 

مدیران و کارشناسان این نهادها نسبت به ما را هم شامل می‌شود.
اکنون سرمایه‌گذاران غربی به دنبال سود و منفعت در بازار ایران هستند 
و آن را از لابلای آمار و گزارش‌ها و مشاوره‌ها جست و جو می‌کنند. تمام تلاش 
افرادی مثل من این اس��ت که نظر ایش��ان به سمت مواردی جلب شود که هم 
زیرس��اخت‌های صنعت بسته‌بندی کش��ور را ترمیم و تقویت کند و هم ما را در 

مسیر استانداردهای جهانی قرار دهد. 
یک��ی از اب��زار لازم برای این کار ارتقای مدیریت اس��ت. ب��ا وجود این که 
دان��ش مدیریت در کش��ور وجود دارد ام��ا انتقال آن به مدی��ران و نحوه اجرای 
آن چن��دان رضایت‌بخ��ش نب��وده اس��ت. واقعیتی اس��ت که بخش زی��ادی از 
چالش‌های گذش��ته و حال ما در ایران در چارچوب‌های مش��خصی قابل درک 
و آش��نا برای غربی‌ها اس��ت. در واقع ش��اید آن گفته وزی��ر صنعت که صحبت 
از واردات مدیر از کش��ورهای پیش��رفته داش��ت هم به نوعی ب��ر این نیاز صحه 
می‌گ��ذارد. در حال حاضر مع��دود کارخانجاتی در ایران که با س��رمایه‌گذاری 
خارج��ی ایجاد ش��ده و مدی��ران خارجی دارند اس��یر بس��یاری از چالش‌های 
موج��ود در صنعت ما نیس��تند و بگونه‌ای مش��کلات را برای خ��ود حل کرده و 
به س��ودآوری مش��غولند. یکی از راه‌حل‌های ایش��ان تولید کیفی و هماهنگی 
قیمت تمام‌ش��ده با کیفیت کالا و در ادامه آن پایداری در ثبات کیفیت اس��ت. 
اينها همه از تعريف صحيح ايشان از جايگاه خود در بازار به دست آمده است.
من در مش��اوره‌های خود بر توسعه و رش��د مدیریت در بخش بسته‌بندی 
تاکید دارم. همچنین بر سرمایه‌گذاری در صنایع بالادست بسته‌بندی و تولید 
م��واد اولیه مرغ��وب. به نظر م��ن رقم س��رمایه‌گذاری در صنعت کش��ور و عمر 
فناوری‌ه��ای آن نباید از حد مش��خصی پایینتر باش��د. مگ��ر آن که قیمت تمام 

شده محصول آن در مقایسه با کیفیت محصول تولیدی پایین باشد.
واقعیت��ی غی��ر قاب��ل انکار وج��ود دارد ک��ه برای توس��عه صنع��ت نیاز به 
سرمایه‌گذاری خارجی داریم اما باید برای آن برنامه‌ای داشته باشیم. بسیاری 
از واحده��ای صنعت��ی ما آمادگی جهش به جایگاه بالاتر در کش��ور یا جهان را 
دارند که افزایش س��رمایه آن هم از نوع مش��ارکت خارجی حداقل با نرخ فعلی 
ارز می‌تواند برای ایش��ان راه‌گشا باشد. به شرطی که برای آن برنامه‌ای داشته 
باشیم. این مهم باید در تشکل‌ها مورد بررسی قرار گیرد. تشکل‌های صنفی و 
صنعتی ما باید جلساتی و مطالعاتی در این باره داشته باشند. زیرا به هر حال 
س��رمایه‌گذار خارجی یا یکی از اعضای جدید آنها خواهد بود و یا شریک یکی 
از اعضای فعلی و چه بهتر که دومی باشد البته اگر دوراندیشی کرده و طرح و 

برنامه‌ای در این رابطه تدوین کرده باشیم.

نگاه اروپاییان به بازار 
بسته‌بندی در ایران
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   چاپ
اندیشه آمل

مركز توليد بسته هاي مقوايي
در استان مازندران

آمل، كيلومتر 2 جاده هراز، روبروي دوراهي امام زاده عبداالله، ، جنب شركت گوشتي كاله و آمل طيور، تلفن: 43280700(011)، فكس: 43280701(011)
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www.karasanat.com

33 سال سنت نوآوري در بسته بندي و فرآوري

www.aparat.com .از ويديوي ماشين هاي جديد شركت كاراصنعت در سايت آپارات ديدن فرماييد
http://instagram.com/karasanat .از آلبوم اين شركت در اينستاگرام ديدن فرماييد

كارخانه: كيلومتر 15 جاده مخصوص كرج
مقابل سايپا، خيابان 52، كوچه چهارم، پلاك 8

تلفن: 021-44922700-1
فكس: 021-44923326

Email: info@karasanat.com

دفتر مركزي: خيابان قائم مقام فراهاني
كوچه ممتاز، پلاك 7، واحد 8

تلفن: 021-88837278-88843702
فكس: 021-88343269
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اخبار طراحی

روزه��ای آخ��ر مهرماه خان��ه هنرمندان ش��اهد برگزاری نمایش��گاه دوس��الانه طراحی 
بس��ته‌بندی بود. دبیر این دوس��الانه ایمان آل مظفر و هیئت داوران آن بیژن جناب، شهرزاد 

اسفرجانی، محمد رزاقی، فاطمه کرکه‌آبادی و مسعود نجات بودند.
در مراس��م پایانی این دوسالانه تورج صابری‌وند، س��میه حاجی‌پاشا، لیدا ملیحی، میثم 
ش��ریف‌نژاد و کیان��وش بهرامی دیپلم افتخار بس��ته‌ها را دریافت کردن��د و جایزه ویژه هیئت 
داوران، تندیس و لوح افتخار بسته‌ها به مجتمع چاپ هودیس پارس تقدیم شد. جایزه نوآوری 
و ن��گاه ویژه داوران ب��ه همراه تندیس و دیپلم افتخار بس��ته‌ها 
نی��ز به س��روش یگانه تعلق گرفت. همچنین احس��ان اکبری به 
عنوان نفر سوم 1 میلیون تومان، تندیس و دیپلم افتخار بسته‌ها، 
محمدرضا اسلام‌پرس��ت به عن��وان نفر دوم 3 میلی��ون تومان، 
تندی��س و دیپلم افتخار بس��ته‌ها و یکتا جبلی و س��ید‌مصطفی 
س��یدابراهیمی به عنوان نفرات اول 5 میلیون تومان، تندیس و 
دیپلم افتخار بس��ته‌ها را دریافت کردن��د. لیلا نیرومند به عنوان 
برگزیده س��ال در بخش دانشجویی وب‌س��ایت بسته‌ها، تندیس 
و دیپل��م افتخار را دریافت کرد؛ در بخش حرفه‌ای این قس��مت، 

اثری شایسته دریافت جایزه شناخته نشد.

اولین دوسالانه آثار طراحان بسته‌بندی کشور برگزار شد
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اخبار طراحی

 P&G رنگ برند مشهور PantoneLIVE
را مورد آزمایش قرار داد

GRAND RAPIDS، در میش��یگان، 23 م��ی 
 ،Pantone LLC و  ثب��ت گردی��د   ،2013 - X-Rite
 Procter & Gamble (NYSE: امروز اعلام نمود که
(PG، ش��رکت پش��تیبان برند‌ه��ای مصرف��ی از جمله 
 ،PantoneLIVE™ فن��اوری  پمپ��رز  و  تای��د  ژیل��ت، 
سرویس استفاده از رنگ آزمایشی، را به منظور بهبود 
بازده��ی بس��ته‌بندی تولی��دی ب��ه کار گرفته‌اند. رنگ 
رابط��ه مهمی با هویت برن��د دارد، حفظ ثبات رنگ بر 
روی بس��ته‌بندی محصول برای شناخت برند ضروری 
اس��ت و باع��ث ایجاد اعتماد و اش��تیاق مصرف کننده 

می‌گردد.
 P&G مام��ور طراح��ی جهان��ی ،Phil Duncan
م��ی گوی��د:" PantoneLIVE فناوری کارآم��د، موثر 
و یکپارچ��ه‌ای اس��ت که موجب صرفه‌جوی��ی در زمان 
و هزینه‌ه��ا می‌گ��ردد و ای��ن اطمین��ان را می‌دهد که 
برن��د طراحی ش��ده در قفس��ه مغازه‌ها م��ورد پذیرش 
مصرف‌کننده قرار می‌گیرد، چه ما بسته‌بندی چارلین 
را دوب��اره طراحی کنیم، لیب��ل Olay را اصلاح کنیم، 
جوهر‌ها را برای بسته‌بندی تاید با هم ترکیب کنیم و یا 
کیفیت بسته‌بندی ژیلت را در مطبوعات مورد ارزیابی 
قرار دهیم”. “PantoneLIVE راه حلی مناسب برای 
تسهیل دسترسی ما به پالت‌های رنگ دیجیتال برای 
طراحی، اصلاح و چاپ اس��ت. زمانی که به‌طور کامل 
 P&G اجرا شود، بازدهی قابل توجهی چه برای خود

و چه برای تهیه‌کنندگان خواهد داشت ”. 
ب��ه منظور تس��هیل در استاندارد‌س��ازی رنگ در 
سرتاس��ر مواد طی فرآیند تولید  P&G در حال حاضر 
توانایی بارگذاری پالت‌ه��ای رنگ اختصاصی بر روی 

بخش مص��ون PantoneLIVE، پرتال آزمایش��ی، که 
تهیه‌کنندگان از سرتاس��ر جهان قابلیت دسترس��ی به 
آن را داش��ته باشند را دارد. این فرآیند ارتباط متمرکز 
رن��گ بازبینی رنگ محص��ول را به حداقل رس��انده و 
دفع��ات تجوی��ز را کاه��ش می‌ده��د، می��زان عرضه با 
بازار را بیش��تر و در نهایت موج��ب کاهش هزینه‌های 
مع��اون   ،Sonia Megert توس��عه می‌گ��ردد. دکت��ر 
X-Rite/ در بخش Pantone بازرگانی واحد دیجیتال

Pantone توضی��ح داد که : “ ب��ا توجه به زنجیره‌های 
عرض��ه کالا ق��رار گرفته در سرتاس��ر جه��ان، این امر 
برای شرکت‌های بزرگ بسیار دشوار است که بتوانند 
 PantoneLIVE“ .”ثبات رنگ جهانی را حفظ نمایند
سیس��تمی ای��ده‌آل ب��رای ش��رکت‌های بین‌المللی و 
مبتکر مانند P&G اس��ت زیرا این سیس��تم یک منبع 
آنلاین متمرکز ب��رای مدیریت،کنترل و دسترس��ی به 

معیار‌های رسمی رنگ برند می‌باشد”.
علاوه بر این، PantoneLIVE بهترین شیوه‌ها و 
پروتکل‌ها را برای حصول اطمینان از صحت رنگ‌های 
م��ورد پذی��رش ایج��اد می‌کند. در ط��ول ای��ن فرآیند 
اندازه‌گیری و بازبینی بر پایه اطلاعات علمی و طیفی 
اس��ت به جای تکیه بر ارزیابی پرهزینه ذهنی و بصری 
ناش��ی از مطبوع��ات. PantoneLIVE ی��ک راه‌حلی 
آزمایش��ی و زبانی ب��رای برقراری ارتب��اط دقیق رنگ 
بین‌المللی پنت��ون از زمان طراحی در طی کل فرآیند 
بس��ته‌‍‍‬بندی با کاربران در قفس��ه های خرده‌فروش��ان 
اس��ت.  PantoneLIVE سلس��له رنگ‌ه��ای پنتون را 

گس��ترش می‌دهد و اطلاعات رنگ‌ه��ای مهم را برای 
لایه‌های معین بس��ته‌بندی ترس��یم می‌نماید. محیط 
PantoneLIVE توس��ط نرم‌افزار و سخت‌‌افزار دارای 
مج��وز پش��تیبانی می‌ش��ود که دسترس��ی ه��ر محیط 
از زنجی��ره تامین بس��ته‌بندی را به رنگ‌های یکس��ان 
PantoneLIVE و بع�الوه  پالت‌های برند‌های خاص 
را میس��ر می‌س��ازد. این نتایج در مورد ثبات و قابلیت 
تکرار رن��گ در کلیه محصولات یک گ��روه، صرفه‌نظر 
از رس��انه‌ها و یا فناوری چاپ، یک رویکرد منسجم در 

رابطه با برند ایجاد می‌نماید.
درحال��ی ک��ه کارب��ران ه��ر ن��وع جوهر ق��ادر به 
اس��تفاده از مزای��ای PantoneLIVE خواهن��د ب��ود، 
شرکت ش��یمیایی sun به‌عنوان شریک سازنده جوهر 
بین‌الملل��ی  راه‌حل‌ه��ای  پش��تیبان   ،  Esko اس��ت. 
یکپارچه برای بس��ته‌بندی، نش��ان و آرم نهایی، چاپ 
تج��اری و تکثی��ر حرف��ه‌ای نی��ز ب��ه عن��وان ش��ریک و 
پش��تیبان PantoneLIVE می‌باش��د. هر دو شرکت، 
همکاری نزدیک با Pantone و X-Rite برای توس��عه 

PantoneLIVE دارند.

ایرنا- پژوهش��گران دانش��گاه ته��ران در طرحی 
مش��ترک با ی��ک ش��رکت تعاونی دانش‌بنی��ان در حال 
بررسی امکان تولید بیوفیلم‌های نانوکامپوزیتی رنگی 
خوراکی و زیس��ت‌تخریب‌پذیر هس��تند ک��ه می‌توان از 
آنه��ا در صنایع تولید بس��ته‌بندی خوراکی‌ها و ظروف 
یک ب��ار مصرف اس��تفاده ک��رد. میلاد روح��ی مجری 
طرح گفت: در صورت تکمیل مطالعات و دس��تیابی به 
تولید انبوه، از نتایج این طرح می‌توان در صنایع تولید 
بس��ته‌بندی خوراکی‌ها به ویژه فرآورده‌های گوشتی یا 

مواد بسته‌بندی زیست تخریب پذیر استفاده کرد. 
وی بی��ان کرد: امروزه همزمان با افزایش ش��یوع 
بیماری‌ه��ای خاص در جهان، نگرانی مردم نس��بت به 
موادغذای��ی، ظ��روف و بس��ته‌بندی این م��واد افزایش 
یافت��ه اس��ت، بنابراین صنای��ع مرتبط ب��ا موادغذایی، 
برای پاسخ به این نیاز عمومی ‌به رویکردهای جدیدی 

مانند اس��تفاده از محصولات گیاه��ی تمایل یافته‌اند، 
ایج��اد ویژگ��ی خوراک��ی و زیس��ت‌تخریب‌پذیر ب��ودن 
بس��ته‌بندی‌های مواد غذایی از دیگر راهکارهای مورد 

استقبال صنعت غذایی است.  
روح��ی اظهار ک��رد: هدف این طرح، دس��تیابی 
ب��ه دانش فن��ی تولید پلیم��ری مناس��ب و کاربردی در 
صنع��ت بس��ته‌بندی مواد اس��ت ک��ه ع�الوه برخواص 
مطل��وب مکانیک��ی و حرارت��ی، قابلی��ت خوراک��ی و 
زیس��ت‌تخریب‌پذیری نی��ز داش��ته باش��د. وی گف��ت: 
ام��روزه م��واد بس��ته‌بندی مورد نیاز اس��ت ک��ه علاوه 
ب��ر افزای��ش مان��دگاری و حف��ظ کیفیت غذا، زیس��ت 
تخریب‌پذیر باش��د و به محیط زیس��ت نیز صدمه نزند، 
از جمل��ه این م��واد می‌توان ب��ه فیلم‌ه��ای خوراکی یا 
بیوفیلم‌ها اش��اره کرد. روحی ادامه داد: بیوفیلم‌ها بر 
پایه پلیمرهای سنتزی، استحکام، قابلیت نگهداری و 

کاربرد بیش��تری نسبت به انواع طبیعی دارند؛ در بین 
پلیمرهای سنتزی، انواع آبدوست آنها مانند پلی‌وینیل 
ال��کل به دلیل اس��تفاده از حلال‌های قطبی مانند آب 
و الکل، ارزان تر و کم خطر هس��تند و آلودگی کمتری 
ب��رای محیط زیس��ت ایج��اد می‌کنند، علاوه ب��ر این، 
ای��ن گونه پلیمره��ا معمولا خوراکی هس��تند و قابلیت 
زیست تخریب پذیری بیشتری دارند. وی افزود: با این 
وج��ود، فیلم حاصل از آنها نس��بت ب��ه فیلم پلیمرهای 
س��نتزی آبگری��ز حساس��یت بیش��تری ب��ه آب نش��ان 
می‌دهد و انتش��ار رطوبت بیشتری دارد و در این طرح 
از روش‌ه��ای جدیدی برای بهبود کارایی این پلیمر در 
بس��ته‌بندی موادغذایی استفاده شده است. این طرح 
در قالب پایان‌نامه دکتری و با حمایت ش��رکت تعاونی 
دانش‌بنیان در حال انجام اس��ت و این پایان نامه تحت 
عنوان پایان‌نامه مورد نیاز صنعت به تایید رسیده است.

بررس��ی امکان تولید نانوکامپوزیت‌های بس��ته‌بندی خوراکی توس��ط محققان ایرانی

ماهنامه صنعت بسته‌بندي 14
شماره 163



اين هم از آن كاركردهاي بسته بندي 
اس��ت كه ما ب��ه آن مي‌گوييم تغيي��ر در الگوي مصرف و معم��ولا در بهترين 

حالت خود منجر به ايجاد بازار جديد مي‌شود. 
شركت لبنيات پاك با استفاده از يك حس نوستالژيك كه به جعبه‌هاي 
دوازده‌تايي بس��تني قيفي بازمي‌گ��ردد مجددا آن حس قديمي را براي آنها 

كه دوستش داشتند زنده كرده است. 
اين ش��ركت با طراحي يك جعبه مقوايي براي بستني‌هاي قيفي خود 
جهار بس��تني قيفي را در آن بس��ته‌بندي كرده اس��ت. با اي��ن كه نمي‌توان 
گف��ت اين جعبه مقوايي بهترين طراح��ي ممكن را دارد )بخصوص به دليل 
شلوغي گرافيك( اما مشخص است كه براي آن زحمت زيادي كشيده شده 
و روي آن فكر ش��ده اس��ت. مهمترين اثر اين بس��ته‌بندي جدي��د القاي يك 
حس خوب اس��ت كه بيننده را دعوت ميك‌ند با س��ه نفر ديگر بستني قيفي 

بخورد و اوقاتي را به تفريح بگذراند.

بس��تني قيفي وانيلي با ش��كل و شمايلي كه شركت پاك توليد ميك‌ند 
ح��س بچه‌گانه خوب��ي دارد كه اين حس ب��ا قرار گرفتن بس��تني‌ها در كنار 
هم تش��ديد مي‌شود. در مجموع پيش‌بيني مي‌شود اين بسته‌بندي با وجود 
لي‌آوت متوسط)و انتخاب رنگ خوب( آن بتواند بيشتر ماموريت‌هاي محوله 

را با موفقيت به انجام رساند.

معرفي بسته‌هاي برگزيده سرونقره‌اي

شایسته‌ی تقدیر:
محمد رضا اسلام‌پرست /بسته‌بندی دمنوش گیاهی زرگل

شایسته‌ی تقدیر:
حسین پژمان‌فرد

بسته‌بندی مواد اولیه سوهان

برنده جايزه سرو:  حامد هادئی/ طراحی مجموعه‌ی کامل  محصولات غذایی شانا

شایسته‌ی تقدیر بخش کمپین تبلیغاتی:
تورج صابری‌وند/ طراحی بسته‌بندی و کمپین لانچ سیو

سالانه سرو نقره‌اي 94 پايان يافت و برگزيدگان آن معرفي شدند.
در اين جا با آثار برگزيده بخش بسته‌بندي سرو نقره‌اي امسال كه با نام

سرو زربین )بخش بسته‌بندی و گرافیک تجاری( نام‌گذاري شده بود آشنا مي‌شويد.
هیئت داوران: امرالله فرهادی/ مهرزاد دیرین/ ایمان آل مظفر

شایسته‌ی تقدیر:
خشایار تیموری / بسته‌بندی محصولات بهداشتی پرسان

DESIGN NEWS اخبار طراحی

بسته‌بندی
پيشنهاد می‌دهد:

بيايد با هم
بستنی بخوريم
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مه��ر: مع��اون پژوهش��ی پژوهش��کده علوم و 
صنایع غذایی از راه‌اندازی آزمایش��گاه مرکزی این 

پژوهشگاه خبر داد.
دکتر مسعود نجف نجفی گفت: نهادینه کردن 
فرهن��گ اش��تراک‌گذاری مناب��ع و توانمندی‌های 
علمی و آزمایش��گاهی، تس��هیل خدمت‌رس��انی و 
بهره‌برداری بهینه از تجهیزات موجود، جلوگیری 
از خری��د تجهی��زات مش��ابه و مش��ارکت فع��ال در 
پروژه‌ه��ای اس��تانی، مل��ی و بین‌الملل��ی از جمله 
اه��داف راه‌ان��دازی آزمایش��گاه مرک��زی در ای��ن 
پژوهش��کده ب��ه ش��مار م��ی‌رود. وی گف��ت: نی��از 
روز‌اف��زون جامعه به غذا و رش��د بی‌رویه جمعیت و 
کاهش مناب��ع غذایی، یکی از مهمترین مس��ائلی 
است که توجه دولتمردان،‌ اندیشمندان و محققان 
را به خود معطوف داش��ته اس��ت. وی ضمن تاکید 
بر لزوم اس��تفاده بهینه از منابع غذایی موجود و به 
کارگیری روش‌های مطلوب نگهداری و جلوگیری 
از ضایعات بی رویه محصولات کشاورزی ادامه داد: 
تأمین منابع جدید غذایی و تهیه بسته‌بندی 
مناس��ب به منظور حف��ظ و بهبود کیفیت محصول 

از جمل��ه م��واردی اس��ت ک��ه اهمی��ت آن بر  هیچ 
کس پوش��یده نیس��ت. نجف نجفی اف��زود: وجود 
آزمایش��گاه‌های تخصصی و آگاهی از ویژگی های 
شیمیایی و میکروبی مواد غذایی و آشامیدنی برای 
مصرف انس��ان و خوراك دام، طیور و آبزیان نه تنها 
ضامن س�المت مص��رف کننده اس��ت، بلکه برای 

تولید کنندگان محصول نیز لازم و ضروری است. 
وی به ارتباط مستقیم س�المت افراد جامعه 
با ایمنی غذا و سلامت نوع مواد غذایی که مصرف 
می‌کنند اشاره کرد و گفت: مواد غذایی باید عاری از 
هرگونه آلودگی باشد چرا که وجود مواد شیمیایی و 
سموم کشاورزی در مواد غذایی می‌تواند به سلامت 
بدن آس��یب برس��اند. معاون پژوهشی پژوهشکده 
عل��وم و صنای��ع غذای��ی اف��زود: اکن��ون در ای��ران 
اطلاع��ات و منابع کافی در م��ورد میزان باقیمانده 
سموم و آلاینده‌ها در مواد غذایی وجود ندارد و لازم 
اس��ت در این زمینه سیاس��ت گذاری‌هایی اعمال 
ش��ود که بتوان کودها و سموم شیمیایی باقیمانده 

در مواد غذایی را به درستی‌اندازه‌گیری کرد.
نج��ف نجف��ی تاکی��د ک��رد: میزان س��موم و 
آلاینده‌های شیمیایی مواد غذایی باید‌اندازه گیری 
ش��ود تا اطمین��ان حاصل ش��ود که از ح��د مجاز و 

اس��تاندارد خارج نشده اس��ت و مواد غذایی ایمن 
در دسترس مردم قرار می‌گیرد. عضو هیات علمی 
پژوهش��کده عل��وم و صنای��ع غذایی ضم��ن اعلام 
آمادگی این آزمایشگاه برای ارائه خدمات به اساتید 
و دانش��جویان تحصیلات تکمیلی دانش��گاههای 
سراس��ر کش��ور بیان ک��رد: آزمایش��گاههای آنالیز 
و کنترل کیفیت مواد غذایی بعنوان یکی از اجزای 
اصلی نظام کنترل کیفیت محصولات غذایی نه تنها 
در امر اعتبار بخشی محصولات نهایی و فرآیندهای 
تولی��د موثر واقع می‌ش��وند بلکه ع�الوه بر تامین و 
تضمین س�المت و بهداش��ت آحاد جامع��ه یکی از 
مهمترین عوامل در پیشگیری از تولید محصولات 
غیرقابل قبول با کیفیت پایین هس��تند. وی ادامه 
داد: همچنین این آزمایشگاه‌ها نقش بسیار جدی 
و با ارزش��ی را در کاهش ضایعات و ارتقای کیفیت 

محصولات نهایی ایفا می‌کند. 
نجف نجفی به امکانات پیش��رفته آنالیز مواد 
غذایی موجود در پژوهشکده صنایع غذایی اشاره 
کرد و گفت: آزمایشگاه مرکزی پژوهشکده صنایع 
غذای��ی می‌توان��د نق��ش ارزن��ده ای در کم��ک به 
واحدهای تولیدی صنایع غذایی خراس��ان رضوی 
و سایر استان‌ها و حتی خارج از کشور داشته باشد.

راه‌اندازی آزمایشگاه مرکزی 
پژوهشگاه علوم و صنایع غذایی

اخبار مواد و محصولات

گاز استریل با قیمت گرانتر و عمر کمتر
ماهنامه صنعت بسته‌بندی/ این روزها در تعدادی از داروخانه‌ها وقتی 
بخواهی گاز استریل بخری محصولی می‌فروشند که تاریخ تولید آن مربوط 
به بهمن سال ۹۳ است )سه ماه مانده به انقضا( و قیمتش حدود ۲۰ تا ۴۰ 

تومان بیش از قیمت درج شده بر روی بسته‌بندی است.
یعنی عملا محصولی را به ش��ما می‌فروشند که دو ماه بیشتر به پایان 

عمرش نمانده و قیمتش هم بالاتر از قیمت اصلی است.
وقتی از داروخانه علت را جویا ش��دیم گفتند همین طور به ما دادند 

و قیمت��ش هم بالا بوده. داروخانه گفت فاکتورش هم 
موجود است.

در واق��ع محصولی که باید با عمر یکس��اله و با 
قیمت درج ش��ده بر روی بس��ته‌بندی فروخته ش��ود 
ب��ا عمر کمتر و قیمت بیش��تر فروخته می‌ش��ود. این 

وضعیت پرسش‌هایی را به ذهن متبادر می‌سازد:
– چرا این محصول از بهمن سال گذشته تاکنون در 

انبارها مانده و فروخته نشده؟
– چرا اگر با هزینه آن زمان تولید شده و سودش 
محاسبه شده با نرخ تولید امروز فروخته می‌شود؟

– اگر جزء ذخایر بحران بوده و وارد بازار شده چرا 
با قیمت بالاتر از قیمت خرید آن زمان به مردم 

فروخته می‌شود؟
– اگر فرض بالا صحیح باشد آیا آوردن ذخایر زمان 
بحران به بازار یک تجارت است؟ آن هم با این سود 

بالا؟ آن هم با این عمر کمی که از محصول مانده؟
– پس تولیدات بین بهمن ۹۳ تا کنون کجا رفته اند که در آذر ۹۴ باید 

گاز استریل تولید بهمن ۹۳ را مصرف کنیم؟
– چه کسی مسئول حمایت از حقوق مصرف کننده در قبال فروش گاز 

استریل نزدیک به زمان انقضا است؟
– آیا این وضعیت از نظر مسئولین بهداشت کشور بدون مشکل و یک 

وضعیت عادی است؟
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كاغذ پارس در بازار تركيه
کاغذ پارس با جس��ارت و پشتکار سعی در حضور در بازارهای جهاني 
دارد كه نش��انه درک دقیق آنها از ارزش منابع اولیه‌ای است که در اختیار 
دارند. بازار ترکیه نه تنها خود جذاب اس��ت بلکه به عنوان حلقه ارتباطی با 
بازار جهانی به خصوص اروپا و آمریکا اهميت دارد و نوع بازاريابي ش��ركت 

كاغذ پارس بخوبی نشان مي‌دهد که آنها به فراتر از ترکیه نگاه دارند.
س��ال گذشته ش��ركت كاغذ پارس با اعزام تيم كارشناسي فضای کار 
در نمايش��گاه بس��ته‌بندي تركيه را بررسی و امسال با حضور یک تیم قوی 

اجرايي سعی در برقراری ارتباط و جا انداختن برند خود كرد.
اکنون مش��خص می‌ش��ود چرا کاغ��ذ پارس به دنبال ثب��ت برندهای 

جهانی و کسب استانداردها بين‌المللي بوده است.
اگ��ر کاغذ پ��ارس بتواند در ص��ادرات موفق عمل کن��د خود به خود 
بازاره��ای ایران را هم بدس��ت آورده و توانس��ته از چالش‌ه��اي معروف و 

پیچیده کاغذ در كشور بدون درگیری و سختی خاصی موفق درآيد.

استقبال ترکها از کاغذ ایرانی به خصوص وقتی متوجه شرایط محیط 
زیستی آن می‌شدند قابل توجه بود. بديهي است با مشخص شدن زمینه‌ها 
و تفاوت ش��یوه کار در خارج از ايران حالا نوبت س��ازماندهی یك تیم قوی 
بازارياب��ي و برندينگ برای پیگیری اس��ت. در اين مي��ان زمینه‌های تولید 

مشترک با شرکت‌های ترک نيز بسیار قابل توجه بود.
در مجموع بايد گفت خمیر کاغذ اين ش��ركت بهترین محصول برای 
صادرات اس��ت و پ��س از آن کاغذهای لی��وان بهداش��تی. هرچند به نظر 
مي‌رس��د کاغذ تحریر بخصوص تولیدات ماه‌های آینده که با كيفيتي بهتر 

توليد مي‌شود از مهمترین محصولات این گروه در آينده خواهد بود.

عرضه كننده ورق هاى Tinplate(ورق قلع اندود)
و TFS(ورق بدون قلع) از:

كره جنوبى
ZY POSCO چين

SHOUGANG چين 

توان آور آسيا (فولاد فرخ شهر سابق) کاسپین استیل ویستا

www.caspiansteel.com
info@caspiansteel.com

تهران، خيابان آفريقا،
بعد از چهارراه جهان كودك،

بن بست سپيدار، ساختمان سپيدار،
پلاك 1، طبقه 4 ، واحد 116

شماره تماس: 88663423 -021
شماره فكس:  88664069 -021

ضخامت هاى 0/16 تا 0/35 ميلى متر
عرض هاى 510 تا 1300ميلى متر

طول 510 تا 2300 ميلى متر
تمپرهاى T1 ،T2 ،T3 ،DR-8 ،DR-9 و...

كوتينگ هاى 2/8 تا 15/6 گرم بر متر مربع
ضخامت هاى 0/16 تا 0/3 ميلى متر
عرض هاى 510 تا 1000ميلى متر

طول 510 تا 1000 ميلى متر
تمپرهاى T1 ،T2 ،T3 ،DR-8 ،DR-9 و...

محصولات قابل تأمين

Tinplate ورق هاى
(ورق قلع اندود)

TFS ورق هاى
Tin Free Steel
(ورق بدون قلع)

به صورت ارزی

با پرداخت LC (مدت دار- نقدی)

و یا ریالی با ارائه فاکتور رسمی

VISTA
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ایرنا- شرکت تولیدی کاغذ بسته‌بندی آریا 
رن��گ درخش��ان تولیدکننده ان��واع کاغذ روکش 
ش��ده و چ��اپ هیلوگراور ب��رای بس��ته‌بندی روز 
شنبه با حضور معاون اول رئیس جمهوری و وزیر 

صنعت، معدن و تجارت به بهره برداری رسید.
محمد توکلی طرقی مدیرعامل شرکت آریا 
رنگ درخشان گفت: شرکت آریا رنگ درخشان 
واقع در روس��تای خمارک شهرستان خدابنده با 
هدف تولید گراور چاپی ب��ا طی مراحل مربوطه 
جواز تاسیس را در سال 92 دریافت کرده است.
وی یادآورش��د: با بهره برداری از این واحد 
صنعت��ی ب��رای 76 نف��ر اش��تغالزایی می‌ش��ود. 
مدیرعامل شرکت آریا رنگ درخشان گفت: این 
واحد صنعتی ظرفیت تولید س��الانه هشت هزار 
و 600 ت��ن کاغ��ذ روکش در س��ال و 19 هزار تن 

چاپ هیلوگراور برای بسته‌بندی را دارد. 
وی خاطرنش��ان کرد: کل س��رمایه گذاری 
انج��ام ش��ده ب��رای این واح��د صنعتی ب��ه 537 
میلیارد ریال می‌رس��د ک��ه 306 میلیارد ریال آن 

را س��رمایه گذاری ریالی و ش��ش میلیون و 645 
میلیون ریال آن را س��رمایه گذاری ارزی تشکیل 
می‌دهد. توکل��ی طرقی ادامه داد: آورده مجری 
برای این واحد صنعتی 306 میلیارد ریال اس��ت 

و هیچ تسهیلات بانکی دریافت نشده است.
س��رمایه گذار ای��ن واحد صنعت��ی برادران 
نجف��ی صاحب واحد صنعت��ی آریا توتون صنعت 
هس��تند که برای تامین کاغذ و مقوا بس��ته‌بندی 
خ��ود مجبور به خرید آنه��ا از آلمان بودند، از این 
رو تصمی��م به راه ان��دازی این واحد برای چاپ و 
تولید کاغذ بس��ته‌بندی مورد نی��از خود با همان 

تکنولوژی موجود در آلمان گرفتند. 
کارخان��ه آری��ا توتون صنعت در شهرس��تان 
س��لطانیه واقع ش��ده و یکی از برندهای س��یگار 
ایران و جهان را تولید می‌کند. محمدرضا نعمت 
زاده هم در مراس��م افتتاح شرکت تولیدی کاغذ 
بس��ته‌بندی آریا رنگ درخشان در زنجان افزود: 
دول��ت هم��واره از فعالیت‌های اقتص��ادی برای 

توسعه و پیشرفت کشور حمایت کرده است.

وی اظه��ار کرد: برای افزای��ش بازده تولید 
چاره ای جز صنعتی ش��دن کشور در زمینه‌های 
مختلف از جمله کش��اورزی نداری��م. نعمت زاده 
موقعیت مکانی شرکت تولیدی کاغذ بسته‌بندی 
آریا رنگ درخشان را مناسب عنوان کرد و افزود: 
یکی از ویژگی‌های س��رمایه گذاران این ش��رکت 
اس��تفاده بهین��ه از زمان ب��رای س��رمایه گذاری 
و اخ��ذ تس��هیلات اس��ت. وزیر صنع��ت، معدن و 
تجارت بر اس��تفاده از امکانات این شرکت تاکید 
ک��رد و گف��ت: ماش��ین آلات متع��ددی در ای��ن 
شرکت مستقر شده و تولید آن در سه نوبت برای 
تامی��ن نیازه��ای داخلی و حتی ص��ادرات انجام 
می‌ش��ود. وی ابراز کرد: یکی دیگ��ر از هنرهای 
این گروه س��رمایه‌گذار این اس��ت که هر آنچه از 
محل صنعت کس��ب می‌کنند دوب��اره در صنعت 
سرمایه گذاری می‌کنند. نعمت زاده خاطرنشان 
ک��رد: هزینه ک��رد درآمدهای ناش��ی از س��رمایه 
گذاری در بخ��ش صنعت بهترین راه برای ایجاد 

شغل، فناوری، صادرات و توسعه کشور است.

ایرنا- محققان دانشگاه دانگوای چین توانستند نوعی کاغذ هوشمند 
تولی��د کنن��د که قادر اس��ت به ط��ور خودکار تغییر ش��کل ده��د.  این کاغد 
هوش��مند از جنس گرافین ب��وده و در وزن برابر، اس��تحکام آن حدود 200 
برابر فولاد اس��ت. محققان در یک آزمایش نش��ان دادند که با حرارت دادن 
برگه ای از این کاغذ هوشمند می‌توان کاری کرد که کاغذ به طور خودکار تا 
ش��ود و به جلو و عقب حرکت کند. در این آزمایش برای اولین بار، یک ماده 

اصطلاحا خودتاشو توانست مسیر حرکت خود را تغییر دهد. 
نتیج��ه ای��ن تحقیق��ات می‌توان��د محقق��ان را در تولی��د تجهی��زات و 
ساختارهای خودتاش��و برای کاربردهای مدرن، از جمله میکروروبات‌هایی 
با قابلیت کنترل بی س��یم، عضلات مصنوعی و ابزارهای مورد اس��تفاده در 
مهندس��ی بافت، یاری کند. جیوک مو، یکی از محققان دانش��گاه دانگوا با 
ارای��ه مثالی از تولید لباس‌های هوش��مند با اس��تفاده از این فناوری گفت: 

»ای��ن فن��اوری می‌توان��د زندگی م��ردم را تغییر ده��د. برای مث��ال می‌توان 
لباس‌هایی را تولید کرد که بر اس��اس تغییرات دمای بدن شخص، تغییرات 
محی��ط یا س��ایر محرک‌های محیطی، ش��کل و م��دل خ��ود را تغییر دهند« 
بخش‌هایی از کاغذ گرافینی به گونه ای س��اخته می‌ش��ود که بخار آب را از 
محی��ط ج��ذب می‌کند و زمانی که آن را ح��رارت می‌دهیم، بخار آب مجددا 

بخار شده و این بخش‌ها جمع می‌شوند و در نتیجه کاغذ تا می‌شود.
با توقف حرارت دهی، این فرآیند نیز معکوس شده وکاغذ مجددا تغییر 
ش��کل می‌دهد. محققان با جانمایی صحیح و تغیی��ر اندازه این بخش‌های 
کاغذ می‌توانند انواع مختلفی از اش��یای خودتاش��و از جمل��ه تجهیزات راه 
رونده و یک دس��ت مصنوعی با توانایی گرفتن و نگه داشتن اجسامی با پنج 

برابر وزن خود را تولید کنند.
محققان در آزمایش��ی، با اس��تفاده از یک کاغذ گرافینی که دارای سه 
بخش آبدوس��ت اس��ت، روباتی ش��بیه به عنکبوت س��اختند و با استفاده از 
پرتوه��ای نور نزدی��ک به مادون قرم��ز آن را حرارت دادند ت��ا به صورت یک 
کم��ان تغییر ش��کل دهد. با قطع تابش نور، کاغذ به ش��کل قبل بازگش��ت. 
بدی��ن ترتیب با قطع و تابش نور، کاغذ ش��روع به حرکت کرد و تنها ظرف 2 
ثانیه توانست پنج گام به جلو بردارد. همچنین با حرارت دادن قسمت‌های 

جانبی کاغذ، امکان کنترل مسیر حرکت آن فراهم شد.
در س��ال‌های اخیر، مواد خودتاش��و به موضوع مهم��ی برای تحقیقات 
بدل شده اند. تمرکز اصلی این تحقیقات بر پلیمرهای فعال است که قادرند 
اشکال مختلف انرژی را به انرژی مکانیکی تبدیل کنند؛ با وجود این اغلب 
تحقیقات بر مبنای مدارهای الکتریکی، ش��رایط آب و هوایی غیرمتعارف یا 
ترکیبات پیچیده مواد به انجام رسیده اند و در عمل کاربرد چندانی ندارند.

این کاغذ هوشمند تغییر شکل می‌دهد

بهره برداری شرکت تولیدی کاغذ بسته‌بندی آریا رنگ درخشان
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وعده ديدار در

نمايشگاه چاپ و بسته‌بندي تهران

2 تا 5 دي 1394* سالن 41
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وعده ديدار در

نمايشگاه چاپ و بسته‌بندي تهران

2 تا 5 دي 1394* سالن 41



فرآیند‌ه��ای تولی��د فزاین��ده در تولید قطع��ات مهم هس��تند. علاوه بر 
فرصت‌های توسعه طرح‌های جدید در بازار کالا‌های مصرفی، این فناوری‌ها 
برای تولیدکنندگان بخش بس��ته‌بندی و ایجادکنندگان امکانات جدید سه 
بعدی برای به دس��ت آوردن میدان کار و تاثیر بر روی توس��عه بس��ته‌بندی و 
نیز مهندسی ماش��ین‌آلاتی که با طراحی ماشین‌های بسته‌بندی می‌توانند 
س��فارش‌های خود را بالا ببرند بس��یار امیدوارکننده اس��ت. در این سمینار 
م��روری ب��ر فرآیندتولی��د فزاینده، گزینه‌های��ی برای ش��کل‌دهی به قطعات 

کار و مزای��ای حاص��ل از فرآیند تولید با ذکر نمونه‌هایی واقعی از چاپ س��ه 
بعدی که ما را به هدف اصلی می‌رساند صورت خواهد پذیرفت. این جلسه 
ب��ه نمایندگان این امید را داد که به بررس��ی اس��تفاده از چاپ س��ه بعدی و 

استفاده از آن در محصولات و فرآیندهایشان بپردازند.
ه��دف ای��ن س��مینار ب��ر روی طراح��ان بس��ته‌بندی، کارکن��ان بخش 
نی��ز  و  تحقیقات��ی و مهندس��ی ماش��ین‌آلات بس��ته‌بندی در کارخانج��ات 

متخصصان R&D در شرکت‌های بسته‌بندی متمرکز شده بود.

: IPI سمینار
چشم‌انداز

چاپ سه بعدی

اخبار ماشین‌آلات و تجهیزات

انقلابی در چاپ لیبل  بدون روکش

فناوری‌های بسته‌بندی و کارتن‌سازی 
PackExpo 2015  در

نمایش��گاه  در  ش��رکتك‌نندگان  از  كي��ي   Bradman Lake گ��روه 
PackExpo لاس‌وگاس ب��ود. این نمایش��گاه 28 تا30 س��پتامبر 2015 در 
لاس‌وگاس برگزار ش��د. در آن ج��ا Bradman Lake آخری��ن فناوری‌هاي 
خود در خصوص تجهیزات جدید بس��ته‌بندی و کارتن‌سازی افقی را عرضه 
كرد. گروه Bradman Lake دس��تگاه بس��ته‌بندی120FT با SPF ش��اتل 
تغذیه‌کنن��ده و 90RA با توانایی ایجاد کارتن با س��ه لبه بالایی را به نمایش 

گذاش��ته‌اند. این ماش��ین‌ها از ترکیب بیش از ش��صت و پنج سال تجربه در 
طراحی و ساخت تجهیزات بسته‌بندی و نصب بیش از هزار و پانصد ماشین 

در سرتاسر جهان به وجود آمده‌اند.
120FT معی��اری ب��رای پ��ر ک��ردن افق��ی کارتن‌ها و چس��باندن آن‌ها 
ب��ا ماش��ین‌های بس��ته‌بندی اس��ت و SPF ی��ک تغذیه‌کننده بدون فش��ار و 
ابداعی برای بیش��تر انواع محصولات چالش‌برانگیز است. در 90RA زاویه 
انعطاف‌پذیر س��مت راس��ت کارتن، کنترل‌کننده، بدون دس��ته و دارای سه 
درب مس��دود برای تحمل و کنترل بیش��تر انواع ش��یارها و چین‌ها طراحی 
ش��ده است و نش��انه این مدل اس��تفاده از موتور servo جدیدی است که با 
بالا و پایین رفتن تس��مه‌های بالایی را کنترل می‌کند. این ماشین جایگزین 
طرح اولیه س��اخته شده است و دسترسی اپراتور به همه جوانب دستگاه را 

میسر می‌سازد و تغییر سریع در اندازه را تسهیل می‌نماید. 

استفاده از طراحی چاپ کاربردی وبر و فناوری فعال‌سازی چسب  NuLabel، ما مسیری 
واقع��اً انقلاب��ی برا لیبل‌زنی بر روی محص��ولات خود ایجاد نموده‌ایم. سیس��تم چاپ کاربردی 
مدل  LF 5500 راه‌حلی برای لیبل‌زنی بدون روکش اس��ت که چاپ و اس��تفاده از آن همانند 
لیبل‌‌زنی‌هایی اس��ت که در آن لیبل‌‌‌ها حس��اس به فشار هس��تند اما با این تفاوت که مزیت این 
روش لیبل‌زنی بدون روکش اس��ت. در این روش لیبل با پوشش��ی از چس��ب خش��ک پوش��یده 
ش��ده است که اس��پری تنها قبل از اینکه لیبل بر روی محصول بچسبد فعال می‌گردد. اسپری 
آب NuLabel ش��امل هیچگونه مواد جامدی نمی‌باشد و سریعاً تبخیر می‌شود، حذف اینگونه 
چس��ب‌ها در سیس��تم‌های بدون برچس��ب امروزی رایج است. اس��تفاده از روش‌های کابردی 
موجود مانند چس��باندن تمب��ر، لیبل‌ها از بین می‌روند، باید به اندازه مورد نظر بریده ش��وند و 

سپس اسپری NuLabel’s برای مصرف فعال می‌گردد.     
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ش��ركت شیرزاد در نمایش��گاه چاپ و بسته‌بندی امسال 
در تهران دستگاه هوداسترچ خود را معرفی خواهد كرد.

هوشنگ چاوش��ی مدیر شركت ش��یرزاد در گفت و گو با 
خبرنگار ماهنامه صنعت بسته‌بندی اعلام كرد كه این دستگاه 
جدید توان اس��ترچ 180 پال��ت در س��اعت را دارد. همچنین 
تم��ام اتوماتیك بوده و از PLCه��ای زیمنس بهره می‌برد. وی 
افزود این دس��تگاه جدید پالت‌های با ط��ول و عرض 120 در 
120 سانتی‌متر و ارتفاع تا 220 سانتی‌متر را پاسخگو است. 

چاوش��ی در توضیح عملكرد دس��تگاه گف��ت: ابتدا رول 
پلاس��تیك كه می‌تواند 500 كیلو وزن داش��ته باش��د باز شده 
و لفاف به س��مت بالا رفته و پس از جمع شدن،دس��تگاه  آن 
را روی چهار انگش��تی میك‌ش��د. با باز ش��دن انگشتی‌ها از 
هم پاكت چهارگوش��ی تش��كیل می‌ش��ود كه از ب��الا بر روی 

پالتی كش��یده می‌ش��ود كه توس��ط جك بالاتر از سطح 
دس��تگاه قرار گرفته اس��ت. بدین صورت لفاف تا 

زیر پالت را می‌پوشاند. دستگاه هود استرچ 
شركت ش��یرزاد دس��تگاهی ایده‌آل 

ك��ه  اس��ت  صنایع��ی  ب��رای 
پالت‌ه��ای ب��زرگ و مرتفع 
دارند هرچند كه پالت‌های 
كوچكت��ر نی��ز براحت��ی در 
بس��ته‌بندی  دس��تگاه  این 

خواهند شد.

همچنین شركت شیرزاد پس 
از معرفی كیسه پركن حجیم  خود 
در نمایش��گاه چ��اپ و بس��ته‌بندی 
سال گذش��ته، امس��ال با اطمینان 
و اعتم��اد بیش��تر آن را ب��ه نمایش 

خواهد گذاشت.
ای��ن كیس��ه پرك��ن گرانول��ی 
ت��وان پ��ر ك��ردن 5 تا 10 ت��ن انواع 
مواد گرانول و پولكی را در س��اعت 
دارد. كیسه‌های آن می‌تواند از 25 
تا 50 كیلو باشد كه شركت شیرزاد 

روی دقت توزين آن تاكید دارد. 
این ماش��ین پیش��رفته از اتوماسیون كامل 
برخوردار بوده و با PLCهای برنامه‌نويسی شده 
در ش��ركت ش��یرزاد كنت��رل می‌ش��ود. در واق��ع 
می‌ت��وان گفت این كیس��ه پركن قوی ب��ا اين كه 
عملك��ردی برابر ان��واع خارجی خ��ود دارد اما با 
قیمتی ش��صت درصد ارزانت��ر در اختیار صنایع 

ایران قرار می‌گیرد. 
گفتن��ی اس��ت غرف��ه 160 متری ش��ركت 
ش��یرزاد در بیس��ت و دومی��ن نمایش��گاه چاپ و 
بس��ته‌بندی در تهران در س��الن 41 غرفه شماره 

11 )مقابل ورودی سالن( واقع شده است.

معرفی هوداسترچ و موفقيت يكسه‌پركن گرانولی شيرزاد
EQUIPMENT NEWS
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و  بس��ته‌بندي  كاربرده��اي  از  كي��ي 
برچس��ب‌گذاري، اس��تفاده در اج��راي قواني��ن 
جداس��ازي كالاه��ا اس��ت. در ح��ال حاض��ر كيي 
برچس��ب‌گذاري،  عملي��ات  پرمناقش��ه‌ترين  از 
نش��انه‌گذاري كالاه��اي شهرك‌نش��ينان يهودي 
از س��وي اروپا اس��ت. اين كار كه خش��م يهوديان 
اروپ��ا را ه��م برانگيخته تا آن جا س��ر و صدا كرده 
ك��ه بس��ياري از اروپايي��ان بخصوص در فرانس��ه 
و ايتالي��ا، حوادث تروريس��تي پاري��س را از طرف 
يهودي��ان مي‌دانن��د. زيرا اين كار اتحادي��ه اروپا از 
نظر يهوديان نوعي تبعيض و انگشت‌نشان شدن 

است.
مه��ر: ی��ک مس��ئول بلندپای��ه اروپای��ی از 
تصوی��ب قانون برچس��ب‌گذاری کالاه��ای تولید 
ش��ده در مناطق اشغالی س��ال 19۶۷ به منظور 

تحریم آن از سوی خریداران خبر داد.
یک مس��ئول ارش��د اروپایی اع�الم کرد که 
اتحادیه اروپا، موضوع برچس��ب گذاری کالاهای 
تولید ش��ده در اراضی اشغالی 19۶۷ را تصویب 
می‌کند.  این قانون در راس��تای تحریم کالاهای 
اس��رائیلی تولیدی در اراضی اش��غالی 19۶۷ از 

سوی خریداران این کالاهاست.
بر اس��اس این گزارش، رژیم صهیونیس��تی 
به ای��ن تصمی��م اتحادی��ه اروپ��ا اعت��راض کرده 
از  قدردان��ی  ب��ه  را  آن  گیرن��دگان  تصمی��م  و 
فلسطینیان و اعطای بزرگترین جایزه برای آن‌ها 
متهم کرده اس��ت. مسئول ارشد اروپایی تصریح 
ک��رد: پارلم��ان اروپ��ا، کمیس��یون اروپ��ا را برای 
تکمیل دس��تورات اتحادیه به منظور طبقه بندی 
محصولات تولید ش��ده در مناطق شهرک نشین 

تشویق کرده است.
از سوی دیگر، ۱۵ کشور اروپایی ماه آوریل 
گذش��ته خواس��تار تطبیق تمامی قوانین مربوط 
ب��ه برچس��ب‌گذاری ب��ر روی کالاهای��ی ش��د که 
کالاهای تولید ش��ده در مناطق ش��هرک نش��ین 
کران��ه باختری، ق��دس و بلندی‌ه��ای جولان را 

مشخص می‌کند. رژیم صهیونیستی در اعتراض 
ب��ه ای��ن اق��دام اتحادی��ه اروپ��ا، آن را اقدام��ی 

تبعیض‌آمیز توصیف کرد.
از س��وی دیگ��ر، »نتانیاه��و« نخس��ت وزیر 
رژیم صهیونیستی با اش��اره به این که این اقدام 
اتحادیه اروپا یادآور دوره‌ای است که در آن، اروپا 
کالاه��ای یه��ودی را طبقه‌بندی می‌ک��رد و آن را 

ناعادلانه و مانع تحقق سازش خواند.
رای الی��وم همچنین در ای��ن رابطه گزارش 
داد: »زیپ��ی حوطبلی« مع��اون وزیر امور خارجه 
ای��ن رژیم به منظ��ور ممانع��ت از ص��دور قوانین 
برچس��ب‌گذاری و تشخیص کالاهای تولید شده 
در مناطق شهرک‌نش��ین ۱۹۶۷، ب��ه تعدادی از 

پایتخت‌های اروپایی سفر کرد.
تمام��ی  جهان��ی،  جامع��ه  اس��ت  گفتن��ی 
مناطق شهرک‌نش��ین صهیونیس��تی را چه رژیم 
صهیونیس��تی با س��اخت آنها موافق کرده باش��د 
و ی��ا ن��ه، غیرقانون��ی و موضوع شهرک‌س��ازی را 
عامل اصلی عدم تحقق س��ازش بین فلسطینان 
و اس��رائیلی‌ها می‌داند.بنیامین نتانیاهو نخست 
وزی��ر رژی��م اش��غالگر ق��دس روز بيس��تم آبان در 
واکن��ش به تصمیم اروپا مبنی بر نصب برچس��ب 
بر کالاهایی که صهیونیس��ت‌های شهرک‌نشین 
آن را تولی��د کرده‌ان��د، آن را مای��ه خجال��ت این 

اتحادیه خواند.
نخس��ت وزیر رژیم صهیونیس��تی از تصمیم 
اتحادی��ه اروپا برای نصب برچس��ب بر کالاهایی 
که صهیونیس��ت‌های شهرک‌نش��ین آن را تولید 
کرده‌اند به ش��دت انتقاد ک��رد. بنیامین نتانیاهو 
نخست وزیر رژیم اشغالگر قدس تصمیم اتحادیه 
اروپا در برچسب زدن به تولیدات شهرک‌نشینان 
در »کران��ه باخت��ری« را محک��وم ک��رد و با متهم 
ک��ردن ای��ن اتحادیه ب��ه اتخ��اذ اس��تانداردهای 
دوگان��ه گف��ت: آن‌ه��ا بای��د از چنی��ن تصمیمی 
خجالت بکش��ند. وی ادام��ه داد: از آن جایی که 
ای��ن تصمیم تنه��ا درباره اس��راییل اتخاذ ش��ده 

اس��ت، نش��ان‌دهنده تزویر در سیاس��ت خارجی 
ای��ن اتحادی��ه و نمای��ه‌ای از اتخاذ سیاس��ت‌های 
دوگان��ه اس��ت و اروپایی‌ه��ا بای��د از ای��ن اق��دام 

خجالت بکشند. 
تمام��ی  جهان��ی،  جامع��ه  اس��ت  گفتن��ی 
مناطق شهرک‌نش��ین صهیونیس��تی را چه رژیم 
صهیونیس��تی با س��اخت آنها موافق کرده باش��د 
و یا ن��ه، غیر قانون��ی و موضوع شهرک‌س��ازی را 
عامل اصلی عدم تحقق س��ازش بین فلسطینان 

و اسرائیلی‌ها می‌داند.

اتحادیه اروپا قانون برچسب‌گذاری
 کالاهای اسرائیلی را تصویب كرد

گرایش‌ها و تصمیمات



هومن اخوين محمدي

دومين مجمع عمومي انجمن 
توليدكنندگان ظروف يكبارمصرف

aipod: دومی��ن مجم��ع عموم��ی انجم��ن 
تولیدکنن��دگان ظ��روف یکب��ار مصرف ب��ا حضور 
نماین��ده ات��اق بازرگانی ب��ه منظور ارای��ه گزارش 
عملکرد سالانه برای اعضای انجمن و انتخاب هیات 
مدیره جدید آن روز شنبه 9 آبان در هتل المپیک 

تهران برگزار شد.
در ای��ن مجمع پس از انتخاب هیات رییس��ه 
)ریی��س، 2 ناظر و منش��ی( جهت برگ��زاری این 
مراس��م، گزارش مال��ی و اجرایی هی��ات مدیره به 
عنوان نخس��تین دستور جلس��ه و برنامه‌های اجرا 
ش��ده، توس��ط محمدباقر امامی آل آق��ا، دبیر این 

انجمن قرائت و ارایه شد.
آل آق��ا با اش��اره ب��ه موضوعات بهداش��ت و 
ش��ایعه‌پردازی‌ها در رابطه با ظروف یکبار مصرف، 
همچنی��ن مذاکرات با س��ازمان‌های ش��هرداری و 
محیط زیس��ت ب��ه عنوان دو مورد از مس��ایلی که 
انجمن از ابتدای شکل‌گیری در حال دست و پنجه 
نرم کردن با آن‌ها اس��ت، به م��واردی از مهم‌ترین 
اقدامات اخیر انجمن در همین راس��تا تاکید کرد و 
خطاب به اعضا جهت حمایت آنان در این راه گفت: 
ایجاد کمپین فرهنگس��ازی در خصوص استفاده از 
ظ��روف یکبار مصرف با همکاری کمیس��یون فنی 

انجمن صنایع همگن پلاستیک تهران به خصوص 
با تلاش آقای س��ید علیرضا حق‌گو، یکی از اعضای 
هیات مدیره انجمن و همچنین همکاری با مش��اور 
رسانه‌ای از مهم ترین تلاش‌های اخیر انجمن بوده 
و توجه به آن به منظور برنامه‌س��ازی برای انجمن 

مشارکت مالی و معنوی اعضا را می‌طلبد. 
وی خلاص��ه‌ای از گ��زارش عملک��رد انجمن 
از س��ال 1393 تا 6 ماهه نخس��ت سال 1394 را 

برشمرد.
در ادامه حمی��د صمدی، رییس هیات مدیره 
ای��ن انجمن )مدیرعامل ش��رکت رویا پلاس��تیک 
کردس��تان( یکی دیگر از اقدامات انجمن را مذاکره 
با س��ازمان غذا و دارو ب��رای همکاری با انجمن در 
رابطه با اعطای پروانه بهداش��ت تولید خاطرنشان 
ک��رد و گفت: ما در این خصوص گفت و گو کردیم 
تا متقاضیان پروانه بهداش��ت قبل از دریافت آن از 

سیستم انجمن رد شوند. 
وی همچنین از قول آقای س��لیمانی نماینده 
ات��اق بازرگانی، مطرح کرد ک��ه این وعده را گرفته 
ایم تا اگ��ر اعضای انجمن افزای��ش یابد، به عنوان 
انجمن ملی با حوزه فعالیت سراس��ری ثبت خواهد 
ش��د. این عضو هیات مدیره انجمن تولیدکنندگان 
ظ��روف یکبار مص��رف ضمن ارایه پیش��نهاد خود 
جهت تهیه دفت��ر مجزا برای انجمن با مش��ارکت 
مالی اعضا، افزود: جایگاهی که تاکنون برای انجمن 
ایجاد ش��ده، مطلوب است و امیدوارم هیات مدیره 

جدید نیز این تلاش‌ها را ادامه دهند.

س��پس کل گردش هزینه‌ای انجمن به مبلغ 
163 میلیون و 895 هزار و 505 ریال ذکر شد. 

مجید لطفی، نایب رییس انجمن و مدیرعامل 
ش��رکت پگاه یزد به عنوان یکی از تولیدکنندگان 
ظ��روف یکبار مصرف در اس��تان یزد نیز با اش��اره 
به تلاش‌ها برای اعتبار بخش��ی ب��ه انجمن، گفت: 
در راس��تای فرهنگ‌سازی به منظور اثبات سلامت 
فرآیند تولید ظروف یکبار مصرف با س��ازمان‌های 
گوناگون این اس��تان، مذاکرات بسیاری انجام شده 
و ما نیز به عنوان حامی محیط زیست هم شناخته 

شده‌ایم.
رض��ا خلج، یک��ی از اعض��ای ای��ن انجمن و 
مدیرعامل ش��رکت جام پلاس��تیک از شهریار هم 
پیشنهاد کرد: انجمن می تواند جهت افزایش اعضا 
از ش��هریار ک��ه دارای تولیدکنندگان بس��یاری در 

زمینه ظروف یکبار مصرف است، عضوگیری کند.
در بخ��ش دیگر مراس��م مجمع ای��ن انجمن 
و پ��س از معرف��ی کاندیدای هی��ات مدیره جدید، 

انتخابات و راي‌گیری انجام شد.
در این انتخابات به ترتیب حمید صمدی با 14 
رای، ظف��ر امیربگلویی با 12 رای، محمدرضا لایق 
با 12 رای، سید علیرضا حق‌گو با 10 رای، و مجید 
لطیفی با 10 رای بیش‌ترین آرا را کسب کرده و به 
عن��وان اعضای اصلی هیات مدیره همچنین مهدی 
صمدی به عنوان بازرس اصلی و رضا خلج و حمید 
صدفی به ترتیب به عنوان اعضای علی‌البدل اول و 

دوم هیات مدیره انتخاب شدند.
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دبيرخان�ه اولي�ن همايش توس�عه صنعت 
چ�اپ آذربايج�ان ش�رقي كه بزودي در ش�هر 
تبريز برگزار خواهد ش�د گفت و گويي با استاد 
عليقلي اعظمي چهره ماندگار مديريت در ايران 
و صنعت بسته‌بندي كش�ور داشته كه در ادامه 

تقديم خوانندگان محترم مي‌شود.

بیوگرافی مختصری از خود و 
تاریخچه‌ای از کارتن میهن ارائه دهید.

علیقلی حس��نی اعظمی هس��تم و حدود 
42 سال است که در شرکت کارتن‌سازی میهن 

مشغول فعالیت می‌باشم. 
شرکت کارتن‌سازی میهن به منظور تأمین 
نیاز روزافزون صنعت بس��ته‌بندی کشور در سال 

1341 شمسی تأسیس گردید.
در سال 1354 با هدف بازسازی و نوسازی 
کارخانه، در کیلومتر 17 جاده مخصوص کرج در 
زمینی به مس��احت 50 هزار مترمربع که شامل 
14 هزار متر سوله بود با ماشین‌آلات مدرن روز 
آن زمان تجهیز و ادام��ه‌ی فعالیت خویش را از 

سر گرفت.

چه چیز باعث ارتقا و توسعه‌ی تولید و 
کیفیت در کارتن میهن شده است؟

اس��تراتژی کارتن میهن از ابتدا بر اس��اس 
دیدگاه‌ه��ای بنیان‌گ��ذار فقی��د خ��ود، زنده‌یاد 
اس��تاد حاج میرمصطف��ی سیدعالی‌نس��ب، در 
تولی��د محصول با کیفیت و در حد ش��أن والای 
مصرف‌کننده‌ی ایرانی ب��وده و لذا برای برآورده 
س��اختن این اص��ل همواره انتخ��اب و گزینش 
برترین‌ه��ا مبنای عمل ب��وده اس��ت. بنابر این 
بکارگیری پیشرفته‌ترین تکنولوژی و سریعترین 
ماش��ین‌آلات تولید ورق، برش و چاپ کارتن با 
سایزهای متنوع موجب گردید به سرعت شرکت 
کارتن‌س��ازی میهن، جایگاه یک��ی از بزرگترین 
شرکت‌های تولیدکننده‌ی کارتن را کسب نماید.

دلایل اصلی موفقیت‌تان چه بوده است؟
موفقیت در زندگی لازمه داشتن دانش بالا، 
ثروت زیاد، قدرت و مقام اجتماعی نیست، بلکه 
موفقیت یعنی خود باش��یم، ن��ه دیگری. عوامل 
ذیل را می‌توان رمز موفقیت مجموعه‌ی میهن و 

این جانب برشمرد:
* صداقت در کار 

* احترام به بزرگان صنعت 
* پیگیری امور صنفی تا حصول نتیجه‌ی دلخواه 

* هم��کاری و تبادل اطلاعات با س��ایر صنوف، 
تشکل‌ها و انجمن‌های مرتبط.

* ایم��ان به موفقیت: از طری��ق روی آوردن به 
افکار مثبت و طرد افکار منفی.

* تصمی��م و قاطعی��ت: با وج��ود امکانات کم و 
شرایط سخت با اراده قوی و عزم راسخ سعی در 
غلبه بر موانع و مشکلات نموده و تندباد حوادث 

را پشت سر بگذارم.
* پش��تکار و اس��تقامت: در عرصه پیکار زندگی 
تس��لیم موانع نش��ده و با صبر و شکیبایی به راه 

خود ادامه دادم.
رس��یدن  راه‌ه��ای  از  یک��ی  خودشناس��ی:   *
ب��ه موفقی��ت، خودشناس��ی اس��ت. منظ��ور از 
و  اس��تعداد  و  ذوق  شناس��ایی  خودشناس��ی، 

توانایی‌هاست.

چه نیازهایی باعث به وجود آمدن 
کارتن میهن شد؟

گس��ترش روزافزون صنعت در کشور و به 
تبع آن تأس��یس کارخانجات صنعت��ی و تولید 
ان��واع کالاه��ای متنوع، لزوم گس��ترش صنعت 
بس��ته‌بندی را موج��ب گردی��د. در ای��ن میان، 
ویژگی‌های برجسته بسته‌بندی کاغذی و مقوایی 
از جمله استحکام خوب، وزن کم، انعطاف‌پذیری 
و قابلیت اعمال انواع طرح‌ها باعث ش��د این نوع 

بسته‌بندی مورد توجه ویژه قرار گیرد. 
ش��رکت  رو،  ای��ن  از 
کارتن‌س��ازی میهن ب��ه عنوان 
دوّمی��ن کارخانه کارتن‌س��ازی 
در ایران راه‌اندازی و ش��روع به 

فعالیت نمود.

ارتقای سطح منابع 
انسانی چه تاثیری در 

کیفیت و کمیت تولیدات 
کارتن میهن دارد؟

در ح��وزه‌ی مناب��ع انس��انی نیز ش��رکت 
کارتن‌س��ازی میهن با اتکاء به سرمایه‌ی انسانی 
مج��رّب و متخص��ص خ��ود توانس��ت ضمن به 
روزآوری دان��ش مدیریت، با تحقیق و بررس��ی 
نیازه��ای مش��تریان، تولی��دات خ��ود را جهت 
تأمین س�الیق مصرف‌کنندگان ارتقاء بخش��د. 
که بی‌تردید، کارتن‌سازی میهن بخش عمده‌ای 
از رضای��ت و وفاداری مش��تریان خود را مرهون 
ت�الش‌، مس��ئولیت‌پذیری و صداقت پرس��نل و 

مدیران خود می‌داند و بر آن اس��ت همواره این 
مسیر را با هدف‌گذاری و اجرای دقیق پروژه‌های 
بهب��ود، با تمرک��ز بر ارتقاء کیفی��ت و بهره‌وری 
بط��ور مس��تمر ادامه ده��د. با ای��ن رویکرد بود 
ک��ه اجرای برنامه‌های طرح و توس��عه و خرید و 
نصب و راه‌اندازی تجهیزات پیشرفته چاپ، توان 
این ش��رکت را در برآورده س��اختن نیاز صنعت 
بس��ته‌بندی به چاپ چهاررنگ با کیفیت برتر را 

امکان‌پذیر ساخت. 

اعتبار کارتن میهن در بین مشتریان به 
چیست و مشتریان شما چه گروه‌های 

از صنعت هستند؟
ش��عار مجموعه‌ی میهن در طول س��الیان 
متمادی فعالیت تجاری که همواره س��رلوحه‌ی 
کار قرار دارد این است که "به آن چه می‌گوئیم 

و می‌نویسیم عمل می‌کنیم".
هم��ان طور ک��ه ملاحظ��ه می‌فرمائید، ما 
خود را در قبال جلب رضایت و اعتماد مشتریان 
مسئول می‌دانیم و بر این باوریم که این رضایت 
و جلب اعتماد به وسیله‌ی تحقق اهداف، توسعه 
منابع ، احترام متقابل، عدالت، صداقت و وجدان 
کاری حاصل خواهد ش��د. بخش��ی از مشتریان 
در صنع��ت‌: ش��وینده‌ها و بهداش��تی و دارویی، 
سلولزی، مواد غذایی، و صنایع مختلف هستند.

رتبه کیفیت و کمیت در تولید میهن 
در چه جایگاهی قرار دارد؟

کیفی��ت محصولات تولیدی کارتن‌س��ازی 
میهن در مقایسه با کمیت در جایگاهی بالاتری 
قرار دارد چراکه کیفیت توس��ط مشتری تعریف 
می‌ش��ود. مهمتری��ن ویژگی کیفی��ت پیوند آن 
با مش��تری اس��ت. کیفیت همان چیزی اس��ت 
که مش��تری می‌گوید. یعنی باید درس��ت همان 
چی��زی ک��ه او می‌خواهد به او داده ش��ود. بنابر 
این رضایت مش��تری بستگی به 

کیفیت کالا و خدمات ما دارد.

شیوه جلب رضایت 
مشتری در کارتن میهن 
چیست؟ )سلیقه فکری 

مخاطب یا رفع نیاز 
مخاطب(

همواره خ��ود را در جايگاه 
مشتری قرار مي‌دهيم و با توجه 
به قوانين و مقررات شرکت و همفکري با ايشان 
س��عي خواهيم کرد رضايت آنان را تامين کنيم. 
عن��وان نم��ودن "رضايت مش��تري" از جانب ما 
تنها بيان يک کلام زيبا نمي‌باش��د، بلکه تلاش 
و تفک��ر بر آن و پيش��ي گرفتن از حد انتظارات، 
هدف ماست. بر اين باوريم، رضايت مشتري تنها 
زماني مفهوم خواهد داشت که او در قلب خويش 
از ارائه خـدمات م��ا راضي و در فکر خويش در 

پي زماني ديگر براي ديدار مجدد با ما باشد.

کیی از راه‌های رسیدن به موفقیت، 
خودشناسی است

علیقلی اعظمی مدیرعامل شرکت کارتن میهن:

گفت و گو از فريده سيف، مدير داخلي همايش توسعه صنعت چاپ آذربایجان شرقی
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اولی��ن همای��ش سراس��ری "چهره‌های 
مان��دگار مدیریت ایران" در بیس��ت و س��وم 
مهرماه سال جاری در سالن همایش های صدا 
وسیما با حضور ٥٠٠ نفر از مدیران برتر کشور 
برگزار شد. در این همایش به مدیران برگزیده 
کشور از طرف مدیریت ایران گواهینامه "چهره 

ماندگار مدیریت" اعطا گردید. 
در ممیزی ها هفت شاخص به شرح ذیل 

مورد بررسی دقیق قرار گرفت:
* رهبری )مدیریت اهداف، مدیریت بودجه و 

ارزیابی عملکرد، مدیریت روابط عمومی(
* مدیریت منابع )مدیریت منابع انسانی، 

مدیریت مالی و دارایی، مدیریت مشارکت‌ها 
و اعتبارات(

* مدیریت زنجیره تامین )مدیریت 
تامینک‌نندگان، مدیریت ارتباط با مشتریان(

* مدیریت عملیات )مدیریت برنامه‌ریزی 
و سیستم‌ها، مدیریت تولید و عملیات، 

مدیریت لجستیک و پشتیبانی، مدیریت 
پروژه(

* مدیریت کیفیت و بهره‌وری) مدیریت 
استانداردها و طرح‌ریزی کیفیت، مدیریت 

تضمین کیفیت، مدیریت کنترل کیفیت، 
بهره‌وری(

* مدیریت بازرگانی )مدیریت بازاریابی، 
مدیریت فروش، مدیریت خدمات پس از 

فروش(
* مدیریت تکنولوژی )مدیریت دانش 

)مهندسی(، مدیریت انتقال تکنولوژی، 
مدیریت نگهداری و تعمیرات، 

مدیریت تحقیق و توسعه(
انجمن مدیری��ت ایران كه با بیش از 50 
سال س��ابقه فعالیت پرس��ابقه‌ترین انجمن در 
حوزه مدیریت می‌باش��د، پس از بررس��ی‌های 
متع��دد و ممیزی‌های مربوطه ح��اج عليقلي 
اعظمی، اس��تاد و پيشکس��وت صنعت کارتن، 
مدیریت عامل کارتن میهن، مدیرعامل انجمن 
مدی��ران صنایع کارت��ن و ورق و رئیس هیئت 
مدی��ره تعاونی اعضای انجم��ن مدیران صنایع 
کارت��ن و ورق را به عن��وان یکی از چهره‌های 

ماندگار مدیریت ایران انتخاب كرد. 
ماهنامه صنعت بسته‌بندي ضمن تبركي 
به آقاي عليقلي اعظمي، ش��ركت كارتن ميهن 
و جامعه كارتن‌س��ازان كش��ور اميدوار اس��ت 
صنعت کارت��ن و صنایع س��لولزی در ايران با 
وج��ود چنين مديران لايق��ي از رتبه و جایگاه 

هر چه بالاتر برخوردار شود.

عليقلي اعظمي،
چهره ماندگار مديريت ايران
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اخبار داخلی

عضو کمیسیون اقتصادی مجلس با بیان این که پسته ایران سالها است که رتبه ممتازی نسبت 
ب��ه آمری��کادر جهان دارد ،گفت: آمریکایی‌ها به علت خشکس��الی‌های اخیر در کش��ور توانس��ته اند 
می��زان تولید پس��ته را افزایش دهند و در نتیجه در مقطعی توانس��تند در میزان تولید از کش��ورمان 
پیش��ی بگیرند. محمدرضا پورابراهیمی درگفت وگو ب��ا خبرنگارخبرگزاری خانه ملت گفت: حدود 
90درصد محصول پسته به طریق خام صادر می‌شود؛ بنابراین این موضوع موجب می‌شود ما نتوانیم 
درای��ن عرص��ه هدفمند حرکت کنیم. وی تصریح کرد: اولین ارتباط دیداری مش��تری با محصول از 
طریق بس��ته‌بندی است و این درحالی اس��ت که حمل و نقل مناسب نیز درنگهداری محصول پسته 
بس��یار نقش مهمی را ایفا می‌کند. عضوکمیس��یون‌اقتصادی مجلس،خاطرنش��ان کرد:برنامه‌ریزی 
کلان و کاربردی جهت توس��عه و حمایت از برندس��ازی درکشور با توس��عه صنایع بسته‌بندی امکان 
پذیراس��ت؛زیرا صنایع تبدیلی می‌تواند علاوه بر جلوگیری از خام فروش��ی ب��ا ثبت برند از کالاهای 
ایرانی در فضایی بین المللی محافظت کند. به گزارش خبرگزاری خانه ملت؛بس��ته‌بندی تولیدات 
داخلی زیرمجموعه و تابعی از دانش و اقتصاد بس��یار گسترده‌تری به نام بازاریابی است،زیرا یکی از 

ابزارهای بسیار کارآمد در بازار جهانی و رقابت حمایت از خودکفایی ملی درامر تولید است.

بسته‌بندی مشکل ریشه ای صادارات پسته است

مهر: مدیرعامل س��ازمان مدیریت پس��ماند ش��هرداری قزوین گفت: با 
بهبود شاخص‌های تفکیک زباله از مبدأ، در قزوین بیش از۱۲۰ تن پسماند در 
مراسم عزاداری ماه محرم جمع‌آوری شد. مجتبی منتظری در جلسه شورای 
اس�المی شهر قزوین که ظهر چهارش��نبه با موضوع بررسی عملکرد سازمان 
مدیریت پسماند در حوزه‌های مختلف در تالار مردم برگزار شد اظهار داشت: 
در ماه محرم با توزیع 4/5 تن يكسه پلاستكيي نسبت به جمع‌آوری۱۲۰ تن 
پسماند تولیدشده، اقدام شد. وی افزود: در شش‌ماهه اول امسال یک میلیارد 
و۸۰۰ میلیون تومان اعتبار برای سازمان مدیریت پسماند پیش‌بینی‌شده که 
با اس��تفاده از ی��ک هزار نیرو درزمینهٔ جمع‌آوری پس��ماندها فعالیت می‌کند. 
منتظ��ری بیان کرد: با بهره‌گیری از۶۰۰ نیرو ب��رای رفت و روب و جمع‌آوری 
پس��ماند، ۲۰۰ نی��روی ب��رای تفکیک از مبدأ مورد اس��تفاده ق��رار گرفت و از 
مابق��ی نیروها به‌منظ��ور لایروبی چاه‌های ج��اذب و کانال‌های آب اس��تفاده 
می‌شود. مهدی امینی، معاون نظارت سازمان پسماند هم از برنامه‌ریزی برای 

مکانیزاسیون سیس��تم‌های مدیریت پسماند ش��هر قزوین خبر داد. جباری، 
معاون برنامه‌ریزی س��ازمان مدیریت پسماند نیز به اقدامات صورت گرفته در 
ح��وزه آموزش اش��اره کرد و گف��ت: با پایش در تغییر عملک��رد و آموزش زنان 
خانوار و دانش آموزان، دوره‌هایی در موضوعاتی چون کاهش تولید پسماند، 
بازیافت، تفکیک از مبدأ و تغییر رفتار برنامه‌های آموزشی، برگزارشده است. 
ک��ورش کرم��ی فرد مجری ط��رح مدیریت پس��ماند خش��ک در قزوین اظهار 
داش��ت: هش��ت س��ال از س��ابقه تفکیک از مبدأ در قزوین می‌گذرد و ۲۱ ماه 
پیش و قبل از پایان فرصت ابلاغی از وزارت کش��ور در خصوص اجرای طرح 
تفکیک از مبدأ در همه ش��هرها، ش��هرداری قزوین نیز این طرح را با ش��رکت 
پرچ��م‌داران آتیه زاگرس کلید زد. وی افزود: پیش از ش��روع به کار، مجموعه 
اقدامات��ی در خصوص توزیع مخازن، بلوک‌بندی ش��هر صورت گرفته بود، اما 
از بهمن‌م��اه ۹۲ اقدامات تخصصی در این حوزه آغاز و ش��اخص‌های کمی و 

کیفی حوزه تفکیک از مبدأ بهبود یافت.

مهر: معاونت علمی و فناوری رياست جمهوری 
در راس��تای حمايت از توانمند‌س��ازی ش��ركت‌های 
دانش‌بني��ان در ح��وزه ص��ادرات، ط��رح شناس��ايی 
عمليات��ی  را  صادرات��ی  فناوران��ه  توانمندی‌ه��ای 
میك‌ند. ای��ن ط��رح از طریق جم��ع‌آوری اطلاعات 
محص��ولات ش��ركت‌های دانش‌بنیان و فناور كش��ور 
در تمام��ی حوزه‌ه��ای فن��اوری ص��ورت می‌گی��رد و 
پ��س از ارزیاب��ی و پایش این اطلاعات، اجرا ش��ده و 
بانک اطلاعاتی قابل اس��تنادی در راس��تای معرفی 
توانمندی‌های فناورانه صادراتی ایجاد می‌شود. این 
بان��ک اطلاعاتی به صورت جامع و ملی خواهد بود و 
در قالب یک پورتال پویا، جهت معرفی ظرفیت‌های 
کش��ور و بازاریاب��ی بین‌المللی محص��ولات فناورانه 
بص��ورت رس��می در دس��ترس مخاطبی��ن داخلی و 
خارج��ی ق��رار خواه��د گرفت.ای��ن پورت��ال قابلیت 
ارائه اطلاعات به چهار زبان، دس��ته‌بندی و جستجو 
ب��ر اس��اس ح��وزه فن��اوری و زیرحوزه‌ه��ای اصلی، 
نمایش عك��س و فیلم، اطلاعات فن��ی محصولات و 
كاربرده��ای آن، گزارش‌گیری و چ��اپ اطلاعات به 
زبان دلخواه را خواهد داشت. بانك اطلاعاتی جامع 
محصولات فناورانه صادراتی كشور به عنوان مرجعی 
برای شناس��ایی محص��ولات صادرات��ی دانش‌‌بنیان 
كش��ور، م��ورد اس��تفاده نهاده��ای سیاس��ت‌گذار و 
برنامه‌ریز كش��ور اس��ت و در اختی��ار نمایندگی‌های 
ای��ران در خ��ارج از كش��ور و ش��ركت‌های مدیری��ت 
ص��ادرات منتخب، جه��ت بازاریابی در كش��ورهای 

هدف صادرات قرار خواهد گرفت.
بر همین اساس معاونت علمی و فناوری ریاست 
جمهوری از تمامی ش��ركت‌های دانش‌بنیان و فناور 
كش��ور دعوت بعمل م��ی‌آورد تا با مراجع��ه به آدرس 
محص��ولات  اطلاع��ات   www.hitechexport.ir 
ش��ركت را كه س��ابقه صادراتی یا ظرفیت صادراتی 

مناسبی دارند، در سامانه ثبت کنند.

بانک اطلاعاتی محصولات 
فناورانه صادراتی كشور 

راه‌اندازی می‌شود
مهر: برچس��ب اصالت کالاهای س�المت محور، به عنوان یک راه��کار تفکیک کالای اصلی از 
کالای تقلبی و غیر اس��تاندارد شناخته می‌شود که انتقادات زیادی با خود همراه داشته و منتقدین 
این طرح، آن را در حد یک برچسب می‌دانند. صحت محصولات سلامت محور، یکی از دغدغه‌های 
سیاس��تگذاران حوزه س�المت کشور اس��ت. وزارت بهداش��ت به همین منظور از ۶ سال پیش نصب 
برچس��ب اصالت بر روی کالاهای س�المت محور واردات��ی را اجباری کرد. هرچن��د اجرای طرحی 
که بتواند موجب تمایز محصولات غیر اس��تاندارد و قاچاق ش��ود مورد پسند همه ذی نفعان سلامت 

جامعه است و می‌تواند بخش بزرگی از امنیت روانی و سلامت جامعه را تأمین کند. 
اما از آنجا که تجربه نشان داده در کشور هیچ طرحی در مقام اجرا خالی از ضعف و نقص نیست 
و همین نقاط ضعف توانس��ته پایه بس��یاری از انحرافات را بوجود آورد، نمی‌توان از ضرورت بررسی 
می��زان موفقیت این طرح چش��م پوش��ی کرد. به همین منظور به س��راغ تع��دادی از تامین‌کنندگان 

کالاهای سلامت محور رفته ایم و دلایل مخالفت آنها با ادامه طرح برچسب اصالت را جویا شدیم.

واکنش ۱۵ منتقد برچسب  اصالت کالاهای سلامت محور

ولی الله فرج اللهی  فرماندار شهرستان بناب در همایش»کیفیت محور توسعه پایدار« با تاکید 
ب��ر اینک��ه ما در شهرس��تان بناب کالای ب��ی کیفیت تولید نمی‌کنی��م، ادامه داد: ما ب��ه دنبال تولید 
محصولات با کیفیت بالا هس��تیم و طبیعی اس��ت که اگر کیفیت تولیدات افت کند ش��اهد از دست 
دادن بازاره��ای داخل��ی و خارج��ی خواهیم بود. وی با اش��اره به این که امس��ال هف��ت واحد تولید 
و بس��ته‌بندی خش��کبار در شهرس��تان بناب نس��بت به تجهیز واحدهای خود به تکنولوژی روز اقدام 

کردند، افزود: برای این طرح‌ها بیش از ۶۹۰ هزار دلار هزینه شد.

690 هزار دلار هزينه به روزآوری بخش بسته‌بندی در بناب

۱۲۰ تن پسماند )ظروف كيبارمصرف( در قزوین در ایام عزاداری محرم جمع‌آوری شد!
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DOMESTIC NEWS

کاهش واردات محصولات لبنی 
به کشور ضروری است

مهر: محققان ایرانی موفق به س��اخت پاکت‏های گرم‏کننده مواد غذایی 
ش��دند که می‏تواند در ش��رایط بحرانی همچون س��یل، جنگ و زلزله استفاده 
ش��ود. بهب��ود بش��یری میاندوآب، مج��ری ط��رح »پاکت‏های گرم‏کنن��ده مواد 
غذایی« و مدیر عامل ش��رکت دانش‏بنیان »زرینه دشت آذربایجان« مستقر در 
برج فناوری دانش��گاه صنعت��ی امیرکبیر گفت: یکی از عمده مس��ائل موجود 
در مطالع��ات مدیری��ت بحران، اصل تامین ش��رایط اولیه زندگ��ی پس از وقوع 

حوادث و بلایای طبیعی توسط پرسنل گروه‏های امداد و نجات است.
وی با بیان این که حل این مسئله مستلزم بهبود شرایط روش‏های کنونی 
و کاه��ش هزینه جانی و مالی در اجرای عملیات امداد و نجات اس��ت، افزود: 
در گذش��ته در ش��رایط بحرانی، برای حل مش��کل تامین غ��ذای گرم و رعایت 
مباحث بهداش��تی از روش سیس��تم اجاق گازهای مرکزی اس��تفاده می‏ش��د 
که این تجهیزات در روزهای اولیه امدادرس��انی در مناطق س��انحه دیده عملا 
امکان‏پذیر نبوده و باعث بروز مش��کلات عدیده سلامت فردی و غذایی سانحه 

دیدگان می‏شد. وی ادامه داد: 
از این رو با پیدایش فناوری نوظهور »پاکت گرم‏کننده مواد غذایی« ضمن 
کاه��ش هزینه‏های جانی و مالی در مناطق س��انحه دیده، حواش��ی ناش��ی از 
مشکلات پرسنل امداد و نجات در حین عملکرد از قبیل مسئله تامین به موقع 
سیستم اجاق گازهای مرکزی و خطر آفرین و زمان‏بر بودن اجرای چالش‏ها از 
بین می‏رود. بش��یری اظهار داش��ت: در فناوری »پاکت گرم‏کننده مواد غذایی 
 KARACA« ب��ا اس��تفاده از یک کیت گرم‏کننده م��واد غذایی « PAD» )پد، 
پوشش��ی س��لولزی که با آب واکنش نمی‏دهد( و یک پاکت ایس��تاده زیپ‏دار، 
ای��ن توانایی را ب��ه کاربران می‏دهد که به راحتی و بدون اس��تفاده از اجاق گاز 

مسافرتی، غذای بسته‏بندی همراه خود را گرم و آماده طبخ کنند. 
وی عنوان کرد: به طور کلی مخاطبان عمده این فناوری س��ازمان هلال 
احمر، صلیب س��رخ جهانی در هنگام بروز بلایای طبیعی و همچنین نیروهای 
مسلح در هنگام نبرد و پاسداری از مرزها کشور و کوهنوردان، طبیعت‏گردان و 

.. هستند. بشیری در خصوص طریقه استفاده از این پاکت‏ها گفت: 
ابت��دا کیت گرم‏کننده مواد غذایی در داخل پاکت ایس��تاده زیپ‏دار قرار 
می‏گیرد و س��پس مواد غذایی آماده )کنسرو( درون پاکت ایستاده زیپ‏دار، در 
کنار پد یا پوششی سلولزی که با آب واکنش نمی‏دهد)PAD( قرار می‏دهیم و 

به مقدار مشخص آب داخل پاکت می‏ریزیم. 
ب��ا اضافه کردن آب، در م��دت ۱۵ تا ۳۰ ثانیه مجموع��ه پاکت گرم‏کننده 
م��واد غذایی عمل ک��رده و در مدت زمان ۳۰ دقیقه‏ای ای��ن آب به دمای ۱۰۰ 
درجه س��انتی‏گراد می‏رسد. وی با بیان این که هر پاکت گرم‏کننده می‏تواند با 
مقدار ۱۵۰-۲۰۰ سی‏سی آب و غذاهای کنسروی را گرم کند، اظهار داشت: 
در ه��ر ی��ک از این پاکت‏ها نس��بت به ابعاد آن، تا ۳ کنس��رو م��واد غذایی قرار 
می‏گیرد و با توجه به این که هر کنسرو برای گرم شدن نیاز به ۱۵ دقیقه زمان 
دارد، از این رو در ۴۵ دقیقه می‏توان ۶ کنسرو غذا را  تا ۱۰۰ درجه سانتیگراد 
گرم کرد. بش��یری با بیان این که نمونه‏های مش��ابه از این فناوری در خارج از 
کش��ور وجود دارد، عنوان کرد: در حال حاضر این فناوری با روشی متفاوت از 
نمونه خارجی و متناس��ب با نیاز کش��ور و با تکیه بر دان��ش فنی بومی بصورت 

نیمه صنعتی ساخته می‏شود.
این ط��رح دانش‏بنیان به تازگی تاییدیه علمی و اس��تانداردهای صنعتی 

لازم را از مبادی ذیصلاح اخد کرده است.

ساخت پاکت گرم‏کننده مواد غذایی

مه��ر: وزیر کار، تع��اون و رفاه اجتماعی بر ض��رورت کاهش واردات 
محصولات لبنی به کش��ور تاکید کرد و گفت: باید به دنبال افزایش تولید 
محصولات لبنی باش��یم. علی ربیعی در مراسم افتتاح خط تولید شرکت 
پگاه در جمع خبرنگاران با اش��اره به این که ایران یک کش��ور واردکننده 
کره اس��ت، اظهار کرد: کره همزمان در ش��رکت پگاه اصفهان تولید و به 
۱۶ کارخانه پگاه برای بس��ته‏بندی فرستاده می‏ش��ود. ربیعی در ادامه با 
تاکید بر افزایش تولید محصولات لبنی در کشور گفت: باید در این زمینه 
وارادات را کاه��ش دهیم. وی تاکید کرد: افزایش تولید محصولات لبنی 
به خاطر سیاس��ت‏های حمایتی دولت ب��رای جلوگیری از افزایش قیمت 
محص��ولات لبنی که جایگاه ویژه‏ای در س�المتی خانوارها دارد، اس��ت. 
ربیعی به مقرون به صرفه بودن تولید محصولات لبنی برای تولیدکنندگان 
اش��اره کرد و گفت: س��بد خرید مردم با افزایش تولید و تنوع محصولات 
افزایش می‏یابد. وی در خصوص افتتاح خط تولید ش��رکت پگاه زنجان، 
افزود: خط تکمیلی این شرکت در آینده راه‏اندازی خواهد شد تا بخشی 

از واردات کشور در زمینه این محصولات کاهش یابد.
وزی��ر کار، تع��اون و رفاه اجتماه��ی تصریح کرد: با توج��ه به این که 
دام��داری منطقه ش��مال غرب دارای پش��توانه قوی ب��وده و صنایع لبنی 
پگاه نیز دارای غنای زیادی اس��ت با افتتاح تولید خط کره فله امیدواریم 
همانند ماس��ت موس��یر زنجان، زنجان به عنوان قطب کره ایران شناخته 
ش��ود.   در پای��ان گفتن��ی اس��ت؛ خط دوم تولی��د محصولات اس��تریل با 
بس��ته‏بندی جدید با توجه به ش��کیل بودن و راحت��ی برای مصرف‏کننده 
راه‏اندازی ش��د و همچنین با راه‏اندازی خط تولید سوم تولید دوغ زیارت 
این محصول همزمان با شیراز در شرکت پگاه زنجان نیز تولید می‏شود.

مه��ر: مع��اون وزیر صنع��ت با تش��ریح جزئیات ش��یوه‌های حمایتی 
دول��ت از صنایع کوچک در بس��ته رونق اقتصادی گفت: قرار اس��ت وزیر 
صنعت، اختصاص تس��هیلات با س��ود ترجیحی را برای واحدهای موفق 
تولیدی در صنایع کوچک پیگیری کند. س��یدمحمدعلی سیدابریش��می 
در پاس��خ ب��ه نگرانی فعالان اقتص��ادی مبنی بر تخصی��ص ۲۰۰ میلیون 
دلار یاران��ه بخ��ش صنعت و مع��دن در بس��ته رونق اقتصادی ب��ه صنایع 
بزرگ، گفت: ۲۰۰ میلیون دلاری که قرار ش��ده به بخش صنعت و معدن 
اختصاص یابد، برای صنایع کوچک و متوس��ط است که امیدواریم بعد از 
تخصی��ص، بتوانیم از طریق بانک صنعت و معدن اعتبارات لازم را به این 
بخش اختصاص دهیم.  معاون وزیر صنعت، معدن و تجارت افزود: هنوز 
در رابطه با نرخ سود این تسهیلات در دولت تصمیمی گرفته نشده است، 
اما قرار اس��ت با رایزنی و پیگیری وزیر صنعت، معدن و تجارت، نرخ سود 
این تس��هیلات برای آن دس��ته از واحدهای موف��ق و صادرکننده، به نرخ 
ترجیحی داده ش��ده و درصدی تخفیف در نظر گرفته ش��ود.  وی تصریح 
کرد: در این بخش، اولویت ما این اس��ت که واحدهایی را که زیر ظرفیت 
کار می‌کنند را به ظرفیت برس��انیم و پس از آن هم، واحدهای متوقف در 
ش��هرک‌های صنعتی در اولویت قرار دارند تا دوباره فعال ش��وند. فعالان 
اقتص��ادی بعد از انتش��ار بس��ته رونق اقتصادی از س��وی تی��م اقتصادی 
دولت، به ش��دت نگران ش��یوه تخصیص منابع در نظر گرفته ش��ده برای 
این بخش هستند و بارها اعلام کرده‏‌اند که بیم آن را دارند که باز هم این 
منابع محدود، به صنایع بزرگ و دولتی و یا ش��به‌دولتی‌ها برس��د و بخش 

واقعی اقتصادی، از این منابع باز هم بی‌بهره بماند.

شیوه‌ حمایت بسته رونق،
از صنایع کوچک

رونمایی دستگاه بسته‌بندی آب در لرستان

مه��ر: حمیدرضا کرمون��د مدیرعامل ش��رکت آب و فاضلاب لرس��تان در 
جلس��ه پدافن��د غیرعامل اس��تان از رونمایی از دس��تگاه بس��ته‏بندی آب برای 

مواقع اضطراری در این استان خبر داد.
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اخبار داخلی

  به بسمه تعالی
صورتجلسه مورخ ۹۴/۷/۲۶ 

موضوع: تعرفه واردات کاغذ تحریر و چاپ
جلس��ه بررسی تبعات افزایش نرخ تعرفه واردات کاغذ تحریر و روزنامه با حضور 
مس��ئولیت اتحادیه‌ها، تش��کل‌ها و جمعی از کارشناس��ان صنایع چاپ، نش��ر و بسته 
بندی در تاریخ ۹۴/۷/۲۶ ساعت ۱۴ در محل شرکت تعاونی لیتوگرافان تهران برگزار 

و پس از بحث و بررسی تصمیمات ذیل اتخاذ گردید:
۱ ـ کلیه اعضاء جلس��ه موافقت و حمایت خود را از تولید داخلی و ضرورت توجه 
به حفظ اشتغال موجود در همه زمینه‌ها اعم از: کاغذ، مقوا، چاپ، نشر و بسته‏بندی 

با استفاده از راهکارهای منطقی اعلام نمودند.
۲ ـ کلیه اعضاء جلس��ه مخالفت صریح خود را با افزایش نرخ تعرفه واردات کاغذ 

چاپ و تحریر به دلیل تبعات جبران‏ناپذیر آن اعلام داشتند.
۳ ـ مق��رر گردی��د کارگ��روه ۵ نف��ره از جمع حاض��ر مراتب اعتراض تش��کل‌های 
صنف��ی را ط��ی نامه‏ای به مراجع ذی‏ربط از جمله وزی��ر صنعت، معدن و تجارت، وزیر 
فرهنگ و ارش��اد اسلامی و روس��ای کمیس��یون‌های مرتبط مجلس شورای اسلامی، 
اتاق بازرگانی ایران و اتاق اصناف ایران تهیه و به امضاء تشکل‏های مورد نظر رسانده 

و ارسال نمایند.
۴ ـ مقرر گردید گزارش کاملی از جلسه مذکور و روند فعالیت کارگروه در اختیار 

رسانه‌ها قرار گیرد.
۵ ـ مقرر شد گزارش چگونگی ارسال نامه و پیگیری‌های به عمل آمده در اختیار 

اعضاء جلسه و سایر تشکل‏های استان‏ها قرار گیرد.
۶ ـ تعداد ۲۴ اتحادیه و تش��کل‏های صنعت چاپ سراس��ر کشور کتباً و همچنین 
اتحادی��ه و تعاونی چاپخانه‏داران تهران، صنف صحاف تهران و انجمن دیجیتال ایران 
آق��ای غلامرضا ش��جاع را جه��ت پیگیری موض��وع فوق‏الذکر به عن��وان نماینده خود 

معرفی فرمودند.

نامه مخالفت ۲۸ اتحادیه و تشکل 
صنعت چاپ کشور با افزایش تعرفه کاغذ

استعلام 309 واژه 
از فرهنگستان زبان برای

مهر: ۲۸ اتحادیه و تش��کل صنعت چاپ در سراسر کشور در نامه‌هایی  تبلیغات و بسته‏بندی
جداگان��ه مخالف��ت خود را با پیش��نهاد تع��دادی از تولیدکنن��دگان کاغذ با 
افزای��ش ۱۱ درص��دی تعرف��ه واردات این کالای اس��تراتژیک اعلام کردند.  
۲۴ اتحادی��ه و تش��کل صنع��ت چاپ سراس��ر کش��ور و همچنی��ن اتحادیه و 
تعاون��ی چاپخان��ه داران ته��ران، صنف صحاف ته��ران و انجم��ن دیجیتال 
ای��ران در نامه‌هایی جداگان��ه، ضمن اعلام مخالفت با پیش��نهاد تعدادی از 
تولیدکنندگان کاغذ با افزایش ۱۱ درصدی تعرفه واردات کاغذ، کارگروهی 
پنج نفره را برای ابراز مراتب اعتراض تشکل‌های صنفی به مراجع ذی‌ربط 
از جمله زرای فرهنگ و ارشاد اسلامی و صنعت، معدن و تجارت و همچنین 
روسای کمیس��یون‌های مرتبط در مجلس شورای اس�المی، اتاق بازرگانی 

ایران و اتاق اصناف ایران، تشکیل دادند.
متن این نامه که مس��ئولان اتحادیه‌ها و تشکل‌های صنفی یادشده در 
آن غلامرضا شجاع مدیرعامل شرکت تعاونی سازندگان کلیشه و لیتوگراف، 
مهر و پلاک و چاپ اس��کرین را جه��ت پیگیری موضوع فوق الذکر به عنوان 

نماینده خود معرفی کرده‌اند به شرح زیر است:

ایرنا: دفتر تبلیغات و اطلاع‌رس��انی وزارت فرهنگ و ارش��اد اس�المی 
در 6 ماه��ه نخس��ت س��ال ج��اری، 309 واژه را از فرهنگس��تان زبان و ادب 
فارس��ی در نامگ��ذاری یا اصلاح تابلوی س��ردر اصناف، محص��ولات، کالا و 

بسته‌بندی‌ها و سایر امور تبلیغاتی استعلام کرد.
دفتر تبلیغات و اطلاع‌رسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، با هدف 
حفظ و صیانت از زبان و ادب فارس��ی، اجرای قانون ممنوعیت به کارگیری 
اس��امی، عناوی��ن و اصطلاح��ات بیگان��ه و اس��تفاده از واژگان مناس��ب در 
نامگذاری یا اصلاح تابلوی س��ردر اصناف، محصولات، کالا و بسته‌بندی ها 
و س��ایر امور تبلیغاتی در 6 ماهه نخست امسال 309 واژه را از فرهنگستان 

زبان و ادب فارسی استعلام کرد.
ای��ن دفتر با توجه به ضرورت اس��تفاده از فن‌آوری‌های نوین و با هدف 
تس��هیل اجرای قانون و تس��ریع امور ارباب رجوع، از ابتدای مهرماه جاری، 

سامانه‌ای را برای تشخیص واژگان بیگانه ایجاد و راه‌اندازی کرده است.
ای��ن س��امانه، ام��کان آگاه��ی از نتیج��ه اس��تعلام عبارات، اس��امی و 
اصطلاحات را از فرهنگس��تان زبان و ادب فارسی برای تمامی کارشناسان 

استان‌ها، متقاضیان، مراجعان یا علاقمندان تسهیل کرده است.
ای��ن گ��زارش می‌افزای��د: مخاطب��ان می‌توانند ب��ا مراجعه ب��ه پایگاه 
اطلاع‌رس��انی دفتر تبلیغات و اطلاع‌رس��انی به نش��انی ad.gov.ir بیگانه یا 
غیربیگان��ه بودن عبارات، اصطلاحات و اس��امی مورد نظ��ر خود را پیگیری 
کنند. فرهنگستان زبان و ادب فارسی به عنوان تنها مرجع رسمی تشخیص 
بیگان��ه یا غیربیگانه بودن واژگان، به طور مس��تمر ب��ا دفتر تبلیغات و اطلاع 

رسانی در این زمینه همکاری می‌کند.
دفت��ر تبلیغ��ات و اطلاع‌رس��انی بر اس��اس اصل 15 قانون اساس��ی به 
منظور پاسداش��ت و صیانت از زبان و ادب فارس��ی و به منظور اجرای قانون 
منع به کارگیری عناوین، اصطلاحات و اس��امی بیگانه که در سال 1375 به 
تصویب مجلس ش��ورای اسلامی رسیده است، نظارت خود را در این زمینه 
آغاز کرده اس��ت. این دفتر برای جلوگیری از تخلف در نام گذاری تابلوهای 
س��ردر اصن��اف، کالاه��ا، خدمات، محص��ولات و بس��ته‌بندی‌ها و همچنین 
نظ��ارت ب��ر اصطلاحات به کار رفت��ه در انواع تبلیغ��ات و آگهی‌ها، واژه‌های 
مورد نظر را با مراجعه متقاضیان و ارباب رجوع یا بررسی میدانی، دریافت و 
بیگانه یا غیربیگانه بودن آن‌ها را از فرهنگستان زبان و ادب فارسی استعلام 

می‌کند و نتیجه این استعلام اطلاع‌رسانی می‌شود. 
لیس��ت این 309 واژه هم اکنون در سایت معاونت مطبوعاتی و اطلاع 

رسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی قابل مشاهده است.

 ایانا: دوره آموزشی تخصصی مديريت بازيافت ظروف خالی آفت‌کش 
 )FAO(و خواروبار جهانی  )WHO(ها توسط سازمان‌های بهداشت جهانی

در شهر ليون فرانسه برگزار شد.  
در اي��ن دوره آموزش��ی ک��ه مدعوي��ن آن از کش��ورهای اي��ران، اردن، 
کامرون، بنين و مراکش بودند، مژگان احراری رئيس گروه آزمايشگاه های 
سموم سازمان حفظ نباتات به عنوان نماينده وزارت جهاد کشاورزی حضور 
داش��ت. همچنين نمايندگان ديگری از کش��ورمان نيز از وزارت بهداش��ت، 
درم��ان و آم��وزش پزش��کی، س��ازمان حفاظ��ت از محيط زيس��ت و انجمن 

توليدکنندگان سموم در اين دوره آموزشی حضور داشتند. 
از آن ج��ا که با پيش��رفت صنع��ت و تکنولوژی و روند رو به رش��د آن در 
زمينه های مختلف، عوارض و نتايج ناخواس��ته‌ای نيز به دنبال کسب هدف 

اصلی عايد می‌گردد در حوزه کش��اورزی نيز مکانيزه ش��دن و مصرف س��م 
و کود در جهت برداش��ت بيش��ترين مقدار و بهترين محصول، پس��ماندها و 
زباله‌ه��ای کش��اورزی ناش��ی از مص��رف اين نهاده‌ه��ا به ج��ای می‌ماند که 
دارای معضلات زيس��ت محيطی اس��ت. در اين دوره آموزش��ی سعی بر آن 
شد با ارائه راهکار و آموزش، بين توليدکنندگان و توزيع‌کنندگان و متوليان 
سازمان‌ها ايجاد هماهنگی لازم بوجود آيد. در اين دوره شرکت‌کنندگان با 
نحوه صحيح و روند بازيافت ظروف خالی آفت‌کش‌ها که در کش��ور فرانس��ه 
توس��ط ش��رکت Adivalor انجام می‌ش��ود، از نزديک آش��نا ش��دند. لازم به 
توضييح است از ميان کشورهای ش��رکت‌کننده، کشور مراکش نيز با توجه 
به س��طح توسعهي‌افتگی آن در طرحی آزمايش��ی موفق به اجرا و جمع‌آوری 

آلاينده‌های پايدار کشاورزی خود گرديده است.

برگزاری دوره آموزشی مديريت بازيافت ظروف خالی آفت‌کش‌ها
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راه‌اندازی نخستین کانون هماهنگی دانش، صنعت و 
بازار بخش کشاورزی در معاونت ریاست جمهوری

برگزاری نخستین هم‌اندیشی ملی فناوری نوین پلیمر در کشاورزی با عنوان به‌کارگیری فیلم‌های پلیمری در 
کشاورزی و گلخانه‌ها بیست و چهارم و بیست و پنجم بهمن‌ماه در محل دانشگاه صنعتی امیرکبیر

 ای��ن همایش به هم��ت معاونت امور باغبانی وزارت جهاد کش��اورزی، 
دانشگاه صنعتی امیرکبیر و با همکاری و حمایت سازمان تحقیقات آموزش 
و ترویج کش��اورزی، پژوهشگاه پلیمر و پتروشیمی، پژوهشگاه صنعت نفت، 
دانش��کده مهندس��ی ش��یمی و پلیمر دانش��گاه تهران، دفتر توسعه صنایع 
پایین‌دس��تی پتروشیمی )شرکت ملی صنایع پتروشیمی(، اداره کل تدوین 
اس��تاندارد برگزار خواهد شد. اس��اتید، محققان، صنعتگران، کارشناسان، 
مهندسان و دانشجویـان می‌توانند آخرین دستاوردهای تحقیقاتـی خـود را 
پیرامون محورهای ذیل به‌منظور ارائـه در این هم‌اندیش��ی تا تاریخ ۲۵ آبان 

ماه ۱۳۹۴ ارسال کنند.
ویژگی‌های فیلم‌های پلیمری برای کش��ت در محصولات کش��اورزی و 

گلخانه )کدام فیلم برای کدام محصول، کدام اقلیم( عبارتند از:

• اولویت‌های محصولات کشاورزی نیازمند به فیلم‌های پلیمری
• تکنولوژی تولید فیلم‌های پلیمری در کشاورزی و گلخانه

• معیاره��ای انتخ��اب پلیمره��ا و م��واد افزودن��ی در تولی��د فیلم‌های 
کشاورزی و گلخانه

• برآورد مصرف فیلم‌های پلیمری و کشاورزی در ده سال آینده
• روش‌ه��ای بهره‌برداری از فیلم‌های پلیم��ری و مکانیزم و طرح‌های 

بازیافت مالچ پلاستیک استفاده‌شده در کشاورزی
• استراتژی‌های اجرائی )توسط متخصصان داخلی و خارجی(

• معیاره��ای طراحی س��ازه‌های گلخانه‌ای از دی��دگاه نوع محصول و 
جنبه‌های اقتصادی )کدام گلخانه برای کدام گیاه(

علاقه‌مندان جهت کس��ب اطلاعات بیش��تر در این زمینه می‌توانند به 
آدرس اینترنتی www.agripolymerfilms.ir مراجعه کنند.

 ایان��ا: موافق��ت اصولی کانون هماهنگی دانش، صنعت و بازار آبزیان به عنوان نخس��تین کانون 
وابسته به معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری در بخش کشاورزی صادر شد.

با توجه به تصویب و ابلاغ اساس��نامه کانون‌های هماهنگی دانش، صنعت و بازار توس��ط شورای 
عال��ی انق�الب فرهنگی و دبیرخانه اجرای نقش��ه جامع علمی کش��ور و پیگیری‌های هیأت مؤس��س، 
موافق��ت اصول��ی کانون هماهنگ��ی دانش، صنعت و بازار آبزیان به‌عنوان نخس��تین کانون وابس��ته به 

معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری در بخش کشاورزی صادر شد.
بنا بر این گزارش، نخس��تین جلس��ه هیأت مؤس��س نیز پیش از تعطیلات تاس��وعا و عاش��ورای 
حس��ینی در محل سازمان تحقیقات، آموزش و ترویج کش��اورزی برگزار شد و در این جلسه عباسعلی 
مطلب��ی به‌عن��وان نماینده هیأت مؤس��س، ضمن بیان س��وابق عملکردی کان��ون هماهنگی دانش و 
صنعت از س��ال 1389 تا 1393 خورش��یدی به ضرورت بهره‌گیری بخش کشاورزی از ظرفیت قانونی 
جدید ایجاد ش��ده اش��اره کرد که با درخواست ریاست س��ازمان تحقیقات، آموزش و ترویج کشاورزی 
به‌عنوان عضو کمیس��یون هماهنگی کانون‌های دانش و صنعت در معاونت فناوری ریاس��ت جمهوری 
اعلام شده و موافقت اصولی نخستین کانون بخش کشاورزی به نام آبزیان صادر شده است. همچنین 
ش��ریف روحان��ی، مدیر برنامه‌ریزی اس��تراتژیک س��ازمان و دبیر دو کانون هماهنگ��ی دانش و صنعت 
قبلی در حوزه ش��یلات )آبزی‌پروری و فرآوری( به تشریح اساسنامه ابلاغی ریاست جمهوری در زمینه 
کانون‌های جدید پرداخته و در نهایت با بحث و بررس��ی هیأت مؤس��س ترکیب ش��ورای مرکزی کانون 
جه��ت اعلام ب��ه معاونت علم��ی و صدور احکام مربوطه نهایی ش��د. طبق اساس��نامه قبل��ی به‌عنوان 
اختیارات نخس��تین هیأت مؤس��س کانون با اتفاق مطلق 20 نفر از نمایندگان دس��تگاه‌های اجرایی 
مرتبط، اتحادیه و تش��کل‌های صنفی، دانش��گاه‌ها، مراکز تحقیقاتی و ش��رکت‌های خصوصی فعال، 
مطلب��ی به‌عنوان رئی��س کانون هماهنگی دانش، صنع��ت و بازار آبزیان انتخاب ش��د. احکام رئیس و 

شورای مرکزی کانون‌ها را معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری صادر می‌کند.

ایرن��ا- وزیر جهاد کش��اورزی گفت: ظرفیت کل س��ردخانه‌های اس��تان ف��ارس 40 هزار تن 
اس��ت که در برابر حجم تولید بس��یار ناچیز اس��ت؛ تصریح کرد: با ایجاد و توسعه صنایع تبدیلی ، 
واحدهای بسته‌بندی و سردخانه می‌توان در جهت افزایش ارزش افزوده محصولات گام اساسی 
برداشت. وی گفت: احداث سردخانه و گلخانه تغییر کاربری به حساب نمی‌آید و باید مجوزهای 

لازم به متقاضیان داده شود تا این ابزار مهم در توسعه کشاورزی به کار گرفته شود.
حجتی گفت: دولت در زمینه صادرات محصولات کشاورزی به دنبال فراهم کردن بسترهای 
لازم است تا با ایجاد تفاهم و ارتباط با سایر کشورها رونق بخش این مهم باشد. وی افزود: در این 
مس��یر کشور روسیه به عنوان یکی از کشورهای هدف مطرح است اما برای مبادله با این کشور با 

مشکل کاهش ارزش پول آن و نبود قرارداد تعرفه ترجیحی رو به رو هستیم..

ايان��ا: دبی��ر موسس��ه م��ردم نه��اد حی��ات س��بز 
سرزمین همدان گفت: میانگین دور ریختن پلاستیک 
به عنوان زباله توس��ط هر ش��هروند همدانی روزانه دو 

عدد است.
 "محم��د س��وزنچی" اف��زود: ای��ن آم��ار بزرگ��ی 
اس��ت، چرا که باعث طی 10 س��ال آین��ده در طبیعت 
پخش ش��ود. وی با تاکید بر ای��ن که بازیافت زباله‌های 
پلاس��تیکی هزینه‌های س��نگینی را می‌طلبد، گفت: 
متاسفانه ما هنوز موفق به کنترل زباله‌های پلاستیکی 
نش��ده‌ایم و حتی حیات وحش را نی��ز تحت تاثیر خود 
ق��رار داده و دی��د مناظ��ر طبیع��ت را از بی��ن می‌برد و 
ب��ه ص��ورت وحش��تناک آن را تخری��ب می‌کن��د. وی 
در ادام��ه ب��ا بیان این ک��ه زباله‌های پلاس��تیکی به دو 
بخش س�المت انسان‌ها و محیط زیست آسیبی جدی 
وارد می‌کن��د، اظهار کرد: زیان‌ه��ای این دو بخش به 

سلامت روحی و جسمی انسان برمی‌گردد.
سوزنچی اضافه کرد: پلاستیک‌های پلیمری در 
ه��ر کجا که دفن می‌ش��وند، باعث ب��روز واکنش‌هایی 
ش��ده و آب‌ه��ای زیرزمینی نی��ز در داخل خ��اک نفوذ 
می‌کنند. دبیر موسس��ه حیات س��بز سرزمین همدان 
یادآور ش��د: عمر پلاس��تیک به علت اینک��ه تغییراتی 
در راس��تای اس��تحکام بر روی آن وارد ش��ده، به طور 

طبیعی 500 سال است.
و  س��اختار‌ی  بح��ث  دیگ��ری  بخ��ش  در  وی 
مدیریت پلاس��تیک را راهکاری ب��رای کاهش مصرف 
عن��وان و تصریح ک��رد: بای��د قانون مدون��ی در بخش 
مدیری��ت وجود داش��ته باش��د. وی با تاکید ب��ر این که 
شرکت‌های تولیدکننده پلاس��تیک بزرگترین مافیای 
پلاس��تیک در کشور محسوب می‌ش��وند، اضافه کرد: 
از دیگ��ر راهکاره��ا می‌ت��وان ب��ه برگش��ت هزینه‌های 
ش��رکت‌های  آی��ا  ک��ه  ک��رد  اش��اره  زیس��ت‌محیطی 
تولیدکننده پلاس��تیک هزینه‌های بازیافت را پرداخت 

می‌کنند و قانونی در این خصوص وجود دارد؟

دبیر موسسه حیات سبز سرزمین همدان: 
شرکت‌های تولیدکننده پلاستیک، 

بزرگ‌ترین مافیای پلاستیک در کشور

حجتی: 
با واحدهای بسته‌بندی و سردخانه می‌توان گام بزرگ برداشت
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اخبار داخلی

 ایان��ا: بخش خصوصی آمادگ��ی دارد در بندر ترکم��ن و خواجه‌نفس، پایگاه 
قرنطین��ه چوبی را با همکاری دولت احداث کن��د. دبیر انجمن کارفرمایان صنعت 
چ��وب با اعلام ای��ن خبر گفت: یکی از مس��ائلی که باعث ایجاد مش��کلات زیادی 
در بخ��ش تولیدات چوبی ش��ده، واردات چوب اس��ت که به دلای��ل زیادی ازجمله 
س��خت‌گیری‌های سازمان حفظ نباتات، شرایط دش��واری برای واردات مواد اولیه 
چوبی به کش��ور ایجاد کرده است. عبدالعظیم آقاجانی افزود: بخش خصوصی در 
نظر دارد به‌منظور احترام به حساسیت‌های سازمان حفظ نباتات و تسهیل فعالیت 
صنف فعالان چوب با هزینه بخش خصوصی اقدام به تشکیل پایگاه قرنطینه چوبی 
در منطقه بندر ترکمن یا بندر خواجه‌نفس که در منتهاالیه شرقی دریای خزر قرار 
دارد، کند. وی خاطرنشان کرد: این منطقه که در کرانه جنوب شرقی دریای خزر 
قرار دارد، جزو دورترین بنادر به منطقه جنگلی محس��وب شده که در صورت تأیید 
س��ازمان حفظ نباتات برای ایجاد قرنطینه چوب��ی، بخش خصوصی می‌تواند پس 
از اقدام دولت برای تأس��یس زیرس��اخت‌ها نظیر اسکله‌س��ازی ب��رای پهلو گرفتن 
کش��تی‌ها و همچنین لایروبی برای ایجاد مس��احت جغرافیای��ی و فضای فیزیکی 
قرنطین��ه گیاهی و همچنی��ن تأمین تجهیزات را ب��ر عهده بگی��رد. آقاجانی ادامه 
داد: این پیش��نهاد پیش از این در همایش مدیریت پایدار جنگل به وزارتخانه‌های 

ذی‌ربط و همچنین سازمان حفظ نباتات داده شده است.
واردات 630 هزار مترمکعب چوب به کشور

  وی تصریح کرد: تا پایان ش��ش ماهه نخس��ت سال جاری، 171 هزار و 468 
تن به ارزش 86 میلیون و 667 هزار و 626 دلار وارد کشور شده است که این مواد 

اولیه در استفاده از کاغذ اوراق فشرده و همچنین تخته و الوار کاربرد دارد.
آقاجان��ی ی��ادآور ش��د: از ای��ن مق��دار 97 درصد تخت��ه و الوار بوده اس��ت که 
نمی‌تواند در مصارف صنعتی بزرگ مورد اس��تفاده قرار گیرد و صنایع چوبی برای 
فعالیت‌ه��ای خ��ود نیازمند واردات چیپ��س چوب یا چوب‌های گرد هس��تند که با 

سخت‌گیری‌های سازمان حفظ نباتات، واردات آن به کندی صورت می‌گیرد.
واردات چوب با پوست، هیچ خطری برای محیط زیست ندارد

دبی��ر انجم��ن کارفرمای��ان صنعت چوب تأکی��د کرد: صنعت کاغ��ذ و صنایع 
فش��رده چوب نیازمند چوب‌های غیرالوار اس��ت، اما س��ازمان حف��ظ نباتات برای 
واردات چوب با پوست که بازدهی و ضدعفونی می‌شود، مخالف است و ممنوعیت 
آن را همچن��ان م��ورد تأکی��د قرار داده اس��ت. وی اظهار داش��ت: چوب با پوس��ت 
ضدعفونی‌ش��ده با نوعی گاز به نام متیل‌بروماید و فس��فین ضدعفونی شده و تمام 
موجودات زنده و آفات موجود در پوس��ت آن از بین می‌رود؛ این در حالی اس��ت که 
س��ازمان حفظ نباتات همچنان از واردات چوب با پوست جلوگیری کرده و واردات 
این نوع چوب در انتظار ابلاغیه این سازمان است. آقاجانی همچنین گفت: چوب 
با پوس��ت می‌تواند در همه مصارف صنعت چوب نظیر کاغذ و نئوپان کاربرد داشته 
باشد و صرفه اقتصادی برای واردات آن بیشتر از شرایط کنونی است. وی در ادامه 
افزود: چوب وارداتی با پوس��ت که در کش��ورهای توسعه‌یافته نظیر آلمان استفاده 
صنعتی فراوانی دارد و پس از ضدعفونی و آفت‌کش��ی وارد سیستم تولید می‌شود، 
یکی از پیش‌ش��رط‌های صنایع کاغذ و چوب فشرده است که مورد بی‌اعتنایی قرار 
می‌گیرد. آقاجانی خاطرنشان کرد: کش��ور روسیه سالانه 200 میلیون مترمکعب 
چ��وب تولید می‌کن��د که ایران می‌تواند چ��وب مورد نیاز خود را از این کش��ور وارد 
کن��د. وی در پایان تصریح کرد: با توجه ب��ه آنکه تعرفه بازرگانی واردات چوب صفر 
مشخص شده، در صورتی که سازمان حفظ نباتات دست از سخت‌گیری‌های خود 
بردارد و برای واردات چوب با پوست تحت شرایط و نظارت آن سازمان مجوز صادر 
کند، فعالیت صنف چوب در بخش‌های صنعتی نظیر مسکن چوبی و مبل می‌تواند 
ارزش اقتصادی را افزایش داده و رقابت با سایر کشورها را برای ایران فراهم کند. 
یادآور می‌ش��ود یکی از ضعیف‌ترین بخش‌های صنعت بسته‌بندی کشور نیز بخش 
بسته‌بندی چوبی است که سازندگان تجهیزات صنعتی و بخش نظامی بسیار به آن 
نی��از دارند ولی نه از کیفیت لازم و اس��تاندارد برخوردار بوده و نه در مقدار و قیمت 

مناسب عرضه شده است.

راه‌اندازی پایگاه قرنطینه چوبی و
واردات 172 هزار تن چوب

ایرن��ا- ریی��س س��ازمان حفاظ��ت محیط زیس��ت با بی��ان این که 
اگر پروژه‌های صنعتی پیوس��ت‌های زیس��ت محیطی داش��ته باش��ند 
می‌ت��وان هزینه‌های حوزه س�المت را به میزان قاب��ل توجهی کاهش 
داد، همچنین از فرآیند تهیه لایحه ای زیس��ت محیطی شامل مالیات 
سبز خبر داد.  معصومه ابتکار با اشاره به کالاهایی که بسته‌بندی‌های 

سنگین دارند و نیز انواع پلاستیک‌ها، اظهار کرد:
ای��ن کالاها نیز در س��طح دنی��ا عوارض و مالیات‌های��ی را به خود 
اختصاص می‌دهند. لذا دولت لایحه جدیدی را در مورد ارزش افزوده 
و مالی��ات ای��ن ن��وع کالاه��ا و آلاینده‌ها در ح��ال تهیه برای ارس��ال به 
مجلس ش��ورای اسلامی دارد. رییس س��ازمان حفاظت محیط زیست 
ادام��ه داد: در این لایحه مالیات‌های س��بز طرح ک��رده ایم، همچنین 
ب��ا همکاری مش��ترک با وزارت اقتص��اد و دارایی ب��ر موضوعاتی چون 

اقتصاد سبز متمرکز هستیم.

ابتکار خبر داد:
كالاهای با بسته‌بندی‌های سنگين

بايد عوارض بدهند

ايانا: بس��ته‌بندی‌های محصولات ش��یلاتی به اندازه اس��تاندارد 
و مناس��ب اس��ت که اجازه ورود عوامل بیرونی را نمی‌ده��د؛ بنابراین 
می‌توان گفت که از سلامت و کیفیت بالایی برخوردار است.  مدیرکل 
دفت��ر بهبود و کیفیت فرآوری س��ازمان ش��یلات ایران ب��ا اعلام این که 
بس��ته‌بندی‌های محص��ولات آب��زی در خ�الء انج��ام می‌ش��ود و فاق��د 
هرگون��ه نگهدارنده اس��ت، تصریح ک��رد: این بس��ته‌بندی‌ها در حوزه 
آبزیان بس��یار موفق‌تر از گوش��ت مرغ و قرمز است و به‌دلیل آن که لازم 
اس��ت محصولات ش��یلاتی در زنجیره سرد باشد و بس��ته‌بندی آن نیز 

به‌گونه‌ای باشد تا ورود هرگونه عامل خارجی را محدود کند.
وی یادآور شد: شیوه نگهداری محصولات شیلاتی در افت کیفیت 
آن اثرگ��ذار اس��ت، به‌گونه‌ای که برخ��ی محصولات بسته‌بندی‌ش��ده 
بین ش��ش ماه تا یک س��ال قابلیت نگهداری دارند و برخی محصولات 
فرآوری‌ش��ده نیز دارای همین مدت ماندگاری هس��تند؛ اما کنسروها 
به‌دلیل نوع بس��ته‌بندی و قوطی‌ها که در محیط اس��تریل و فاقد هوا و 

میکروب انجام می‌شود، تا دو سال قابلیت نگهداری دارند.
عيس��ي گلشاهی با اعلام این که هیچ‌یک از کنسروهای شیلاتی 
دارای م��واد نگهدارنده نیس��ت، تأکی��د کرد: نوع بس��ته‌بندی خاصی 
ک��ه در تهیه کنس��روهای ان��واع آبزیان مورد اس��تفاده ق��رار می‌گیرد، 
می‌تواند محصول را تا دو س��ال در س�المت نگ��ه دارد و این بدان معنا 
نیست که مواد نگهدارنده دارند. وی درباره مراحل صید تا بازاررسانی 
محصولات ش��یلاتی که بتوانند در این فاصله کیفیت مناس��بی داشته 
باش��د، اظهار داش��ت: تمامی آبزیان صیدش��ده توس��ط ماش��ین‌های 
یخچال‌دار حمل می‌ش��وند و معمولًا زمان صید در غروب آفتاب انجام 
شده و ماهیان بسته به مسافت، از ساعت 22 شب تا پنج بامداد باید به 
میادین اصلی که در تهران میدان بعثت برای این منظور در نظر گرفته 
شده، برسند و سپس خریداران در فاصله پنج تا شش صبح می‌توانند 
محص��ول م��ورد نیاز خود را انتخ��اب و خریداری ک��رده و اول صبح که 
عموم��اً س��اعت هفت صبح اس��ت، محص��ولات را به مش��تریان عرضه 
کنند. تمامی این مراحل در زنجیره سرد انجام می‌شود؛ پس می‌توان 
گفت محصولات ش��یلاتی که خیلی س��ریع فاس��د می‌ش��وند، به‌دلیل 
س��رعت عمل و بس��ته‌بندی مراحل تولید تا توزیع، کاملًا سلامت بوده 

و مصرف‌کنندگان می‌توانند اطمینان از بهداشت آن داشته باشند.

بسته‌بندی مناسب آبزیان، 
مهم‌ترین دلیل کیفیت و سلامت
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500 واحد بسته‏بندی 
مرکبات در مازندران

ایرنا- رئیس کمیس��یون کش��اورزی ات��اق بازرگانی، صنای��ع، معادن و 
کشاورزی اهواز گفت: غرفه ایران در نمایشگاه دائمی مسکو موجب حذف 
دلالی و رونق بیش��تر صادرات می‌شود. سید س��لطان حسینی اظهار کرد: 
اتاق بازرگانی اهواز یک غرفه به مس��احت 130 متر در بزرگترین نمایشگاه 
خاورمیانه در مسکو مرکز روسیه اجاره کرده است که در کنار عراق و عمان 
این کش��ور نیز بازار هدف ما خواهد ش��د. وی افزود: با توجه به آسیب‌هایی 
که در صادرات به کشور عراق وجود دارد، استراتژی اقتصادی خود را عوض 
کردی��م. وی ادامه داد: با این کار صادرات را به کش��ورهای دیگر گس��ترش 
می‌دهی��م و از صادرات س��نتی ضرب��ه نخواهیم خ��ورد. رئیس کمیس��یون 
کش��اورزی اتاق بازرگانی اهواز گفت: وجود این غرفه می‌تواند به کشاورزی 
ما کمک کند و س��ود 50 به 50 می‌ش��ود. وی بیان کرد: اکنون صادرات ما 
به کش��ور عراق به صورت س��نتی اس��ت اما در بحث صادرات به روسیه پول 
بین ش��رکت‌ها جابجا می‌شود و سنتی نخواهد بود. حسینی اظهار کرد: در 
صادرات به کش��ور عراق خام فروش��ی و در واقع ثروت فروشی می‌کردیم اما 
در بحث نمایش��گاه مس��کو با برند کردن کالای ایرانی، شرکت‌ها را ملزم به 

بسته‌بندی بهتر کالا می‌کنیم.
حس��ینی با اش��اره به اینکه 90 درصد تاجران ما در صادرات به عراق 
ضربه خوردند، یادآور ش��د: کم ارزش جلوه دادن کالای ایرانی موجب این 
ضربه ش��د که باید در گام‌های بعدی بهتر عمل شود. حسینی ادامه داد: با 
رصد مناس��ب بازار مسکو و شناخت نیازهای کش��ور روسیه، برای صادرات 
به این کش��ور آمادگی لازم را داریم اما در س��ال نخست صادرات امکان بروز 

اشتباهات وجود دارد.

 ایرنا- مازندران با داشتن 123 هزار هکتار باغ مرکبات و 150 هزار نفر 
بهره بردار سالانه تولیدکننده بیش از دو میلیون تن مرکبات است که معادل 
نیمی از مرکبات تولیدی کش��ور اس��ت. این میزان تولید در حالی اس��ت که 
این استان نتوانسته در زمینه صادرات به توفیق لازم برسد و براساس آماری 
که ازس��وی س��ازمان جهاد کش��اورزی این استان ارائه ش��د درسال گذشته 
فقط 287 تن مرکبات به کش��ورهای دیگر صادر ش��ده اس��ت . کارشناسان 
و مس��ئولان باغداری و کش��اورزی مازندران محقق نشدن صادرات مرکبات 
اس��تان را نشات گرفته از تعدادی عوامل نظیر نداشتن بسته‌بندی مناسب، 
نب��ود پایان��ه حم��ل و نقل بی��ن الملل��ی، فراهم نب��ودن امکان حم��ل و نقل 
مناس��ب، نرخ سود تسهیلات برای سرمایه در گردش و بالا بودن تعرفه‌های 
گمرک��ی برش��مردند . الف – ع یک��ی از صادرکنندگان مرکب��ات مازندران از 
مناس��ب نبودن بس��ته‌بندی مرکبات بعنوان چالش دیگر در زمینه صادرات 
نام برد و گفت: بس��ته‌بندی مرکبات در کش��ورمان بصورت جعبه ای اس��ت 
درحالی که متقاضیان مرکبات در دیگر کش��ورها خرید به تعداد مرکبات را 
موردنظ��ر دارند .  وی ادامه داد: در کش��ورمان خری��د میوه بصورت کیلویی 

است، در حالی که در دیگر کشورها مرکبات به تعداد خریداری می‌شود . 
به گفته این صادرکننده بس��ته‌بندی بص��ورت جعبه ای مرکبات باعث 
می‌ش��ود که محصولاتمان بازار و مشتری پس��ند نباشد. مدیرعامل اتحادیه 
باغداران اس��تان مازندران رعایت نکردن اس��تانداردهای صادرات مرکبات 
را از چالش‌های اساس��ی در این مقوله اعلام کرد و گفت: به منظور ارتقای 
صادرات، بجای دادن مجوز راه اندازی بس��ته‌بندی )سورتینگ( می‌بایست 

برای تجهیز واحدهای موجود تلاش شود.
محمدرضا ش��عبانی ادامه داد: در حالی ک��ه این ظرفیت و توان بالای 
تولید مرکبات اس��تان را می‌توان با اعمال استانداردهای لازم افزایش داد. 
وی افزود: هم اکنون بس��ته‌بندی مناس��ب برای صادرات صورت نمی‌گیرد 
و ای��ن مس��اله تا حدودی در بازاریابی این محصولات تاثیر گذاش��ته اس��ت. 
دیرعام��ل اتحادیه باغداران مازندران با اش��اره به اینکه بازاریابی و صادرات 
محص��ولات ب��ه دیگر کش��ورها ج��دای از مقوله بس��ته‌بندی نیس��ت، ادامه 
داد: با بس��ته‌بندی بازار پس��ند مرکبات می‌توان بازاره��ای خوبی برای این 
محصول مازندران در دیگر کش��ورها یافت . ش��عبانی به فعالیت 500 واحد 
بس��ته‌بندی )س��ورتینگ( مرکبات در مازندران اش��اره کرد و افزود : تقویت 
صادرکنندگان، پائین آوردن س��ود بانکی، برند سازی مرکبات، مشوق‌های 
صادرات��ی و در نظر گرفت��ن تعرفه‌های ترجیحی نیز زمینه توس��عه صادرات 
مرکبات را فراهم می‌کند. وی با بیان اینکه در اتاق بازرگانی برای هر کسی 
کارت بازرگانی صادر ش��د، گفت: ما استانداردهای صادرات را اصلا رعایت 
نکردیم و تجار ما تجار حرفه ای نیستند و در حال حاضر در استان، ما بیش 
از اندازه س��ورتینگ داریم که لازم اس��ت به جای دادن مجوز برای تأس��یس 

سورتینگ نسبت به تجهیز سورتینگ‌های موجود اقدام کنیم.
ش��عبانی بابیان اینکه بس��ته‌بندی مرکبات ما موردپس��ند کش��ورهای 
توس��عه یافته نیس��ت، گفت: برند س��ازی و بسته‌بندی مناس��ب می‌تواند از 

ارکان اصلی توسعه صادرات محصولات کشاورزی ازجمله مرکبات باشد.
اینک��ه  بی��ان  ب��ا  مازن��دران  اس��تان  باغ��داران  اتحادی��ه  مدیرعام��ل 
اس��تانداردهای ص��ادرات رعای��ت نمی‌ش��ود، اظه��ار ک��رد: بای��د در حوزه 
صادرات کشورهای هدف مشخص شود و با تعریف مناسب از استانداردها، 

صادرکنندگان را به سمت کشورهای هدف هدایت کرد.
حس��ین نگهدار مدیر تنظیم ب��ازار محصولات و نهاده‌های کش��اورزی 
مازندران ، بس��ته‌بندی مرکبات را برای جلب مشتری و صادرات بسیار مهم 
دانست و ادامه داد : در شناسایی بازار با مشکل مواجه نیستیم و می‌بایست 

در زمینه بسته‌بندی تلاش‌های وافری صورت بگیرد .

ايان��ا: ف��رزاد طلاكش دبیر کانون سراس��ری انجمن‌ه��ای صنفی مرغ 
تخم‌گذار گفت: قیمت چاپ‌شده روی تخم‌مرغ‌ها را بعد از دو سال پیگیری، 
مصوب کردیم و در سال جاری قیمت هر عدد تخم‌مرغ معمولی 320 تومان 
و زعفران��ی 330 توم��ان روی تخم‌مرغ‌ه��ا هم��راه ب��ا ن��ام تولیدکننده درج 
می‌ش��ود که این طرح در حال حاضر حالت تش��ویقی دارد، اما در آینده‌ای 

نزدیک جباری خواهد شد.
وی ادام��ه داد: زمانی که قیمت تخم‌مرغ روی آن درج می‌ش��ود، دیگر 
جای جولان دادن واس��طه‌ها باقی نخواهد ماند و بدین‌ترتیب حاش��یه سود 
منطقی می‌ش��ود، اما در گذش��ته عده‌ای از س��ودجویان از فرصت تغییرات 
فصل برای تغییر قیمت این محصول استفاده می‌کردند. وی اظهار داشت: 
میانگی��ن تقاضاهای روزانه ب��رای تخم‌مرغ در حال حاضر 450 تن اس��ت، 
در حال��ی ک��ه ظرفیت 700 تنی نیز وج��ود دارد. از آن جا که برای تخم‌مرغ 
صادراتی باید عملیات دیگری همچون س��ورت کردن، چاپ مشخصات که 
شامل زمان تولید و انقضاء است، وجود کارتن‌های پنج‌لایه 12 شانه‌ای و... 
انجام شود، بدین‌ترتیب قیمت تخم‌مرغ حداقل 400 تومان افزایش خواهد 
یاف��ت و به‌عنوان مث��ال، امروز قیمت تخم‌مرغ در مرز عراق س��ه‌هزار و 800 
تومان اس��ت، در حالی که صادرکنن��دگان باید درب مرغداری این محصول 
را سه‌هزار و 300 تومان خریداری کنند تا سود مناسبی عایدشان شود، اما 
در حال حاضر گاهی قیمت درب مرغداری به چهارهزار تومان نیز می‌رسد 
و بدین‌ترتی��ب صادرکنن��ده مجب��ور اس��ت که به��ای اضافی باب��ت عملیات 
بسته‌بندی را از جیب خود بپردازد. طلاکش تصریح کرد: دولت ترکیه برای 
ص��ادرات محصول خ��ود یارانه پرداخ��ت می‌کند، بنابرای��ن صادرکنندگان 
توان آن را دارند که به تمامی کش��ورهای منطقه صادرات داشته باشند، اما 
تولیدکنن��دگان ایرانی با وج��ود آنکه محصول اس��تاندارد و باکیفیتی تولید 

می‌کنند، از این حمایت‌ها محروم هستند.     

اثر هزينه بسته‌بندی بر قيمت تخم مرغ

شرکت‌ها را ملزم به 
بسته‌بندی بهتر کالا می‌کنیم 
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تنوع و تعدد مشاغل و تخصص‌هاي بسته‌بندي 
آن قدر زياد اس�ت ك�ه در كمتر نقط�ه‌اي از جهان 
مي‌ت�وان يك تش�كل صنفي واحد ب�راي آن يافت. 
بخص�وص كه بعضي از صنوف بس�ته‌بندي گاهي در 
مقاب�ل هم ق�رار مي‌گيرند. مانند بخش س�لولزي و 
بخش پليمري. اما در بس�ياري از كش�ورهاي جهان 
مي‌توان تش�كل‌هاي علمي واحد براي بس�ته‌بندي 
يافت. زيرا پايه علمي دانش و فن‌آوري بس�ته‌بندي 
يك هدف واحد را دنب�ال مي‌كند كه اغلب حفاظت 
از كيفي�ت محص�ول، كاهش ضايع�ات، حفظ حقوق 
مصرف‌كننده و س�ودآوري براي توليدكننده است. 
انس�تيتوها و انجمن‌ه�اي علمي بس�ته‌بندي كانون 
پژوهش‌ه�اي كاربردي ب�راي اين صنع�ت كاربردي 

هستند.
در كش�ور ما ايران نيز همواره جاي خالي يك 
تش�كل علمي براي بس�ته‌بندي احس�اس مي‌شد. 
اكن�ون انجمن علمي بس�ته‌بندي با تالش تعدادي 
از پژوهش�گران اين رشته تاس�يس شده و در حال 
عضوگيري اس�ت. از اين رو در گفت و گويي با دكتر 
محمدرضا مشايخي نماينده موسسان انجمن علمي 
بس�ته‌بندي ايران درباره اهداف تاسيس اين انجمن 

پرسيديم كه در ادامه مي‌خوانيد.

هدف از تش�كيل انجمن علمي بسته‌بندي 
چيست؟

مش��ايخي: ه��دف از تش��كيل انجم��ن علمي 
بس��ته‌بندي اي��ران،‌ ابتدا ش��ناخت و كس��ب دانش 
در زمينه مس��ائل و مباحث انجام ش��ده درباره آن،‌ 
آسيب‌شناسي به عنوان كي رشته دانشگاهي،‌ جبران 
كمبود متخصصين و افراد خبره صنعت بسته‌بندي با 
مدرك دانشگاهي و پس از آن ارائه راهكار و ساختار 
مناسب جديد به منظور رفع مشكلات و نارسايي‌هاي 

فعلي صنعت بسته‌بندي مي‌باشد.

اين هدف بزرگ شامل چه جرئياتي است؟
مشايخي: مهمترین اهداف پیش رو را می‌توان 

به شرح ذيل برشمرد:
- برگزاري دوره‌هاي كارگاهي كوتاه‌مدت آموزشي و 
صدور گواهينامه‌هاي تخصصي–مهارتي براي تأمين 

نياز بازار كار 
- فراه��م ك��ردن زمينه‌اي ب��راي روحي��ه تحقيق،‌ 
كارگروه��ي،‌ نوآوري‌ه��اي آموزش��ي،‌ خلاقيت‌ها و 

كارآفريني‌ها 

- پژوهش و پاسخگويي به نيازهاي علمي و كاربردي 
بخش‌هاي اقتصادي و صنعتي كشور 

- پشتيباني علمي صادرات محصولات داخل كشور 
- ش��ناخت نخبگان، خبرگان و متخصصان علمي و 

صنعتي در زمينه بسته‌بندي
- كمك به خارج شدن كشور از وضعيت ت‌كمحصولي 

و توسعه صادرات محصولات توليدي داخل كشور 
- ش��ناخت و رص��د دانش بس��ته‌بندي و موضوعات 

مشترك آن با ساير صنايع 
- شناخت و اصلاح ضعف‌هاي توليدكنندگان كالا در 

زمينه طراحي و شرايط بسته‌بندي محصول
- تغيي��ر وضعيت موج��ود و ارائه راه حل و الگوهايي 
ب��راي دس��تيابي به رش��ته دانش��گاهي و تبعات آن 
پذيرش دانشجو به عنوان مهم‌ترين عامل براي كسب 

شغل و جايگاه اجتماعي مناسب 
- جلوگي��ري از ناهنجاري‌ه��ا و آس��يب‌هاي رواني،‌ 
اجتماع��ي،‌ اقتص��ادي،‌ سياس��ي و فرهنگ��ي كه از 

چالش‌هاي اصلي كشور است. 
- مشاركت با دانش��گاه‌ها به عنوان اصلي‌ترين عامل 
پذيرش دانش��جو با توجه به اين كه از نظر اش��تغال،‌ 

زمينه مناسبي دارد.

مروري بر اهداف
تشكيل انجمن علمي

بسته‌بندي ايران
در گفت و گو با دکتر محمدرضا مشایخی نماینده هیئت موسس انجمن علمي بسته‌بندی

فراخوان عضویت در کمیته فنی

ISIRI(INSO)/OIML/TC6

 با عنوان

"Prepackaged Products"

س��ازمان ملی اس��تاندارد ایران در راس��تای ساماندهی مش��ارکت گروه‌های ذینفع، ذیربط و 
متخصصان در تدوین اس��تانداردهای بین‌المللی س��ازمان‌های استانداردسازی، اقدام به تشکیل و 
بهبود ساختار کمیته‌های فنی متناظر می‌نماید تا با حفظ منافع و مصالح ملی و ارائه نظرات علمی 
در عرصه تدوین استانداردهای بین‌المللی حضور فعال داشته باشد. از این رو با توجه به تخصصی 
بودن استانداردسازی در کمیته‌های فنی سازمان بین‌المللی اندازه‌شناسی قانونی )OIML(، کمیته 
فنی ISIRI(INSO)/OIML/TC6  متناظر با کمیته فنی OIML/TC6  با عنوان "محصولات پیش 
بسته‌بندی شده" به منظور تجدید و بهبود ساختار، از متخصصان کشور دعوت به عمل می‌آورد در 
صورت تمایل به همکاری با س��ازمان، با بررس��ی مطالب، فرم عضویت را تکمیل نموده و به آدرس 
ایمیل دبیر کمیته  afoh48@isiri.org.ir ارسال فرمایند. اطلاعات تکمیلی  نیز در پهنه "مشارکت 
در تدوین اس��تانداردهای بین‌المللی" در سایت سازمان به نش��انی www.isiri.org قابل مشاهده 

است. تاریخ شروع پذیرش آبان 1394 و پایان پذیرش تا دی 1394 مي‌باشد.
نقش و وظایف اعضاء: پس از ایجاد کمیته فنی متناظر متشکل از گروه‌های ذینفع و ذیربط، 
اعضا کمیته با مشارکت و اعلام نظر بر روی مدارک و پیش‌نویس استانداردهای بین‌المللی، نقش 

مهمی در مشارکت بین‌المللی با حفظ منافع ملی دارند.
مسئولیت‌های کمیته فنی OIML/TC6 عبارت است از:

پروژه‌های کاری در راستای رسالت استانداردسازی بین‌المللی:
الف( در دست اقدام بودن بازنگری استانداردهای R-79 و R-87 به ترتیب تحت عنوان: 

"الزامات برچسب‌گذاری" و "کمیت فرآورده در پیش‌بسته‌بندی‌ها"
ب( جدید: "راهنمای تبیین الزامات سیستمی برای گواهی محصولات پیش‌بسته‌بندی‌شده" 

 در یک کلام تهیه و تدوین اس��تانداردهای بین‌المللی در قالب فرآیند استانداردس��ازی در 
دامنه شمول فعالیت‌های کمیته و معیارهای سازمان بین‌المللی اندازه‌شناسی قانونی و مطابق با 

کد نوع مدارک اعم از: توصیه‌نامه، مدرک فنی، واژه‌نامه، راهنما، گزارش کارشناسی 
برای کس��ب اطلاعات بیش��تر در مورد وضعیت کمیته فنی بین‌الملل��ی بر روی لینک زیر 

www.oiml.org/en/technical-work/tc-sc/tclist_view :کلیک فرمایید
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سال‌های میانی جنگ تحمیلی بود که در دفتر 
کار پدرم، کاتالوگ یک ماش��ین جعبه چس��ب‌زنی 
ياگنبرگ را پیدا کردم. در صفحات داخلی، نقش��ه 
جعبه‌هایی بود که دستگاه می‌توانست، چسب بزند.

هر کدام از نقش��ه‌ها به ان��دازه‌ی یک مربع 2 
در2 س��انت بود. اما برای من یک گنج. از روی این 
ها بود، که هندس��ه را یاد گرفتم. خط تا و حجم را 
فهمیدم و همین جا بود که عاشق این گوشه از علم 
دیزاین ش��دم. آن وقت‌ها هیچی نبود. نه کتاب، نه 
اجازه ورود کتاب، نه کالا، نه س��فر، ولی در همین 
حال با هر چه بود این جستجو را شروع کردم. سال 
بعد با استاد کامران کاتوزیان آشنا شدم و پنج سال 
در دفتر ایش��ان به طراحی تخصصی بس��ته‌بندی 
پرداختم باید اعتراف کنم که وقتی استاد یک لوگو 
را طراح��ی میک‌رد، یا وقتی ن��وع خاصی از تصویر 
پرتقال را نقاش��ی میک‌رد، وقتی از میان ورقه‌های 
لتراست حروف را انتخاب میک‌رد، می‌دیدم که این 

کارگردانی چه ظرافت‌های بی‌شماری نیاز دارد.

بسته‌بندی محل ملاقات علم و هنر است!
از س��ویی باید به تمامی جوانب علمی و کمی 
بازاریابی و برندینگ پاس��خ دهد و از سوی دیگر با 
ظرافت هنر، زبانی فهمیدنی و جذاب برای پیام کالا 
بیافریند. به این دلیل اس��ت که دیزاین بسته‌بندی 
در دنیای کس��ب و کار امروز بخش جدا نشدنی از 

سایر عوامل توسعه‌دهنده هویت برند است.
در ایران، طراحی بسته‌بندی موفق به بسیاری 
از کالاها کمک کرده اس��ت تا به فروش و وفاداری 
بیش��تری دست یابند. خوشبختانه نیاز بازار به این 

فرآیند کمک کرده است.
نگارنده، اعتقاد ش��دیدی به پتانس��یل و نیاز 
بخ��ش خصوصی در ح��ال حاض��ر دارد. این گروه 
اکنون به دنبال افراد ی��ا دفاتر تخصصی می‌گردند 
که بتوانند بدون س��عی و خطا و زیان‌های سنگین 
آن صاحب برنامه طراحی و دیزاین‌های قابل اعتماد 
شوند. دلشان می‌خواهد، گروه طراحی را پیدا کنند 
که رشته‌ی آنان را بشناسد و به بازار آشنا باشد. آن 
ها آرزو دارند به زبان مش��ترکی با طراحان برسند. 
از س��وی دیگر طراحان گرافیک��ی باید مهارت‌های 
خود را برای طراحی بسته‌بندی ارتقا دهند. این به 
معنای آن نیست که تصویرسازی تمرین کنیم که 

یک پرتقال واقعی بکشیم!
مهارت‌ها، بیش��تر منظور  مهارت کارگردانی 
طراح��ی المان‌های اصل��ی بس��ته‌بندی و درک و 

برداشت درست از دستور کار است.
به هر صورت، در بازار از روی بسته‌های خوب 
می‌شد فهمید که طراحان خوبی وجود دارند و کار 
میک‌نند، اما عضو انجمن طراحان نیستند، نمی‌شد 

آنها را پیداکرد، شناسایی کرد.

ل��ذا ب��ه همت آق��ای آل مظف��ر و حمایت از 
این ایده که بس��تری بیافرینیم که مدیران ارش��د 
بازرگانی و بازاریاب��ی بتوانند نتیجه کار طراحان را 
ببینند و بهترین آنها را انتخاب کنند و به س��ادگی 

با آنها تماس بگیرند.
از س��ویی بس��یاری از طراحان، پشت درهای 
استودیو‌ش��ان در حال کار هس��تند، اما نمی‌توانند 
ب��ه تصمیم‌گیرندگان اصلی یک پروژه، دسترس��ی 
پی��دا کنند. برخ��ی از آنها، در موقعی��ت بازاریابی 
برای خودش��ان نیستند، و این توانایی را ندارند، اما 
توانایی طراحی یک بسته بندی خوب و قابل قبول 
را دارند. این بستر به صورت یک وب‌سایت معرفی 
آثار درآمد که پلی میان این دو گروه باشد، مدیران 

و طراحان با تجربه!

پیام کوتاهی در نشست
"بسته‌ها" در خانه هنرمندان

ب��ودن در این جم��ع هم آرزوی م��ن بوده و 
ه��م افتخار من اس��ت از این نظر ک��ه ما در حوزه 
کار گرافی��ک و ارتباطات، یک ج��ای خالی خیلی 
بزرگی داشتیم به اسم بسته‌بندی؛ زیرا نقطه تلاقی 
صنع��ت، هنر و علم بازار و ... ب��ود در نتیجه مانند 
کودک یتیمی ش��ده بود که این می��ان مانده بود. 
صنع��ت چاپ ی��ا طراحان ی��ا تولیدکنندگان هیچ 
کدام به تنهایی نمی‌توانس��تند متولی آن باشند در 
نتیجه بس��ته‌بندی در هیچ جایی م��ورد ارزیابی و 
تحول ق��رار نمی‌گرفت. این ت�الش گروهی که به 
برنامه امروز منجر ش��ده اس��ت باعث افتخار همه 
ما اس��ت. ما از هیچ، توانستیم یک پلت‌فرم بسازیم 
فقط یک سکو است، سکویی برای این که طراحان 
ج��وان بیاین��د و از آن به پیش برون��د اما از همه 
مهم‌تر این س��کو برای این است که تولیدکنندگان 

ما و مدیران ارشد کشورمان به این سکو نگاه کنند؛ 
زی��را تا روزی که مدیران ارش��د صنعت و تولید به 
ای��ن نقطه دقیق و عمیق نگاه نکنند و راجع به آن 
س��رمایه‌گذاری فکری، استراتژی، زمانی و ... نکنند 

باز هم تغییری اتفاق نمی‌افتد.
مسئولین از یک طرف، نهادها، تولیدکنندگان، 
طراحان و فضای آکادمیک از س��وی دیگر در این 
جری��ان به هم نزدیک ش��دند. این تلاش‌ها به درد 
نج��ات دادن بخش خصوصی کش��ور می‌خورد که 
اکنون هم، نقطه امید ما و هم بزرگ‌ترین نقطه‌ای 
اس��ت که تهدیدها، فشارها، سختی‌ها و تنش‌ها بر 
روی آن اس��ت. آنها باید ضمن این که رو به توسعه 
پایدار می‌روند با قدم‌های لرزان موقعیت کنونی را 

نیز حفظ کنند، که کار بسیار سختی است.
پس بس��ته‌بندی اکن��ون نه تنه��ا در کالای 
مصرف��ی به صنایع کمک میک‌ند بلکه به برندینگ 
ایرانی در س��طح جهان نیز کم��ک میک‌ند. ما چه 
بخواهی��م و چه نخواهیم در جهانی ش��دن اقتصاد 
ق��رار گرفته‌ایم و اکنون برای ص��ادرات تنها راهی 
که داریم، بس��ته‌های اصیل و اورجینالی اس��ت که 
بتوانن��د هم با خ��ودش پیام کش��ورمان را منتقل 
کنن��د و ه��م در بازار جهانی خودش��ان را نش��ان 
دهن��د. به همی��ن دلیل ما در گ��روه داوری تلاش 
کردیم ش��اخص‌های همه جانبه و کل نگر را لحاظ 
کنیم؛ یعنی بخصوص امسال همگی سعی کردیم از 
مراح��ل قبل از تولید تا مراحل پس از تولید و بازار 

را در شاخص‌ها بگنجانیم. 
حتی امس��ال از مدیریت پس��ماند شهرداری 
تهران دعوت کردیم که شاخص‌های جدید محیط 
زیس��تی و بازیافت را به ما اضاف��ه کنند و به امید 
خدا سال دیگر در مقام داوری، ما مدیریت بازیافت 

کشور را هم خواهیم داشت.

برای صادرات، تنها راهی که داریم،
بسته‌های اصیل و اورجینال است



علی فرهمندی * دبير انجمن واردكنندگان كاغذ و مقوا و محصولات سلولزی
حمای��ت از تولید‌کننده داخل��ی و محصولات تولیدی 
آنه��ا بدون تردید عامل رش��د و ش��کوفایی اقتصاد کش��ور و 
متضم��ن آینده‌ای ب��ا افق اقتصادی با ثبات و اس��توار برپایه 
توانمندی‌ه��ای داخلی خواهد بود. اما در این میان س��هوا! 
خلط موضوعی پیش می‌آید و حمایت از تولید‌کننده داخلی 
بعضا تمام و کمال جای خود را به "محصول " می‌دهد گویی 
اینک��ه وظیفه و تعهدی بر مردم اس��ت ک��ه از آن "محصول" 

استفاده کنند ولو به هر قیمت و کیفیت.
 حمای��ت بی‌منط��ق و ب��دون پش��توانه  از  "محصول" 
طبیعت��ا دس��توری،  ب��دون برنام��ه و فاق��د دورنم��ای مثبت 
خواهد بود. مثال‌های فراوانی را در خصوص نتایج  حمایت 
از "محص��ول" بجای حمایت از تولیدکنن��ده را می‌توان ذکر 
ک��رد از خودرو و چ��ای و روغ��ن و برنج گرفته ت��ا....  و حال 
گوی��ا  نوبت،نوبت "کاغذ" است.متاس��فانه اخیرا تحت لوای 
حمای��ت از تولیدداخلی ،پیش��نهاداتی در راس��تای افزایش 
تعرفه واردات کاغذ چاپ و تحریر و روزنامه بیان شده‌اس��ت.   
طرفداران این طرح بعضا با ارایه آمار و ارقامی که حتی خود 
به صحت و س��قم آن اطمینان ندارند سعی در ایجاد تقابلی 
غیر منطقی و نادرست       بین"واردات کاغذ" و "تولید کاغذ" 

در کشور دارند.
حال آنک��ه حمایت از تولیدکننده داخل��ی کاغذ راه و 
رسم مشخص و تعریف شده ای دارد که با ترفندی نه چندان 
هوش��مندانه تمامی مشکلات این صنعت را برگرده واردات 
نهاده‌ان��د ت��ا بتوانند به عنوان مس��کنی ولو کوت��اه مدت و با 
هزینه کرد از جیب مصرف‌کننده نهایی سرپوش��ی بگذارند 
بر مجموعه ضعف‌ه��ای موجود و غیرقابل کتمان در صنعت 

کاغذ‌سازی کشور.
دورنم��ای افزای��ش تعرفه کاغ��ذ  که با تعج��ب فراوان 
از ط��رف وزارت محت��رم صنع��ت، چیزی جز تلاط��م بازار و 
افزایش قابل توجه قیمت نمی‌باش��د. همی��ن افزایش قابل 
پیش‌بینی قیمت است که پیشنهاددهندگان این طرح به آن 
دلبس��ته‌اند، در غیر این‌صورت تاثیر مستقیم افزایش تعرفه 

11 درصدی، دردی را از آنها دوا نخواهد کرد.
 سیاس��ت‌های صحی��ح ارزی اخی��ر دول��ت محترم در 
خص��وص حرکت بس��وی ارز ت��ک  نرخی و ح��ذف تدریجی 
ارز مبادلات��ی ب��رای گروه وس��یعی از کالاه��ای وارداتی در 
کنار افزایش تعرفه کاغذ می‌تواند دست کم‌اثر افزایشی 25 
درص��دی  برقیمت‌های فعل��ی کاغذ داشته‌باش��د، با اندک 
تام��ل و ن��گاه دقیق‌تر  به موض��وع و در نظر گرفتن ش��رایط 
روانی حاصله از رش��د قیمت کاغذ به‌واسطه تعرفه و افزایش 
نرخ ارز میتوان آینده قیمت کاغذ وارداتی را محاس��به کرد. 
حاصل این افزایش قطعا از حاصل جمع افزایش نرخ تعرفه 
و افزایش احتمالی نرخ ارز بس��یار فراتر و بیشتر است و این 
دقیقا نکته‌ای اس��ت که پیشنهاد‌دهندگان این طرح بر روی 

آن حساب باز کرده‌اند.
در خوش��بینانه تری��ن حال��ت 
درآم��د م��ازاد مس��تقیم از افزای��ش 
تعرفه )بدون در نظر گرفتن افزایش 
ارز و تاثی��رات روان��ی بازار( س��الانه 
میتوان��د کمتر از س��ه میلی��ون دلار 
درآم��د ایج��اد نمای��د ،کارخانجاتی 
آلات��ی  ماش��ین  دارای  و  فرس��وده 
مربوط ب��ه چند دهه پی��ش و عمدتا 
ب��دون توجی��ه اقتص��ادی در دنیای 
ام��روز و با توج��ه به قیمت ماش��ین 
آلات ام��روزی در دنی��ا ، و ب��ا فرض 

هزینه کرد تمامی درآمد حاصله برای توس��عه، آیا با این رقم 
ها میخواهند نوس��ازی کنند و برهمین اساس است که نوید 
و وع��ده بهبود کیفیت میدهند ؟؟ آی��ا هزینه  روند نامطلوب 
جذب س��رمایه گذاری خارجی و ضعف در این حوزه را باید 
بدنه جامعه و خیل عظیمی از چاپخانه‌داران و نش��ریات و... 

پرداخت نمایند.
در جوابی��ه یک��ی از مس��وولین حامی افزای��ش تعرفه  
آمده‌اس��ت که به دلی��ل برخورداری کاغذ چ��اپ و تحریر  از 
معافیت پرداخت ارزش‌افزوده اس��ت که تولید‌کننده داخل 
ت��وان رقابت ندارند ،حال س��وال اینجاس��ت که چ��را تعرفه 
واردات م��واد اولیه)مانند خمیر و برخ��ی قطعات مصرفی ( 
این کارخانجات را حذف نمی‌کنند؟ و از این طریق حمایتی 
از آنها نمی‌ش��ود! پاسخ صد البته واضح و ساده است هزینه 
افزایش تعرفه کاغذ را بخ��ش فرهنگ و در کل، بدنه جامعه 
می‌پ��ردازد و طبیعت��ا راه س��اده‌تری اس��ت ب��رای حمای��ت 
دس��توری. از یاد نبریم همانطور که پیشتر اشاره‌شد در این 
روند کماکان "محصول" حمایت می‌ش��ود و نه "تولیدکننده 
داخل��ی "و درواق��ع ای��ن تصمیم و پیش��نهاد  فاق��د هرگونه 

دورنمای استراتژیک می‌باشد.
حامی��ان افزای��ش تعرفه، در بح��ث اس��تفاده از کاغذ 
ک��ه گوی��ی   ترس��یم می‌نماین��د  را ط��وری  واردات��ی فض��ا 
مصرف‌کنن��ده داخل��ی در حوزه چاپ و نش��ر ب��ه دلیل عدم 
اط�الع کافی از کیفیت کاغذ‌های داخل��ی و یا به دلیل اغوا 
شدن توس��ط واردکنندگان و تجار کاغذ است که به مصرف 
کاغ��ذ داخلی اهتمام و میلی  ندارند. بحث کیفیت و کمیت 
عامدانه در این فضاسازی حذف شده‌است،طبق گزارشات 
حسابرس��ی شده سنوات پیش��ین  یکی از تولیدکنندگان به‌ 
راحتی می‌توان میانگین توان تولیدات آنها را به لحاظ کمی 

مورد بررسی قرار داد، بدون شعار و بدون عوام فریبی.
در مصاحبه‌های اخیر این نکته فراموش شده‌است که 
اصولا واردات چیست و چه زمانی صورت می‌پذیرد؟  واردات 
وقتی صورت می‌پذیرد که کشور واردکننده به دلایل مختلف 
فاقد توجیه مناسب تولید بهینه محصول مورد نظر می‌باشد 
و ی��ا تولیدات داخ��ل به دلیل کیفی و کمی پاس��خگوی نیاز 
کشور نیس��ت و طبیعتا تفاوت عرضه و تقاضا باعث  واردات 
می‌گ��ردد. واردات کالاه��ای واس��طه‌ای – همچ��ون کاغذ و 
مق��وا - که توجیه اقتصادی مناس��بی ب��رای تولید در داخل 
ندارند)ب��ه دلیل وابس��تگی ارزی ب��الا برای ماش��ین آلات، 
مواد اولیه و قطعات مصرفی(، نه تنها عامل بازدارنده رش��د 
تولید ناخالص داخلی نیس��ت، بلکه به عقدیه کارشناسان و 
با مطالعه اقتصادهای درحال توس��عه و توس��عه یافته، تاثیر 
مثبت و قابل توجه‌ای در رش��د تولید ناخالص داخلی دارد. 
بهره‌گیری از کالای با کیفیت واس��طه‌ای ، می‌تواند کیفیت 
محصولات نهایی را تا حد مطلوب و اس��تاندارد بین المللی 

بالابرده و از این منظر باعث رشد صادرات غیرنفتی و بالتبع 
آن رشد پایدار تولید ناخالص داخلی گردد.

در ج��ای دیگ��ری در دف��اع از افزای��ش تعرف��ه کاغ��ذ  
آورده‌شده‌اس��ت که مان��ع اصلی ع��دم رقبت س��رمایه‌گذار 
خارجی در حوزه تولید کاغذ در کشور ناشی از همین پایین 
بودن تعرفه واردات است، باز هم نوک پیکان انتقاد به سمت 
اتخاذ  راه حلی!! ساده‌اس��ت، افزای��ش قیمت و هزینه کرد 
از جیب مصرف‌کننده. عدم تمایل س��رمایه‌گذاری خارجی 
در کل و بط��ور خاص در صنع��ت تولید کاغذ  تاکنون، دلایل 
بس��یار مهمتری دارد تا پرداختن ب��ه موضوع تعرفه واردات، 
س��هم و ح��وزه تاثی��ر تعرف��ه  در قیاس ب��ا س��ایر فاکتورهای 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی را می‌توان بس��یار ناچی��ز و کم اثر 

دانست.
کاف��ی اس��ت ب��رای آگاه��ی بهت��ر از برخ��ی موان��ع 
س��رمایه‌گذاری خارج��ی نتای��ج مطالعه اخی��ر بلومبرگ در 
خصوص موانع موجود در  ایران برای جذب س��رمایه‌گذرای 
خارج��ی را م��رور نمایید.نکت��ه دیگر اینکه، چ��را هیچوقت 
بررس��ی نمی‌ش��ود ک��ه چگونه اس��ت تولیدکنن��ده خارجی 
می‌توان��د محصول��ی را ب��ا قیمت��ی رقابت��ی و کیفیت��ی بالا 
در ش��رایطی  تولی��د نمای��د ک��ه حت��ی با احتس��اب   س��ود 
تولیدکنن��ده  و فروش��نده خارج��ی، هزین��ه حمل ت��ا بنادر 
ایران، س��ود بازرگانی و هزینه‌های ترخیص، هزینه حمل در 
داخل و س��ود تجار و بعضا  چندین واسطه  داخلی، کماکان 
ب��ه  لحاظ قیمت و کیفی��ت تهدیدی جدی  برای محصولات 

تولیدکنندگان داخلی باشد؟؟.
پاس��خ‌های فراوانی می‌توان برای توجیه س��وال اخیر 
آورد، اما از واقعیت گریز نیس��ت، بدنه س��نگین کارخانجات 
داخلی تولیدکننده کاغذ چاپ و تحریر و هزینه س��ربار بالا، 
ماشین‌آلات کهنه و فرسوده و از همه مهمتر وابستگی بسیار 
ب��الا ب��ه واردات مواد اولی��ه و قطعات  باع��ث می‌گردد هرگز 
نتوانن��د ب��دون ایجاد تغییرات اساس��ی  می��دان را از رقبای 
خارجی و بعضا بس��یار جوان خود -به لحاظ سال تاسیس- 

بازپس گیرند.
در ص��ورت افزای��ش تعرفه ب��ه دلیل افزایش حاش��یه 
س��ود و ایجاد جذابیت مضاع��ف واردات، ضمن ورود مجدد 
غیرتخصصی‌ه��ا ب��ه ح��وزه واردات کاغ��ذ نه تنه��ا از حجم 
واردات کاس��ته نخواهد شد بلکه بیم آن می‌رود که در زمینه 
کاغذ چاپ و نش��ر و روزنامه به دلیل ایجاد رقابتهای قیمتی 
بی��ن واردکنن��دگان عمدت��ا غیرتخصصی، درکن��ار کیفیت 
مطل��وب  کاغذ‌ه��ای وارداتی به نس��بت کاغذه��ای داخلی 

همین اندک سهم بازار تولیدات داخلی نیز از میان برود.
افزای��ش تعرف��ه به بهان��ه حمای��ت از تولی��د داخل در 
خص��وص کاغذ چ��اپ و تحری��ر و روزنام��ه می‌تواند مصداق 

همان  "سرنا را از سر گشاد زدن " باشد. 

صدای شیپور جنگ افزایش قیمت
دربازار کاغذ چاپ و تحریر و روزنامه 
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سِتيوُ
يگانه اي در بازار ايران

بهترين كيفيت چاپ روي كاغذ پشت چسبدار را تجربه كنيد

تهران،  ظهيرالاسلام: كاغذ نارون 021-33931080
تعاوني چاپخانه داران تهران: 021-88919865

تعاوني چاپخانه داران خراسان: 051-37256875-7
پيامك مركز پخش: 09357430538

محصولي از ايران
با مواد و تكنولوژي اروپا

1394 نهمين

فراخوان

توزيع رايگان در
نمايشگاه چاپ و بسته بندي تهران

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

Iranian Packaging                      Information Center

مركز اطلاعات بسته بندى ايران

IRAN         PACK
Iranian Packaging                      Information Center

w w w . i r a n p a c k . i r

در صحنه باشيد،
حتي با نيم صفحه
در صحنه باشيد،
حتي با نيم صفحه

تغيير مثبت
با اقدام مثبت



موفقیت را نشانه روید...........
مرکز اطلاعات بسته‌بندی ایران

تحولی در اطلاع‌رسانی و ارتباطات صنفی
اولیـن

سابقه مرکز اطلاعات بسته‌بندی ایران در اینترنت از سابقه اینترنت در 
دولت ایران بیشتر است. بله درست است. 

هنگامی که س��ایت اینترنتی مرکز اطلاعات بسته‌بندی ایران با نشانی 
غیرمس��تقیم www.faragostar/iranpack و س��پس نش��انی مستقيم و مستقل 
www.iranpack.org راه‌ان��دازی ش��د هن��وز بس��یاری از ش��رکت‌ها، نهادها و 

سازمانهای خصوصی و دولتی در ایران پایگاه اینترنتی نداشتند.
مرک��ز اطلاع��ات بس��ته‌بندی ای��ران ب��ا بالاترین س��ابقه اطلاع‌رس��انی 
اینترنتی در بین نش��ریات کش��ور بخوبی بر زوایای مهم فضای اینترنت تسلط 
داش��ته و با طرح توس��عه جدید خ��ود فرصت‌های حرفه‌ای زی��ادی پیش روی 

فعالان بسته‌بندی در ایران گذاشته است.

همیشه و همه جا در دسترس
فایده سایت اینترنتی ما چیست؟

رسانه‌های چاپی جزء اسناد محسوب می‌شوند و ارزش سندی دارند اما 
رسانه‌های اینترنتی اطلاعات را در لحظه در اختیار کاربران قرار می‌دهند.

1- اگر خبر، مصاحبه یا مقاله‌ای در این س��ایت داشته باشید بلافاصله 
ب��ه آن دسترس��ی دارید و این در حالی اس��ت که نگهداری و بروزرس��انی این 

اطلاعات با ما است. 
در ه��ر زم��ان و در هر مکان وقت��ی می‌خواهید خب��ر، اطلاعات یا حتی 
تبلیغ��ی را ب��ه کس��ی نش��ان دهید خیالت��ان راحت اس��ت که ای��ن اطلاعات 
در جای��ی در اینترن��ت در یک پایگاه اطلاعاتی معتبر و باس��ابقه در دس��ترس 

می‌باشد.
2- همیش��ه در دس��ترس ب��ودن ب��ا همه‌جا در دس��ترس ب��ودن ارتباط 
re�  تنگاتنگی دارد. مرکز اطلاعات بس��ته‌بندی ایران یک س��ایت رسپانس��یو 

sponsive است. به این معنی که ساختار فنی و طراحی آن بگونه‌ای است که 
در هر ابزاری که باز شود شکل ویژه همان ابزار را بخود می‌گیرد. یعنی سایت 
و منوهای آن در گوش��ی‌های موبایل براس��اس آن چیده می‌ش��وند. در تبلت، 
مناس��ب تبلت اس��ت و در لب‌ت��اپ و کامپیوترهای رومیزی مناس��ب هرکدام 
فرم می‌گیرد.این امکان برجس��ته‌ای اس��ت که کاربران آن را دوس��ت دارند و 
بس��یاری از س��ایت‌های اینترنتی در ایران از آن بی‌بهره هس��تند. همین امر 

باعث شده دسترسی به مطالب سایت بسیار ساده و چشم‌نواز باشد.

نقطه اتصال کسب و کار شما
ش��ما به عنوان شرکتی که بخوبی با اینترنت و مزایای آن آشنایی دارید 
ممکن اس��ت یک س��ایت اینترنتی بس��یار خوب برای س��ازمان خود س��اخته 
باش��ید. مثل یک کارخانه ب��زرگ و مجهز که در یکی از ش��هرک‌های صنعتی 

یا اطراف شهر باشد.
اما آيا داش��تن یک س��ایت اختصاصی هر چقدر هم که حرفه‌ای باش��د 
کافی اس��ت؟ مگر نه این كه ش��ما با وجود داش��تن کارخانه یا دفتر مجهز در 
نمایشگاه‌ها شرکت می‌کنید یا به بعضی رسانه‌ها و نشریات آگهی می‌دهید؟

شما می‌توانید در وسط بیابان برای خود یک قصر مجلل بسازید اما اگر 
بخواهید با مردم معاش��رت داشته باشید باید به فضاهای عمومی مانند مراکز 
خرید بیایید. س��ايت ما همان فضای عمومی مانند یک مرکز خرید اس��ت که 
هر تاجر و صنعتگری بايد در آن س��رقفلی برای خود داش��ته باشد. مانند یک 

مغازه کوچک که خریداران را با یک کارخانه بزرگ برقرار می‌کند.
در واق��ع کس��انی ک��ه می‌گویند م��ا خودمان س��ایت داریم و نی��ازی به 
فضای اینترنتی دیگری نداریم س��خت در اش��تباه هس��تند. چون سایت‌های 
اختصاصی شرکت‌ها هیچ گاه ترافیک و بازدید مراكز اطلاع‌رسانی را ندارند. 
شركت‌ها با ایجاد صفحه در مركز اطلاعات بسته‌بندی راهي براي رفت و آمد 
مش��تریان به س��وی ش��ركت خود قرار می‌دهند و در آن جا همه توانایی‌های 

خود را به نمایش می‌گذارند.

گنجینه اخبار و اطلاعات
س��ایت مركز اطلاعات بس��ته‌بندی از پش��توانه بی‌نظیر مقالات و اخبار 
تخصص��ی بس��ته‌بندی ك��ه ط��ی هجده س��ال گذش��ته تهیه و منتش��ر ش��ده 
به��ره می‌ب��رد. این مزیت كه مركز اطلاعات بس��ته‌بندی را از بقیه نش��ریات و 
س��ایت‌های بس��ته‌بندی مس��تثنی كرده در اختی��ار كاربران اس��ت. از این رو 
س��ایت مركز اطلاعات بس��ته‌بندی مح��ل بازدید افراد زیادی اس��ت كه برای 
بیش��تر دانس��تن از بس��ته‌بندی و بازار آن وارد سایت می‌ش��وند. این بهترین 
فرصت برای آنها است كه جایی برای خود در این سایت دست و پا كرده‌اند.

تمركز در این جا خواهد بود
م��ا س��عی داریم جس��تجوگران اطلاعات بس��ته‌بندی را بر س��ایت خود 
متمرك��ز كنیم. برای این كار تمام فنون و مجوزه��ای لازم را به كار گرفته‌ایم. 
س��ابقه ما و گنجین��ه اطلاعاتی كه در اینترنت داریم نیز ب��ه كمك ما آمده‌اند. 
فق��ط در م��ورد مج�الت بس��ته‌بندی، بي��ش از 160 ش��ماره ماهنامه صنعت 
بسته‌بندی بر روی اینترنت داریم كه در تمام دنیا یك ارزش محسوب می‌شود.

این یك دعوتنامه است
ش��اید صنعت بس��ته‌بندی در ایران یك تشكل فراگیر برای خود ندارد و 
ب��ا قوانین موجود نی��ز امكان آن كمتر خواهد بود ام��ا می‌تواند همچنان روی 

نخستین خدمتگزار خود در عرصه اطلاع‌رسانی حساب كند.
مرك��ز اطلاعات بس��ته‌بندی ایران در ای��ن راه همچون گذش��ته نیاز به 
همراه��ی و كم��ك همه دس��ت‌اندركاران بس��ته‌بندی در ای��ران دارد. ایجاد، 
نگهداری و بروزرس��انی یك مركز اطلاعاتی و ارتباطی فعال و گس��ترده بدون 
پش��تیبانی اعض��ای این صنع��ت بزرگ امكان‌پذیر نیس��ت. ما از ش��ما دعوت 
میك‌نی��م اخب��ار فعالیت‌های و نوآوری‌های خود را به این س��ایت بفرس��تید و 
فضای كس��ب و كار را ب��ه نام خود بزنید. همچنین از ش��ما دعوت میك‌نیم با 
اجاره فضای اختصاصی در بانك مشاغل بسته‌بندی این حركت سالم و مفید 
را پش��تیبانی كنید. مركز اطلاعات بس��ته‌بندی، صندوق چندرس��انه‌اي شما 

است كه در شلوغترین معبر رفت و آمد این صنعت قرار داده شده است.
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مركز اطلاعات بسته بندى ايران
Iranian Packaging                      Information Center

i r a n p a c k . i r

همين حالا
وارد شويد

موفقیت را نشانه روید...........
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مروری بر فرآیند تولید 
فیلم‌های خوراکی )ترجمه(
زهرا جعفری. سونیا طاهری. آتناالسادات مظلوم

چکیده 

فیلم‌های خوراکی با دو مش��خصه اساس��ی تعریف می‌ش��وند. نخس��ت: 
خوراک��ی بودن که بیان‌کننده آن اس��ت که فیلم و تمام اج��زای آن، باید برای 
خوردن امن ب��وده یا به طور کلی هر میزان مصرف آن برای بدن عارضه ایجاد 
نکن��د یعنی مطابق با تعریف س��ازمان غذا و داروی آمریکا باش��ند. دوم، ماده 
تش��کیل‌دهنده فیلم‌ه��ای خوارکی، معم��ولاً باید یک هیدروکلوئی��د یا پلیمر 
حلال در آب باشند. به علاوه، این فیلم‌ها باید با تجهیزات و امکاناتی مناسب 

فرآیند تولید محصولات خوراکی، تولید شوند. 
پوش��ش خوراکی ب��کار رفت��ه در میوه‌ها، س��بزیجات، گوش��ت و س��ایر 
محصولات خوراکی که برای محافظت یا بهبود ظاهر آن‌ها اس��تفاده می‌شود 
اغلب فیلم‌ه��ای خوراکی نامی��ده می‌ش��وند. فیلم‌های خوراک��ی را می‌توان 
مس��تقیماً مص��رف کرد)مثل فیل��م خوش��بو-کننده دهان( یا می‌ت��وان برای 
پوش��اندن محصولات خوراکی اس��تفاده نمود که در این ص��ورت، لفافه‌ای یا 

لایه‌ای را بر روی سایر محصولات خوراکی تشکیل می‌دهند.
 در بیشتر موارد، این فیلم‌ها قابل حل در آب هستند و به سرعت در آب 
یا دهان حل می‌ش��وند. با این حال، برخی مؤلفه‌های فیلم‌های خوراکی)مثل 
لاک یا پروتئین س��ویا( می‌توانن��د غیرقابل حل در آّب باش��ند؛ اما در صورت 
مصرف، هضم می‌ش��وند. فیلم‌های خوراکی ب��ه روش‌های مختلفی تولید می‌ 
ش��ود از قبیل روش پوش��ش‌ دهی تیغه‌ای قابل تنظیم، پوشش‌ دهی میله‌ ای، 
پوشش‌ دهی تیغه‌ ای و پوش��ش‌ دهی اکستروژنی شیاردار که در این مقاله به 

آن‌ها اشاره خواهد شد.

1- مقدمه

قرن‌هاس��ت مردم بدون آنکه متوجّه باش��ند از فیلم خوراکی اس��تفاده 
می‌کنند. لفافه سوس��یس، جلبک دریایی )Nori نوری ( برای پوشش سوشی 
و ورق برن��ج برای لفافه آبنبات قندی، تنها چند نمونه هس��تند. تولید تجاری 
فیلم‌ه��ای خوراکی بر پایه پلیمر، با اس��تفاده از روش‌های مدرن ریخته‌گری و 
خشک‌کردن در حدود سال 1960 آغاز شد. هیدروکسی پروپیل متیل سلولز 
Hydroxy Propyl Methyl Cellulose (HPMC) ، پلیمری با درجه خوراکی 
که توسط شرکت ش��یمیایی دوو )Doo( تولید شد، برای تولید فیلم خوراکی 
مورد اس��تفاده قرار گرف��ت. این فیلم‌ها ب��ا میزان مش��خصی از ویتامین‌ها و 
ام�الح معدنی غنی ش��ده و برای صنع��ت پخت و پز اس��تفاده می‌گردید. این 
کاربرد به صورت پیشرو باقی‌مانده و تا امروز به طور مداوم مورد استفاده قرار 
گرفته‌است. در طی سال‌ها فیلم‌های خوراکی زیادی توسعه‌یافته که برای این 
منظور تقریباً هر پلیمر قابل خوردنی بکار گرفته‌شده‌اس��ت. اترهای س��لولز، 
 ،)Gelatin( ژلاتی��ن ، )Algenat (آلژینات‌ه��ا ،  Pectin نشاس��ته‌ها، پکتی��ن
پولولان )Pullulan(   و ترکیب این مواد معمولًا کاربرد تجاری دارد. بس��یاری 
از پلیمرهای طبیعی و مصنوعی دیگر، همچنین عصاره پروتئین)مثل سویا و 

آب پنیر(، به صورت تجاری در حجم‌های کوچک‌تر استفاده شده‌اند....

امكان‌سنجی افزایش 
تولید كاغذ کنگره‌ای برای 

مصارف بسته‌بندی
علیرضا سوخته سرائی، رامید فروزانفر، 

احمدرضا زاهدی طبرستانی، الهام نوروزی

چكیده

مقوای كنگ��ره‌ای از جمله مهم‌تری��ن مواد اولیه در صنعت بس��ته‌بندی 
محس��وب می‌شود كه با توجّه به روند توسعه روزافزون صنایع مختلف، اخیراً 
میزان تقاضای این کالا به ش��دّت افزایش یافته اس��ت.  در این راس��تا، جهت 
تأمین بخش��ی از نیاز كشور، در ایران کارخانجات زیادی به منظور تولید انواع 
کاغذهای فلوتینگ و روزنامه راه‌اندازی گردید، اما ظاهراً این میزان تولید نیز 

پاسخگوی نیاز داخل نبوده است. 
 در ای��ن تحقیق، ع�الوه بر امكان س��نجی افزایش ظرفی��ت تولید كاغذ 
کنگ��ره‌ای ب��ا اس��تفاده از خ��ط کاغذس��ازی ش��ماره 1 و خواص كیف��ی كاغذ 
کنگره‌ای حاصله نیز در مقایس��ه با كاغذ تولید ش��ده با ماشین شماره 2 مورد 
بررسی قرار خواهد گرفت. ویژگی‌های فیزیکی و مکانیکی خمیر کاغذ)کاغذ 

دست‌ساز( و کاغذ پس از ماشین کاغذ نیز اندازه‌گیری شد.
نتای��ج حاصله نش��ان داد که ویژگی‌ه��ای مکانیکی کاغ��ذ حاصل از خط 
تولید ش��ماره 1 به ویژه در شاخص کشش، پارگی، ترکیدن، تاشدگی، سفتی، 
مقاوم��ت به له ش��دن در حالت حلقه و کنگره‌ای و مقاومت به خرد ش��دن در 
حالت کنگره‌ای نس��بت به خط تولید ش��ماره 2 برتری دارد که در س��طح 95 

درصد تمام ویژگی‌ها به جز شاخص پارگی معنی‌دار بوده است.

1- مقدمه

نقش كاغذ ب��ه عنوان كالای مورد نیاز برای توس��عه فرهنگی، اقتصادی 
و صنعت��ی یک کش��ور، تحقیقات كاربردی را در صنعت بس��ته‌بندی ضروری 
كرده‌اس��ت. در این راس��تا، تحقیقات در دو زمینه توس��عه محصولات نوین و 
هم‌چنین اس��تفاده از منابع اولیه جدی��د در فرآیند تولید كاغ��ذ از مهم‌ترین 
الزامات تحقیقاتی این صنعت شناس��ایی گردیده‌اس��ت. یکی از فرآورده‌های 
کاغذی که در صنعت بس��ته‌بندی، حمل ‌و‌ نقل و تجارت نقش اساس��ی دارد، 
مقوای کنگره‌ای است. برای لایه‌های صاف دو رویه ورق کارتن معمولًا از خمیر 
كاغذ كرافت Kraft و بازیافتی و برای لایه كنگره‌ای میانی، از خمیر كاغذ نیمه 
 Neutral Sulphite Semi Chemical(NSSC) شیمیایی س��ولفیت خنثی

استفاده می‌شود.
کاغذه��ای کنگ��ره‌ای  Flutting جزء کاغذهایی هس��تند ک��ه در صنایع 
بس��ته‌بندی نقش زیادی ایف��ا می‌کنند. در ای��ران، کاغذ کنگ��ره‌ای تقریباً در 
گذش��ته به‌ط��ور كامل واردات��ی ب��وده و علی‌رغم نی��از فراوان كش��ور، واحد 
تولیدكنن��ده آن در كش��ور وجود نداش��ت، لذا جه��ت تأمین بخش��ی از نیاز 
كش��ور، کارخانجات کاغذس��ازی با ظرفیتی معادل 175000 تن در س��ال از 
انواع کاغذها در کش��ور تأسیس گردید که با ظرفیت تولید سالانه 85000 تن 
به منظور تولید مقوای كنگره‌ای طراحی شده‌است كه برای تولید خمیر كاغذ 

مورد نیاز از خمیر کاغذ شیمیایی-‌ مکانیکی استفاده می‌نمایند.
می��زان تولید کاغذهای بس��ته‌بندی ب��ا توجّه به افزایش مصرف س��الانه 
بسته‌بندی در كشور، پاسخگوی نیاز كشور نمی‌باشد و سرمایه‌گذاری و تمرکز 
برای تولید این نوع کاغذها می‌تواند علاوه بر تأمین نیاز کش��ور، از واردات در 

این زمینه جلوگیری كرده و ...

چکیده مقالات فصلنامه بسته‌بندی
شماره 23/ پاييز 1394  		
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مروری بر پلاستیک‌ها و 
کاربردشان در بسته‌بندی مواد 

غذایی به روش اتمسفر تغییر یافته
بهاره احمدی، بهجت تاج الدین، حسین احمدی چناربن

چکیده

بس��ته‌بندی با اتمس��فر تغییر یافت��ه)MAP( ، فنّاوری اس��ت که با کمک 
کنت��رل دم��ا، به‌ منظور نگه��داری و حف��ظ کیفیت مواد غذایی فاسد‌ش��دنی 
پایه‌گذاری شده است. تنوع زیاد مواد غذایی و عدم تطابق بین نیازهای آنها با 
ویژگی‌های فیلم مورد استفاده در بسته‌بندی این محصولات، اغلب منجر به 

عدم دستیابی به اهداف این روش بسته‌بندی می‌شود.
 بنابرای��ن نکته کلی��دی برای بهره‌من��دی از فواید ارزش��مند این روش، 
پس از ش��ناخت دقی��ق نیازهای م��اده غذایی م��ورد نظر، انتخ��اب یک فیلم 
بسته‌بندی مناس��ب است. پلی‌اتیلن سبک )LDPE(، پلی‌اتیلن سبک خطی 
)LLDPE(، پلی‌اتیلن سنگین )HDPE(، پلی‌پروپیلن )PP(، پلی‌وینیل کلراید 
)PVC(، پلی‌اس��تر، پلی‌اتیل��ن ترفت��الات )PET(، پلی‌آمید )نایل��ون(، برخی 
از متداول‌ترین فیلم‌های پلاس��تیکی مورد اس��تفاده در بس��ته‌بندی به روش 

اتمسفر تغییر یافته )MAP( هستند. 
ویژگی‌‌های فیلم بس��ته‌بندی که می‌تواند بر تغییر اتمس��فر درون بسته 
اثرگذار باش��د و باید به دقت انتخاب شود شامل نفوذپذیری فیلم بسته‌بندی 
نسبت به اکسیژن، دی‌اکسید‌کربن و بخار آب، ضخامت فیلم، مساحت سطح 
و فض��ای خالی داخل بس��ته اس��ت. برخی از ای��ن ویژگی‌ها ب��ا ترکیب کردن 
ای��ن فیلم‌ها با هم و یا با مواد دیگری نظیر کاغ��ذ و آلومینیوم طی فرآیندهای 
کواکس��تروژن، پوش��ش‌دار کردن، لامینه کردن و متالایز ک��ردن قابل تغییر و 
اصلاح می‌باش��د. همچنین فناوری‌های جدید نیز مانند متالوس��ن، منفذدار 
ک��ردن و به‌کارگی��ری نانوکامپوزیت‌ها در روش بس��ته‌بندی با اتمس��فر تغییر 
یافت��ه امکان تولی��د فیلم‌هایی با ویژگی‌های مورد نیاز برای دامنه وس��یعی از 
م��واد غذایی را ایجاد کرده اس��ت. بنابراین توس��عۀ فرصت‌ه��ای جدید برای 
بهره‌من��دی بیش��تر از مزای��ای ای��ن روش و در نتیجه گس��ترش بیش از پیش 
آن، اهمیت ش��ناخت هرچه بیش��تر این فیلم‌ها و فناوری‌ها را برای انتخاب و 
به‌کارگیری صحیح ضروری ساخته است. در این مطالعه، ضمن معرفی انواع 
فیلم‌های پلاستیکی، بر مطالعات انجام ش��ده در زمینه کاربرد این پوشش‌ها 

در بسته‌بندی به روش اتمسفر تغییر یافته مروری صورت گرفته است.
    

1- مقدمه

اس��تفاده از پلاس��تیک‌ها در بس��ته‌بندی م��واد غذای��ی دارای مزای��ای 
متعدّدی اس��ت. آن‌ها ارزان، س��بک و دارای دامنه گسترده‌ای از ویژگی‌های 

فیزیکی می‌باشند.
 همچنین، بس��یاری از آن‌ها قابلیت دوخ��ت حرارتی  و چاپ پذیری  نیز 
دارند. پلاس��تیک‌هایی ک��ه قابلیت نرم و ذوب ش��دن را دارن��د می‌توان طی 
فرآیندهایی به صورت فیلم و یا به اشکال مختلف درآورد و با استفاده از فنون 

و روش‌های مختلف بسته‌بندی، به‌کار گرفت. 
بسته‌بندی به روش اتمس��فر تغییر یافته )MAP( یکی از روش‌های مؤثر 
در بسته‌بندی مواد غذایی است که علی‌رغم مزایای بسیار زیاد، ممکن است 
معایبی نیز داش��ته باشد. در )جدول 1(، به اختصار به برخی از مزایا و معایب 

این روش، اشاره شده است... 

ارزیابی ویژگی‌های خمیر کاغذ 
کرافت صنوبر دلتوئیدس برای 

مصارف بسته‌بندی 
صالح قهرمانی، سحاب حجازی، سعید مهدوی

چکیده 

عوامل متغیر پخت کرافت ش��امل: س��ولفیدیته، قلی��ا و درجه‌حرارت و 
مدّت زمان هر کدام در سه سطح و نسبت مایع پخت به ماده چوبی 4 به 1 بود. 
پخت بهینه با شرایط ش��امل: سولفیدیته 23%، قلیای فعال 18%، زمان 180 
دقیقه و دمای 170 درجه س��انتی‌گراد انتخاب ش��د که منجر به تولید خمیر 
کاغذی با عدد کاپای 17/2 و بازده 53/94 درصد شد. سپس این خمیر کاغذ 
برای دس��تیابی به درجه روانی 333 میلی‌لیتر درجه کانادایی پالایش گردد و 
از آن کاغذهای دست‌ساز با وزن پایه 127 گرم بر سانتی‌متر مربع ساخته شد 
و همچنین مقاومت‌های فیزیکی و مکانیکی آن نیز اندازه‌گیری گردید. نتایج 
کلی، حاک��ی از تأثیر مثبت خمیر کاغذ کرافت صنوب��ر دلتوئیدس، در بهبود 

مقاومت‌های کاغذ کرافت بکر جهت مصارف بسته‌بندی می‌باشد.

1- مقدمه

امروزه دامنه اس��تفاده از كاغذ و مقوا به حدّی گس��ترش یافته‌اس��ت كه 
در مقیاس وس��یع بس��ته‌بندی م��واد و فرآورده‌ه��ای مختلف از آن اس��تفاده 
می‌نماین��د. كاغ��ذ و مقوا ب��ه دلیل ویژگی‌ه��ای فیزیكی و زیس��ت محیطی از 
اهمیت ویژه‌ای در صنایع بسته‌بندی برخوردارند.از آنجایی كه كلیه صنایع در 
سطح جهان پیش��رفت قابل توجّهی داشته‌اند، بیش از نیمی از محصول‌های 
این صنایع در قالب پوششی به سایر مناطق منتقل می‌شوند كه در این میان، 
صنایع بس��ته‌بندی كاغذی و مقوایی از سایر صنایع بسته‌بندی بسیار پیشی 
گرفته و مورد قبول همگان واقع‌شده‌است. به دلیل ماهیت ذاتی این صنعت 

در جلب نظر و فروش كالا می‌توان آن را پیشروی سایر صنایع دانست. 
در این راس��تا، هزینه نیز طبق روال همیش��گی عاملی با اهمیت اس��ت؛ 
اما مناس��ب بودن مواد انتخاب شده برای كاربرد مورد نظر و نیز جلوگیری از 
توقّف ماش��ین از درجه اهمیت یكس��انی در پیوند با محصول و ارزش پولی آن 
برخوردار اس��ت. لازم است اشاره شود كه انتخاب درست مواد از نظر کیفیت 
محص��ول نهایی، بازده و كارایی عملیات آماده‌س��ازی، اهمی��ت فوق‌العاده‌ای 
دارد. ب��الا ب��ودن خواص کیفی بس��ته‌بندی کاغذی س��بب شده‌اس��ت که در 

بسیاری از بخش‌ها جایگزین سایر بسته‌بندی‌ها شود.
از جمل��ه جایگزینی مقوا به جای چ��وب در جعبه‌های میوه و دیگر اقلام 
غذایی را می‌توان نام برد. امروزه با افزودن مواد مختلف به خمیر کاغذ و مقوا 
و تغییر در فنّاوری س��اخت آن، توانسته‌اند قابلیت‌های زیادی به آن ببخشند، 
و قادر گردیده‌اند توان، ش��کل ظاهری و س��ایر خصوصیات کاغ��ذ و مقوا را با 
توجّه به محصول تغییر دهند. با توجّه به اینكه صنعت بس��ته‌بندی كاغذی و 
مقوایی دارای مزایایی نظیر قابلیت استفاده مجدّد، بازگشت سریع به چرخه 
محیط زیست، س��بكی، مقاومت، چاپ‌پذیری مناسب، ارزانی و  ...می‌باشد و 
نی��ز توانایی بی‌نظیر این صنعت از لحاظ نوع س��اختار ماده اولیه كه به راحتی 

به شكل و حالات مختلف تبدیل می‌گردند...

چکیده مقالات فصلنامه بسته‌بندی
شماره 23/ پاييز 1394  		
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چاپ با كيفيت، پيش از چاپ حرفه اى مى خواهد

بيش از دو دهه تجربه موفق در پيش از چاپ و فرم بندى انواع:
ليبل، جعبه، مقواى بليستر،كليشه فلكسو، قوطي فلزي و

انواع مجله، كتاب، سررسيد، بروشور و ساير كارهاى چاپى

فايل هاى گرافيكى خود را به ما بسپاريد و نگران نباشيد

كيان عرفا
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شركت صنايع چاپ و بسته بندي توژرنگ
توليدكننده انواع فيلم هاي چندلايه مخصوص بسته بندي

شامل انواع پاكت، دوي پك، پاچ، ساشه،
انواع لفاف هاي دورپيچ،

لفاف هاي شيريني، شكلات، بستني،
ورق 5لايه تيوب هاي خميردندان،

سفره كاغذي مجلسي،
چاپ هليوگراور 8 رنگ با سرعت 250 متر در دقيقه

دفتر: تهران، چهارراه سعادت آباد، بلوار شريفي، خيابان توحيد چهارم، پلاك 3
تلفن: 88366844 - 88366845 - 88366849 فكس: 88366952

كارخانه: شهريار، شهرك صنعت صفادشت، خيابان دوم غربي، قطعه هفتم
تلفن: 4-65436381 و 13-65436611 فكس: 65436385

www.toojrang.com
toojrang_co@yahoo.com

شركت صنايع چاپ و بسته بندي

توژرنگ
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بازار بسته‌‌بندی

76212611
76212373
76213060

مدیریت: واروژ پیرعلی
09121243261

شیرزاد
سازنده انواع ماشین‌‌آلات شرینك

 

توليد و پخش انواع دستگيره هاي كارتن، كاور
اداري، كيف هاي طلقي و كيسه  برنج

فروشگاه برادران كاشاني

تهران، 15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182    تلفكس: 55816487    همراه: 5409893 - 0912 (كاشاني)

یـاس
)مهدی كاشانی(

تولید و عرضه
انواع دستگیره

و آویز پلاستیكی 
برای كارتن،

جعبه مقوایی،
ساك دستی
و كاور لباس

* دفتر بازار *
تلفن: 55812912

فكس: 55811525
09125222954

فروشگاه

گروه تولیدی بلوموندینگ ایران
 PET طراح و سازنده ماشین آلات

تولیدکننده انواع بطری
شیراز، شهرک صنعتی بزرگ، بلوار صنعت، میدان کوشش، 	

خیابان کوشش جنوبی، خیابان 117، آخرین گارگاه سمت راست
 071-37743668
09173147536

توليدكننده
سطوح پشت چسبدار

با فناوري اروپا
02189316501
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توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

شیراز نایلون
تولید و چاپ  انواع نایلون، 

نایلكس و لفاف‌های بسته‌بندی
شیراز، شهرك صنعتی بزرگ
071-37743417-19

کاغـذ نارون
بـورس کـاغـذ و مقـوا
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صنایع بسته‌‌بندی سیحون
تولید قطعات و ظروف بسته‌‌بندی یكبار مصرف وكیومی
PP, PVC, PET, PS انواع پوشش‌‌های حبابی( از مواد(

خیابان فردوسی جنوبی، نبش كوچه باربد، پاساژ صدا و سیما، طبقه اول پلاك49
تلفن:33909808-33950164 * فكس:33991046 * همراه:09121122645

 بازار بسته‌‌بندی
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سبلان وكيوم
كليه‌خدمات‌بسته‌بندي‌نازك‌و‌ضخيم‌به‌طريقه‌وكيوم‌فرمينگ‌با‌ورقهاي‌هايم‌پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه:‌‌‌‌‌‌‌55258593همراه:‌‌09126164256-‌‌09126121806)وكيل‌زاده(
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هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال بزودي
با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديد

با قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني
هماهنگ با عصر ديجيتال

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت‌سوئيس

توليد، طراحي و ساخت انواع
درپوش هاي پلمپ و بدون پلمپ

غذايي، شوينده، آرايشي،
دارويي، پتروشيمي و...

تهران، ابتداي جاده آبعلي، 35متري اتحاد،
19 اتحاد، كوي مجيد، پلاك 9

تلفن: 77324463 تلفكس: 77353952
فروش 26 77 233 0912
توليد   52 49 223 0912

مـاد پليمرمـاد پليمر

www.maadpolymer.com

بست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمه

اعم از 16، 19 و 16 پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بندي

09125755477

س�ري‌جديد‌كتابه�اي‌تخصص�ي
مبان�ي‌ف�ن‌آوري‌بس�ته‌بندي

نوشته والتر سوركا
در‌يك‌مجموعه‌هشت‌جلدي‌يا‌به‌صورت‌تك‌جلد
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

6000 تومان

ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيميايي
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SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

مباني

فن آوري

بسته بندي

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

SANAT BASTEBANDI

PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي

DEED GOSTAR

P A C K A G I N G  C L I N I C

ب6000 تومان
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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ويرايش و تدوين  از رضا نورائي
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
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كلينيك بسته بندي
DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

اثر  والتر سُرُكا

ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي

ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)
مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)
مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)
مباني فن آوري بسته بندي (تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
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ماشين آلات بسته بندي
روش هاي دربندي

SANAT BASTEBANDIPACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
DEED GOSTARP A C K A G I N G  C L I N I C

ت
آلا

ين 
اش

م

اثر  والتر سُرُكا
ترجمه مهندس هاشم حبيبي

ويرايش و تدوين  از رضا نورائي

مباني
فن آوري
بسته بندي
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PACKAGING MAGAZINE

كلينيك بسته بندي
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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7 استراتژي براي بسته بندي مواد شيمياييمباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)ساير كتابها از اين دست:
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ساير كتابها از اين دست:
مباني فن آوري بسته بندي (شناخت)

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)
مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)
مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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DEED GOSTARكلينيك بسته بندي
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6000 تومان
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ساير كتابها از اين دست:

مباني فن آوري بسته بندي (پلاستيكها)

مباني فن آوري بسته بندي (كارتن و مقوا)

مباني فن آوري بسته بندي (مديريت تغيير و تركيب)

مباني فن آوري بسته بندي (شيشه و فلز)

مباني فن آوري بسته بندي (حمل و توزيع)

مباني فن آوري بسته بندي (چسب و لايه گذاري)

مباني فن آوري بسته بندي (ماشين آلات)
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بسته بنديفن آوريمباني

نشر هيراد
با همكاري ماهنامه صنعت بسته بندي

و با حمايت مالي شركت هاي
شـادمهـر، پوشـان پـلاسـتيك،

پـلاسـتيك مـاشـين الـوان،
گـلوكـزان، ايـحـاگسـتر شـمال

پیشـرومدار
ما هوای فشرده شما را تامین میک‌‌نیم

با مـا تمـاس بگیـرید
تلفکس و پیامک    66878966

SM
S

یع
ـر

 س
ی

ـان
رس

لاع‌‌
طـ

ا
ـر

وث
مـ

 و 

SM
S 

س
ویـ

ـر
س

ور 
ش

ی ك
د

ه‌‌بن
تـ

س
ع ب

ـای
صن

09
3

59
90

10
19

ماشینهای چسب گرم
Robatech
ساخت سوئیس

میدان آرژانتین، خیابان احمدقصیر
خیابان 12، پلاك 16، واحد 10
88535243 - 88537282

09122482068
فكس: 88537647

Email: info@tajrishi.com

ساخت قالب‌‌های فوم بسته‌‌بندی،
پلاستیک و داکیست

 شرکت حدیدپردازان اصفهان
شهرک صنعتی شماره یک نجف‌‌آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلی 12
www.hpe-mold.ir
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بازار بسته‌‌بندیبازار بسته‌‌بندی

اصفهان، خیابان امام خمینی، خیابان عطاالملك، نبش چهارراه نوآوران،
پلاك 107 * تلفكس: 3-33878681 - 031 تهران: 021-26214094

SMS
اطلاع‌‌رسانی سریع و موثر

خدمتی از مجله صنعت بسته‌‌بندی

سرویس SMS صنایع چاپ و بسته‌‌بندی
09359901019

سبلان وكیوم
كلیه خدمات بسته‌‌بندی نازك و ضخیم به طریقه وكیوم فرمینگ با ورقهای هایم‌‌پك 

PET و ABS جهت كالاهای غذایی، بهداشتی، داروئی و غیره
ساخت قالب وكیوم و دستگاه وكیوم فرمینگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 )وكیل‌‌زاده(

دستگاه مخصوص بسته‌‌بندی
نشریه و كاتالوگ

ساخت ایتالیا
09357430538

88تلفن دفتر مرکزی:      و     /  تلفكس:     00 27 61 880 154 92 880 154 39

09123097120

كارتن را
محكم ببنديد

500 ياردي و 90 ياردي
عرض 48ميلي متر

مركز پخش 09357430538

درب

يز
تم

و 
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تلفن خدمات مشتری: 021-89316501

www.irandar.co
www.irandar.net
www.irandar.ir


