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رضا نورائىرضا نورائى
ــاد به پيش سردبيرسردبير ــرعتى زي ــته بندى بدون توقف و با س بس

ــران عقب ماندگى هاى خود  ــال جب ــور در ح ــى رود. كش م
ــت. در عرصه توليد مواد و لوازم  ــته بندى اس در زمينه بس
ــتيك به دليل وجود نفت و پتروشيمى و تخصص هاى  ــته بندي، بخش پلاس بس
ــانس را دارد كه كمترين فاصله را با پيشرفت هاى  ــور اين ش مرتبط با آن در كش
ــد. بخش توليد و تبديل فيلم هاى پليمرى به دليل اين كه از  ــته باش جهانى داش
ــانى پيشرفت قرار دارد و سالانه چند  ــتفاده مى كند در پيش فن آورى وارداتى اس
محصول جديد توليد داخل را وارد بازار بسته بندى مى كند. توسعه در اين بخش 
ــته طورى كه  ــط از جمله چاپ و مواد جانبى نيز اثر داش ــاخه هاى مرتب روى ش

سرمايه گذارى بر روى چاپ لفاف بسته بندى نيز همچنان در جريان است.
ــتگى فن آورى پايه آن  ــبت وابس ــته بندى به نس بقيه بخش هاى صنعت بس
ــد. صنعت كارتن به دليل توقف  ــور در پله هاى بعد قرار مى گيرن به خارج از كش
ــاهد است. در ايران  ــبى فن آورى هاى آن در كل جهان كمترين نوآورى را ش نس
نيز صنعت كارتن از كمترين تحول و رشد كيفى برخوردار است. با اين حال اگر 
ــگ مرغوب خود را با قيمتى  ــركت كاغذ پارس بتواند كاغذ فلوتين تيم جديد ش
ــند و رقابتى در اختيار ورق سازان قرار دهد و اين كار بدون افت كيفيت  بازارپس
ادامه پيدا كند شاهد رشد كيفى صنعت كارتن در كشور خواهيم بود. اگر چنين 
شود احتمال پيشرفت در بخش زنجيره تامين و صادرات كالاهاى ايرانى افزايش 
ــت كارتن مانند كاغذ و مقواهاى بازيافتى  يافته و از طرفى ديگر صنايع پايين دس
ــد  ــه دليل بالا رفتن كيفيت آخال حاصل از كارتن هاي مصرفي از اين رش هم ب

كيفيت بى نصيب نخواهند بود.
اما در عرصه ساخت تجهيزات مي توان گفت بخش ماشين سازي بسته بندي 
ــد  ــال پيش ايجاد ش ــوك افزايش قيمت ارز كه چند س نه تنها هنوز كاملا از ش
ــيون و استانداردسازي مدرن را به  ــته بندي درباره اتوماس و روياهاي صنعت بس
ــوك جديدي به نام واردات  ــت بيرون نيامده بلكه بايد خود را آماده ش ــم ريخ ه
ــطوح مختلف صنعت و  ــا فن آوري هاي بالا آماده كند. به هر حال س تجهيزات ب
ــر اتفاق افتد)  ــض خروج از تحريم ها (اگ ــتند كه به مح ــارت در پي اين هس تج
ــتا كشور  ــده در بخش فن اوري را پر كنند. در اين راس ــرعت فاصله ايجاد ش بس
شاهد ورود خطوط صنعتي اروپايي و آمريكايي (و كره اي و ژاپني) با سرمايه هاي 

داخلي و خارجي خواهد بود.
ــته بندي در كشور هم شتاب خواهد گرفت  پس مي توان گفت فن آوري بس

اما با اين احتمال كه نقش تجهيزات خارجي بيشتر خواهد بود.

ــاورزي  ــرداد 94 در زمينه صنايع غذايي و كش ــگاهي كه ابتداي خ نمايش
ــت و بايد با دقت رفتار كشورهاي خارجي را زير  ــيار مهم اس در پيش داريم بس
ــان از مدتي پيش ايران را با چشم ديگري مي نگرند. بخشي از  نظر قرار داد. ايش
ــماره قبل گفتم. (آن مردان مي آيند، آن مردان  ــواهد اين امر را در ش نكات و ش

با امكانات مي آيند)
اما در اين جا لازم مي بينم به جريان خزنده ديگري نيز اشاره كنم.

چندى است كه ديگر نگران توجيه بود و نبود بسته بندى نيستم. خوشبختانه 
ــئولان بر اهميت بسته بندى تاكيد دارند. اما يك پديده تا  امروز اكثر مردم و مس
ــد خود برسد در هر مرحله با بحران ها و چالش هايى روبرو مى شود.  به پايان رش

مانند انسان كه هر مرحله از زندگى او تجربه اى جديد و ناشناخته است.
ــمان  ــراى توجيه اهميت آن بايد از زمين و آس ــه تا ديروز ب ــته بندى ك بس
ــتدلال و شاهد مى آورديم امروز آن قدر مفسر و مبلغ پيدا كرده كه حالا بايد  اس
عده اى متخصص بياوريم تا سينه چاكان و سخنرانان نوظهور آن را كنترل كنند. 
ــختتر از مرحله پيشين است.  ــد و توسعه بسته بندى بسيار س اين مرحله از رش
ــته بندى يا اهميت آن بود. چالش ما  ــر اثبات موضوع بس پيش از اين بحث بر س
تبديل پاسخ هاى منفى به مثبت بود. در واقع بيشتر بحث ها بر سر چرايى بود نه 
چگونگى. امروز اما آدم هاى گوناگون با تفسيرهاى رنگارنگ از بسته بندى آمده اند 
ــزرگ و دهان پركن قصد دارند از اين نمد  ــى ب و با پول و رابطه و عناوين سياس

ماليده شده براى خود كلاهى بسازند.
اين عده كمترين مقالات و اخبار درباره بسته بندى را خوانده اند، حتى يك 
ــاوره، اجرا و يا حتى راهبرد ندارند  ــته بندى در قالب طراحى، مش مورد پروژه بس
ــته بندى كشور حرف هاى بزرگ مى زنند و يا  اما امروز به نمايندگى از صنعت بس

براي آن نسخه مي پيچند.
وقتى دست اندركاران كوشاى صنعت بسته بندى در كارگاه ها و كارخانه هاى 
ــى و نه دفترى  ــده اى كه نه كارگاه ــن و هنر و صنعت بودند ع ــرگرم ف خود س
ــغوليت و درگيري  ــتند از مش ــت داش ــرى و نه اصلا پروژه اى در دس ــه كارگ و ن
ــته بندى استفاده كرده و با جمع كردن چند رفيق در داخل  خاك خورده هاى بس
ــده و امروز مي خواهند معرف  ــود را متولى و نماينده اين صنعت خوان دولت، خ

همه استعدادها و توانايي هاي صنعت بسته بندى ما در جهان باشند.
اشكال كار اين جاست كه اغلب اين افراد محترم ذاتا آدم هاي بدي نيستند 
ــان مناسب نيست. اين كلام از سر نگراني  اما لباس هايي كه برمي دارند براي ايش
ــت زيرا لباس اگر گشاد باشد به جز اين كه ظاهر خوبي نخواهد داشت اجازه  اس
ــان را به زمين مي زند. هم آبروي  حركت و راه رفتن صحيح را هم مي گيرد و انس

خودش را مي برد هم آبروي خانواده و دوستان و همكارانش را.
ــت كه پلنگان بيشه  ــد به دليل آن اس ــه اگر خالي به نظر مي رس اين بيش
ــتند اگر نه آن قدر جهان ديده و جهان گير در صنعت  زخمي و درگير درمان هس

بسته بندي كشور هست كه نيازي به تازه رسيدگان هيجان زده نباشد.
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 ،Replenish ــس  موس  ،Jason Foster
ــردن پيراهن هايش بود  ــغول اتوك ــك روز مش ي
ــپرى  ــد بطرى بزرگ و جاگير اس كه متوجه ش
ــد آب و كمتر از 10 درصد  ــامل 90 درص اتو ش
ــد. در واقع،  ــكيل دهنده ى ديگر مى باش مواد تش
ــوع تقريبا براى  ــت كه اين موض Foster درياف
تمامى محصولات خانگى كه ما مى خريم صدق 
ــد. به اين معنى كه ما با حمل  و نقل آب،  مى كن
ــود هم داريم، در بطرى هاى  كه در خانه هاى خ
ــتيكى غيرضرورى، مقادير فراوانى ضايعات  پلاس

توليد مى كنيم. 
ــاده در ذهن خود  Foster يك طراحى س
داشت كه بطرى دورريختنى را به يك ابزار قابل 
ــه بتواند ضايعات  ــتفاده ى مجدد بدل كند ك اس
ــا صرفه جويى كند.  ــرده و در هزينه ه ــم ك را ك

ــاى اوليه  ــاخت قالب ه ــى كه نوبت به س هنگام
ــيد، تيم او با واحد R&D/Leverage براى  رس

ساخت قالب هاى تزريقى خود همكارى كرد.
Re- ــردن مجدد ــتم پرك نتيجه كار سيس

ــتفاده  ــت كه از يك بطرى قابل اس plenish اس
ــتقيما به مخزن  ــكيل مى شود كه مس مجدد تش
ــى  ــن طراح ــبد. اي ــانتره مى چس ــى كنس پركن
ــت كه بطرى دورريختنى را به يك  جديدى اس
ابزار با قابليت استفاده مجدد براى هميشه بدل 
ــرده و در هزينه ها  ــد كه ضايعات را كم ك مى كن

صرفه جويى مى كند.
ــت.  اين طراحى هم اكنون در حال اجرا اس
CleanPath اولين برند مشترى است كه از اين 
ــتفاده كرده  ــى منحصربه فرد و جديد اس طراح

است.

ــت  صنع ــه  ك دارد  ــد  قص  Replenish
ــتم پركردن  ــول كند. سيس ــته بندى را متح بس
مجدد ابداعى اين شركت به شما اجازه مى دهد 
ــروته كردن بطرى، فشاردادن كنسانتره  كه با س
از كپسول پركنى مجدد به داخل پيمانه و اضافه 
كردن آب، مايعات كنسانتره را براحتى در داخل 

بطرى مخلوط كنيد. 

اخبار طراحي

از  ــود  ــرى خ اسپانس ــد  Heinken تجدي
ــته بندى  ــگ قهرمانى UEFA 2015 را با بس لي
ــده  ــت بصرى جديد طراحى ش ــتم هوي و سيس
ــن گرفته است. اين  ــط Bulletproof جش توس
ــن را تركيب كرده  ــروژه جهانى دو برند نمادي پ
است كه بسته بندى اوليه و ثانويه را تلفيق كرده 
ــت  ــتم هويت بصرى ايجاد كرده اس و يك سيس
كه تمامى نقاط لمس محصول را در برمى گيرد.

ــته  آن چه مختصرا از Bulletproof خواس
ــاى  ــى اى بود كه تجربه تماش ــد ايجاد طراح ش
ــابقه را بهبود داده و Heineken را در قلب  مس
ــاى UCL قرار دهد. هويت بصرى  ــنت تماش س

ــت تم اصلى استراتژى  جديد همچنين مى بايس
ــى تلويزيونى  ــى Heineken®’s و آگه تبليغات
 "Champion the Match" آن  ــه  ب ــوط  مرب
ــخصيت اصلى  ــس مى كرد كه در آن ش را منعك
ــاى بازى را براى خود و  بهترين سناريوى تماش

همراهانش ايجاد مى كند.
ــق هويت هاى  ــى، ارتباط دقي ــش اصل چال
برند ®Heineken موجود و برند ليگ قهرمانى 
 Bulletproof بود. مدير خلاق ارتباطات UEFA
اظهار داشت: "معمولا در پروژه هاى طراحى شما 
ــر و كار داريد. با اين  با يك هويت برند اصلى س

ــه ما يك كمپين  ــال در اين مورد لازم بود ك ح
قدرتمند كه دو برند بسيار مشهور را به شيوه اى 
ــته بندى و  ــق مى كنند در بس ــو و جذاب تلفي ن
سيستم هويتى بسته بندى بصرى پيوند دهيم. 

 Heineken®،Els ــركت مدير طراحى ش
ــد "ما به دنبال يك طرح  Dijkhuizen، مى گوي
ــم كه به ارتباط بين  ــاده، تميز و نمادين بودي س
ــاره  دو برند معروف، ®Heineken و UEFA اش
داشته باشد. سيستمى مى خواستيم كه پرمعنا و 
نمادين باشد. تيم Bulletproof يك بسته بندى 
ــك رويداد  ــطح جهانى براى ي ــى در س و طراح

جهانى تدارك ديده است.

طرح Heineken براي ليگ قهرمانى اروپا

رويكرد جديد: آب نخريد
Dieline
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DESIGN NEWS

بسته بندي كارتوني
ــته بندى جديد و كارتونى  بس
ــب  ــى جال Studio Garbeo خيل
ــت. جعبه مقوايى طراحى شده  اس
 Fátima de Juan ــط گروه توس
ــده  ــت طراحى ش ــا يك دس كه ب
ــامل يك جفت كيسه ى  ــت، ش اس
پارچه اى، دفترچه، برچسب، تگ و 
ــرت با تركيب رنگ زرد  يك تى ش

است.

Kinder Zahncreme :طرح دانشجويي
 ،Miriam König .ــواك زدن هيچ وقت از اين جالب تر نبوده است مس
ــراى خميردندانى  ــزه و تعاملى ب ــته بندى بام ــجوى طراحى، يك بس دانش
ــت كه شخصيت هاى آن توسط مجموعه از 6 تصوير روى  طراحى كرده اس
ــى مى كنند. پالت رنگ به كار رفته لطيف و موفق  تيوب خميردندان زندگ

بوده و ساختار تيوب ها بسته هاى تكى آب ميوه را به ياد مى آورند.
ــين برانگيز نيست، بلكه تعاملى هم هست:  اين كار مفهومى تنها تحس
نقاشى هاى روى تيوب ها با استفاده از جوهرهاى حل شدنى پرينت شده اند 

و زير آب حل شده و تصاوير جديدى زير آنها مشخص مى شوند. 
ــته بندى اى داشتند، مسلما ما هم  اگر خميردندان هاى ما اينچنين بس

بيشتر از مسواك كردن دندانهاى خود لذت مى برديم! 

مانند خود بوفالو
پنير بوفالوى تازه و خامه اى، با فوايد بيشمار خود، در ظرفى كه توسط 
ــركت فوق العاده ى Miller Creative طراحى شده است، غوطه ور است.  ش
ــاختار منحصربه فرد سياه و سفيد ،ويژگى هاى بوفالو (شاخهاى تيز آن)  س
را يادآورى كرده و يك شكل ارگانيك به خود مى گيرد كه داستان اين كه 

چطور موزارلاى buf متولد شد را به بهترين شكل توصيف مى كند.
ــير بوفالو است. طعم آن  "Mozzarella di bufala پنير موزارلاى ش
Buf™ Cream- .ــت ــت و مانند ديگر موزارلاها نيس ــمزه اس تازه و خوش

ــير بوفالويى كه با علف  ــته بندى پنير ش ery براى توليد برند و طراحى بس
ــود به سراغ شركت ™Miller رفت. اين شير محصول بوفالوى  تغذيه مى ش
ــت كه در علفزارهاى تازه در دامنه هاى كوهستان آند در  آبى (bufala) اس

كلمبيا چرا مى كنند.

ــت برند بصرى Don & Brook، كه  هوي
ــبك زندگى مردان در  ــاك و س يك برند پوش
ــمندانه تاريخ،  ــت، به شيوه اى هوش قاهره اس
ــه يكديگر پيوند  ــتان گويى و خياطى را ب داس
ــراح  ــد. Daniel Brox Nordmo، ط مى ده
ــزا و هيروگليف هاى  ــرام ثلاثه جي ــن كار، از "روش خياطى، اه ــروژى اي ن
موجدار N-water كه در مصر باستان به كار مى رفتند" الهام گرفته است.

ــت. الگوى به كار رفته به  ــاده و برجسته اس ــبك اين كار تميز، س س
ــكات گرفته تا  ــد، از تگ داي ــى دارايى هاى برن ــكلى زيركانه روى تمام ش
ــب هاى پارچه گنجانده شده است. بسته بندى محصول  طراحى روى برچس
ــاده مقوايى و اسليو برنددار  ــت و استفاده از يك جعبه س هم تاثيرگذار اس

خيلى قوى و چشمگير است.

مـردان
قـاهره
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اخبار طراحي

ــداران چاى! روش  ــراى طرف لذتى ديگر ب
ــاى و يك  ــراى دم كردن چ ــدى ب ــلا جدي كام
بسته بندى نوين. T-Stickهاى لندن با قلم هاى 
سوراخ و فويل پيچى شده كه در هر فنجانى چاى 
ــط كارشناسان  درجه يك تحويل مى دهند، توس

Hawaii Design طراحى شده است.
ــب توجه  ــراى جل ــى جذاب ب ــن طراح اي

مصرف كنندگان در قفسه هاى شلوغ سوپرماركت 
و تقويت جايگاه ممتاز آن در سراسر جهان توليد 
شده است. هر طعم چاى رنگ روشن مخصوص 
ــخيص و انتخاب ساده دارد.  به خود را براى تش
ــان رنگ براى تزئينات و الگوهاى اضافى هم  هم
ــوراخهاى روى T-Stickها الهام گرفته  كه از س

شده است، به كار مى رود.

ــاى مختلف از  ــخيص طعم ه ــهولت تش س
يكديگر در اين محصول خيلى خوب است. هيچ 
ــته بندى براى پيدا  ــتجوى بس چيز بدتر از جس
ــت. اين خلاقيت پيدا  كردن طعم محصول نيس
ــاده مى كند  كردن چاى مورد علاقه را خيلى س
ــرد علاقمند به  ــت كه براى هر ف كه چيزى اس

چاى جذاب است.

T-Stickهاى (چاى هاى قلمى) لندن

لحظه اى درنگ در زندگى روزمره

ــط  اين مجموعه زيباى از چاى هاى ممتاز براى مصرف روزانه كه توس
گروه Peter Schmidt طراحى شده است به صورت كيسه اى در جعبه هاى 
مقوايى با طراحى و تصاوير دست نويس مانند و لكه هاى رنگى  قرارگرفته اند.

ــخصيت هاى قوى اى دارند، افرادى هستند كه  "علاقمندان به چاى ش
دوست دارند لحظه اى در زندگى روزمره درنگ كنند و لذت ببرند، و به اين 
Teahouse Ex- ــركت ــرى ”Everyday Line“ ش ترتيب گروه هدف س

ــته بندى اين محصول رنگ برنزى و كدرى دارد كه  ــتند. بس clusive هس
ــه لطف رنگ هاى  ــده و ب ــر نامنظمى از فنجان و قورى تزئين ش ــا تصاوي ب
ــه مى كند. تيپوگرافى  ــورانه، هر نوع چاى بلافاصله جلب توج ــاد و جس ش
روى جعبه ها هم مثل خود 
چاى ها 100درصد دستچين 
بوده و فونت منحصر به فرد 
نوشته ها اصالت آنها را ارتقا 
ــن محصولى  اي ــد.  مى بخش

كاملا سفارشى است."

شكلات شاعرانهشكلات شاعرانه
ــكلات هاى  ــمت ش ــذر از معاصر به س ــر گ ــكلات Revel نمايانگ "ش
ــان مدرن. يك آميزه شيرين  ــت (ترافل هاى جديد براى انس ــيك اس كلاس
ــات مختلف. هر جعبه  همانند خود زندگى) پر از طعم ها، رايحه ها و احساس
ــبختى را در  ــكلاتى Revel يك گنجينه مخفى از هورمون خوش ترافل ش
ــما را فعال و سرزنده نگه مى دارد. "اين موضوع در نام هاي  خود دارد كه ش

جعبه هاي ترافل مختلف انعكاس يافته است:
هميشه عاشق/ سرخوشى بيش از انتظار/ ترافل هاى كلاسيك 

زبان تيز/ دنيا متعلق به شجاعان است/ ترافل هاى ادويه دار 
هيجان مختصر/هر لحظه زيباتر مى شود/ ترافل هاى الكل دار 

شيرينى گناه آلود/ هميشه بخشوده مى شويد/ ترافل هاى ميوه اى و توتى 
شب مقدس/ شيرين ترين زمان سال/ ترافل هايى با حال و هواى كريسمس 

تو خيلى دوست داشتنى هستى/ تمام گلها از آن تو/ ترافل هاى ولنتاين
شكلات،  جعبه  طراحى 
AD An- ــاخت شركت كه س

ــت، از يك سيستم  gels اس
ــه همراه  ب ــى  رنگ ــى  كدده
ــراى  ــمبوليك ب ــك س گرافي
ــكلات هايى با حال و هواى  ش

فصلى استفاده مى كند.
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ــي از ايتاليا يك جار با ديواره  ESI يك توليدكننده محصولات آرايش
ضخيم و فشرده كرم براي كرم ضد پيرى خود انتخاب كرده است.

ــكن  ــبك و نش ــار جديد تركيبى از يك تصوير لوكس با مزاياى س ج
ــتيك براى ارائه يك راه حل بسته بندي كاربرپسند  كاربردي از جنس پلاس

است كه همزمان نشان دهنده ماهيت طبيعي محصول است.
ــده داراي يك لايه  ــه به روش قالبگيرى-تزريقى توليد ش اين جار ك
پلى پروپيلن آبى رنگ در داخل و يك لايه شفاف بيرونى است. اين طراحى 
ــي و تاثيرگذاري ظرف بر روي  ــك مى كند كه موقعيت كيف ــواره كم دو دي
قفسه در بالاترين حد خود باشد. تكنيك هاى پيشرفته تزيين (چاپ و...) در 
ــات همراه با فويل كوبي نقره اي رنگ نظر مصرف كنندگان  تركيب با ورني م

را به خود جلب كرده است.
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يك پنير منحصربه فرد به بسته بندى خاص هم نياز دارد; بسته بندى اى 
ــد. اسليو كاغذى برجسته، طراحى شده  كه مانند خود محصول طبيعى باش
ــط Miller Creative، پوشش يك تيوب پلاستيكى پنير بوده و آن را  توس
ــيل مى كند كه يادآور طعم محصول است. تصوير  ــب سبز س با يك برچس
ــانگر مزاياى سلامتى استفاده از اين  ــط بسته نش گياه قرص كمر جلو و وس
ــرد از گياه قرص كمر  ــت. " ®Treeline يك پنير منحصربه ف محصول اس
ــازد كه 100 درصد گياهى بوده و فاقد مواد حيوانى است. خط توليد  مى س
شامل پنيرهاى سفت و نرم طعم دار است. ما وظيفه داشتيم كه يك هويت 
ــفت و  ــاى نرم و هم براى پنيرهاى س ــته بندى هم براى پنيره ــد و بس برن
ــاختارى نياز  ــته بندى به برخى ويژگى هاى س قابل برش ايجاد كنيم." بس

ــت كه پنير را تازه نگه داشته و ارزش  داش
ــه هاى فروشگاه را بالا  افزوده پنير در قفس
ــاخت پنير پرهزينه  ــرد. از آن جا كه س بب
است و در ظروف نسبتا كوچك بسته بندى 
ــمگير بودن بسته بندى براى  مى شود، چش
آنها مهم بود. نتيجه نهايى محصولى است 
ــت.  كه هم داخل و هم خارج آن جذاب اس
پنير Treeline Treenut در فروشگاه هاى 

سراسر دنيا فروخته مى شود.

À La Eco پنبه ارگانيك
ــال ايجاد تغييرى در محصولات ارگانيك و فاقد  اين خط پنبه به دنب
 Kollor ــت. ويژگى اكولوژيك اين برند، كه توسط ــيميايى خود اس مواد ش
ــده است، از طريق پالت رنگ سبز با زمينه  Design Agency، طراحى ش
ــمت بسته قرار گرفته  ــد. يك "گل سينه" روى يك س كرم رنگ مى درخش

است كه به توازن كل طرح كمك مى كند. 
 à la سرى پنبه هاى ارگانيك
ecos از پد، توپك و گوش پاك كن 
ــت پنبه  ــده است. كش تشكيل ش
ــره كش  ــش و حش ــدون آفت ك ب
ــد  بقاياى  ــردد و فاق ــام مى گ انج
شيميايى مضر است. يك محصول 
 Kollor" .تميز با تاريخچه اى تميز
 à ــئول تمام ارتباطات ديدارى مس
la eco، شامل برندسازى، طراحى 
ــته بندى و فروش است.  چاپ، بس
ــرى پنبه ارگانيك شركت اولين  س
ــال پيش در مغازه هاى  بار چهار س
سراسر سوئد معرفى شد. در انتهاى 
2014 تصميم گرفته شد كه خط 
توليد محصول مجددا طراحى شده 
 à و با روند توسعه ديگر محصولات

la eco همراه گردد.

پنير خاصپنير خاص

L'HERBIER

لوازم حمام الهام گرفته از سبك پاريسى با خطوط سبز، زرد، بنفش و 
Caroline Reu- ــده اند. صابونهاى زنانه طراحى شده توسط قرمز تزئين ش

mont و Sarah Rochefort در جعبه هاى طلايى قرارگرفته و بسته بندى 
ــورده و درون يك طرح  ــول به صورت داغي مهر خ ــده اند. لوگوى محص ش
نقطه دار قرارگرفته 
 L'herbier .ــت اس
ــتياق  اش مورد  در 
سنتى  آداب  براى 
ــا  رايحه ه ــر  هن و 
ــه  ــب منطق در قل

پرووانس است.
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اخبار مواد و محصولات

فيبـر دسـت اول،
"وقتى مقوا را براى بسته بندى شكلات انتخاب مى كنيم، فاكتور 
تعيين كننده، بى طعم و بى بو بودن محصول است. البته مقوا بايد براى 
ساختارى كه انتخاب كرده ايم مناسب باشد، اما اگر ريسك مزه گرفتن 
ــكلات از ماده بسته بندى را به حداقل نرسانيم، باقى مسائل اهميت  ش
ــركت چاپ  ــت". تام دو كاجو و همكارانش در ش چندانى نخواهد داش
ــته بندى مواد  ــته بندى Du Caju در بلژيك، تجارب خود از بس و بس

خوراكى را اين گونه توصيف مى كنند. 
Du Caju در شهر ارِپ-مِر درست در غرب بروكسل واقع است. 
ــنل داشته و فروش خالص سالانه آن  ــركت نزديك به 50 پرس اين ش
ــود را به عنوان يك  ــت. Du Caju خ ــك به 10 ميليون يورو اس نزدي
ــط تبديل كننده بلژيكى مطرح كرده است. 85  ــركت اندازه متوس ش
درصد از بسته هايى كه Du Caju توليد مى كند، براى مواد خوراكى و 
11 درصد آنها براى شكلات است. به گفته كوئنِ پنِ مدير حسابدارى 
ــركت: "درست بيش از 10 درصد از آن چه ما توليد مى كنيم،  اين ش
ــتقيم با مواد خوراكى و ماده بسته بندى است.  ــته ى در تماس مس بس
ــواد خوراكى را با دقت  ــا امكان تماس با م ــا موادى از جمله مقوا ب م
ــى، بو و واكنش  ــاب مى كنيم تا از هر گونه آلودگ ــيار بالايى انتخ بس
احتمالى مواد جلوگيرى نماييم". Du Caju بيش از 25 سال است كه 
ــكلات يعنى Barry Callebaut همكارى  با بزرگترين توليدكننده ش
ــى حرفه اى را به  ــته هاى تبليغات ــركت تبديل كننده، بس دارد. اين ش
عنوان يك استراتژى فروش و تقويت كننده برند Callebaut مى سازد.

Iggesund طراحان را به چالش مى كشد
ــپارى آمريكايى  ــركت جمع س Iggesund Paperboard با ش
ــان جهانى به منظور  ــيدن طراح Crowdspring براى به چالش كش

بهبود بسته بندى هاى كنونى كالاهاى مصرفى همكارى مى كند.
 Iggesund Paperboard ــتافان ژوبرِگ سرپرست پروژه در اس
ــتيم كه  ــته بندى هس ــاهد نمونه هايى از بس مى گويد:"همه روزه ما ش
ــبتر، جاى بهبود دارند.  ــورت انتخاب مواد بهتر يا طراحى مناس در ص
ــى جايگزينى  ــوص چگونگ ــه ايده ها در خص ــت ارائ ــون ما فرص اكن
ــه اى، پلاستيكى يا فلزى توسط مقوا را براى طراحان  بسته هاى شيش
ــم." او تاكيد مى كند كه Iggesund به  ــر دنيا فراهم كرده اي در سراس
ــت. بلكه  ــال ايده هاى كم هزينه با امكان اجرا به طور تجارى نيس دنب
هدف، دستيابى به تصويرى از چگونگى باور طراحان جهانى به عنوان 
يك گروه كلى براى هدايت توسعه بسته بندى به سمتى پايدارتر است.

ــوند نزد  ژوبرِگ مى گويد:"حقوق تجارى ايده هايى كه ارائه مى ش
طراحان محفوظ است. ما تنها مشتاق به شناخت باور طراحان نسبت 
به بهبود بسته بندى هايى هستيم كه همه روزه در فروشگاه شاهد آنها 
هستند. همچنين مايل به انتشار ايده ها و شايد بازتوليد برخى از آنها 
ــتيم. اما بهره بردارى تجارى از آنها جزء اهدافمان  به فرم فيزيكى هس
نيست". Iggesund Paperboard بخشى از گروه صنعتى سوئيسى 
Holmen، يكى از 100 شركت صنعتى برتر در زمينه پايدارى مطابق 
با شاخص Global Compact سازمان ملل است. گردش مالى سالانه 
ــوئيس (525 ميليون يورو)  Iggesund نزديك به 5 ميليارد كرون س
بوده و محصول پرچمدار آن يعنى Invercote در بيش از 100 كشور 
ــركت دو خانواده محصول اصلى را عرضه  ــد. اين ش به فروش مى رس
ــزء موفق ترين برندها  ــه هر دو ج ــد:  Invercoteو Incada ك مى كن
ــان را به  ــتند.Iggesund طراح ــت در نوع خود هس ــه لحاظ كيفي ب
ــد تا پايدارى بسته هاى مصرفى هرروزه را با جايگزينى  چالش مى كش

پلاستيك، شيشه و فلز توسط مقوا ارتقا دهند.

اولين سيستم ايروسُل تمام شفاف كيسه دار
ــل و  ــى ايروسُ ــته بندى، در گردهم آي ــص بس ــركت متخص APPE ش
ــال برگزار شد، از آخرين  ــينگ پاريس كه چهارم و پنجم فوريه امس ديسپِنس
Spray- .رونمايى كرد SprayPET® Reveal ــام ــل خود با ن محصول ايروسُ

PET® Reveal يك محلول ايروسُل كاملا شفاف (درون نما) است كه بيشترين 
امكان ديد محصول را ايجاد كرده و تاثير چشمگيرى روى قفسه دارد.

Power Contain- ــركت اين نوآورى، نتيجه همكارى بين APPE و ش
ــپنس ايرلسِ با مالكيت  ــعه  دهنده ى سيستم هاى ديس er، توليدكننده و توس
Spray- ظرف شفاف ،SprayPET® Reveal ــاخت خصوصى است. براى س

ــل سيستم هاى كيسه دار يعنى سيستم  ®PET به نمونه جديدى از آخرين نس

ــاخت Power Container اضافه مى شود كه  ــپنس Power Pouch س ديس
آن هم شفاف است.

ــركت، ®SprayPET تنها  ــا به يك توافق انحصاري اروپايى بين دو ش بن
ظرف ايروسُل پلاستيكى خواهد بود كه با Power Pouch استفاده مى شود.

ــه هاى  ــره اىِ مات دارند، كيس ــولا رنگ نق ــه دار كه معم ــاى كيس پوچ ه
ــتند كه از لايه هاى نايلون، پلى اتيلن و آلومينيوم  انعطاف پذير چندلايه اى هس
ــوند. Power Pouch از PET تك لايه ساخته مى شود و با اين  ساخته  مى ش
ــد. عليرغم پوچ هاى  ــه دار را حفظ مى كن ــى مزاياى فناورى كيس وجود تمام
ــه بدون درز است كه استحكام  لمينيت چندلايه، Power Pouch يك كيس

ذاتى را تامين مى كند.
ــاختارى و  ــتم SprayPET® Reveal با برخوردارى از پايدارى س سيس
ــيميايى مطلوب، قابليت استفاده در كنار فعال سازهاى استاندارد را داشته،  ش
دوستدار محيط زيست بوده و بازيابى آن از طريق جمع آورى معمول از معابر 
آسان است. ظرف و پوچ مى توانند شفاف يا رنگى باشند كه در هر دو صورت، 
ــده اند. ظروف ®SprayPET امكان  ــته بندى مواد خوراكى تائيده ش براى بس

چاپ يا اسليوگذارى كامل يا جزئى را دارند.
 APPE ــركت ــروژه ®SprayPET در ش ــر پ ــورد، مدي ــوردوچ كراف م
ــل  ــتم SprayPET® Reveal اولين نمونه يك راهكار ايروسُ مى گويد:"سيس
ــفاف كيسه دار است. اين سيستم، تمامى مزاياى يك ايروسُل كيسه دار  تمام ش
ــتثنايى را براى خرده فروشان به منظور  ــتاندارد را فراهم كرده و فرصت اس اس
ــده آل فراهم  ــش محصول به نحو اي ــه و امكان نماي ــدن روى قفس متمايز ش
ــپرى محصول در هر زاويه اى  ــراى مصرف كننده، نه تنها امكان اس ــد. ب مى كن
ــكان پيش بينى دقيق نياز به تعويض فراهم  ــود دارد، بلكه مزيت افزوده ام وج

 مى شود، زيرا محتويات باقيمانده به راحتى قابل مشاهده است."
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 ضـرورت بستـه بنـدى شـكلات
ــك جعبه بيرونىِ  ــا نام Origin Box از ي ــركت ب آخرين طراحى اين ش
ــده از كاغذ اختصاصى قهوه اى رنگ Colorscope ساخت جيمز  ــاخته ش س
ــت. درون  ــكلات تلخ برخوردار اس ــيته g/m2350 مخصوص ش كراپرِ با دانس

جعبه نمونه هايى از شكلات از كشورهاى مختلف وجود دارد.
 Incada ــده از مقواى ــاخته ش ــكلِ س هر نمونه در يك جعبه گوه اى ش
ــته بندى مى شود. همچنين تصوير  ــاخت Iggesund بس Silk 300 گرمي س
ــوص انواع مختلف  ــده كه اطلاعاتى در خص ــك چرخ روى جعبه طراحى ش ي
شكلات ارائه مى دهد. اين چرخ روى مقواى Invercote Creato 400 گرمي 
چاپ مى شود كه آن هم ساخت Iggesund بوده و با همان ماده جعبه بيرونى 
پوشش داده مى شود. ماده ى قهوه اى، ظاهرى بسيار مات و طبيعى دارد. رنگ 
 Origin .قهوه اى و وجوه فاقد پوشش، نشانه هاى خوبى از ويژگى شكلات است
Box در مسابقه بسته بندى مقوايى اروپايى ECMA/Pro در سال 2014 يك 
ــت. ارِوين هيرِن يك خريدار باتجربه در دوكاجو مى گويد:  فيناليست بوده اس
ــت اول براى اين نوع بسته بندى  "ما اين تجربه را آموخته ايم كه تنها فيبر دس
ــب است. در انتخاب مواد نيز از مشترى خود Barry Callebaut كمك  مناس
ــته بندى را به مدت 60 روز در آزمايشگاه "حسى"  گرفتيم كه تمامى مواد بس
ــبت به مسائل  ــت مى كند". هيرِن به عنوان يك خريدار، بايد هم نس خود تس
ــدن مواد خوراكى  ــت محيطى و هم موضوعات مربوط به نحوه ى آلوده ش زيس

توسط روغن هاى معدنى موجود در مواد فيبر پايه ى بازيافتى آگاه باشد.
ــريان خود، مسائل پيرامون روغن هاى  او مى گويد:"ما مانند آگاه ترين مش

معدنى را با دقت بسيار دنبال مى كنيم. 

ــاى قابليت رديابى  ــاهد افزايش تقاضا براى گواهينامه ه ــا اين وجود ش ب
ــازنده مقوا نبوده ايم. اين تقاضا  ــه FSC يا PEFC در خصوص مواد س از جمل

نسبتا ثابت بوده و بين سه تا 5 درصد حجم كل تقاضاى ما نوسان دارد."

InvercoteInvercote ارتقاى ارتقاى
ــركت Iggesund Paperboard كه يكي از محصولات آن به نام  ش
ــناخته شده است خبر از ارتقاى محصول  Inverboard بخوبي در ايران ش
ــت: پوشش دهى سمتِ مخالف (پشت  پرچمدار خود Invercote داده اس

مقوا)پرفروش ترين مقواى خانواده Invercote از تابستان 2015.
ــركت مى گويد:  ــروش و بازاريابى اين ش ــاندبلاد، معاون ف ــد س آروي
ــمت  ــكان برند به طور روزافزون خواهان تحقق چاپ كيفيت بالاى س "مال
ــناخته  ــايه رنگى براى ش مخالف مقوا، مثلا به منظور چاپ يك الگو يا س
 Invercote ــتند. ما با چنين اهدافى ــدن بهتر و تقويت برند خود هس ش
ــير مطلوب مشتريانمان  ــعه داده و همواره در مس را مرحله به مرحله توس

حركت مى كنيم".
 Invercote پيش از اين ارتقاى اخير، پوشش سه گانه ى سمتِ چاپ
 Invercote G انجام شده و سمت مخالف آن فاقد پوشش بود. دانسيته G
180 تا 2380 گرم بر متر مربع است. طى سال هاى متمادى، اين محصول 
به علت چاپ عالى و خواص برتر لمينيت فويل در كنار كيفيت بالا و ثبات 
مطلوب به منادى كيفيت در بازار تبديل شده است. يكى از دلايل انتخاب 
ــته بندى،  ــن محصول به عنوانمحصول به عنوان يك ماده با كاربرد گرافيكى يا براى بس اي

قدرت بالاي پيش بينىبالاي پيش بينى نتيجه نهايى بوده است.
پوشـش دادنپوشـش دادن سمتِ مخالف به اين معناست كه سفيدى اين سمت 
ــز ارتقا مى يابد كه براى  نيز اصلاح مى شـود.اصلاح مى شـود. همچنين ضدنور بودن آن ني

حفظ ظاهر شادابي بستهظاهر شادابي بسته روى قفسه ضرورى است.
سانبلاد اضافه مى كند:"اين نه يك انقلاب بلكه تطبيق دهى محصول 
ما متناسب با تقاضاى تغييريافته ى مشتريان است. پوشش سمتِ مخالف، 
ــت، خواص چاپ را بهبود مى دهد و در عين حال حس  ــيار روشن اس بس
ــاير  ــتيابى به اين تغيير، ما س ــى زبرى را نيز حفظ مى كند. در دس تماس
خواصى را كه مكررا منجر به انتخاب Invercote به عنوان قوى ترين برند 

بازار مقواى اروپا توسط مالكين برندهاى پيشرو شده حفظ كرده ايم."

Origin Box از سه نوع
ماده كاغذى ساخته مى شود

كه دو تاى آنها يعنى
Incada و Invercote

 Iggesund توسط
توليد مى شوند.

ارتقاى Invercote، به خواست بازار
ــه از Invercote G، Iggesund خدمات  ــخه ارتقا يافت ــال حاضر با عرضه نس در ح
ــفاف تر كرده است. هدف  ــده تحت نام تجارى Care را هم بهبود داده و آنها را ش ارائه ش
ــان ضمن ارائه سريع نمونه خدمات و انتشار  ــتيابى به زمان تحويل همس از اين طرح، دس
ــت. ساندبلاد مى گويد:“آن چه  ــتيبانى فنى محلى و تامين شفاف مواد خام اس دانش پش
ــيار بالا برخوردار است، آن است كه Invercote در كنار آسودگى و  براى ما از اهميت بس
ــطح توقع آنها نيز  ــدى، اين اطمينان را به خريداران بدهد كه نتيجه نهايى از س رضايتمن
ــخصات اين سيستم ارتقا يافته به همراه اطلاعات نمونه و آزمايشى  فراتر خواهد بود“. مش

از ابتداى ماه فوريه قابل دسترسى است و تحويل آن از اول جولاى آغاز مى شود.
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ــته ى  ــك بس Tri-Star Packaging از ي
ــرده كه به  ــد رونمايى ك ــولادار جدي تركيبى ل
ــى و محصولات  ــتن سالاد، سوش نمايش گذاش
ــراى توليدكنندگان  ــى را به بهترين نحو ب نانواي

مواد خوراكى بيرون بر آسان مى كند.
بسته ى جديد ™COALESCE از طراحى 
ــت كه شامل يك  منحصر به فردى برخوردار اس
ــفاف متصل به يك  ــده ى فوق ش درپوش لولا ش
ــته از داخل و  ــت. قاعده ى بس قاعده ى پهن اس
ــت و حضور چشمگير برند  خارج قابل پرينت اس

و اثر مطلوب در قفسه را تضمين مى كند.

ــوش درون نماى rPET ناحيه ى بزرگ  درپ
ــل ديدى را فراهم كرده و به خريدهاى آنى و  قاب
ارتقاى فروش كمك مى كند. اين بسته كه در دو 
ــى توليد مى شود،  اندازه ى 500 و 1000 سى س
ــالاهاى تر، سوشى و  ــالادها از جمله س براى س
ــيرينى جات،  ــه ش ــى از جمل ــولات نانواي محص

كيك ها و پرِتزل ها ايده آل است.
ــته موجب  ــن بس ــه ى اي ــى يك تك طراح
ــان بوده و موجودى  مى شود كه انباشت آن آس
بسته در انبار كاهش يابد. ضمن آن كه طراحى 
ــش هزينه هاى  ــتكارى آن موجب كاه ضد دس

ــر  برت ــاى  ــود. گواهينامه ه ــذارى مى ش ليبل گ
زيست محيطى براى اين بسته ها كه در انگلستان 

توليد مى شوند، دريافت شده است. 
مقواى اين بسته با استفاده از الياف جنگلى 
ــت مديريت پايدار  ــده از جنگل هاى تح تهيه ش
ــده و درپوش آن از مواد بازيافتى/قابل  توليد ش
ــاخته مى شود. به اين ترتيب بسته اى  بازيافت س
ــازى آن براى  ــود كه جداس تركيبى توليد مى ش
ــف ضايعات بازيافتى  ــه جريان هاى مختل ورود ب

آسان است.
Tri- ــركت ــوران، مدير اجرايى ش كِوين ك
CO- ــته ــد: "ما بس Star Packaging مى گوي

ــدف توليد كرديم كه  ™ALESCE را با اين ه
نسبت به هر بسته ى ديگرى براى توليدكنندگان 
ــه ظاهر جذاب در  ــى بيرون بر كه ب مواد خوراك
كنار طعم عالى توجه دارند، برترى داشته باشد. 
ــتريان به همان اندازه كه  هنگام خريد، مش
ــان هم  ــكم خود توجه دارند، به چشمانش به ش
ــتفاده از بسته اى  اعتماد مى كنند و بنابر اين اس
ــترده كه خوراكى را به بهترين  با امكان ديد گس
ــكار كاملا  ــذارد، يك راه ــه نمايش مى گ نحو ب

هوشمندانه است.
ــا  ــرد ب ــه ف ــر ب ™COALESCE منحص
ــه بى ترديد فروش  ــت ك طراحى خيره كننده اس
ــرر از محصولات را  ــش داده و بازديد مك را افزاي

تضمين مى كند."

اخبار مواد و محصولات
گواهينامه GMP در گروه محصولات 

BASF آرايشى براى
ــر روش توليد مطلوب (GMP) را مطابق  BASF يك گواهينامه ديگ
EF-) ــتفاده در لوازم آرايشى ــيون اروپايى مواد مورد اس ــرايط فدراس با ش

ــايت BASF در جهان براى  ــت. اكنون بزرگترين س fCI) دريافت كرده اس
ــتفاده در صنعت آرايشي و بهداشتي  ــكيل دهنده ى مورد اس توليد مواد تش
در دوسلدورف هولتاسِن اين مميزى را با موفقيت پشت سر گذاشته است. 
ــراى تضمين كيفيت  ــه تائيد مى كند كه راهنماهاى دقيق ب ــن گواهينام اي
ــرايط بهداشتى صنعتى طى فرآيند توليد رعايت مى شوند. در  محصول و ش
ــتفاده در لوازم آرايشى  ــايت BASF كه مواد مورد اس حال حاضر يازده س
ــال 2018،  ــابهى را دريافت كرده اند. تا س را توليد مى كنند، گواهينامه مش
ــايت هاى توليد مواد مورد  ــركت، گواهينامه GMP را براى تمامى س اين ش

استفاده در لوازم آرايشى دريافت خواهد كرد.
 BASF ــندر، معاون ارشد محصولات آرايشي و بهداشتي ژان پيتر سَ
ــتر از هميشه انتظار كيفيت  در اروپا مى گويد:"مصرف كنندگان امروزه بيش
ــى دارند. چالش اصلى  ــتفاده در لوازم آرايش بالا و ايمنى را از مواد مورد اس
پيش روى مشتريان ما يعنى توليدكنندگان لوازم آرايشى، اثبات هماهنگى 
ــتانداردهاى سطح  ــت. گواهينامه GMP رعايت اس آنها با اين انتظارات اس
ــى توليدى در سايت  ــازنده لوازم آرايش بالاى توليد و كيفيت عالى مواد س
دوسلدورف-هولتاسِن را تائيد مى كند." راهنماهاى GMP براى مواد سازنده 
ــمند براى توليدكنندگانى است كه پيوسته به  ــى، كمك ارزش لوازم آرايش
استانداردهاى كيفيت بالا توجه دارند. اين استانداردها توسط EFfCI، يك 
ــوند.  ــده اند و به طور منظم بازبينى مى ش انجمن صنعتى اروپايى تنظيم ش
استانداردهاى GMP نمايانگر منافع مشترك بيش از يكصد توليدكننده ى 

مواد مورد استفاده در لوازم آرايشى در اروپا هستند.

بسته تركيبى جديد لولاداربسته تركيبى جديد لولادار

يك امولسيون دوستدار محيط زيست
ــبت به امولسيون روغن در آب  ــت كه نس ™GELTRAP ايده اى اس
ــيون ژل در  ــت. ™GELTRAP يك امولس ــن متفاوت اس ــا آب در روغ ي
ــتفاده از  ــت. فاز ژلى آن با اس ــتر از 80 درصد اس روغن با درصد آب بيش
 SEPINOV™ يا SEPIPLUS™ 400 ــد ــونده مانن يك پليمر ضخيم ش
ــط يك امولسيفاير مايع  ــود و خود امولسيون توس EMT 10 فرموله مى ش
ــازى مى شود. اما از همه مهمتر خواص اين  به نام EASYNOVTM پايدارس
ــيون است كه تاكنون در بازار نمونه نداشته است. احساس شادابى و  امولس
ــبت به  ــيار پايين نس نرم كنندگى، مقاومت در برابر آب و مصرف انرژى بس

يك امولسيون معمولى از جمله مزاياى بارز اين امولسيون است.
 SEPPIC ــده توسط ™GELTRAP كه يك فناورى ثبت اختراع ش
ــت، به صورت سرد و با برش كم يا زياد فرموله مى شود. در نتيجه توليد  اس
ــبت به امولسيون روغن در آب ساخته شده  5 كيلوگرم ™GELTRAP نس
ــى 98 درصدى در مصرف  ــه روش داغ، با برش پايين، موجب صرفه جوي ب
ــه اين ترتيب كاهش  ــود. ب ــرژى و كاهش 78 درصدى زمان توليد مى ش ان
ــت محيطى توليد  ــى تصاعدات CO2 اتفاق مى افتد. اثر زيس 4/6 كيلوگرم
ــيون آب در روغن توليد شده به روش سرد تا حد  ــبت به يك امولس نيز نس
ــمگيرى ارتقا مى يابد. به طورى كه 74 درصد صرفه جويى انرژى و 64  چش

درصد كاهش زمان توليد ممكن مى شود.
GEL- ":مدير توليد امولسيفايرهاى اين شركت، جوانشو شن مى گويد

ــادابى را  ــاس راحتى و ش ™TRAP تماس آرام و لذت بخش به همراه احس
براى پوست به ارمغان مى آورد. اين محصول  نيازهاى مشتريانى را برآورده 
ــتدار محيط زيست و  ــتجوى محصولات دوس ــته در جس مى كند كه پيوس
ــمارى از كاربردهاى  ــتند. همچنين انواع بى ش راهكارهاى چندمنظوره هس

بالقوه براى اين محصول وجود دارد."
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ــى  NETSTAL توليد ليوان هاى 44 اونس
 Stadium Cup (حدود 1250 گرم) معروف به
ــط يك  با ليبل گذارى درون قالب (IML) را توس
ــگاه  ــتگاه تركيبى ELION 3200 در نمايش دس
ــتيك (NPE، 23 تا 27 مارس  بين المللى پلاس
2015 اورلاندو، ايالات متحده آمريكا) به معرض 

نمايش خواهد گذاشت.

پيشتازى در بخش بسته بندى
ــى  ــا توليد ليوان هاى 44 اونس Netstal ب
EL- ــتگاه ــط روبات هاى IML در دس خود توس

ــص  ــالاى تخص ــطح ب ION 3200-2900، س
ــتم هاى مورد استفاده براى بخش  خود در سيس
ــرض نمايش  ــازك را به مع ــته بندى جدار ن بس
ــد بخش فروش و بازاريابى  مى گذارد. مدير ارش
ــركت، مارك دال پيان مى گويد:"تجربه و  اين ش
ــاخته تا اين  ــبت به IML ما را قادر س دانش نس
پروژه را به مشتريان آمريكايى خود ارائه دهيم." 
ــد بازاريابى  ــس واح ــيديچ رئي نيژاز هوش
ــركت اضافه مى كند:" نقطه  ــته بندى اين ش بس
ــتم هاى توليدى است كه حداكثر  قوت ما سيس

ــيكل و  ــى، كوتاه ترين زمان س ــت دسترس قابلي
بهترين كيفيت محصول را ارائه مى دهند."

روش تائيد شده  ى مركزيابى جدارنازك
ــيدنى بسيار  از نظر فنى، توليد ظروف نوش
ــت. در توليد بسته هاى جدار نازك،  پيچيده اس
 ،(F/W) ــبت مسير جريان به ضخامت جداره نس
ــت كه با  ــوارى اس ــطح دش ــخص كننده س مش

افزايش اين نسبت بيشتر مى شود. 
ــبت 300  ــى، اين نس براى ليوان 44 اونس
ــتگاهى لازم است كه  ــت. بنابر اين دس به 1 اس
براى پر كردن سريع ظرف، عملكرد مناسبى در 

تزريق داشته باشد. 
علاوه بر اين، هر گونه تغيير اندك مركزى، 
ــور  بيرونى  ــودن قالب (كانت ــى هم مركز نب يعن
ــطحى (كانتور درونى)،  ــمت غيرس ليوان) و قس

تاثير مستقيم بر كيفيت محصول دارد.
ــد بازاريابى  ــوِن هالوئرِ مدير پروژه واح اسِ
ــركت مى گويد:" Netstal به  بسته بندى اين ش
ــام مركزيابى  ــور يك روش ايده آل با ن اين منظ
ــداع  ــازك thin-wall centering را اب ــدار ن ج

كرده كه به وسيله مسيرهاى جريان رئولوژيكى 
ــمت  ــذاب، مركز قس ــار م ــطح فش ــر س و تغيي

غيرسطحى را پيدا مى كند. "

تكميل سريع پروژه
ــروع توليد در  ــفارش تا ش كل پروژه از س
كانزاس سيتى، تنها ظرف شش ماه تكميل شده 
ــت. واحد توليد به طور كامل توسط مشترى  اس
ــفارش  ــاژ، س ــزى Netstal مونت ــر مرك در دفت
ــد حاصل يك  ــن واحد تولي ــد. اي و پذيرفته ش
ــى است: دستگاه محصول  همكارى تمام سوئيس
ــط Glaroform با  ــب توس ــت، قال Netstal اس
ــتال ساخته شده  فاصله ى چندكيلومترى از نس
ــازنده  ــركت Beck Automation، س و محل ش

روبات هاى IML نزديك زوريخ است.

MATERIAL & PRODUCT NEWS

ــى از گروه شركت هاى RPC، يك درپوش  M&H PLASTICS بخش
نوارى پاره شونده ى جهت دار را به سرى تيوب هاى جديد خود اضافه كرده 
ــت. اين راهكار براى برندهايى ارزشمند است كه به افشاى دستكارى و  اس
ــى، ظاهر جذابى داشته و موقع  ارتقاى ايمنى توجه دارند. طراحى نوار برش
ــى  ــتن درپوش، يك لبه ى كاربردى براى بازكردن آن قابل دسترس برداش

است.

ــليو را روى تيوب انجام  ــا مى توانند چاپ يا ليبل گذارى فول اس برنده
ــفاف"، ميزان محصول باقى مانده در تيوب  دهند. همچنين يك "پنجره ش
را نشان مى دهد. تيوب هاى جديد به قطر 35، 45 و 50 ميلى متر و ظرفيت 

40 تا 250 ميلى ليتر عرضه مى شوند.

تيوب هاى ضد دستكارى جديد

 IML توليد ليوان هاي بزرگ
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صدها ميليون جعبه مقوايي از DISC كه با 
ADNAS SigNature DNA علامتگذارى شده 
 بودند، نشان دهنده ى شراكت صنعتى در مبارزه 
با جعل محصولات در بازارهايى است كه در آنها 

اصالت اجناس حياتى است.
به گفته دكتر James Hayward، رئيس/

ــاركت بخش كليدى  مديرعامل ADNAS، مش
 SigNature DNA ــوژى ضدجعل اجراى تكنول

علوم كاربردى DNA هستند.
Pillar Tech- يك نمونه همكارى اخير با

ــوب ديگر، همكارى  ــت. نمونه خ nologies اس
ــته بندى هاى  ــت كه تهيه كننده بس با DISC اس
ــانه گذارى جعبه هاى مقوايي  ــراى نش خلاقانه ب

سنتى است. John Rebecchi، معاون بازاريابى 
ــا ميليون جعبه  ــده دارد، "ما صده DISC عقي
مقوايي را با SigNature DNA را براى حمايت 
ــتريانمان عليه جعل محصولاتشان  از مبارزه مش
نشانه گذارى كرده ايم. خدمات ما به شركت هاى 
ــى، عطر و دارو است كه  توليدكننده مواد آرايش
ــت فراوانى دارد.  ــا اصالت محصول اهمي در آنه
ــى  ــا محصولات ــى از تنه SigNature DNA يك
ــواهد غيرقابل انكارى در خصوص  ــت كه ش اس
ــرده و منجر به  ــولات را فراهم ك ــت محص اصال

دعاوى حقوقى در سراسر جهان شده است."
در برچسب هاى ايمن، شركت ADNAS با 
شركت The Lable Printers، يك توليدكننده 

معتبر برچسب UL، همكارى كرده است. در يك 
ــه طرفه، ADNAS با هر دو شركت  ــراكت س ش
 Brinks و   The Lable Printers (TLP)
ــته تا يك نوار امنيتى جالب را به  همكارى داش

كار ببرد كه كاربرد پيشگيرى از مفقودى دارد.

نوار امنيتى DNA براى پيشگيرى از مفقودى

Peter Rob- ،ــركت مديرعامل ش
ــدود دو و نيم  ــته ح ــك بس ertson، ي
ــده  ــي با خدمات غذايى بهينه ش كيلوي
ــت دارد  ــخ زده را در دس ــتاى ي از پاس
ــته بندى  بس  vf/f/s ــتم  سيس در  ــه  ك
ــى از يك سيستم  ــت كه بخش شده اس
ــته بندى منسجم و جديد  پردازش و بس
RP’s Pas- ــت.  اس  RP’s Pasta در 

ــته بندى افقى و  ــتم هاى بس ta، با سيس
ــما  ــت مى كند كه ش ــودى f/f/s، ثاب عم
مجبور نيستيد براى راه اندازى و ساخت 
ــده خلاقانه  ــته بندى ش ــولات بس محص

حتما شركت بزرگى باشيد.
رشد عمودى

ــرمايه گذارى در  ــته بندى با س ديدگاه Robertson به محصول و بس
خط توليد و فرآورى در سال 2014 تحقق يافت. فرآورى با يك اكسترودر 
ــتا را به داخل يك دستگاه انتقال دهنده  ــروع مى شود كه پاس اتوماتيك ش
ــود. از  مى ريزد كه از آن جا به داخل يك بلانچر/اجاق گردان منتقل مى ش
ــتا از يك مخزن استوانه اى محتوى آب سرد عبور كرده و به  آن نقطه، پاس
داخل يك فريزر نيتروژن مايع تبريدى مى رسد كه محصول را در 30 ثانيه 
ــيوه اى منجمد مى كند كه به گفته Robertson "تمام انسجام زمان  به ش

تازگى خود را قبل، در حين و بعد از بسته بندى حفظ مى كند."
 Telesonic ــركت ــدل VQF-430 ش ــتم f/f/s عمودى م يك سيس
ــد. اين يك تغيير جهت 90  Packaging Corp. به موازات فريزر نصب ش
ــت كه Roberstson سالها  ــتم هاى f/f/s افقى اس ــبت سيس درجه آن نس
ــتفاده مى كرد و شامل يك سيستم قديمى و Multivac پركار در ناحيه  اس
ــازى  ــتفاده كرده و دوبار بازس ــه او خريده و اس ــد ك ــى كارخانه مى ش اصل
ــتم هاى  ــرده بود. او اين نكته را كه خروجى ورژن عمودى بالاتر از سيس ك
ــه از يك فيلم  ــت دارد. به گفته Robertson هر كيس ــت، دوس افقى او اس
پلى پروپيلن/پلى اتيلن/پلي پروپيلن حدود 60 ميكرون سه لايه تشكيل شده 
كه با چاپ فلكسو در شش رنگ چاپ شده است. ساختار بسته اجازه سيل 
كردن لايه هاى داخل و خارج را داده و استحكام لازم براى كيسه ايستاده و 
محكم را ايجاد مى كند. دستگاه پاكت پركن بخش آخر روند  تنظيم شده و 
سفارشى توليد جديد و كاملا اتوماتيك براى محصولات مخصوص رستوران 

بازار خدمات غذايى است.
اين ماشين، كه توانايى سرعت هاى بالاى 80 كيسه در دقيقه را دارد، 
ــته در دقيقه توليد كند،  ــه هاى 8 اونسى با سرعت چهل بس مى تواند كيس
اگرچه معمولا در حدود بيست و چهار بسته در دقيقه كار مى كند. كيسه ها 

ــده ى زاويه دار  ــه داخل يك انتقال دهن ب
ــا را از يك  ــه آنه ــوند ك ــه مى ش تخلي
ــزى از جنس فولاد ضدزنگ  ديتكتور فل

و Telesonic عبور مى دهد.
ــد، كه 12 تا   Robertson مى گوي
از كيسه  هاى چهار سيله او "با چهار پنل 
ــا زيبا" به راحتى در يك جعبه قرار  واقع
ــكل  ميگيرند تا يك جعبه زيبا و يك ش

ايجاد كنند.
جهت افقى

ــتم هاى  سيس دو  از  دوم  ــورد  م
ــينى افقى مدل  جديد يك ترموفرمر س
 Packaging ــركت RS320 ساخت ش
ــال پيش نصب شده است. در طى  ــت كه حدود سه س Systems Inc. اس
ــتاى fusilli را توليد و بسته بندى كرده بود. ترموفرمر  بازديد ما، RP’s پاس
قادر به توليد 24 بسته در دقيقه است، اگرچه RP’s آن را در حدود 15 بار 
در دقيقه استفاده مى كند. در نزديكى خوراك ترموفرمر 5260 ميلى مترى 
ــاخته مى شود درحالى كه  ــتفاده از يك اكسترودر دومرحله س خمير با اس
ــى آن را از داخل قالب هاى برنجى  ــك قيف خمير را مخلوط كرده و دوم ي
ــته بندى را  ــين بس خارج كرده و به داخل يك وان مى ريزد. اپراتور كه ماش
راه مى اندازد، پاستا را در قسمت هاى 255 گرمي(9 اونس) به روش دستى 
ــپس به داخل سينى ها مى ريزد. Robertson به دنبال اين  وزن كرده و س
است كه آن قسمت از عمليات را اتوماتيك كرده و ابتداى آن يك سيستم 
 rollstock ــتفاده از ــين قرار دهد. سينى هاى نيمه سخت با اس توزين پيش
ــكل دهى از  ــوند. مواد ش ــياه PurePlast  ترموفرم مى ش با رنگدانه هاى س
12ميلى گرم كلريد پلى وينيل لمينيت شده با يك فيلم 50 ميكرون مقاوم 
ــيژن وينيل الكل اتيلن (EVOH) تشكيل مى شود كه اتمسفر  در برابر اكس

مناسب براى بسته بندى را براى عمر قفسه اى بيشتر حفظ مى كند.
سينى ها در ماشين از قسمت خوراك به داخل اتاق اتمسفر تعديل شده 
ــتفاده از مخلوط گاز  ــوند كه در آن جا به صورت 2در2 با اس منتقل مى ش
 EVOH شده و با يك فيلم محافظ gas-flush دى اكسيد كربن و نيتروژن
ــفاف سيل حرارتى مى شوند. RP’s محصولات را براى يك عمر قفسه اى  ش

فريزرى 10 تا 12 هفته اى علامت گذارى مى كند.
ــده و  ــه و در آن جا برش داده ش ــه برش رفت ــر مجموع ــينى ها زي س
سينى ها از هم جدا مى شوند. سينى ها به يك انتقال دهنده ى كوتاه مى روند 
pack- به روى يك ميز Loma Systems كه آنها را از يك ديتكتور فلزى

ــتم برچسب زنى منتقل  ــتى به سيس off مى برد كه در آن جا به صورت دس
مى شوند كه ظاهر T شكل را به آنها مى دهد.

بسته بندى پاستا در دو جهت
MATERIAL & PRODUCT NEWSاخبار مواد و محصولات



انتشار هشتمين شماره

هشتمين شماره سالنامه كتاب سال بسته بندي همزمان با بيست و يكمين 
نمايشـگاه چاپ و بسـته بندي تهران منتشر شـد و در اختيار دست اندركاران 
صنعت بسـته بندي كشور قرار گرفت. كتاب سال بسـته بندي سالنامه اي است 
كه از هشت سال پيش توسط ماهنامه صنعت بسته بندي منتشر مي شود. زمان 
انتشـار آن معمولا هنگام برگزاري نمايشـگاه چاپ و بسـته بندي تهران است. 
بيشترين تعداد آن در همين نمايشگاه در اختيار بازديدكنندگان قرار مي گيرد. 
بخشـي از آن براي افراد مرتبط و علاقمند ارسال مي شود. تعداد ديگري از آن 
در نمايشـگاه صنايـع غذايي كه خرداد هر سـال در تهران برگزار مي شـود به 
دسـت بازديدكنندگان آن نمايشگاه مي رسد. اما تعداد افرادي كه اين سالنامه 
را از اينترنت برمي دارند نيز كم نيسـتند. رويكرد كتاب سال بسته بندي از سه 
سـال پيش بر تاكيد بيشـتر بر ارائه گزارشـات و آمارهاي سـالانه قرار گرفت. 
بگونه اي كه بتواند جمع بندي مناسب و البته كلي از وضعيت صنعت بسته بندي 
در كشـور ارائه دهد. امسـال نيز همين رويكرد در دستور كار قرار گرفت اما به 

دلايل مختلف نيمي از آن اجرايي شد.
بعضي خواندني ها در

هشتمين كتاب سال بسته بندي:
كيفيت  ــو  ك
ــرمقاله  س ــوان  عن
ــاب  ــتمين كت هش
سال بسته بندى است كه توسط رضا نورائى 
سردبير آن نوشته شده است. بخشى از آن 

را مى خوانيد:
...بسيارى از گفت و گوها در نمايشگاه 
ــرمايه گذارى هاى جديد دارد.  حكايت از س
ــار واقعى  ــت. آم ــال همين گونه اس هر س
ــته بندى  ــين آلات بس از فروش مواد و ماش

ــت اما آمار واردات ماشين آلات و مواد بسته بندى  ساخت داخل در دسترس نيس
بشدت وقوع اين سرمايه گذارى هاى جديد را تاييد مى كند. در اين ميان اما به نظر 
مى آيد همه بيشتر به دنبال صَرف فعل "انجام دادن" هستند و رقابت در "چگونه 
انجام دادن" طرفدار چندانى ندارد. اين جا است كه بايد به دنبال كيفيت گشت. 
ــلش  ــورها ياد كنيم؟ يعنى چيزى كه نس آيا بزودى بايد از كيفيت مانند دايناس
 Fast use بايد منتظر فست يوز Fast food ــده؟ آيا پس از فست فود منقرض ش
باشيم. يعنى توليداتى كه دوره مصرف كوتاه داشته و بايد آنها را نو كنيم. اما اين 

بى كيفيتى يك اپيدمى جهانى نيست كه همه به آن مبتلا باشند...

پايان تشويش اذهان عمومي درباره ظروف پايان تشويش اذهان عمومي درباره ظروف 
پليمري با توافقنامه جديدپليمري با توافقنامه جديد

گزارش نشست با هيئت مديره انجمن توليدكنندگان ظروف يكبارمصرف

پرسش هايي از انجمن صنفي توليدكنندگان 
قوطي فلزي صنايع غذايي كشورقوطي فلزي صنايع غذايي كشور

ضرورت ايجاد انجمن ملي صنايع پلاستيكضرورت ايجاد انجمن ملي صنايع پلاستيك
و وضعيت تامين مواد اوليه پلاستيكو وضعيت تامين مواد اوليه پلاستيك

در گفت و گو با هيئت مديره انجمن ملي صنايع پلاستيك و پليمر ايران
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 MASTER ــت ياب  "نش ــد  جدي ــري  س
ــركت آلماني Witt براى  ــط ش Mapmax" توس
كنترل در خط بسته  ها معرفي شد. اين دستگاه 
ــت كوچكترين نشت در بسته ها  خودكار قادر اس
ــق رديابي  ــتفاده از گاز CO2 و از طري ــا اس را ب
ــزده دور در دقيقه آن  ــرعت پان آن پيدا كند. س
بگفته سازنده دستگاه در نوع خود بي نظير است 
ــي يك مورد  ــت كه حت و دقت آن بگونه اي اس

بسته داراي نشت تحويل مشتري نخواهد شد.
ــد  تولي ــر  مدي  Sebastian Lehmann
ــازنده مي گويد: "علاوه بر بسته هاي  ــركت س ش
ــم وارد اين  ــن را ه ــوان جعبه كارت ــي مي ت تك

دستگاه كرده و مورد آزمون نشت قرار داد.
ــتگاه ايجاد مي شود  وكيومي كه درون دس
ــاري در محيط ازمون ايجاد مي كند  اختلاف فش
ــان مي دهد.  كه كوچكترين جابجايي گاز را نش

ــور بسيار دقيق و  ــيله يك سنس اين فرايند بوس
حساس شناسايي مي شود. فناوري خاص شركت 
ــخه 2015 آن است روي جست و  Witt كه نس
ــوان گاز پرمصرف  ــيد كربن به عن جوي دي اكس
ــته بندي تمركز دارد. در  ــر در صنعت بس و بي اث
ــدروژن نيز فاقد  ــم پرهزينه و هي حالي كه هلي

كارايي در اين آزمون است.
ــولاد ضدزنگ  ــتگاه از ف قاب بدنه اين دس
ــازي شده  ــت و در مقابل لرزش نيز پايدارس اس
است. پمپ وكيوم جديد آن نگهداري كم هزينه 

و ساده اي دارد و حرارت توليد نمي كند.
ــتم هاي  ــت اتصال به سيس ــتگاه قابلي دس
باركدخوان همچنين ارتباط با شبكه هاي داخلي 
ــتگاه هاي بالادست يا  را دارد كه مي تواند با ايس
ــت خود در ارتباط بوده و حتي هشدار  پايين دس

توقف خط را اعلام كند. نشت ياب جديد

اخبار ماشين آلات و تجهيزات
چندمنظورگى و ارتقاى بازدهى چرخ هاى چاپ اسكرين

سال جديد با ورود سيستم افزونه ديجيتال 
ــه  ب  Kornit Digital ــركت  ش  Paradigm II
ــين هاي  ــد كه براى تجهيز ماش بازار همزمان ش
ــعه داده شده است.  ــكرين توس چرخي چاپ اس
ــاه و چندرنگ و  ــتم، امكانات دوركوت اين سيس
ــه را در كنار  ــاك و كيس ــتقيم به پوش چاپ مس
يك خط توليد آنالوگ فراهم مى كند. اين چاپگر 
كاربردهاى منحصر به فردى را در مورد پوشاك 
و كيسه هاي پارچه اي تبليغاتي ممكن مى سازد. 
به طورى كه لايه ها و افكت هاى سفيد كم هزينه 
ــيلك را با مزايايى از جمله رنگ هاى  از چاپ س
پوست فوتورئاليستيك و درجه بندى هاى ملايم، 
سرعت توليد و بازدهى فرآيند بالا توام مى كند. 
ــا قابليت چاپ  ــر چندمنظوره ب اين چاپگ
ــه اي،  ــه پارچ ــاك و كيس ــتقيم روى پوش مس
ــازى انبوه براى  علاوه بر محيط هاى سفارشى س
ــاى ديجيتالى كه در آنها نمونه و حجم  كاربرده
ــتفاده است و اين  ــت نيز قابل اس پايين لازم اس
ــورد چاپگرهاى  ــت كه تاكنون در م قابليتى اس

اسكرين به آن توجهى نشده است.
ــر  ــتريان در سراس ــته با مش تعامل پيوس
جهان، شركت Kornit Digital را قادر به طراحى 
Paradigm II ساخته كه سهولت استفاده، نرخ 
عملكرد بالا و يك سيستم رساننده جوهر بالك، 
به علاوه آپشن سيستم يكپارچه كنترل رطوبتى 

از جمله ويژگى هاى بارز آن است. 
NeoPig- ــواص موثر بر پايه آب فرآيند خ

ment موجب مى شود كه اين فرآيند براى چاپ 
ــد و امكان توليد بافت هاى  برداشت ايده آل باش
ــاى  ــن قابليت ه ــد. همچني ــم كن ــره را فراه تي
ــيلك  ــركت هاى چاپ س ــراى ش ــردى را ب كارب
ــه بهره مندى همزمان  فراهم مى كند كه مايل ب
از سرعت و طيف وسيع رنگى چاپ ديجيتال در 

كنار جلوه هاى ويژه آنالوگ هستند.
ــد تمامى چاپگرهاى   Paradigm II همانن
ــتقيم روى پوشاك  ديجيتال با قابليت چاپ مس
ــده اند، از  ــط Kornit Digita عرضه ش ــه توس ك
ــتفاده  فرآيند تك مرحله اى NeoPigment اس

ــگى توجه به  ــن فرآيند، نياز هميش ــد. اي مى كن
ــلامت، ايمنى و حذف آلودگى را تامين كرده  س
ــاى Oeko-Tex 100 ،GOTS و  و گواهينامه ه
AATCC براى تطابق با بالاترين استانداردهاى 
ــتگاه  ــت. اين دس ــى را دريافت كرده اس صنعت
امكان بهره مندى كامل از مزاياى هزينه اى چاپ 
ــتيك  ــيلك را ضمن ارائه كيفيت فوتورئاليس س

چاپ ديجيتال فراهم مى كند.
ــا 200  ــى Paradigm II ت ــوان عمليات ت
ــاعت است  ــه پارچه اي به ازاى س لباس يا كيس
ــه و مخلوط هاى آن،  ــتفاده روى پنب و براى اس
لايكره، ابريشم، ويسكوز، دِنيم و بسيارى از انواع 
بافت هاى مورد استفاده توسط شركت هاى چاپ 

سيلك ايده آل است.
ــاحت چاپ اين چاپگر 39/5  ــينه مس بيش
ــچ) و  ــانتى متر (15/5 در 19/5 اين در 49/5 س
ــن خروجى آن 6000dpi است  بيشينه رزولوش
كه موجب مى شود براى كيفيت عكاسى عالى و 

رنگ هاى خالص ايده آل باشد.
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طراحي دوباره يك ماشين دايكات
ــه  ك  Rotoflex ــي  آمريكاي ــركت  ش
ــد  ــركت مارك اندي مي باش ــر مجموعه ش زي
پلت فرم دستگاه دايكات روتاري خود DSI را 
ــتري  ــرعت بيش بازطراحي كرد تا بتواند با س

پاسخگوي نيازهاى متغير توليد امروز باشد.
حركت جديد، الحاق درايوهاى سروو به 
ــت. اين درايوها كوچكتر از  پلت فرم جديد اس
ــت.، اين مهندسى  موتورهاى برداري AC اس
مجدد به طرز قابل توجهي ابعاد فيزيكي بخش 
ــش داده و كم حجم  ــين كاه قدرت را در ماش
كرده است. درايوهاى سروو به صورت مستقل 
ــم از رانش، رول بازكني، دايكات،  هر بخش اع
ماتريس و رول برگردان را مديريت مي كنند.

ــت پلت فرم به روز  روتوفلكس مدعي اس
شده در حال حاضر مى تواند برش هاي دقيقي 
ــر در دقيقه، انجام دهد  ــرعت 305 مت را با س

كه 30 درصد بيش از سرعت مدل هاى قبلي 
سري DSI است.

ــدن طراحى اين ماشين از نظر  به روز ش
ــرعت و بهبود سيستم هاى بازرسى و برش  س
ــاز به يك چاك دهنده و رول برگردان را  آن ني
هم ايجاد كرده است تا بتوان با آن برنامه هاى 

كاربردى بيشتري را به اجرا گذاشت.

Linx Printing Technologies با عرضه LINX SL1، به طور خاص 
ــتريانى را كه پيش از اين به تصور گران بودن، فناورى ليزرى را دور از  مش

دسترس خود مى ديده اند فرا ميخواند.
ــتفاده از آينه هاى سبك و فوق سريع، سرعت  اين كدگذار به لطف اس
ــاير  ــبت به س ــيار بالايى دارد. همچنين از 20 درصد توان بالاتر نس كار بس
ــال، انرژى ليزرى  ــود برخوردار بوده و در عين ح ــولات در كلاس خ محص
ــه اينها در كنار  ــذارى مصرف مى كند. هم ــيار كمترى در فرآيند كدگ بس
ــزن، قابليت اطمينان و طول  ــتحكم آن از جنس فولاد زنگ ن طراحى مس

عمر مفيدش را ارتقا مى دهد. 
ــود به لحاظ چندمنظوره  ــبت به مدل هاى همتاى خ LINX SL1 نس
ــوط چندتايى متن و لوگو در يك  ــته و قابليت توليد خط بودن برترى داش
ــط دستگاه هاى مختلف از جمله  پيام، همچنين كدهاى قابل خواندن توس
ــراى صنعت تنباكو را  ــاى ماتريس داده اى مانند DotCode ب QR و كده
ــت، قادر به چاپ كدهاى دكوراتيوى  ــطه اين قابلي دارد. Linx SL1 به واس
ــته  ــاس مطلوب از طراحى بس ــت كه مى توانند با جلوه ظاهرى و احس اس

تطبيق داده شوند.
ــى از جمع و جورترين  ــا وزنِ تنها 12/5 كيلوگرم، يك ــن كدگذار ب اي
ــت كه امكان قراردادن  ــتم هاى ليزرىِ تك-باكس موجود در بازار اس سيس
آن در يك خط با حداقل اشغال فضا و كدگذارى در هر جهت وجود دارد.

ــتاپ و كد اين دستگاه به لطف استفاده از نرم افزار انحصارى  تغيير سِ
ــت. اين نرم افزار علاوه بر قابليت عملكرد شهودى،  ®LinxDraw آسان اس
ــذارى مقاوم به تقلب را ممكن  ــاد پيام مطمئن آفلاين و آنلاين و كدگ ايج
ــذارى با ليزر  ــده كدگ ــناخته ش ــازد. Linx SL1 از تمامى مزاياى ش مى س
برخوردار است. در فناورى ليزرى از سيال و مواد مصرفى استفاده نمى شود، 
ــدن  ــاى ضمن كار كاهش مى يابد، خبرى از بيرون ريزى و ضايع ش هزينه ه
ــت و نياز به انبارش جوهر و حلال از بين مى رود. همچنين زمان  مواد نيس
ــچ هزينه متغير  ــت نرفته و هي ــراى تميزكارى پرينت هِدها از دس ــد ب تولي
ــتم موجب  ــدارد. تعداد قطعات متحرك كمتر اين سيس نامعلومى وجود ن
ــود كه  ــش فرآيندهاى نگهدارى، را ه اندازى و ازكاراندازىِ زمان بر مى ش كاه
يك مزيت واقعى در خطوطى است كه به طور شبانه روزى كار نمى كنند. 

ــك مى كند كه  ــت دايمى روى محصول ح ــن ليزر يك علام همچني
امكان پاك شدن آن با سايش وجود نداشته و راهكارى ايده آل براى رديابى 

محصول و مقابله با جعل محسوب مى شود.
ــاى ليزرى قادر به چاپ كدهاى كيفيت بالا و كدهاى دايمى  پرينتره
ــور خاص براى  ــه Linx SL1 به ط ــتند، البت ــا هر ماده اى هس روى تقريب
كدگذارى روى كاغذ و مقوا، همچنين پلاستيك يا شيشه در خطوط توليدِ 

كُند تا سرعت متوسط مناسب است.

كدگذارى ليزرى ساده و باصرفه
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ــين داى كات تخت اروپا در  بزرگترين ماش
Schumacher Packaging & Dis- ــركت ش

ــتگاه،  ــد. اين دس ــه بهره بردارى مى رس play ب
ــروه آلمانى  ــراى گ ــى ب ــرمايه گذارى عظيم س
Schumacher Packaging محسوب مى شود 
 Vinke ــركت متخصص ويترين با نام كه يك ش
ــت. اين داى كات  Display BV را هم خريده اس
ــيع جديد با نام Giant 250S توسط  فرمت وس
ــين ساخته شده و  توليدكننده كره اى، يانگ ش
ــدازه  1700 در 2500  ــد ورق هاى تا ان مى توان
 Xb ــبت به اندازه ــر را برش دهد كه نس ميلى مت
ــك و دوجداره  ــراى مقواى ت ــوده و ب ــر ب بزرگت
ــب  ــاده مناس ــن مقواى س ــره دار و همچني كنگ
ــيع پيشرفته قادر  ــت. اين دستگاه فرمت وس اس
ــاعت  ــا 3000 ورق در هر س ــه برش 2000 ت ب
ــى دارد. اين  ــيار بالاي ــتر بس بوده و دقت رجيس
ــيارى براى مشتريان  سرمايه گذارى، مزاياى بس
ــه همراه  ــروه Schumacher Packaging ب گ
دارد، زيرا اندازه ورق بزرگ، امكان توليد اشكال 
پيچيده با كمترين تعداد اجزا را فراهم مى كند. 
ــن هاى خلاقانه در  به اين ترتيب، مجموعه آپش
ــه و هزينه هاى  ــى ويترين ها افزايش يافت طراح

توليد كاهش مى يابد. 
ــوانن، مالك مشترك و مدير عامل  لوك س
سابق Vinke Display پيش از تملك آن توسط 
Schumacher Packaging، كه حالا به عنوان 
مديرعامل Schumacher Packaging فعاليت 
مى كند خوشحالى خود از اين اتفاق را اين گونه 
ــركت در  ــف مى كند:"ما در برِدا (محل ش توصي
ــد نمى كنيم،  ــى تولي ــته هاى معمول ــد) بس هلن
ــگر گرفته تا  ــاختارهاى بزرگ از نمايش بلكه س
ــگاهى را عرضه  ــيون فروش ــولات دكوراس محص
ــتر، طراحى هاى پيچيده مستلزم  مى كنيم. پيش
ــب زنى بوده است. اما حالا با  بارها منگنه و چس
ــيع جديد كه بزرگترين  اين داى كاتر فرمت وس
ــازه اى از آزادى در  ــت، دنياى ت نمونه در اروپاس
ــده و مى توانيم هزينه  طراحى براى ما فراهم ش

توليد را كاهش دهيم."
ــه اكنون تحت  ــدى در برِدا، ك ــد تولي واح
Schumacher Packag- ــارى  تج ــام  ن

ــار  ــد، از اعتب ــت مى كن ing & Display فعالي
ــك توليدكننده  ــالاى طولانى مدت به عنوان ي ب
ــى  تبليغات ــته هاى  بس ــه،  نوآوران ــاى  ويترين ه
ــت.  ــوردار اس ــگاهى برخ ــيون فروش و دكوراس

ــتريان اين شركت بسيارى از توليدكنندگان  مش
 P&G ــرح اروپايى از جمله كوكاكولا، فرِرو و مط
 Schumacher Packaging ــدف ــتند. ه هس
Group از سرمايه گذارى در واحد توليد برِدا نه 
تنها گسترش پورتفوليوى ويترين شركت، بلكه 
ــتيك جديد براى  ايجاد يك قطب فروش و لجس
ــت. اكنون مشتريان در  منطقه بنِلوكس بوده اس
ــى  برِدا به پورتفوليوى كامل محصولات سفارش
ــى دارند كه از مقواى ساده  ــته بندى دسترس بس
 Schumacher .ــوند يا كنگره دار ساخته مى ش
Packaging پيشتر به علت سرمايه گذارى هاى 
استراتژيك خود در كارخانه هاى آلمانى نزديك 
ــود را در منطقه بنِلوكس  ــد، حضور خ مرز هلن

تقويت كرده است.

بهره بردارى از بزرگترين داى كات تخت اروپا
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برنامه سالانه
بـا توجه به اين كه هـدف اصلى بنگاه هاى تجـارى، فعاليت 

اقتصادى و فروش خدمات و محصولات مى باشـد، واحد بازاريابى 

و فروش بر اسـاس درخواست و نياز مشـتريان در بازار داخلى و 

خارجـى، چارچوب اصلى حركت سـازمان در سـال را پايه ريزى 

مى كند. پس از دريافت برنامه سـالانه فـروش، واحد برنامه ريزى 

نسـبت به تنظيم بودجه سـالانه توليد يا MPS بـر مبناى ميزان 

توليدات روتين و محصولات جديد در دوره هاى زمانى مشـخص 

 MRP - اقـدام مى كند. واحد برنامه ريزى با اسـتفاده از ابزارهاى

CRP و بـا تلفيقى از TOC جهت تحقق توليـدات گام برمى دارد 

و احتياجـات دسـتيابى بـه MPS را در جلسـات مشـترك بـا 

واحدهـاى بازرگانـى و مالى بـه تفصيل 

بررسـى و تحليل مى نمايـد. در نتيجه 

سفارش گذارى هاى مواد در اين جلسات 

تيم هـاى  از آن،  نهايـى شـده و پـس 

تخصصـى در دوره هاى زمانى مشـخص 

برنامه خريد را كنترل و تعديل مى كنند. 

عموما برنامه ها و پروژه هاى بلندمدت، ميان مدت اولويت بندي
و كوتاه مدتى كه در سطح اعضاى هيات مديره، بررسى 
و تصويب مى شوند با تعيين اولويت ها و زمان هاى اجرا 
توسـط مديريت عامل در جلسات مشترك مديريتى 
بـه واحدهاى مربوطـه ابلاغ مى گردنـد. در اين گونه 
جلسـات با توجه به اهداف تعيين شده، كليه الزامات 
موجود و محدوديت هاى پيش رو از طريق مشـاركت 
گروهـى و Brain Storming مد نظر قرار گرفته و در 
انحـراف بوجـود آمـده گـزارش توسـط اين واحد كنترل و موارد انتها برنامه اجرايى بدسـت آمده 

مى شود.

بـه طور كلى واحد طرح و برنامـه در بنگاه هاى تجارى 
بـه عنوان سـازمان دهنده كليه رويكردهاى اتخاذ شـده از 
سـوى هيات مديره، وظيفـه و نقش مهمـى را ايفا مى كند. 
بر همين اسـاس، تمامى تصميمات مديران ارشد سازمان ها 
توسط اين واحد و در قالب برنامه هاى اجرايى به كل سازمان 
تبيين مى گردد. واحد برنامه ريزى، انبار و مهندسـى صنايع 
در شـركت ايراندار كه توليدكننده سـطوح پشت چسـبدار 

با نام سـاپرا سـاپرا SapraSapra اسـت نيز از اين قاعده 
مستثنى نمى باشد. محمد دهقاني كارشناس 
ارشـد رشـته مهندسـي صنايع مي باشـد. 
مسـئوليت او در شـركت ايرانـدار مديريت 
برنامه ريزي، انبار و مهندسـي صنايع است. 
وي ده سـال سـابقه كار در اين امـور دارد. 
دهقاني دربـاره وظايف خـود و گروهش در 

اين شركت توليدي توضيح مي دهد.

همـه چيز طهمـه چيز طبق برنـامه
كگـزارش كوتـاه از گـزارش

واحد برنامه ريزيواحد برنامه ريزي شركت ايراندار
(Sapra توليدكننده سطوح پشت چسبدار با نام ساپرا)توليدكننده سطوح پشت چس)
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ــت كلى توليد در شـركتمحور بودن سفارشات ــات مشترك ماهانه از واحداساس سفارش (MTO) مى باشد. لذاسياس ــوىو در طول ماه نيز با هماهنگى هاى بيدر جلس ــر از منااصلاح و تعديل مى گردد. از س ــتفاده موث ــره ورى و اس ــه روشبه ــى از برنامه ماهانه ب ــتريانبخش ــا تحلياز اين روذخيره احتياطى جهت مش ب

سطح م
محاسبه 3
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25 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 158

گزارش و
تحليل عملكرد

ابزار تكميلى همكاران برنامه ريزى، انبار و 

مهندسى صنايع شركت ايراندار؛ ارائه گزارشات 

هفتگـى، ماهانـه و سـاليانه مديريتـى بمنظور 

تحليل هـاى روند توليد، فـروش و تامين جهت 

بهبود مسـتمر فرايندهاى سـازمانى و واحدى 

مى باشـد كه چرخه مستمر 

تعالى سـازمانى را به حركت 
در مى آورد.

طبق برنـامههمـه چيز طبق برنـامه
 كوتـاه ازگـزارش كوتـاه از

ي شركت ايراندارواحد برنامه ريزي شركت ايراندار
((SapraSapra توليدكننده سطوح پشت چسبدار با نام ساپرا ساپرا) سبدار با نام

ــى صنايع شـركت Operation Researchتحقيق در عمليات ــتى واحد واحد برنامه ريزى، انبار و مهندس ــات درخواس ــبد سفارش ــان تحويل به اين ايراندار با مديريت س ــبت به اعلام زم ــى و فروش، نس ــد و برنامه برش با بازارياب ــپس برنامه تولي ــق در عمليات (OR) به واحد اقدام مى كند. س ــتفاده از مدل هاى بهينه تحقي ــات و تامين حداكثرى اس ــازى ميزان ضايع ــار و ترابرى و بازرسى نهايى كيفى، هماهنگى هاى در انتها با بسته بندى محصولات منافع مشتريان به واحد توليد اعلام مى گردد. جهت مطلوب س ــان واحدهاى انب ــترى لازم مي ــال به هنگام به مش صورت مى پذيرد.جهت ارس
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ــزات موجود،  ديگر، به منظور افزايش بين واحدى، اين برنامه  بازاريابى و فروش اخذ  برنامه فروش ماه بعد ت ايرانـدار توليد بر ت ــاى فرصت و و، ميزان دپوى محصولات ن خاص انبارش مى گردند. ش MTS توليد و به عنوان ابع و تجهي ــل هزينه ه انبار قابل ي به مى باشد.مطلوب موجودى 
              آناليز

             و پيش بيني
پيش بينـى رفتار بازار، تحليل سـوابق فروش و 

بازخوردهـاى هم زمان واحـد بازاريابى و فروش، 

نقـش بسـزايى را در مشـترى مدارى و تامين به 

هنـگام سفارشـات ايفا مى كنـد.  از طرفى حفظ 

پويايى و تعاملات سازنده واحدهاى برنامه ريزى 

و توليد، امكان پشـتيبانى مناسب بازارهاى 

داخلـى و خارجـى را بـراى شـركت 

ايراندار فراهم ساخته است.

4
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ساپراساپرا
نامي ماندني در صنعت 

توليد پشت چسبدار
واحد فروش: 021-89316501

info@irandar.co.ir



گرايش ها و تصميمات

دومين خبرنامه انجمن روتوگراور اروپا ERA در سال 2014 در 
پايان اين سال در حالي منتشر شده كه تصوير روي جلد آن به 

ايران و سمينار روتوگراور در تهران اختصاص دارد. همچنين پنج 
صفحه از بيست و هشت صفحه داخلي اين نشريه نيز ويژه گزارش 

سمينار ايران و صنعت چاپ گراور در ايران است.
در گزارش سمينار به خلاصه اي از مهمترين گفته هاي سخنرانان و 
روند برگزاري آن اشاره شده و در ادامه با تصاويري كه گوشه اي از 
چاپ روتوگراور بسته بندي در ايران را نشان مي دهد اطلاعاتي در 

باره چاپ روتوگراور و فضاي عمومي 
ايران در اختيار خوانندگان و اعضاي 
انجمن گذاشته شده است. همچنين 

يك صفحه از اين گزارش به مصاحبه 
با جلال ذكايي مدير اسبق دفتر 

چاپ و نشر وزارت ارشاد و مديرعامل 
فعلي گروه بازرگاني ترنج به عنوان 

برگزاركننده سمينار انجام شده است. 
ذكايي در اين مصاحبه جدا از معرفي 

فعاليت و برنامه هاي آموزشي گروه 
ترنج، با استفاده از تجربيات دوران 
مديريت كلان خود در امر چاپ در 

ايران به بيان توانمندي ها و فرصت هاي 
موجود در كشور پرداخته است.

مي توان گفت اين نخستين بار است 
كه صنعت روتوگراور در اروپا اينچنين 

رسمي و گسترده با بازار ايران آشنا 
مي شود. ERA معتبرترين تشكل چاپ 

روتوگراور در اروپاست و تمام نام هاي معروف صنعت 
گراور اروپا در آن عضو هستند. اختصاص شش صفحه 
از سي و دو صفحه خبرنامه اين انجمن كه تنها چند 

شماره در طول سال منتشر مي شود كار مهمي است كه با برنامه ريزي و اجراي حرفه اي گروه 
ترنج امكان پذير شد. پيش از اين نيز مجله بسيار معتبر Label&Labeling گزارش سمينار 

گراور در ايران را در سايت اينترنتي خود منتشر كرده بود. گفتني است اين سمينار ارديبهشت 
سال 1393 در هتل المپيك تهران برگزار شد.

technology: pre-press and cylinder making, 

ink systems and proofing, as well as doctor 

blades and latest press technology.

Beside the seminar, the ERA delegation also 

visited the Permanent Gallery of Printing 

and Packaging which shows Iran’s long his-

tory in printing, beginning in the 16th cen-

tury with a translation of the Old Testament. 

Member of Iran Print Industry Policy Council 

Reza Rezaei welcomed the ERA delegation 

and explained to his European colleagues 

the many samples of modern packaging ma-

terial printed in Iran on different substrates 

and in different print processes which are 

shown in the large exhibition hall. 

But also plant visits were included in the visi-

tor programme of the ERA delegation. In the 

wider outskirts of Tehran they were shown 

some packaging gravure printers and engrav-

ers. Particularly the visit to Iran Zamin impres-

sively demonstrated the great technical skills 

of the Iranian gravure industry which, despite 

the long-standing sanctions, has maintained 

and developed its capability to produce all 

types of modern packaging material to a com-

petitive standard. The company has gravure 

and flexo capacities, as well as laminators 

and extruders, and in their in-house cylinder 

manufacturing they engrave some 10 000 

gravure cylinders per year. That they really 

know what they are doing is shown by a 10-co-

lour Merkur gravure press from Windmöller 

& Hölscher which they have now operated 

for more than 30 years. Despite its age they 

have kept the press technically up-to-date, as 

they have integrated electronic features from 

Asia by themselves. Company owner Mehrdad 

Golestanian explained: “We were sanctioned, 

so as ‘necessity is the mother of invention’ we 

had to develop our technical and engineering 

skills. We had to become self-sufficient, and 

we even produce our own inks.”       

ERA’s three day visit was rounded off by short 

sightseeing tours through Tehran organised 

by Toranj Group and perfectly guided by 

Mohsen Khanpour and Ramin Mahmoodi, 

Juergen Seitz of GMG spoke on proofing in the packaging workflow · Rudi Weis-Schiff of Janoschka gave an overview of modern packaging and its markets

The workhorses of packaging printer Iran Zamin: a Polytype press and an over 30-year-old 10-colour Merkur gravure press from Windmöller & Hölscher, still in best condition
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who accompanied the ERA delegation for the whole stay as their translators. In the museums of the Golestan Palace, residence of the Kadjar emperors*, they got an impres-sion of the splendour of the Persian empire of the 19th century and the notable cultural influence of Europe, as the Kadjar emperors always kept close ties with the European dy-nasties. The classical Persian Empire, which challenged the Greek and the Roman em-pires at its peak, was shown in the National Museum where several excavations from Persepolis** – capital of ancient Persia – are exhibited. And that the present Iran is not a narrow-minded theocracy but offers unex-pected impressions of openness and toler-ance became clear when visiting a concert of experimental jazz by an Iranian quartet and the Tehran Museum of Contemporary Art, 

where drawings and prints from classic mod-ernists of the 19th and 20th centuries such as van Gogh, Monet, Picasso, Miró, Dalí, Beckmann, Bacon, Lichtenstein and Warhol are exhibited. 

Since the talks about their nuclear pro-gramme have been resumed, Iran has taken some initiatives to end its isolation towards Europe and the West which were always its natural and traditional partners. The current escalating political turmoil in Iran’s neigh-bourhood, such as in Syria and Iraq, which endangers the stability of the whole Middle East, shows that this could sooner or later be the case again, in the interest of both. In any event, ERA’s support of and participation in the First International Gravure Seminar was agreed by all participants of the ERA delega-

tion to be a success. And as Iran’s potential for gravure cannot be neglected any more, ERA has agreed to work together with Toranj Group for the benefit of the gravure process.                                                                                                                      
JS 

* The Kadjar dynasty ruled Persia from the late 18th century until 1925 when they were de-posed by a military coup headed by minister of war General Reza Khan. Reza Khan then be-came emperor of Persia as Reza Shah Pahlavi founding the short-lived Pahlavi dynasty which was ended by the Islamic revolution of Ayatol-lah Khomeini in 1979.

** (below:) Site of Persepolis, some 900 km south east of Tehran

In the Permanent Gallery of Printing and Packaging · Reza Rezaei, Member of Iran print industry policy council, in collegial discussion with Ulrich Harte of  

Windmöller & Hölscher
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Interview with Jalal Zokaei,  CEO of the Toranj Group, Iran
Q: Recently the Toranj Group organised its First International Gravure Seminar in Teh-ran in co-operation with the ERA, which sent a delegation of experts from the European gravure industry to give technical presenta-tions at the event. Could you explain the role and function of the Toranj Group in support-ing the printing industry in Iran?

A: First of all, I want to express my gratitude to ERA, especially Mr. Siever for harmoniz-ing this seminar’s organization. The activi-ties of Toranj Group spin around three main axes: education, awareness and research. We hold seminars, workshops, and short-term courses in different fields of printing, including web and sheet-fed offset, rotogra-vure and flexography, metal printing, digital printing and other print processes. We hold various specialized exhibitions for the print-ing and packaging industries. We have re-cently established an informative database to raise awareness and to inform the Iranian printing industry of the latest innovations around the world. It is accessible to manag-ers of print houses, students, professors and all people who are interested in the printing industry. And carrying out projects associ-ated with print studies, development, and research commissioned by other groups ac-tive in the printing industry is part of Toranj’s annual outlook in its research department.

Q: The Iranian printing industry was tradi-tionally oriented towards European, particu-larly German, technology. To what extent has this been affected by the sanctions im-posed on Iran?

A: You point out correctly that the gravure industry in Iran was traditionally oriented towards Europe, particularly Germany. How-ever, unfortunately, the West’s sanctions im-posed on Iran have compelled Iranian print house owners to approach Eastern Asian countries such as China, Korea, and Taiwan in order to satisfy their needs in supply, and thus European countries have lost their pro-fessional market in Iran. It is obvious that development, business and production can-not be stopped, and managers are obliged to find a quick and convenient way to ful-fil their needs, so in this predicament the odds were stacked in favour of Eastern Asian producers to gain benefit from this market: and in some cases, especially in the Iranian 

ink industry, print houses, with determined might, produced their own supplies.

Q: Iran has a young and growing population of almost 80 million people. To satisfy the growing demand of the consumers, mod-ern packaging systems are being applied. Against this background, how do you see the potential of the Iranian market for the printing and converting industry?

A: In Iran, like any other place in the world, people are informed of the latest innova-tions and products by media, social net-working, and other means of communi-cation. The packaging market in Iran has significantly improved during the last two decades. The food, beverage, medicine, and hygiene industries of Iran have been the focus of considerable local and interna-tional investment. Large proportions of the production in these industries are packaged in flexible packages, and this procedure’s ac-celeration is quickly increasing. The convert-ing industry in recent years has seen serious innovations, and many new plants have been established recently. It is expected that in the next three years, seven big produc-tion lines of polyester films will be installed, one of which will be operational this year. Moreover Iran is located in a region of the Middle East that it is neighboured by coun-tries such as Afghanistan, Iraq, and CIS countries which have a total population of nearly 400 million people and are gener-ally importers of Iranian food products, so recently Iranian print houses have started to attract printing orders from these countries.On the other side, Iranians are able to oper-ate older printing equipment efficiently and also to quickly adapt to the newest world technology.

Q: The gravure process has a long tradition in Iran and is widely used to print modern flexible packaging material. Could you de-scribe the current status of gravure printing in Iran, and how many gravure printers and cylinder engravers are operating in Iran?

A: Most of the gravure print houses are con-centrated around Tehran because the con-sumers of their products and many other plants are focused there. After Tehran, Ta-briz is one of the most important centres of gravure in aspect of quality and quantity of 

production. Ouromieh, Isfahan, Qazvin are also active cities in this industry. In total 56 gravure printing plants and 6 units of cylin-der engravers are active in Iran.

Q: According to a market research study, the large brand article manufacturers in Europe prefer gravure as their process of choice for packaging material. How is the situation in Iran? And is flexography significantly used by Iranian packaging printers?

A: In Iran products with a large circulation, and products which need consistent graphic sensitivity, are attracted to gravure because of its consistent quality, and the volume of its production. For example one of its im-portant markets is confectionery. However, regarding the speed of preparation and de-crease in the cost, and also growth of the quality in flexography equipment, many gravure plants in Iran employ both process-es. In Iran 116 flexography plants are active.

Q: Following the success of the gravure sem-inar in Tehran, do you see further possibili-ties of closer co-operation with ERA and the European gravure industry?

A: Our audience likes companies to pro-mote their products with seminars. In fact, with this seminar being generally approved by the participants, they and Toranj are making plans with which to overcome gra-vure’s shortcomings and preparing scientific groundwork to rise to a higher level of gra-vure in Iran. In regard to the good relation-ship between ERA and Toranj, covering the following subjects is part of our outlook on ERA/Toranj co-operation: specialized educa-tional workshops (especially in preparation),  sending a delegation of Iranian experts to countries with the latest technology (e.g. Germany) to participate in short-term cours-es, cooperation with ERA in judging the Iran Printing Awards, participation of Iranian plants in ERA Awards, and holding regional seminars in cooperation with other coun-tries of the region.
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گزارش سمينار گراور ايران
در خبرنامه انجمن روتوگراور اروپا

ا برنامه ريزي و اجراي حرفه اي گروه 
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Q: Iran has a young and growing population of almost 80 million people. To satisfy the growing demand of the consumers, mod-
ng applied. 
do you see 
rket for the 

the world, 
st innova-
ocial net-
ommuni-
Iran has 
last two 
edicine, 
ve been 
nterna-
of the 

ckaged 
e’s ac-
nvert-

erious 
have 
that 
duc-
led, 
ear. 
the 
un-
CIS 
of 

er-
so 
o 
s.
-

produ
also a
gravu
der en

Q: Acco
large b
prefer g
packag
Iran? An
Iranian 

A: In Ira
and pro
sensitivit
of its co
its produ
portant 
regarding
crease in
quality i
gravure p
es. In Iran

Q: Followi
inar in Teh
ties of clos
European g

A: Our au
mote their
with this se
by the par
making pla
vure’s short
groundwork
vure in Iran
ship betwee
following su
ERA/Toranj c
tional worksh
sending a de
countries wit
Germany) to 
es, cooperatio
Printing Awa
plants in ERA 
eminars in c
ies of the reg

EVENTS & CONFERENCES / GRAVURE SEMINAR IN IRAN

ERA delegation participated  

in the event in Tehran

Iran is a large country with a young and grow-

ing population of currently 75 million people, 

and it is a market with great potential for 

gravure. Unfortunately, this potential was not 

available to the European suppliers of gra-

vure equipment for many years. Despite the 

traditional orientation of the Iranian printing 

industry to European and particularly German 

technology, they were forced to change their 

focus more towards Asian technology suppli-

ers, as a consequence of the sanctions, im-

posed on to Iran to stall the country’s nuclear 

programme. However, since the tension be-

tween the West and Iran over their nuclear 

programme has calmed down since President 

Rohani was elected one year ago, the time 

seems ripe to start a closer co-operation with 

the Iranian printing industry.  

To re-establish the ties with their Iranian col-

leagues, a delegation from the ERA was in-

vited by the Iranian Toranj Group, an organ-

isation conducting seminars and educational 

training courses for the Iranian printing indus-

try, to attend the First International Gravure 

Seminar in Iran held on 29 May in the Iranian 

capital of Tehran. Headed by ERA Secretary 

General James Siever, the ERA delegation 

included representatives from member firms 

such as Windmöller & Hölscher, Siegwerk, 

Janoschka, Heimann, GMG and Daetwyler, 

who gave technical lectures at the seminar. 

The event, which was organised by the Toranj 

Group and supported by the ERA, attracted 

some 150 participants from the Iranian gra-

vure industry and students from the graphic 

faculty of Tehran University and colleges. 

The seminar was opened with prayer support-

ed by a video presentation showing the cre-

ation story of the world and mankind, before 

Jalal Zokaei, CEO of Toranj Group, welcomed 

International Gravure 

Seminar in Iran

CEO of Toranj Group Jalal Zokaei welcomed  

the participants

Members of the ERA delegation with their hosts
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the participants in the completely filled con-

ference hall of the Olympic Hotel in Tehran. 

In his introductory words he then emphasised 

the goal of the seminar, apart from informa-

tion exchange and update on technical devel-

opment, to establish international contacts 

for the Iranian printing industry. 

After Mr Zokaei’s brief introduction Reza 

Nourayee, a printing and packaging expert 

from the Iranian montly trade magazine 

Sanat Bastebandi, gave a commentary on 

the general condition of the Iranian pack-

aging market. He noted that, despite the 

sanctions, the demand for packaging mate-

rial in Iran is growing as supermarkets – the 

first were started by Carrefour – are becom-

ing more common and partly replacing the 

traditional bazaar system. This highlights 

the importance of printing in the packaging 

chain and the need of the Iranian industry to 

advance technology. Mr. Nourayee charac-

terized the Iranian consumer whose taste is 

“different from the taste in other parts of the 

region, particularly different to India and to 

the taste of the Arabs!” According to him the 

Iranian design taste and style is very similar 

to the European, and – favourable for busi-

ness – “we are not as frugal as people in East 

Asia.” And familiar with Europe are the cur-

rent trends in packaging in Iran, such as con-

venience, health and environment. Familiar 

for European packaging printers was also Mr. 

Nourayee’s conclusion: “You must be good 

in printing as quality is a must to enter the 

Iranian market.”

The highly attentive audience then witnessed 

simultaneous translated presentations from 

the ERA delegation. ERA Secretary General 

James Siever gave a general overview on 

the status of the gravure industry in Europe, 

followed by Lars Lieb of Daetwyler SwissTec, 

Christian Karg of Daetwyler Graphics, Ulrich 

Harte of Windmöller & Hölscher, Andreas 

Schellenbach of Siegwerk, Juergen Seitz of 

GMG, Rudi Weis-Schiff and Zafer Akendis of 

Janoschka, as well as Dr Uwe Dittmar of Hei-

mann. Their presentations covered the whole 

process chain of the printing of modern 

packaging material with the latest gravure 

ERA Secretary General James Siever addressed the conference  

in the Tehran Olympic Hotel

During the coffee break: Mr Ebrahimi (l.), responsible for print industry matters in the Iranian Ministry of Culture, in an informal discussion with ERA Secretary General James 

Siever · Reza Norayee of Iranian trade magazine Saanate Bastebandi described the Iranian packaging market
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تبريك سال نو بر روي كارتن هاي پستتبريك سال نو بر روي كارتن هاي پست
ــت جمهوري اسلامي ايران  شركت پس
ــري كارتن هاي پستي را  روي جديدترين س
كه براي دفاتر پستي ارسال كرده تبريك سال 
ــته است. در لايه بيروني اين جعبه ها  نو نوش
از رنگ هاي شاد و تصوير بادكنك هاي رنگي 
استفاده شده و تبريك معروف ايرانيان يعني 
ــر روزتان نوروز * نوروزتان پيروز" با خط  "ه

نستعليق نوشته شده است.
ــر روي  ــته ب ــال گذش ــاي س تبريك ه
ــود كارتن ها  ــال خ ــد و امس ــب بودن برچس
ــا از  ــن كارتن ه ــاي اي ــدند. به ــوروزي ش ن

كارتن هاي معمول پست گرانتر است.
ــتن طراحان  ــن كه با داش ــا وجود اي ب
ــان چاپ در  ــك و متخصص ــته گرافي برجس
كشور مي شد كه اين كار را با كيفيت بسيار 
ــن جا هم بايد  ــري انجام داد اما تا همي بهت
ــرد. اين جعبه هاي  ــتقبال ك از اين ابتكار اس
ــبتي مي تواند در تغيير حال و  جديد و مناس
ــت تغييرات خوبي  هواي افراد مرتبط با پس
ــن كارتن ها نيز  ــت اي ايجاد كند. گفتني اس
ــيله  ــت به وس ــاير كارتن هاي پس ــد س مانن

شركت كارتن توحيد توليد شده اند.

ماهنامه صنعت بسته بندي 26
شماره 158



TREND & DECISION

27 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 158

WPO ملاقات با دبيركل سازمان جهانى بسته بندي
آلفرد كيت پيرسون دبيركل فعلى سازمان 
ــل اين  ــس دوره قب ــته بندى و ريي ــى بس جهان
ــازمان كه به دعوت برگزاركنندگان جشنواره  س
برترين هاي بسته بندى به ايران آمده بود با چند 
ــته بندى و چاپ  ــن از فعالان دانش افزايي  بس ت
ــردبير ماهنامه  ــا نورائي س ــت. رض ملاقات داش
ــي مديرعامل  ــته بندي و جلال زكاي صنعت بس
ــر كدام به منظور معرفي  گروه بازرگاني ترنج ه
ــده توسط سازمان  ــي از اقدامات انجام ش بخش
ــازمان جهاني بسته بندي ملاقات  خود با دبير س
ــن هومن اخوين  ــو كردند. همچني ــت و گ و گف

محمدي ايده پرداز و مشاور پروژه هاي بسته بندي 
نيز در اين ديدار نورائي را همراهي مي كرد.

ــران و در  ــل آزادي ته ــدار در هت ــن دي اي
آخرين روز حضور پيرسون در ايران انجام شد.

ــي فعاليت هاي  ــون با آگاهي از بعض پيرس
ــده در گذشته مانند نخستين جشنواره  انجام ش
ــمينار  ــادرات و س ــرد ص ــا رويك ــته بندي ب بس
ــتانداردهاي بالاي  ــه از اس ــي گراور ك بين الملل
ــي برخوردار بوده اند خواستار پيگيري  كارشناس

و ادامه آنها شد. 
ــي  ــن ديدار ابتدا جلال زكايي گزارش در اي
از برگزاري موفقيت آميز سمينار 
ــر برگزاري  ــراور و خب ــاپ گ چ
ــو در  ــمينار بين المللي فلكس س
ــون تقويم  آينده را داد كه پيرس
ــج در خصوص  ــروه ترن كاري گ
ــي چاپ  ــمينارهاي بين الملل س

بسته بندي را جويا شد.

سپس نورائي مختصري به فعاليت هاي انجام 
ــاني،  استانداردسازي،  ــده در زمينه اطلاع رس ش
ــابقات و امور راهبري در  ــوزش، برگزاري مس آم

زمينه صنعت بسته بندي كشور اشاره كرد.
ــي  ــازمان جهان ــر س ــت دبي ــي اس گفتن
ــفر كوتاه  ــاعات پاياني س ــته بندي كه در س بس
ــعه  خود به ايران تازه با لايه هاي جديدي از توس
ــته بندي در اين كشور آشنا شده بود  صنعت بس
علاقمندي و حمايت خود را براي پيگيري بعضي 

از موضوعات مطرح شده در جلسه اعلام كرد.
ــت با بيان  وي كه اهل آفريقاي جنوبي اس
تجربيات برگزاري مسابقات بسته بندي در كشور 

خود مدل هايي در اين رابطه ارائه داد.
ــون بعضي از  ــدار پيرس ــن دي ــان اي در پاي
ــده در يك  ــاخته ش كارهاي پيچيده مقوايي س
ــده  ــط هومن اخوين توليد ش دهه قبل كه توس
ــي  بود را ديد. وي با تعجب و كنجكاوي، مهندس

پيچيده اين بسته ها را بررسي مي كرد.

فروش ويژهفروش ويژه
تخفيف بى سابقه به مناسبت فرا رسيدن سال نوتخفيف بى سابقه به مناسبت فرا رسيدن سال نو

2020 تا  تا 5050 درصد تخفيف درصد تخفيف
كتاب ها و سي دي هاي تخصصي بسته بنديكتاب ها و سي دي هاي تخصصي بسته بندي

فقط تا پايان فروردين فقط تا پايان فروردين 021-669894159494
با همكاري: ره آوردي از:

SANAT       BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE



آقاى سعيد عليرضايي
KBA مدير عامل شركت نورتك تابان و نماينده كمپانى

ــتاندارد به مساحت 2100 بنا نكنيم كه بار مالى بيش از يك ميليارد تومان براى شركت ما به ظاهرأ ظرفيت شما با 850 هزار يورو پر شد و به خواب رفته ايد. شما مى توانستيد صادقانه بگويد از ماشين آلات خريدارى شده خبرى نيست به نظر مى آيد شما خود را به خواب زده ايد. ولى من به ناگزير بيدار مانده ام. بيدار مانده ام تا ببينم آخر اين بازى به كجا ختم مى شود.آن را كه خوابيده مى توان بيدار كرد. اما آن كه خود را به خواب زده، هرگز نمى توان بيدار كرد.اين نقل از بزرگي است كه فرمود: ــوله اى فوق العاده و اس تا ما در كمال خوش باورى س
همراه آورد و تا امروز خالى بماند و چشم براه وعده توخالى شما باشد. 

ــما هيچ بعد از عدم ايفاى تعهد جنابعالى و شركت نورتك تابان و عدم پاسخگويي كارخانه KBA آلمان،هزينه هاى تحميلى از سوى شما فقط اينها نيستند. ــيدگى (حَكَميت) كردم. ش ــيده بود از اتحاديه صنف چاپخانه داران تقاضاى رس ــما هم رس ــن نيتى جهت حل مسئله نشان نداده، حرمتى براى پيشكسوتان قائل نشده و اعلام كرديد مشكل ما به برابر با ماده 8 قراردادى كه به امضاى ش ــيدگى نكرده، حس ــال 92 تاكنون مراحل دادرسى را با نوبت هاى طولانى در اعتنايى به مراحل رس ــتان س ــدم . از تابس ــترى ش ــما به غير از 850 هزار يورو پولى كه از من گرفته ايد و سوله يك ميلياردتومانى كه چشم به راه گذاشته ايد، حال طى كردن هستيم و شما هر دوره با بهره گيرى از وكلاى مجرب و توانا براى خودتان وقت خريديد و اما ما هر بار به سر خط باز گشتيم.دادگاه احاله گردد. در نهايت ناگزير به اقامه دعوا در دادگس ــعيد عليرضايي ش نزديك به 500 ميليون تومان هزينه ابطال تمبر، وكيل و اياب و ذهاب به من و شركتم تحميل كرديد.جناب آقاى س
خواب شما براى من خيلى سنگين تمام شد.

من با يك سفره نان و يك كوزه آب جهت احقاق حق خودم و همكارانم هر روز به درى كوفته ام.اما پرهزينه ترين بخش داستان از اين جا به بعد آغاز شد.
ــدكان چاپ جناب آقاى بابك تا مگر از اين شر شيطان خلاصي پيدا كنم. ــت اتحاديه صادركنن ــنى، رياس ــه صنف چاپ، رييس اتحاديه ليتوگرافان جناب آقاى احمد ابوالحس ــن مقام دولتى اين صنعت از وزير محترم تا معاونين وزارتخانه، از اتحادي ــفيدان بازار و صنف چاپ، همچنين عالى تري ــى، جمعى از بزرگان و ريش س ــتد چيزى عابدين ــتيد و بقيه را عامي فرض كرديد كه از تجارت و داد و س ــما به هيچيك اعتنايي نكرديد و خود را همانند گاليله و علامه دهر پنداش ــاعت رولكس طلاي خودش را هم بفروشد به خود اجازه نمى دهد كل مبلغ قرارداد را نقد مى خواست و شما با پيشنهاد پنجاه درصد نقد و پنجاه درصد اقساط سه ساله ما را اغفال كرديد. متاسفانه من در انتخاب من براى خريد ماشين چاپ با عرض 145دو گزينه داشتم كه يكي هايدلبرگ و ديگري KBA بود. آقاى شاپور اسفرجانى نماينده هايدلبرگ نمى دانند. البته بنده خود در اين كه شما تافته اى جدا بافته هستيد به يقين رسيده ام. ش ــفرجانى اگر س ــنجى لازم را نكردم. چرا كه آقاى اس طرف قرارداد خود اعتبارس

ــركتم از شما راه هاى عجيبى را پيشنهاد مي دهند ولى من به قانون كشورم اعتقاد دارم. ديرگير مال چاپخانه دار را بخورد. ــياري از اطرافيان من براي وصول پول ش بس
ــت از مقامات عالى دولتى و اتحاديه هاى من گوشه اى از آن چه بين ما گذشت را به قلم آوردم، تا سرمايه گذار و كارآفرين ديگرى مثل من قربانى طمع ورزى امثال شما نگردد. خروج و سخت گير، هرچند با گذشت زمان مثل نوشدارو پس از مرگ سهراب باشد. ــايد متوليان اين صنع ــن ميليارد تومانى مي تواند هر مجموعه اى را دچار بحران كند، و ش ــرمايه چندي ــيت موضوع نزد وجدان خود احساس وظيفه كرده و آيين نامه هاى مرتبط با موضوع س ــبت به حساس چاپ، ليتوگرافان، صحافان و صادركنندگان نس

ــگذرانى بيرون بگذاريد، در حالى كه متاسفانه تا كنون در نهايت بى تعهدى نه ماشين آلات فروخته شده را تحويل داديد و نه پول دريافتى را.تدوين شود تا راه سوء استفاده را از دلال بازى هاى فعلى حذف كنند. ــده روزگار خود را بگذرانيد و پا را از مرزها براى خوش اگر اسم خود را انسان مى گذاريم و انسان را دارى صفات خدايى تعريف مى كنيم و مى گوييم كه جانشين خدا در زمين است، آيا نبايد ذره اى عده اي چشم انتظار پيشرفت در محيط كارشان از آمل تا تهران هم نمى توانند بروند، چه حسى در وجود شما ايجاد مى كند؟اين كه با حق مردم و با پول به ناحق گرفته ش
خوب زندگى كردن حتما خوب است و حتما حق همه است كه بتوانند با تلاش خود پله هاى ترقى را طى كنند، اما به شرطى كه اين پله ها بسيار بسيار كوچك از اين صفات را در وجود خود پرورش دهيم؟

ــته باشم. بلكه خوشبختانه بعد از اين مدت طولانى هنوز از پا نيفتاده ام و با جديت و همت تمام پيگير حق كارگرانم و خودم هستم با اين حال تنها چيزي را ناجوانمردانه از شانه هاى ديگران نسازند. ــت رفته اميد داش ــئله در اين چرخه قضايى و جبران زيان هاى از دس ــريع مس ــت كه نبايد به حل س آستين ها را بالا زده و تصميم گرفتم كه اين مخروبه حاصل از بى تعهدى و نامردمى طرف مقابلم را از نو بسازم، همان طور كه در مسير شكل گيرى كه در من تغيير كرده اين اس
ــويد، اگر خواب هم باشد يك فصل، يك سال، سه سال! بيدار شويد هر يك از و رشد شركت چاپ انديشه آمل اين كار را كردم. ــال نو از خر شيطان پياده ش ــتانه س مدير چاپ انديشه آمل              مهدي رضايياندر خصوص خسارتى كه به من و چاپ انديشه وارد كرديد شما را به خدا واگذار مي كنم.كه يك سال برايش كار كردند بدون نگراني به خانه هايشان بروند و نوروز را با دل خوش در كنار خانواده خود شاد باشند.امسال با پول خودتان به سفر خارج از كشور برويد و پول چاپ انديشه را پس بدهيد و بگذاريد  93 نفر پرسنل چاپخانه با گرفتن عيدى و پاداشي بزرگان اين صنعت را رسما قبول داريد داور قرار دهيد. من دست هر خيرانديش را جهت حل مسئله صميمانه مى فشارم، و از شما خواهش مي كنم در خاتمه اميدوارم در آس          
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سرور ارجمند جناب آقاى محمدرضا عليرضايي
KBA رئيس هيت مديره شركت نورتك تابان نماينده شركت

و پدر جناب آقاى سعيد عليرضايي

با عرض سلام و ارادت
ــته گل هاى نوشكفته خود را  ــورم آموخته ايد. دس مي دانم عمرى را صرف آموزش كرده ايد و الفباى دانايي را به خيلى از مديران مرز و بوم كش
ــت و امروز دوران بازنشستگى را سپرى مي كنيد. شما نياز داريد كه در آرامش باشيد و  ــتايش اس به ميهن عزيزمان هديه كرديد. اينها همه قابل س

من پيشاپيش از شما عذرخواهى مي كنم كه با چند سطر درد دل، وقت شما را مي گيرم.
ــركت نورتك تابان قراردادى به ارزش 2،550،000 يورو منعقد  ــما مدير عامل ش حاج آقاى بزرگوار، من در تاريخ 1391/5/1 با آقازاده ي ش
كرده ام كه از اين مبلغ 850،000 يورو را نقدأ پرداخت كردم. پانزده روز بعد از اين پرداخت، شركت نورتك تابان طى نامه اى اعلام كرد و بر اساس 

ايميل كمپانى KBA ماشين آلات خريدارى شده ما را در تاريخ مقرر در قرارداد تحويل خواهند داد.  
ــوله اى به مساحت 2100 متر مربع براي نصب و راه اندازي تجهيزات احداث  ــركت نورتك تابان س پس از پرداخت مبلغ فوق و دريافت نامه ش

كرديم كه براى شركت من بيش از يك ميليارد تومان هزينه در بر داشت. 
موعد مقرر در قرارداد فرا رسيد و شركت نورتك تابان به تعهد خود عمل نكرد. بعد از عدم ايفاى تعهد شركت نورتك تابان و عدم پاسخگويي 
ــركت نورتك تابان هيچ گونه اعتنايى به  ــيدگى و حكميت كردم. ش كارخانه KBA آلمان برابر با ماده 8 قرارداد، از اتحاديه صنف چاپ تقاضاى رس
ــان نداد و حرمتي براى پيشكسوتان صنف قايل نشد و اعلام كرد مشكل ما به دادگاه  ــن نيتى جهت حل مسئله نش ــيدگى نكرده و حس مراحل رس
ــخصي ناگزير به اقامه دعوا در دادگسترى شدم. از تابستان سال92 تاكنون مراحل دادرسى را با نوبت هاى  ــود. در نهايت و علي رغم ميل ش احاله ش
طولانى درحال طى كردن هستيم و شركت نورتك تابان هر دوره با بهره گيرى از وكلاى مجرب و توانا براى خود وقت خريد. گفتني است تاكنون 
مبلغ پانصد ميليون تومان بابت هزينه ابطال تمبر و وكيل و اياب و ذهاب براي شركت من هزينه شده است. مبالغ فوق حدود پنج ميليارد تومان 
ــال به اندازه خودش براي ما هزينه  ــه س ــته و از آن جايي كه تامين اين وجه از منابع بانك و بازار بوده در اين س براى ما خروجى نقدى در بر داش

داشته است.
ــده را تحويل داده و نه حاضر به  ــين آلات فروخته ش ــركت نورتك نه ماش ــفانه ش ــاس قرارداد عمل كرديم. اما متاس ما به تعهدات خود بر اس

برگرداندن پول دريافتى است. 
ــاد، معاونين وزير، روساى اتحاديه هاي  ــم. عالى ترين مقام دولتى مربوطه يعني وزير محترم ارش ــت كه نزده باش حاج آقاى بزرگوار، درى نيس
ــفانه جوابى جهت حل موضوع  ــتند اما متاس ــفيدان بازار همه در جريان امر هس چاپ، ليتوگراف، صحاف، صادركنندكان چاپ، بزرگان و ريش س
دريافت نكرده ام. از اين رو ناگزير اسباب زحمت شما شدم تا شايد پس از سه سال، جناب آقاى سعيد عليرضايي از شما شرم كند و حق الناسي را 

كه سه سال با نام شما (به عنوان ريس هيت مديره) از ما گرفته عودت دهد.   
ــر شما، ضمانت نامه بانكى نگرفتم. آيا اين جوانمردي  ــم حضرتعالى به عنوان ريس هيت مديره در قبال وجه پرداختى از پس من به احترام اس

است آقاى سعيد عليرضايي خود را پشت پيچ و خم هاي قانونى مخفى كند؟ آيا اين جز ناتوانى در پرداخت تعهد، چيز ديگرى مي تواند باشد؟
حضرتعالي در مقام رييس هيئت مديره شركت نورتك تابان در هنگام انعقاد قرارداد با شركت انديشه آمل، هر چند كه بسيارى از اختيارات 
خود را به شخص ديگرى تفويض فرموده باشيد اما از منظر قانون، اختياراتى داريد كه حتماً به آن واقف هستيد. همچنين آگاه هستيد كه قرارداد 
مذكور، يك قرارداد بين اشخاص حقيقى نبوده و بين دو شخصيت حقوقى منعقد شده و آثار قضايى آن، همه اعضاى هيئت مديره را در بر خواهد 

گرفت. 
ــتى را به ديگران آموزش داده  يادآورى اين موضوع نه از باب تهديد، بلكه از باب تلنگرى به وجدان بيدار يك معلم، كه همواره خوبى و درس
ــت كه رهبرى هيئت مديره آن را بر عهده دارد مى باشد، و دست بر  ــئوليت هاي رئيس هيئت مديره يك شركت تجارى اس ــد، و يادآور مس مي باش
ــتقيماً و مستمراً در دامان علم و اخلاق شما و به ميزان عدد نفس هاى آن آموزگار، رهنمودهاى  ــت كه مس ــركت نيز فردى اس قضا، همه كاره آن ش

علمى و تربيتى دريافت كرده است.
مى دانيد كه در دادگاه وجدان عمومى، ظلم به حق مردم، نابخشودنى است به خصوص آن كه اين حق در شركت انديشه آمل، آينده و زندگى 
جماعتى از كارگران و كارمندانى را در بر گيرد كه چشم اميدشان به منافع حاصل از پيشرفت كار و كارخانه شان است. مردمي كه هر يك با شرايط 
خاص خود از جمله ناشنوايى، معلوليت، مشكلات معمول و حاد رندگى و . . . روز را با تلاش هايى بى وقفه به شب رسانده و شب ها نيز فقط با اين 

اميد كه فردا درهاى كارخانه به روى آنها باز باشد و ماشين ها براى كار روشن شوند چشم بر روى همه سختى ها مى بندند.
آيا من و شما مى توانيم به همين اندازه هم چشم خود را ببنديم؟ من به عنوان كارفرمايى كه همه زندگى خود را براى توسعه كار و آسايش 
كارگران و كارمندان خود، و البته براى خانواده خود، اينچنين در يك قرارداد محبوس كرده ام؟ و شما به عنوان رييس هيئت مديره همان شركتى 

كه همه آن چه را كه من براى اين جماعت اندوخته بودم، محبوس كرده است؟
آيا اين حق را نداشتم كه تلنگرى كوچك به وجدان يك معلم، يك رييس هيئت مديره و يك پدر بزنم؟

ــايد شما با آموزشى ديگر به شاگردانتان  ــت كه ش ــيار طولانى، و همچنين عريض اس راه من براى پيگرى حق خود و كاركنان و خانواده ام بس
بتوانيد آن را كوتاه كنيد.

ــتانه نوروز و سپرى شدن سه سال از اين قرارداد، عاجزانه خواهش مي كنم به عنوان ريس هيئت مديره شركت نورتك دستور  ــما در آس از ش
ــتانه سال نو دعاگوي شما باشند. دست شما را مي بوسم و براى شما  ــركتم در آس ــركت ما را پس بدهند تا اين جانب و كاركنان ش بفرمايد پول ش

آرزوى سلامتى مي كنم.
              مهدي رضاييان

مدير چاپ انديشه آمل          
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پيش/ پسپيش/ پس
منبع: داي لاين

سبوس غلات
 Hubbards

سبوس گندم يك بخش از بازار نيوزيلند است 
كه كاملا تحت سلطه برندهاى بين المللى است 
و از يك زبان طراحى جهانى و فرمولى تبعيت 

مى كند. به عنوان بخشى از برنامه برندسازى 
 Coats از Hubbards مجدد و بسته بندى

Design خواسته شد كه نگاه تازه اى به سرى 
سبوس Hubbards بيندازد.

”با واردكردن تدريجى سرى محصولات 
Hub- سبوس دار آنها با شكل و شمايل جديد

bards و ظاهر رنگارنگ راهروى بسته هاى 
غلات، ما به سراغ محصول پايه يعنى 
گندم رفتيم. حالا روى هر بسته يك 

گونى سمبليك پر از گندم قرار گرفته 
كه هركدام با يك رنگ خاص موجب 
تشخيص راحت تر و تاثير بيشتر روى 
قفسه فروشگاه مى شوند. گرافيك هاى 

بسته اين ايده را با تيپوگرافى و 
حروف سرزنده ى تقويت مى كنند.“

طراحي پيشين
طراحي جديد

Oneka
Luxuria طراحى هويت و بسته بندى جديد Oneka را با استفاده از ويژگى هايى كه به واقع دوست دار محيط زيست 

هستند، مثل گياهانى كه روى مزرعه Oneka رشد مى كنند تنظيم كرده است. تمركز اصلى استفاده از شعارى است كه 
باعث ارتباط بهتر با مصرف كنندگان هدف شركت شود.

Oneka“ چندين سال در بازار بوده است و مشتريان خودش را دارد. اما براى مالك شركت Philippe جذب مشتريان 
جديد و گسترش دامنه توزيع محصولات سخت بود. نكته خاص در مورد Oneka اين است كه آنها گياهانى را كه در 

محصولات شان استفاده مى كنند در مزرعه خود پرورش داده و كيفيت محصول و كار تجارى خود را ثابت نگه مى دارند. 
ما براى اين محصول يك پروژه برندسازى كامل را انجام داده ايم. حاصل كار يك ماده آرايشى دوست دار محيط زيست 

است كه در مزرعه Oneka رشد مى كند. تصميم گرفتيم كه بر اين جنبه ها تمركز كرده و آنها را واضح تر كنيم. با 
كمك نويسنده خلاقم به اين شعار جديد هم رسيديم: قدرت گياهان Boreal. تمامى اطلاعات اضافى، مثل "فاقد مواد 

شيميايى و گلوتن" براى تسريع در خواندن تبديل به علامت شدند. برچسب دوزبانه، انگليسى و فرانسوى است. لوگو 
با فونت مدرن و ساده نوشته شده و علامت گرافيكى از قطرات آب ساخته شده است. قطرات آب يادآور لوازم آرايشى  

هستند كه آب را آلوده نمى كنند. وبسايت تبادلى كه ايجاد كرديم هم فروشگاه هاى عرضه كننده و اطلاعات گياهى را در 
دسترس قرار مى دهد. يكى از نتايج مستقيم اين برندسازى مجدد افزايش 52 درصدى فروش در سال اول بوده است.“
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Before/After

طراحى جديد رنگى و بامزه برند نوستالژيك 
ــرار زمينه رنگى  ــن تك Wonder Bread. ضم
ــناخته  ــفيدى كه Wonder Bread با آن ش س
Da- مى شود، اين طراحى جديد آژانس طراحى

ــته اى به بسته  vis حال و هواى امروزى و برجس
داده است و در عين حال حالت مينى مال آن را 

حفظ كرده است.
ــراى  ب  Wonder ــان  ن ــال 1921،  ”از س
ــود جذاب بوده  ــتريان خ كودك درون همه مش
ــوز خاطرات پررنگى را به ذهن مى آورد كه  و هن
ــن مى گيرند.  ــاده ى زندگى را جش لذت هاى س

ــد حفظ حالت راحت و بافت نرم  چالش اين برن
 Wonder و پفكى اى بود كه مصرف كنندگان از
ــن دارند. در طراحى جديد پالت  Bread در ذه
 Wonder ــفيدى كه مصرف كنندگان از رنگ س
ــده است. حس  Breadh انتظار دارند، تكرار ش
ــد، در لوگوى لطيف و  ــته جدي نرمى در كل بس
شكل ملايمى كه برند در آن جاى گرفته است، 
ــاى حبابى كه  ــت. گرافيك ه ــده اس پراكنده ش
ــاى گرفته اند،  ــرات مصرف كنندگان ج در خاط
ــمت هاى كاربردى براى درج اطلاعات به  از قس

ــرم تبديل  ــاندويچ ن ــمبل هاى بامزه ى نان س س
شده اند.

ــار بده“  ــردن پيام تعاملى ”مرا فش اضافه ك
ــته هم سرگرم كننده است و هم با نكته  روى بس
ــت نان مرتبط  ــد يعنى نرم بودن باف مدنظر برن
است. ظاهر كلى تميز و امروزى Wonder را به 
ــيار مشخص بدون تكيه بر سرنخ هاى  شكلى بس

نوستالژيك و قديمى به جلو رانده است.“

Wonder نان

طراحي پيشين

طراحي جديد

Cooperativa de Planes
Neuve Estudio ظاهر و حس Cooperativa de Planes را با يك رويكرد مدرن بازسازى 

كرد. ”براى اجراى اين پيشنهاد، ما به شكل استراتژيك تصوير كوه هاى منطقه Planes را 
به عنوان خط اصلى كارمان انتخاب كرديم، چون ويژگى متمايزكننده اين تعاونى بوده و 

محصولات غذايى و كشاورزى خود منحصربه فرد بودن آن را مى دهد.
گرافيك و بسته بندى محصولات ارائه شده بايد صادقانه خواستگاه خود را كه يك تعاونى 
در كوهستان هاى Alicante است و همچنين شيوه كار آنها را كه استفاده از تكنيك هاى 

كشاورزى سنتى است نشان دهند.“

طراحي جديد

طراحي پيشين
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خطاى چاپى- جا افتادن جزء آلرژى زا از جدول مواد تشكيل دهنده
(محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى محصول)

ــترى براى اطمينان از صحت  - فراهم كردن نمونه گيرى Print proof براى مش
نمونه و فايل مربوط به پليت هاى چاپ.

- كنترل چاپ براى اطمينان از اين كه چاپ با نمونه تاييد شده مطابقت دارد.

استفاده از پليت هاى چاپ اشتباهى
(محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى محصول)

- كنترل در آرشيو يا از بين بردن پليت ها و فايل هاى چاپى قديمى
- كنترل چاپ براى اطمينان از اين كه چاپ با نمونه تاييد شده مطابقت دارد.

اجازه فرآيند Rework براى موادى كه قرار است مخلوط شوند
(محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى محصول)

ــديد در مورد دوباره كارى rework. (تنها يك ماده در هر زمان بايد  - كنترل ش
دوباره كارى شده و يا هيچ دوباره كارى نبايد انجام شود.)

- كنترل براى تشخيص/برچسب زدن درست موارد دوباره كارى
 rework ــه اطمينان مى دهد ــاى كارى براى rework در حال انجام ك - روال ه
ــود (در مقابل زمانى كه rework كنار  ــتفاده مى ش در طى همان دوره توليد اس

گذاشته شده اجازه مى دهد كه rework اشتباها در دور بعدى انجام شود.)

اجناس برگشتى با مواد غيرمشابه
(محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى محصول)

- كنترل سختگيرانه براى تشخيص و انبار كالاهاى بازگشتى. كنترل هاى دقيق 
rework در صورتى كه ماده قرار است دوباره rework شود استفاده مى گردد).

برچسب نادرست براى شناسايى اجناس (واحدها، بسته ها، رول ها و پالت ها).
- كنترل پيش از چاپ برچسب ها، تگ بوبين هاي رول ها، و برچسب هاى پالت.

ــب هاى پرينت شده; دور ريختن يا جداسازى برچسب هاى  - بررسى تمام برچس
چاپ شده ى باقيمانده.

ــب با ماده داخل بسته و  ــتم هاى تطبيق بصرى كه تاييد مى كنند برچس - سيس
برچسب پالت مطابقت دارد.

مواد مخلوط شده در يك قسمت يا روى يك پالت به خاطر روال هاى 
بازرسى خط ناكافى/ ناقص (جعبه ها، رول ها،..)

(محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى محصول)
ــازى/تغيير در كل فرآيند، شامل تجهيزات،  ــختگيرانه براى پاكس - روال هاى س
ــاى روى انتقال دهنده ها نمونه هاى  ــى، پالت هاى جزئى، جعبه ه جعبه هاى جزئ

كنترل كيفيت، rework و غيره. 
ــود تا اطمينان حاصل  ــت مفصل و يك بازبينى مجدد تدوين ش - يك چك ليس
گردد كه هيچ ماده اى از فرآيند قبلى به طور سهوى روى خط باقى نمانده است.

مواد مخلوط شده روى يك پالت (پالت چينى اتوماتيك يا دستى)
ــازى جعبه هاى واقع بر  ــكنرهاى باركد و تجهيزات طبقه بندى براى جداس - اس

روى انتقال دهنده به منظور هدايت كردن به سمت منطقه پالت چينى درست.
ــب هاى رنگى روى جعبه ها كه به پالت چينى درست در پالت چينى هاى  - برچس

دستى كمك مى كنند.
- اسكنرهاى پالت(كامل) كه برچسب هاى بيرونى روى يك پالت را اسكن كرده 

و درست بودن آنها را تضمين مى كنند.

خطاى انسانى: توجه داشته باشيد كه اين يكى از مهمترين عوامل 
بسيارى از موارد اختلاط مواد است.

ــويق براى  ــه ايمنى غذايى و تش ــدان، تعهد مديريت ب ــى كارمن ــوزش كاف - آم
جلوگيرى از خطرات ايمنى غذايى ضرورى هستند. 

- روال هاى كارى مستند، پاسخگويى كارمندان.
- اجراى سيستم هاى چندگانه ممكن است براى كنترل مناسب ريسك در برخى 
ــد. (سيستم هاى بصرى اگر در فرآيند قابل اعمال باشند خوب  فرآيندها لازم باش

هستند.)
ــويق مثبت كارمندان به  ــته بندى دريافته اند كه تش ــى توليدكنندگان بس - برخ
ــايى موارد احتمالى يا اجتناب يا كاهش موارد خطرناك در خصوص  خاطر شناس

مشتريان موفقيت آميز است.

مركب هايى كه براى استفاده هاى خاص تاييد نشده اند.
(نشت مواد شيميايى يا رايحه به داخل ماده غذايى.)

ــتفاده هاى خاص (تماس غذايى، تماس  - نامه هاى منظم تاييديه FDA براى اس
تصادفى، تماس غيرغذايى).

مركب هايى كه حاوى مواد بالقوه حساسيت زا هستند (موادى با پايه 
سويا). (اگر ماده آلرژى زا روى قسمتهايى كه با غذا در تماس هستند 

چاپ شده باشد، احتمال نفوذ ماده آلرژى زا به ماده غذايى وجود دارد.)
ــتند بايد پوشش مناسبى داشته  - جوهرهايى كه حاوى مواد بالقوه آلرژى زا هس
ــطوح در تماس با  ــند كه از برخورد با ماده آلرژى زا جلوگيرى كند (براى س باش

محصول).

ناكافى يا نامناسب بودن لايه پوشاننده روى چاپ براى استفاده در 
بسته بندى مواد غذايى. نفوذ احتمالى ماده شيميايى يا رايحه (بويژه 

اگر جوهر با سطح بسته بندى محصول، مانند ليوان هاى پلاستيكى 
سخت چاپى، حلقه هاى فيلم، توده هاى جعبه و كارتن هاى مسطح، ..، 

در تماس باشد.)
ــمت چاپى  ــاننده روى قس - كنترل در محل براى اطمينان از اين كه لايه پوش
ــط GRAS يا FDA) براى  ــت (تاييد شده توس ــش هاى درس كافى بوده و پوش

كاربردهاى خاص استفاده مى شوند.

تمامى مواد 
بسته بندى چاپى

كنترلـى  روش هـاى  و  مـوارد 
زير ممكن اسـت بـراى اكثـر مواد 
بسـته بندى چاپى مثل برچسب ها، 
كارتن ها، ظروف پلاستيكى سخت، 
درپوش ها، فيلم، كيسـه و اسليوها 

كاربرد داشته باشند.

بخش اول

موارد احتمالى (مسائل مربوط به ايمنى غذايى) و شيوه هاى كنترلى احتمالى (اين فهرست جامع نيست، روش هاى ديگرى هم امكان پذير هستند.)

مواد بسته بندى براى محصولات غذايى
FSAP يك راهنماى خطرات مواد خام و بهترين اقدامات متقابل تهيه كرده اسـت كه ايمنى مواد غذايى و ريسـك هاى 

مرتبط و كنترل هاى احتمالى مربوط به مواد بسته بندى در گروه هاى زير را مشخص مى كند:
• برچسب هاى حساس به فشار   Cut-and-Stack برچسب هاى • • تمامى مواد بسته بندى چاپي 

• ظروف و درپوشهاى پلاستيكى سخت • فيلم چاپ شده    • جعبه هاى مقوايى چاپ شده 
• پارچ ها و ظروف شيشه اى

در هر كدام از اين موارد، مثال هايى از خطرات و كنترل ها آورده شـده اسـت، اما اينها تنها آغاز كار اسـت. با اين 
حال مى توانيد از آن ها به عنوان يك سكوى پرتاب براى درك بهتر نيازمندى هاى بسته بندى هاى مخصوص به كار خود 
استفاده كنيد. (ماهنامه صنعت بسته بندى: خوانندگان محترم توجه داشته باشند كه اين دستورالعمل ها در آمريكا تهيه 

شده است. از اين رو بعضى از قوانينى كه به آن اشاره مى شود مربوط به نهادهاى نظارتى ايالات متحده آمريكاست.)

ريسك ها و كنترل هاى بالقوه ايمنى غذايى
FSAP (Food Safety Alliance for Packaging)
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برچسب هاى حساس به فشار
برچسـب هاى حسـاس به فشـار به طور معمول با استفاده از 
يك ماشـين چاپ روى رول چاپ مي شـود و قسـمت هاي اضافى 
جدا شـده و به همراه برچسب هاى باقيمانده از روى رول برداشته 

مى شوند.

موارد احتمالى (موارد ايمنى غذايى) و شيوه هاى كنترلى احتمالى (اين 
ليست جامع نبوده و شيوه هاى ديگر هم امكان پذير است.)

وجود برچسب هاى مختلف و آميخته در رول به خاطر اتصال به 
يكديگر. (محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى 

ماده غذايى.)

• كنترل دقيق بر روال هاى اتصال براى اجتناب از چسبيدن سهوى مواد 
نامشابه.

• استفاده از سيستم هاى بصرى (مثل باركدخوان) در قسمت rewinder براى 
اطمينان از يكسان بودن تمامى برچسب هاى روى يك رول.

رول حاوى برچسب هاى مختلطى باشد كه از دوره توليد قبلى به رول 
جديد چسبيده اند. (فرآيند معمول اين است كه دنباله ى ماده را در 

داخل غلتك هاى چاپ رها كنيم تا نياز به غلتك هاى rethread در 
مرحله تعويض از بين برود.)(محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد برچسب 

بعد از بسته بندى ماده غذايى.)

• كنترل دقيق روى ماشين چاپ براى اطمينان از اين كه دنباله مواد چاپ 
شده prior-run براى دور بعدى به رول جديد نمى چسبند.

• انتقال بقاياى روند توليد قبلى به روى زمين و بريدن آن هنگامى كه ماده 
جديد وارد شده، سپس اتصال ماده جديد به رول و ادامه كار.

• جاى گذاشتن مواد داخل غلتك هاى چاپ بدون چاپ كردن روى آن.
• بلندكردن غلتك هاى ماشين چاپ اما در عين حال حفظ مواد به صورت به 

دور غلتك ها در انتهاى روند. اين موجب مواد سفيدى مى شود كه ممكن است 
به طور مستقيم روى رول جديد حركت كرده و در rewinding بريده شوند. 

(تشخيص مواد سفيد از مواد چاپى راحت تر است.)

Cut-and-Stack برچسب هاى
برچسـب هاى Cut-and-Stack روى صفحات بزرگ چاپ شـده و 
مى توانند در ماشـين هاي چـاپ sheet-fed يا roll-fed پرينت شـوند. 
چاپ بيش از يك SKU روى يك صفحه پيشـنهاد نمى شـود (يا ممكن 
اسـت مشترى اجازه آن را ندهد)، با اين حال، در برخى محصولات چاره 
ديگرى نيسـت. بعد از اين كه صفحات چاپ شـدند، توده اوراق معمولا 
به طور رديفى بريده شـده و رديف ها به اشـكال يا برچسب هاى دلخواه 
دايكات مى شوند. توده برچسب ها ممكن است پوشش شرينك گرفته و 

در نهايت در داخل جعبه ها جاى گرفته و پالت چينى شوند.
موارد احتمالى (مسائل ايمنى غذايى) و روش هاى كنترلى احتمالى (اين 

ليست جامع نبوده و روشهاى ديگر هم امكان پذير هستند.)

برچسب هاى مختلط در داخل يك توده يا يك توده ى فاقد برچسب به 
خاطر اشتباه بودن برچسب بالايى.

(محتمل براى آلرژى زاهاى فاقد برچسب بعد از اين كه محصول غذايى 
بسته بندى شد.)

- چاپ كومبو (چندين SKU روى هر صفحه) را ممنوع كنيد (صفحه بندى را 
طورى انجام دهيد كه تنها يك SKU در هر دفعه روى صفحه چاپ شود.)

اگر بايد از چاپ كومبو استفاده كرد:
- فرم بندى هايى را طراحى كنيد كه طرف هاى با آلرژي هاى يكسان يا 

طرف هاى مشابه در كنار هم قرار بگيرند.
- فرم بندى چاپ را طورى طراحى كنيد كه طرف هاى چاپ شكل هاي دايكات 

متفاوتى داشته و در كنار هم قرار بگيرند (در اين صورت اگر با هم مخلوط 
شوند، هنگام چسباندن به بسته  ماده غذايى مشخص مى شود كه برچسب 

نادرست است).
- علامت تيك هايى روى برچسب ها چاپ كنيد تا بين SKUها تمايز ايجاد 

شود. (از رنگ ها، نقاط مختلف روى برچسب ها و اندازه و ظاهر متفاوت استفاده 
كنيد، مثلا خط تكى در مقابل خط دوتايى.)

- اپراتورها را آموزش دهيد كه مواظب اين موارد بوده و اگر صفحه ها بعد از 
برش حركت كرده و به سمت رديف مجاور ليز خوردند، آنها را اصلاح كنند.

- اپراتورها را در عمليات دايكات آموزش دهيد كه قالب هاى بين SKU را چك 
كرده و مطمئن شوند كه برچسب ها در قالب گير نكرده اند (و باعث اشتباه 

شدن برچسب روى توده بعدى نمى شوند).

توده هاى مختلط داخل يك جعبه (محتمل براى مواد آلرژى زاى فاقد 
برچسب بعد از بسته بندى محصول غذايى.)

- اپراتورها را آموزش دهيد كه هنگام طبقه بندى و بسته بندى توده ها در جعبه 
دقيق باشند.

- از سيستم هاى بصرى براى طبقه بندى توده ها استفاده كنيد.
- از سيستم هاى بصرى براى خواندن برچسب هاى توده هاى يك جعبه استفاده 

كرده و با برچسب جعبه مقايسه كنيد تا مطمئن شويد كه تمامى توده هاى 
داخل جعبه شبيه بوده و با برچسب جعبه مطابقت دارند. (اسكنرها را نمى توان 

در داخل يك استك براى چك كردن تمامى برچسب ها استفاده كرد، چون 
برچسب ها به طور تكى بررسى نمى شوند.)

- اطمينان يابيد كه مكانيزم رد يا هشدار براى موارد اختلاط به خوبى كار 
كرده و خطاى انسانى باعث ناديده گرفتن آنها نمى  شود (مثلا قرار دادن مجدد 

يك جعبه كه قبلا رد شده روى خط بدون چك كردن مجدد آن).
- تطبيق كامل فهرست مواد. (اگر تمامى مواد بررسى شده باشند، تطبيق 

فهرست با مقايسه مقادير چاپ شده و نهايى، نشان مى دهد كه آيا برچسب ها 
به خاطر كوتاه بودن يك SKU و يا بلند بودن ديگرى با يكديگر در هم 

آميخته شده اند يا خير.)

مواد مختلط يا جعبه هاى مختلط روى يك پالت. (محتمل براى مواد 
آلرژى زاى فاقد برچسب بعد از بسته بندى محصول غذايى).

- روال هاى پاكسازى خط كامل و سراسرى براى اطمينان از اين كه تمامى 
مواد دوره قبلى از خط پاك شده اند- از يك چك ليست مفصل و يك نفر دوم 
براى بازرسى پاكسازى خط از تمامى مواد اطمينان يابند. (نفر دوم به صورت 

چشمى خط را بررسى مى كند؛ و فقط به كار كاغذى بسنده نمى كند.)
- برداشتن تمامى جعبه ها و پالت هاى جزئى

- برداشتن تمامى نمونه هاى بازرسى كيفى باقيمانده در منطقه
- برداشتن rework از منطقه (تشخيص و ذخيره سازى درست يا از بين بردن، 

در هر روال)
- برداشتن تمامى جعبه ها يا دسته هاى روى انتقال دهنده ها.

منبع
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ــى راهكارهايى نوين  در اين مقاله به معرف
ــل و اسپرى  ــته بندى قوطى ايروسُ در زمينه بس
مى پردازيم. اين نوع طراحى پيشتر تنها در قالب 
ــتفاده  ــيده بوده و تاكنون اس اختراع به ثبت رس

تجارى گسترده از آنها صورت نگرفته است.

قوطى ايروسُل يا اسپرى
يك قوطى ايروسُل يا اسپرى در نقش يك 
ــاده اصلى را  ــل مى كند كه م ــده عم بيرون دهن
تحت فشار حفظ كرده و مى تواند آن را (معمولا 
ــران) به صورت اسپرى ريز  توسط يك گاز پيش
آزاد كند. اين هدف با استفاده از قوطى اى محقق 
ــار است.  ــود كه حاوى يك مايع تحت فش مى ش
ــپرى باز مى شود، مايع با فشار  وقتى دريچه اس
ــمت يك سوراخ كوچك، هدايت شده و به  به س
صورت يك ايروسُل يا مه خارج مى شود. به اين 
منظور يك گاز مخصوص انبساط مى يابد تا ماده 
(يا "بار") مد نظر را به بيرون هدايت كند و تنها 
ــرانه درون قوطى تبخير مى شود تا  كمى از پيش
يك فشار يكنواخت را حفظ كند. بيرون قوطى، 
قطرات پيشرانه به سرعت تبخير مى شوند و ماده 
ــيار ريز  ــه صورت ذرات يا قطرات بس اصلى را ب

معلق بر جاى مى گذارند.
ــيله اى  ــپرى پمپ ، وس ــزر يا اس يك اتمي
مشابه است كه به جاى گاز ذخيره شده، توسط 
ــتى تحت فشار قرار مى گيرد. اين  يك پمپ دس

ــگام سيستم بى هوا  در  ــتم  به عنوان پيش سيس
فناورى ايروسُل محسوب مى شود.

ــكى، كاربردهاى  ــش دارويى و پزش در بخ
ــدارد، اما در  ــل ها وجود ن ــى براى ايروسُ چندان
ــى، محصولات متعددى وجود دارند  بخش خانگ
ــوينده تا  ــات خطرناكى از مواد ش ــه از محتوي ك
رنگ ها برخوردار بوده و اكثر آنها بدون محافظت 
كافى استفاده مى شوند. پيشرفته ترين برندها در 
اين زمينه، نوعى محافظت را فراهم مى كنند. از 

.Valspar جمله ايروسُل رنگ
ــال 2011  ــركت رنگ Valspar در س ش
ــپرى خود ارائه  يك طرح جديد براى قوطى اس
ــده در قسمت بالايى اين  داد. سيستم تعبيه ش
ــده كه يك بخش اصلى  ــپرى ثبت اختراع ش اس
ــت، از يك مكانيزم پيچشى  از طراحى قوطى اس
ــورى كه از  ــت. به ط ــونده برخوردار اس قفل ش
ــتم مجزايى به اين منظور در بالاى قوطى  سيس
ــود. Valspar ادعا دارد كه "اين  استفاده نمى ش
ــرخودِ "پيچش و قفل"، با جلوگيرى  مكانيزم س
ــه اندازه  ــته وقتى درپوش ب ــپرى ناخواس از اس
ــود، موجب رنگ كارى و  ــه چرخانده ش 90 درج

انبارش تميزتر و مطمئن تر مى شود."
ــات پيرامون اين قوطى،  اما حتى در تبليغ
ــتكارى  ــاله مقاوم بودن به دس Valspar به مس
ــاره نمى كند. وسيله "پيچش و قفل"  كودك اش
شونده اين قوطى به عنوان يك وسيله محافظتى 

ــده است. تنها گفته  در برابر كودك طراحى نش
ــپرى  ــارش، مانع از اس ــع انب ــود كه موق مى ش

ناخواسته مى شود.
ايروسُل هاى مقاوم به دستكارى كودك

ــا  ي ــل  ايروسُ ــروف  ظ ــى،  كل ــور  ط ــه  ب
ــاى) مقاوم  ــان اتميزره ــپرى پمپ ها (يا هم اس
ــاز  ــيله فعال س ــتكارى كودك از يك وس به دس
اسپرى برخوردارند كه در بالاترين قسمت ظرف 
ــط يك درپوش ايمنى براى  ــته و توس قرار داش
ــط كودك  ــروج محتويات توس ــرى از خ جلوگي

پوشش داده شده است.
ــن مقاله معرفى  ــه در اي ــى ك در نمونه هاي
ــتن  ــانى قابل برداش ــوش به آس ــوند، درپ مى ش
ــاز اسپرى  ــتفاده از فعال س ــت، اما امكان اس اس
وجود ندارد. درپوش بايد وارونه شده، به انتهاى 
ــپس براى اعمال نيرو  قوطى متصل گرديده و س
ــپرى استفاده شده و آن را آماده  به فعال ساز اس

فعال سازى كند.
ــده در اين جا، به  ــاى معرفى ش مكانيزم ه
ــاوم بودن به  ــد ويژگى مق ــور خاص مى توانن ط
ــپرى خطرناك براى  ــتكارى محصولات اس دس
ــودكان را فراهم كنند. زيرا از يك بدنه بيرونى  ك
ــد كه امكان  ــليو برخوردارن ــع نوعى اس و در واق
ــل معمولى  ــه ى آنها دور بدنه ى يك ايروسُ تعبي
ــط آنها  ــما توس ــود دارد. به عبارت ديگر ش وج
ــل معمولى را به يك قوطى  مى توانيد يك ايروسُ
ايروسُل مقاوم به دستكارى كودك تبديل كنيد.

ــى پس از ديگرى  ــه ثبت اختراع يك هر س
ــى به نام  ــط مخترع ــل نزديك توس ــه فواص و ب

استيوارت دبليو.ديژانگ انجام شده است.
درپوش هاى CR با ليفت از انتها

ــتفاده  ــرون دادن محصول با اس ــراى بي ب
ــتكارى كودك،  ــاوم به دس ــوش مق ــن درپ از اي
مصرف كننده ابتدا درپوش را برداشته، آن را سر 
ــرف متصل مى كند تا  ــه كرده و به انتهاى ظ و ت

درپوش هاى
مقاوم به دستكارى

براى ايروسُل ها

 Anton Steeman
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صدايى كليك مانند بشنود. سپس پمپ درونى يا 
اسپرى كننده ايروسُل را به سمت بالا كشيده و 
به اين ترتيب موجب فعال سازى اسپرى كننده و 
خروج محصول مى شود. پس از استفاده، درپوش 
ــته شده، سيستم  از انتهاى ظرف بيرونى برداش
ــمت داخل حركت كرده و درپوش  اسپرى به س

دوباره به بالاى ظرف متصل مى شود.
ــد كه در  ــان مى ده ــد نش آن چه گفته ش
ــرف بيرونى وجود دارد  ــن فناورى، نوعى از ظ اي
ــل اصلى به سمت بالا و پايين  كه در آن، ايروسُ
ــماره  ــد. مطابق با ثبت اختراع ش لغزش مى كن
ــه اصلى  ــى، بدن ــن طراح US8544664، در اي
ظرف طورى تطبيق يافته كه يك ظرف اسپرى 
ــط فعال ساز اسپرى كه در قسمت بالايى  را توس
ــليو،  ــده (اين بدنه بيرونى يا اس ظرف تعبيه ش
ــت كند و  ــود) درياف ــده مى ش ــرف CR نامي ظ
ــت: يك  ــزاى مقابل برخوردار اس ــل از اج حداق
شيار ميله اى بالابر در انتهاى خود، يك درپوش 
ــى به بالاى ظرف پس  داخلى براى اتصال دايم
ــا و يك  ــپرى در آن ج ــرف اس ــرار دادن ظ از ق
ــى با حداقل يك ميل بالابر داراى  درپوش بيرون

برجستگى به سمت پايين.
نحوه استفاده اين گونه است: مصرف كننده 
درپوش بيرونى را برمى دارد، آن را سر و ته كرده 
ــاى قوطى، از آن جا  ــس از نصب آن به انته و پ
ــمت بالا نيرو وارد مى كند تا ظرف اسپرى  به س
ــتفاده از فعال ساز  درون بدنه بيرونى را براى اس
ــمت بالا  ــازل آن، تا حد كافى به س ــپرى و ن اس

بياورد.
ــب  ــابه مناس ــك طرح ليفت انتهايى مش ي
ــماره  ــراى نازل هاى عمودى در ثبت اختراع ش ب
US8584903 معرفى شده است. در اين مدل، 
ــر و  مصرف كننده درپوش را برمى دارد، آن را س
ــرف متصل مى كند. به  ــرده و به انتهاى ظ ته ك
ــپرى نيرو وارد شده  ــتم اس اين ترتيب به سيس
ــط نوك انگشتش  و مصرف كننده مى تواند توس
ــپرى كننده  ــتم را فعال كرده و از اس ــن سيس اي

ــتفاده،  ــتفاده كند. پس از اس ــه نحو نرمال اس ب
ــتم  ــاى سيس ــوش را از انته ــده درپ مصرف كنن
ــى به  ــه طور لغزش ــپ ب ــته، پم ــپرى برداش اس
ــمت پايين حركت كرده و در ظرف CR قرار  س
مى گيرد. سپس درپوش دوباره به بالاى سيستم 

اسپرى متصل مى شود.
ــن طراحى نيز از  ــابه با نمونه قبلى، اي مش
ــليو) براى  ــه بيرونى يا اس ــك ظرف CR (بدن ي
ــپرى توسط يك فعال ساز نازل  گرفتن ظرف اس
اسپرى عمودى (كه در قسمت بالاى ظرف قرار 
دارد) استفاده مى كند و حداقل از اجزاى مقابل 
برخوردار است يك شيار ميله اى بالابر در انتهاى 
ــراى اتصال دايمى به بالاى  خود، يك درپوش ب
ــپرى در جاى  ظرف پس از قرارگيرى ظرف اس
ــوش بيرونى با حداقل يك ميله  خود و يك درپ

بالابر كه برجستگى به سمت پايين دارد.
ــپرى  ــى مذكور، نازل اس ــر دو طراح در ه
وقتى درپوش برداشته مى شود پنهان است و كل 
ايروسُل در ظرف CR فرو رفته است. درپوش با 
ــتگى به سمت پايين  ميله بالابر خود (كه برجس
ــيار انتهاى ظرف CR قرار داده  دارد) بايد در ش
شده و در حالى كه انگشتان يك دست، كناره ى 
ــمت بالا آورده  ظرف CR را نگه مى دارند، به س
ــود. اين حركت رو به بالا موجب درگير شدن  ش

فعال ساز اسپرى مى شود.
كاملا قابل درك است كه انجام مراحلى كه 
ــپرى نازل انجام شود،  ــازى اس بايد براى فعال س

براى يك كودك بسيار دشوار است. 
درپوش CR با قفل بالايى

ــتفاده  ــرون دادن محصول با اس ــراى بي ب
ــتكارى كودك،  ــاوم به دس ــوش مق ــن درپ از اي
ــر  ــده درپوش را بر مى دارد، آن را س مصرف كنن
ــرِ ظرف متصل مى كند. فشار  و ته كرده و به س
ــر و ته شده به  رو به پايين اعمالى به درپوش س
ــپرى وارد شده و محصول را بيرون  فعال ساز اس
مى دهد. پس از استفاده، درپوش از بالاى ظرف 
ــته شده، سر و ته شده و دوباره به  بيرونى برداش

ــر بطرى متصل مى شود. آن طور كه در ثبت  س
ــماره US8360281 (ظرف مقاوم به  اختراع ش
دستكارى كودك با درپوش سر و ته شونده براى 
ــده، از يك ظرف  ــازى اسپرى) اعلام ش فعال س
ــليو روى يك ايروسُل معمولى  CR به عنوان اس
ــتفاده مى كند. عملكرد اين سيستم مشابه با  اس

سيستم هاى پيشتر معرفى شده است.
ــپرى  ــرف CR بايد بتواند يك ظرف اس ظ
(ايروسُل، اتميزِر) را توسط يك فعال ساز اسپرى 
ــپرى  ــده و اس ــمت تعبيه ش كه در بالاترين قس
ــر اين، از يك  ــازل در خود جاى دهد. علاوه ب ن
درپوش داخلى تطبيق يافته براى اتصال دايمى 
ــيار كليدى  به بالاى ظرف CR و حداقل يك ش
ــزء كليدمانند در آن جا  ــراى قرارگيرى يك ج ب
براى فعال سازى يك ظرف اسپرى با اعمال فشار 
ــت. درپوش بيرونى روى  ــه داخل برخوردار اس ب
درپوش داخلى جفت شده و از جزء كليدمانندى 
(با برجستگى رو به بالا) برخوردار است كه موقع 
سر و ته شدن و نصب روى درپوش داخلى براى 

فعال سازى اسپرى استفاده مى شود.
ــراى  ب ــات  اختراع از  ــى  نمونه هاي ــا  اينه
ــد. البته به  ــپرى بودن ــل و اس قوطى هاى ايروسُ
ــت كه اين ابداعات به  ــخص نيس ــنى مش روش
عنوان CR (مقاوم به دستكارى كودك) پذيرفته 
ــده يا به حد كافى آزموده شده باشند. در هر  ش
صورت چنين نوآورى هايى بسيار جذاب هستند 
ــل ها) را  ــته بندى CR (ايروسُ و زمينه اى از بس
ــه خوبى مورد  ــه تاكنون ب ــش مى دهند ك پوش

توجه قرار نگرفته اند.
ــته هاى دو  ــته ها نمونه هايى از بس اين بس
ــتند كه تاكنون به اشكال مختلف از  در يك هس
ــه در جعبه، كيسه در بطرى و حتى  جمله كيس

كيسه در كيسه شاهد آنها بوده ايم. 
با  "ايروسُل-در-يك-ظرف-صلب"  فناورى 
ويژگى مقاوم بودن به دستكارى كودك، امكانات 
ــين خبره بسته بندى  ــيارى را براى مهندس بس

فراهم مى آورد. 



 ،P&G بطرى هاى حاوى مايع تميز كننده ساخت
از درپوش نوآورانه قابل دوز كردن و هوشمندى (با 
توقف خودكار) برخوردارند كه كوچك ترين سيستم 

دوز كردن در بازار جهانى محسوب مى شوند. اين 
درپوش دوزكننده ى هوشمند از يك مكانيزم 

زمان سنج استفاده مى كند كه با يك بار فشار دادن 
بطرى، فعال شده، محصول را خارج كرده و به طور 

همزمان يك پيستون كوچك را به سمت بالا حركت 
مى دهد. پيستون پس از بيرون دادنِ دوز تنظيم 

شده، جريان محصول را متوقف مى كند. 
اين دوز توسط P&G براى خطوط توليد مختلف 
تطبيق دهى شده و مى تواند 5 تا 50 ميلى ليتر با 

دقت بسيار بالا باشد. درپوش شامل چهار قسمت 
پلاستيكى است و امكان ساخت آن با هزينه بسيار 

پايين وجود دارد. اكثر سيستم هاى دوزينگ موجود 
در بازار بزرگتر و گرانتر از اين هستند و از چندين 

ماده ساخته مى شوند. 
درپوش هوشمند، كنترل بهتر و استفاده مطلوب تر از 
محصول تميزكننده را ممكن مى سازد. به اين ترتيب 

كه مصرف كنندگان همواره مقدار پيش اندازه گيرى 
شده ى مايع تميزكننده را خارج مى كنند. پيشتر دو 

راه به اين منظور براى مصرف كننده وجود داشت: 
يا اين كه تميزكننده را مستقيما از بطرى بدون 

اندازه گيرى خارج كند و يا اين كه از يك درپوش 
دوزكننده ى غيركنترل شده استفاده نمايد كه 

هر دوى اين روش ها غالبا منجر به خروج ميزان 
محصول بيشتر از حد لازم مى شود.

اين بسته به خاطر پيشرفت تكنولوژيكى و 
ارتقاى تجربه كاربر برگزيده شد.

Amcor Flex- با پوچ پلاستيكى قابل جداسازى
ibles، مصرف كنندگان مى توانند از دو مخلوط 

Paste مجزا در زمان هاى مختلف حين آماده سازى 
غذا استفاده كنند. بسته حاوى دو پوچ مجزاست كه 
توسط يك خط نقطه چين آسان بازشو به هم متصل 

شده اند. فناورى حاصل از  يك قالب هوشمند در 
دستگاه كيسه ساز، جداسازى تميز و ساده ى دو پوچ 

را ممكن ساخته است. مزيت اين نوع بسته بندى، 
كاهش پيچيدگى استفاده از تعداد زيادى مواد 

تشكيل دهنده طى مراحل مختلف تهيه ى غذاست 
و در عين حال، طعم واقعى تفت در روغن داغ 

تجربه مى شود. راهكار استفاده از دو پوچ كه شركت 
Amcor Flexibles ارايه داده به متمايزسازى برند 

كمك كرده و اشتياق مصرف كننده به داشتن تجربه 
آشپزى جذاب را با بسته بندى ساده و راحت پاسخ 

مى دهد. Paste: يك مخلوط نيمه مايع شبيه سُس 
و غالبا تند مانند پيِست ميگو

اين بسته به خاطر پيشرفت تكنولوژيكى و ارتقاى 
تجربه كاربر برگزيده شد.

برنده جايزه الماس

قوطى هاى دئودورانت ايروسُل فشرده ساخت 
Unilever براى مصرف كننده، محيط زيست و 
خرده فروش، مزايايى به همراه دارد. قوطى هاى 

كوچك حاوى همان مقدار سابق محصول 
هستند و محافظت هم اندازه با قوطى هاى قبلى 
را براى مصرف كننده فراهم مى كنند. اين اولين 
طرح نوآورانه در زمينه كاهش حجم بسته براى 
دئودورانت هاى ايروسُل، از زمان اولين عرضه ى 
آنها در دهه 1960 محسوب مى شود. سيستم 

افشانشِ قوطى ها دوباره مهندسى شده است و از 
مقدار كمتر پيشرانه ها به منظور خروج مقدار ثابتى 

از دئودورانت با هر بار افشانش استفاده مى كند. 
معمولا كاهش مقدار پيشرانه منجر به افزايش امكان 

انسداد و همچنين افت سطح عملكرد مى شود. 
اما اين سيستم افشانش جديد، عملكرد مطلوب و 
دراز مدت اين قوطى هاى كوچك را، درست مانند 
قوطى هاى قبلى ضمن بهبود تاثير زيست محيطى 

به دنبال دارد. قوطى هاى كوچك براى استفاده در 
سفر هم راحت و قابل حمل هستند. اندازه جديد 
اين قوطى ها (75 ميلى ليتر) با مقررات فرودگاهى 

سازگار بوده و امكان حمل دئودورانت در هواپيما را 
فراهم مى كند. با وجود آن كه مقدار محصول در اين 
قوطى ها هم اندازه قوطى هاى قبلى است، اما كوچكتر 

بودن اين قوطى ها موجب شده تا اكنون "ايده آل 
براى سفر" محسوب  شوند. سيستم جديد، ضمن 

افشانش يكنواخت تر، جذابتر هم به نظر مى رسد.
نيز سازگارى بيشترى با محيط زيست دارند، 

چون در ساخت آنها به طور متوسط از 25درصد 
آلومينيوم و 50درصد گاز كمترى به ازاى قوطى 

استفاده مى شود، بسته بندى كوچكتر، الزامات حمل 
و نقل در سراسر زنجيره تامين را كاهش مى دهد و 
امكان انبارش 53 جعبه بيشتر به ازاى پالت وجود 

دارد كه نياز به 35درصد از كاميون هاى حمل را 
برطرف مى كند. امكان افزايش 45 درصدى تعداد 

قوطى روى قفسه ، از ديگر مزاياى اين نوآورى است.
اين بسته به خاطر پيشرفت تكنولوژيكى، 

مسئوليت پذيرى و ارتقاى تجربه كاربر برگزيده شد.

برگزيدگان جايزه دوپونت

ز ر ر ر

پوچ مقوايى براى تهيه پاستاى تازه
در چند دقيقه

قوطى  دئودورانت فشرده، 
همان مقدار در بسته كوچكتر

درپوش دوزكننده هوشمند، كاهش هدررفتِ 
محصول با دوزكردن تك فشاره

برندگان جايزه طلا
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براى اولين بار در هند، شير UHT (فرآورى شده در 
دماى فوق بالا) در يك پوچ انعطاف پذير بسته بندى 

مى شود كه عمر آن در قفسه 90 روز است. پوچ 
شير UHT ساخت Parakh Agro Industries از 

يك فيلم پنج لايه بر پايه ى EVOH استفاده مى كند 
كه با رزين لايه اتصال Bynel® 4109 ساخت 

™DuPont توليد مى شود. به اين ترتيب، تا زمان 
باز شدن پوچ نيازى به قرار دادن آن در يخچال 

وجود نداشته و همچنين پيش از مصرف نيازى به 
جوشاندن شير نخواهد بود. اين شير در دماى بالا 

استريليزه شده و در شرايط اسَپِتيك بسته بندى 
مى شود. پر كردن و فرآورى اسَپِتيك در اين دما، 

محافظت از محصول را تضمين مى كند.
 به علاوه، هزينه ى بسته ى واحد به ازاى ليتر نسبت 

به بسته بندى اسپتيك سنتى بسيار كمتر است. 
همچنين عدم نياز به يخچال موجب صرفه جويى 

 Elecster از UHT در هزينه مى شود. فناورى شير
(فنلاند)، شير را براى جمعيتى فراهم مى آورد كه در 
صورت نبودش، از دسترسى به شير محروم مى مانند. 

علاوه بر اين، افزايش عمر محصول در قفسه براى 
افراد فقير در هند كه يخچال ندارند، مزيت بزرگى 

محسوب مى شود.
اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه و ارتقاى 

تجربه كاربر برگزيده شد.

 

با پوچ مقوايى دوزكننده VerDeSoft حاوى خمير 
پاستاى نيمه سيال، امكان تهيه و پخت پاستاى 

تازه در چند دقيقه فراهم شده است. مصرف كننده 
مى تواند پاستا را با بريدن ليبل انتهايى و ريختن 

خمير در يك ظرف حاوى آب در حال جوش 
تهيه كند. يك يا دو دقيقه بعد، پاستاى تازه آماده 

خوردن است. مقوا پايدارى لازم براى مقاومت در 
برابر فشرده شدن پاستا و خروج آن از برش هاى 

دوزبندى را فراهم مى كند. لايه فيلم درونى به 
عنوان يك بازدارنده عمل كرده و با درزگيرى به 

پوچ متصل مى شود. اين رويكرد كل نگر براى يكى 
كردن محصول و بسته، تجربه منحصر به فردى براى 
مصرف كننده به ارمغان آورده و امكان پخت پاستاى 

تازه را بدون بر هم زدن نظم آشپزخانه براى همه 
فراهم مى كند.

اين بسته به خاطر پيشرفت فنى و ارتقاى 
تجربه كاربر برگزيده شد.

فناورى چاپ مستقيم شركت Plastipak يك 
راهكار نوآورانه براى چاپ مستقيم جوهر روى يك 

بسته است. اين فناورى نياز به زيرلايه ليبل را 
برطرف كرده، كاهش انتقال ليبل ها و چسب ها به 
خاكچال و جريان هاى بازيافت را به دنبال داشته 

و به ساده شدن زنجيره تامين كمك مى كند. 
همچنين دوستدار محيط زيست بوده و چاپ بر 

اساس تقاضا را با قابليت هاى نامحدود طراحى 
گرافيكى ممكن مى سازد. يك مزيت ديگر، افزايش 

سرعت به دليل عدم نياز به پليت و دِرام هاى 
چاپ است. علاوه بر اينها، تطبيق پذيرى توليد هم 
ارتقا مى يابد، زيرا اين سيستم مى تواند چاپ روى 

بطرى هاى با اندازه و شكل مختلف و حتى روى 
شانه ى هر ظرف پلاستيكى را انجام داده يا تصاوير 

گرافيكى تمام قاب را چاپ كند.
از مزاياى ديگر اين فناورى، كاهش ردپاى كربن 

ناشى از توليد و حمل و نقل ليبل ها، چسب و اجزاى 
مواد خام است. همچنين جوهر UV مورد استفاده 

در چاپ، فاقد VOC (تركيبات آلى فرار) بوده و 
دوستدار محيط زيست است.

اين بسته به خاطر پيشرفت تكنولوژيكى و 
بسته بندى مسئولانه برگزيده شد.

شركت Ice River Springs Water تنها شركت 
توليدكننده  ى نوشيدنى در آمريكاى شمالى است 

كه بسته هاى پلى اتيلن-ترفتالاتِ (PET) كنار معابر 
را جمع آورى و فرآورى كرده و آنها را به PET قابل 
استفاده براى بسته بندى مواد خوراكى جهت ساخت 

بطرى هاى آب خود تبديل مى كند.
هر دوى بسته هاى PET شفاف و سبز توسط شركت 
Ice River Springs جمع آورى و بازيافت مى شوند. 
به طور سنتى، ماده ى سبز يا با Down-Cycle براى 

استفاده در تسمه پيچى مورد استفاده قرار گرفته 
 Ice River و يا در خاكچال ها انباشته مى شود. اما

Springs با نوآورى ساخت بطرى PET 100درصد 
بازيافتى 15L Aroowhead، مى تواند 100درصد 

بسته هاى PET سبزى را كه توسط سيستم حلقه-
 بسته در واحد بازيافت پلاستيك خود جمع آورى 
مى كند را بازيافت كرده و مجددا از آنها استفاده 

كند. روش هاى فرآورى منحصر به فرد و تبديل به 
PET بازيافتى، Ice River Springs را قادر ساخته 
كه مصرف انرژى مواد خام را تا 84درصد و گازهاى 
گلخانه اى ناشى از مواد خام را تا 78درصد نسبت به 

استفاده از PET دستِ اول كاهش دهد.
Down-Cycle: فرآيند بازيافتى كه منتج به يك 

درجه افت كاربرد ماده اصلى مى شود.
اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه

برگزيده شد.

فيلم پوچ و پايدارى شير در قفسه هاى هند

پوچ قابل جداسازى براى مرينتهاى چندگانه، 
آشپزى راحت

فناورى نوآورانه چاپ مستقيم 
روى ظروف صلب

بطرى "سبز" آب خنك كن ساخته شده از 
100درصد ماده بازيافتى

برندگان جايزه نقره

برگزيدگان جايزه دوپونت
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يك شركت مراكشى با نام Betamiel با الهام از 
bees- محيط طبيعى عسل، ظرفهايى را از موم

wax حاصل از باقيمانده ى عسل گيرى مى سازد. 
اين ظرف هاى طبيعى مقاوم به شكستن، محافظت 
عالى از محتويات را در تمام طول عمر خود فراهم 
كرده و پس از تمام شدن عسل، امكان استفاده از 

ظرف به راه هاي مختلف وجود دارد. ظرف هاى عسل 
Betamiel نقش يك مشوق الهام بخش به افراد را 
جهت استفاده از مواد ضايعاتى به منظور ساخت 

بسته دارند.
اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه 

برگزيده شد.

پوچ ايستاده Fugini براى سبزى جات اولين بسته ى 
انعطاف پذير ريتورت است كه در صنعت فودسرويس 

برزيل عرضه مى شود. اين پوچ ريتورت ايستاده 
ساخت Bremis، محافظت عالى از محصول را علاوه 

بر تضمين كيفيت آن فراهم مى كند. همچنين 
جابجايى و باز كردنش آسانتر است و گرم شدن 

سريعتر اتفاق مى افتد. اين پوچ انعطاف پذير، راحتى 
و ايمنى مصرف كننده را ارتقا مى دهد و نشانه ى 

تحولى بزرگ در صنعتى است كه زمانى براى حفظ 
كيفيت محصول به قوطى هاى صلب وابسته بود.

اين بسته به خاطر ارتقاى تجربه كار
بر برگزيده شد.

سبك كردن بطرى هاى پلاستيكى معمولا با استفاده 
از ماده ى كمتر اتفاق مى افتد. اما محدوديت در 

ميزان نازك كردن ديواره هاى بطرى ضمن حفظ 
استحكام آن، يك مشكل جدى در انجام اين كار 

است. Nampak Plastics با هدف رفع اين مشكل، 
بطرى Infini را طراحى كرده كه يك سرى نوآورانه 

و سبك از بطرى هاى شير از جنس پلى اتيلن 
دانسيته بالا (HDPE) هستند و تا كنون بيش از 
500 ميليون از آنها در صنعت لبنيات بريتانيا به 

فروش رسيده است. اين بطرى، سبك ترين بطرى 
32 گرمى 4pint (2/27 ليترى) است كه براى 

ساخت آن از 20درصد ماده كمتر و تا 30درصد 
 Nampak .بازيافتى استفاده مى شود HDPE
تامين كننده ى نخست بطرى هاى HDPE به 

 Infini صنايع لبنياتى و آبميوه است كه با طراحى
و استفاده از HDPE بازيافتى، مى تواند منجر به 

كاهش 30000 تنُى مصرف رزين در سال توسط 
صنعت بسته بندى شير بريتانيا شده و ردپاى كربن 

را تا 30درصد كاهش دهد.  
Infini تحت ليسانس براى بازارهاى استراليا و 

نيوزيلند در سال 2014 ساخته شده و در حال 
حاضر مذاكراتى با شركاى اعطاى ليسانس در 

بازارهاى آمريكا/اروپا/آسيا/آفريقا براي استفاده از 
اين بطرى در بسته بندى لبنيات مايع و همچنين 

بطرى هاى غيرلبنى در حال انجام است.
اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه 

برگزيده شد.

 بسته فرم -فيل -سيل افقى Heat Fresh ساخت 
Hillshire Brands، ضمن حرارت دادن كامل 

و يكنواخت باقى ساندويچ در بسته ى اصلى، نان 
ساندويچ را نرم و مرطوب نگه مى دارد. شركت 

Curwood، همكار Hillshire Brands دو فن اورى 
اختصاصى اش را به شيوه اى منحصر به فرد جهت 

كنترل بهينه رطوبت، حرارت و فشار در بسته حين 
حرارت ديدن آن در مايكروويو تلفيق كرده است. 

اين بسته شامل يك لمينيت فيلم غيربافته با خواص 
جاذب رطوبتى در قسمت قاعده ى بسته، و يك فيلم 

شكل پذير نايلونى با خواص منحصر به فرد كنترل 
رطوبتى در قسمت بالايى است. اين دو وب به همراه 

هم، يك "گنبد بخار" همانند بويلر لوكوموتيوهاى 
بخار را تشكيل مى دهند كه نقش متعادل سازى 

رطوبت را داشته و امكان استفاده ى بهينه از بخار را 
ضمن جذب بخار اضافى فراهم مى كنند.

حين حرارت ديدن، رطوبت ايجاد شده توسط 
سيكل حرارتى به بالاى بسته مى رود، سپس از 
كناره هاى بسته به سمت پايين حركت كرده و 

توسط فيلم شكل نا پذير جذب مى شود. به اين ترتيب 
مشكل ناخوشايند خيس شدن يا مقوامانند شدن 

نان از بين ميرود. همچنين به طور همزمان، فشارى 
درون بسته ايجاد مى شود تا حرارت را به منظور 

گرمايش يكنواخت و كنترل شده ى گوشت، پنير و 
ساير مواد ساندويچ، به مركز آن برساند.

اين بسته به خاطر پيشرفت تكنولوژيكى 
برگزيده شد.

آن طور كه حجم بالايى از اطلاعات تهيه شده با 
حمايت دولتى درباره ايمنى گوشت نشان داده اند، 

بسيارى از مصرف كنندگان، دانش كافى براى 
آماده سازى درست گوشت خام  را ندارند . شركت 

FFP Packaging Solutions به اين منظور يك 

پوچ ريتورت ايستاده، تحول در 
صنعت فودسرويس آمريكاى لاتين

بطرى Infini، تعريف تازه اى از سبك وزنى

بسته ى Roast-In-The-Bag مرغ، 
كاهش ريسك هاى ايمنى و 
افزايش راحتى مصرف كننده

پوچ ساندويچ قابل مايكروويو، 
مرطوب نگه داشتن نان حين حرارت ديدن ظرف عسل

برگزيدگان جايزه دوپونت
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بسته ى ويژه با نام Roast-In-The-Bag را براى 
 flow مرغ طراحى كرده است. اين بسته شامل يك

wrap پلى استر بزرگ است كه با پلى استر نوع 
هيت-سيل، درزگيرى شده و امكان روست يك مرغ 

كامل را در بسته ى خرده فروشى ايجاد مى كند. به 
طورى كه مصرف كنندگان مى توانند بدون مجبور 

بودن به لمس گوشت خام، بسته را مستقيما درون 
فر قرار دهند. 

اين بسته تمامى رطوبت درون خود را حفظ كرده و 
كمك مى كند كه درون فر تميز باقى بماند. 

flow wrap: روشى براى پوشش دهى محصول كه 
در آن محصول وارد ماده پوششى كه به صورت رول 

در آمده مى شود. اين روش عموما براى بسته بندى 
محصولاتى كه شكل نامنظم دارند مناسب است.  

اين بسته به خاطر ارتقاى تجربه كاربر 
برگزيده شد.

رساندن سوپ به بخش هايى از آفريقا كه از 
كانال هاى توزيع رسمى محروم هستند، مستلزم 
راه كارهاى بسته بندى است كه عمر محصول در 

 Mondi قفسه را افزايش مى دهند. بسته سوپ جديد
با يك لمينيت كاغذى كواكِسترود (اكستروژن 

همزمان) شده، جايگزين فويل آلومينيومى مى شود 
و از خواص ممانعت كنندگى برخوردار است كه 

افزايش عمر محصول در قفسه را به دنبال دارد. 
همچنين در ساخت اين بسته سوپ از يك پليمر 

درزگيرى مخصوص استفاده شده كه امكان كاهش 
چشمگير دماى درزگيرى را فراهم كرده و به اين 

ترتيب علاوه بر كاهش مصرف انرژى، بازدهى 
خطوط پركن را افزايش مى دهد. حذف لايه ى 

آلومينيوم نيز امكان استفاده از فلزياب براى تضمين 
ايمنى محصول را فراهم مى كند.

اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه 
برگزيده شد.

 بسته گوشت برند San Rafael براى بازار مكزيك، 
گوشت خوك را طى استفاده مكرر از آن تازه نگه 
 Sigma مى دارد. اين بسته ى قابل دوباره بندى از

Alimentos از ويژگى اسنَپ تاپ برخوردار است كه 
با بسته شدن رويه ى بسته، صداى كليك مانندى 

ايجاد كرده و به مصرف كننده اطمينان مى دهد كه 
رويه كاملا بسته شده و امكان آلوده يا بدشكل شدن 

گوشت وجود ندارد. 
اين بسته ى آسان باز شو قابليت دسترسى 

مصرف كنندگان به محصول را نيز افزايش مى دهد.
اين بسته به خاطر ارتقاى تجربه كاربر برگزيده شد.

بسته PrimaPakTM يك ”جعبه پاپ آپ“ 
انعطاف پذير قابل دوباره بندى است كه از يك رولِ 

تنهاى فيلم انعطاف پذير ساخته شده و با يك ليبل 
بيرونى تقويت مى شود كه استحكام عمودى و 

 Clear Lam صلبيت آن را افزايش مى دهد. شركت
Packaging تمامى اجزاى سازنده ى بسته ى نهايى 

را در يك رول فيلم فراهم آورده و نياز به قاعده ى 
پريفورم شده ، درپوش ها، ليبل ها و شرينك باندينگ 

بسته را كه در ساخت بسته هاى صلب بزرگ امروزى 
استفاده مى شود برطرف كرده است. 

بسته ى PrimaPakTM ميليون ها پوند ضايعات 
بسته ناشى از بسته هاى صلب را از بين مى برد. 

اين بسته ضمن امكان انباشت (چيدمان) 
مطلوب، استفاده مفيد از قفسه را تا 30درصد 
نسبت به قوطى هاى كامپوزيتى گرد يا ظروف 

پلى اتيلن ترفتالات (PET) كه قالبگيرى دمشى 
شده افزايش مى دهد. همچنين ساخت آن با كاهش 

مصرف سوخت حين حمل و نقل، افزايش فضاى 
انبار و كاهش تصاعد گازهاى گلخانه اى در سراسر 

زنجيره ى تامين همراه است.
پاپ آپ: نوعى جعبه كه  باز شدن آن همانند 

تبليغاتى به همين نام در محيط اينترنت، آنى و رو 
به بالا است.

اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه 
برگزيده شد.

شركت پپِسى، بطرى 28 اونسى Gatorade را 
تا بيشترين حد ممكن سبكتر و در عين حال 
محكمتر ساخته است. همچنين با استفاده از 

فناورى  roll-fed (تغذيه شونده از رول) براى نصب 
شرينك ليبل ها روى بطرى، نيازى به چسب وجود 

نداشته و فرآيند مشابه چاپ مستقيم انجام مى شود. 
اين ليبل منطبق شونده با فرم ظرف از محبوس 

شدن آب بين بطرى و ليبل جلوگيرى مى كند.
بطرى جديد، 13درصد سبكتر و در عين حال 

25درصد محكم تر از بطرى قبلى است. اين بطرى 
كه با روش پركني داغ پر مي شود از يك وكيوم پنل، 
نه در كناره ها بلكه در قاعده ى خود و همچنين يك 

سرى دنده هاى ساختارى بازدارنده از تغيير شكل، 
حين و پس از فرآيند پر كردن داغ برخوردار است. 
افزايش چشمگير استحكام بطرى به پپِسى امكان 

مى دهد تا به جاى انتقال بطرى ها به طور كاملا 
 bliss پوشيده در جعبه هاى كارتني معروف به

case از سينى هاى شرينك  شده استفاده كند و به 
اين ترتيب امكان 50درصد صرفه جويى در مصرف 
مقواي كارتن براى ارسال محصول ايجاد مى شود.

اين بسته به خاطر بسته بندى مسئولانه 
برگزيده شد.

بسته سوپ، افزايش عمر محصول در
قفسه و صرفه جويى زيست محيطى

بسته ى بادامزمينى، كاربردى بودن صلب، 
صرفه جويى  منعطف

بطرى Gatorade، سبكتر اما محكمتر

بسته اسنَپ تاپ، تضمين تازگى گوشت
Mexican Deli

برگزيدگان جايزه دوپونت
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� واردكننده انواع تسمه كش هاي فلزي و پلاستيكي (پنوماتيك - برقي)
� واردكننده انواع تسمه هاي فولادي فنري

� توليد انواع تسمه هاي بسته بندي و صنعتي
� برش انواع فلزات به صورت رول به رول

� توليد انواع بست تسمه

تلفن: 7 - 55579026
فكس: 55896951
         www.sanayekaveh.com
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

76212611
76212373
76213060

مديريت: واروژ پيرعلي
09121243261

سبلان وكيومسبلان وكيوم
كليه خدمات بسته بندي نازك و ضخيم به طريقه وكيوم فرمينگ با ورقهاي هايم پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 (وكيل زاده)

بهبود عملكرد خطوط و ماشين آلات بسته بنديبهبود عملكرد خطوط و ماشين آلات بسته بندي

رامين لاهيجي 09391454713

رفع عيوب مكانيكي و افزايش راندمان خط توليدرفع عيوب مكانيكي و افزايش راندمان خط توليد
طراحي و تطبيق ساختار بسته بندي با خط توليدطراحي و تطبيق ساختار بسته بندي با خط توليد

ww
w.

ra
mi

nla
hij

i.c
om

دستگاه مخصوص بسته بندي دستگاه مخصوص بسته بندي 
نشريات و كاتالوگنشريات و كاتالوگ

ساخت ايتاليا * در حد نوساخت ايتاليا * در حد نو
0935743053809357430538

اجراي خدمات برش رول به رول انواع:
PET ،نايلون(ساده و حبابدار)، سلفون، ترسبافون

صدفي، متالايز، گوني، كاغذ و فويل و ...
� با دستگاه مدرن �

تلفن: 77313002 - 77313088    همراه: 09121966386   (ايلخاني)
ilkhani.plastco@gmail.com

تهران، 15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182             تلفكس: 55816487          همراه: 5409893- 0912 (كاشاني)

شيرزاد
سازنده انواع ماشين آلات شرينك
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انواع ريزدانه با كيفيت بالا 
ارزن، يـونـجه و ...

قم، جاده كوه سفيد 09122526145

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت سوئيس

www.maadpolymer.com

ساخت قالب هاى فوم بسته بندى،
پلاستيك و دايكست

 شركت حديدپردازان اصفهان شركت حديدپردازان اصفهان
شهرك صنعتى شماره يك نجف آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلى 12
www.hpe-mold.ir

فروشى             فروشى
يك دستگاه

دوخت چيني 4كاره
( بندي،تقويت، زباله بنددار)

(Pre-Loaded Punching Bag)
داراي سيستم كنترل 
 SERVO و PLC

09123008443

اين كادر، فقط
15000 تومان

صنايع بسته بندي سيحونصنايع بسته بندي سيحون
توليد قطعات و ظروف بسته بندي يكبار مصرف وكيوميتوليد قطعات و ظروف بسته بندي يكبار مصرف وكيومي
PP, PVC, PET, PS  (انواع پوشش هاي حبابي) از (انواع پوشش هاي حبابي) از موادمواد

خيابان فردوسي جنوبي، نبش كوچه باربد، پاساژ صدا و سيما، طبقه اول پلاك49
تلفن:33909808-33950164 * فكس:33991046 * همراه:09121122645

* فـروشـي ** فـروشـي *
55//44 ورقى  ورقى 44 رنگ رنگ

مدل مدل 19851985
سالم در حال كارسالم در حال كار

55//44 ورقى تك رنگ ورقى تك رنگ
سالم در حال كارسالم در حال كار
دايكات بوبست دايكات بوبست 

9292xx120120 مدل  مدل 19601960
سالم در حال كارسالم در حال كار

09111259919

 بازار بسته بندي بازار بسته بندي
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

اصفهان، خيابان امام خميني، خيابان عطاالملك، نبش چهارراه اصفهان، خيابان امام خميني، خيابان عطاالملك، نبش چهارراه 
نوآوران، پلاك نوآوران، پلاك 107107     تلفكس:      تلفكس: 33--3387868133878681 -  - 031031

جعبه و كارتن سازي نفيسجعبه و كارتن سازي نفيس
توليدكننده جعبه شيريني، پيتزا

و كارتن هاي دايكاتي و لمينيتي با ضخامتو كارتن هاي دايكاتي و لمينيتي با ضخامت
و تركيب هاي متفاوت جهت توليدات صنعتي و بهداشتيو تركيب هاي متفاوت جهت توليدات صنعتي و بهداشتي

ارائه كننده خدمات ارائه كننده خدمات UVUV، سلفون كشي و چاپ برجسته، سلفون كشي و چاپ برجسته
تلفن: 56824898 * فكس: 56824798 * همراه: 09124231885

nafisbox@yahoo.com :ايميل
نشاني: اسلامشهر، شهرك صنعتي ايرين، خيابان شهيد ابراهيمي، پلاك 4

تاسيس:1369
شماره ثبت:157636

SMS
اطلاع رساني سريع و موثر

تبريك سال نوتبريك سال نو

سرويس SMS صنايع چاپ و بسته بندي
09359901019
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سال نو مباركسال نو مبارك
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