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اطلاعيه ها
اطلاعيه فروش ويژه كتاب  و سى دى تخصصى بسته بندى

تور نمايشگاه بسته بندي ميلان ايتاليا
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انتشار هشتمين شماره كتاب سال بسته بندي
پتانسيل بالايي براي مشاركت در اين نمايشگاه مي بينم (پيتر اشميتز 
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شركت نمايشگاهي توياپ)

تاليف ها و ترجمه ها
پيش و پس از طراحى جديد

شانه حمل صنعتي تخم بلدرچين چگونه طراحي و توليد شد؟
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قابل توجه صادركنندگان محترم
"آمـوزش صـادرات"

موضوع محوري: بسته بندي

راديو اقتصادراديو اقتصاد
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توليد پشت چسبدار
واحد فروش: 021-89316501

info@irandar.co.ir
صفحات 24 و 25 را بخوانيد

7 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 157



رضا نورائىرضا نورائى
سردبيرسردبير

رفت و آمدها شروع شده. حتما متوجه شده ايد. تعداد 
ــرعت در حال افزايش  هيات هاى تجارى تركيه در ايران بس
است. آلمانى ها ديده بان هاى خود را براى ارزيابى بازار ايران 
ــته اند. ايتاليايى هاى با ادبيات خاص خودشان دنبال گسترش رابطه  گسيل داش
ــدت حضور چينى ها در نمايشگاه هاى تجارى ايران،  تجارى با ايران افتاده اند. ش

صداى كشورهاى ديگر را درآورده....
ــب هاى احيا كه مى شود آخر دعاها، يكى از جمله هاى معمول اين است:  ش

"شايد سال بعد ديگر نباشيم..."
ــتياق بى سابقه كشورهاى  تركيب وضع بد بازار براى صنعتگران ايرانى با اش
ــته خواهد  ــت به بازار ايران (با اين تصور كه تحريم ها برداش خارجى براى بازگش

شد) مقدارى نگرانى به وجود مى آورد.
ــن يكى از  ــرفصل كارى جديد بي ــاد س ــراى ايج ــش كه ب ــال پي چند س
ــيمى تلاش مى كردم مدير بازرگانى  ــته بندى با پتروش ــازان بزرگ بس ماشين س
ــركت هاى بزرگ ملى به محض آن كه  ــد همين ش ــركت داخلى يادآور ش آن ش
تحريم ها برداشته شوند حتى تلفن هاى ما (صنعتگران داخلى) را جواب نخواهند 

داد و براى خريد از برندهاى بزرگ خارجى صف خواهند بست.
اكنون زنگ ها به صدا در آمده اند. ما شهروندان ايرانى آن قدر كه بايد قدرت 
پيش بينى آينده مذاكرات را نداريم. شرايط داخل فقط بر طبل بدگمانى مى كوبد 

اما به نظر مى رسد طبل اروپا حداقل براى خودشان بر خوش گمانى مى كوبد.
ــعت  ــبت به آينده بازار ايران بر وس ــابقه اى نس ترك ها با خوش بينى بى س
حضور خود در اين جا افزوده اند. بزودى شركت هاى ترك را نه در نمايشگاه هاى 
ــان در ايران  ــگاه هاى تخصصى اختصاصى خودش تخصصى ايرانى بلكه در نمايش
خواهيم ديد. آلمانى ها مثل هميشه ابتدا اطلاعات جمع مى كنند و پس از ارزيابى 
ــان آورده و نمايش  ــه تنها نيمى از آن را به زب ــه اى ك ــق با امكانات و انديش دقي
ــرايط چينى ها حال و روز ما را  ــد. در همين ش مى دهند وارد ميدان خواهند ش
ــت قدرت هاى بزرگ  دارند. آنها بازار ايران را مال خود مى دانند اما نگران بازگش
ــژه آلمان ها به طور جدى (واقعا  ــتند. در مقابل اروپاييان بوي جهان به ايران هس

جدى) كمر به قطع كردن دست چينى ها از بعضى بازارهاى صنعت هستند.

ــا ديده اند چه تدارك ديده ايم..  ــا براى آينده اى كه ديگران در آينه م اما م
بنيه ما رو به ضعف رفته و شنيدن واژه هايى مانند "دلار" و "يورو" خاطرات بدى 
در ذهن ما تداعى مى كند. حالا صاحبان دلار و يورو در راه هستند. البته ايشان 
ــتند. ايشان براى احياى اقتصاد خرد  ــت رفته ما نيس به فكر تقويت انرژى از دس
ــان مى آيند كالاهاى خود را بفروشند. من شك دارم  ــده ايران نمى آيند. ايش ش
ــبت به ايران  ــت هاى غرب نس ــيب ها و ناپايدارى هايى كه در سياس با فراز و نش
ــته  ــان برنامه بلندمدتى براى حضور در بازار ايران داش ــى از ايش وجود داردكس
باشد. شرايط فعلى از نظر خارجيان تنها يك فرصت ارزيابى مى شود. شبيه يك 

نمايشگاه فروش بهاره! حداقل بهتر است ما اينچنين فكر كنيم.
اما دولت ما و تشكل هاى صنفى و صنعتى ما كه مشاوران دولت به حساب 
مى آيند براى اين فرصت چه برنامه اى دارند؟ گذشته از چينى ها كه ريز و درشت 
ــا باز بوده، اروپاييان و  ــان ما را هم دارند و در ايران براى آنه ــا آمار كش تنب آنه
ــازماندهى هاى صنفى و تجارى وارد بازارهاى ما مى شوند. اين  حتى ترك ها با س
ــد و صنفى به طرح  ــه در چارچوبى قانونمن ــت ك ــود فرصت خوبى براى ماس خ

خواسته هاى متقابل خود با گروه هاى خارجى بخصوص اروپاييان بپردازيم.
ــور از اهميتى بنيادين  ــعه يك كش پس از بينش ها و گرايش ها كه در توس
ــيون، مواد مصرفى و  ــاخت هاى صنعت، تجهيزات اتوماس ــت، زيرس برخوردار اس
ــاخته هاى رقباى بزرگ  ــرفته از اصلى ترين عوامل تمايز بين س نرم افزارهاى پيش
ــت. بايد در فضايى حرفه اى و كاملا مطابق با قوانين  ــاخته هاى ماس خارجى با س
كسب و كار، شرايطى ايجاد شود كه سهم عوامل بالا در اين گشايش تجارى در 

خور افق هاى توسعه اى تعريف شده براى كشور باشد.
ــت  ــى ابتدا راه براى ورود صنايع بالادس ــا ظرافت و بدون هيچ تنش ــد ب باي
ــود.  ــان فن آورى هاى پايه اختصاص داده ش ــا بايد به صاحب ــود. اولويت ه باز ش
ــزات جانبى مانند  ــازندگان تجهي ــواد اوليه، س ــدگان م ــازها، توليدكنن قطعه س
ــيم  كامپوننت ها و كنترلرها بايد در اولويت قرار گيرند. بايد به تضمين هايى برس
ــاخت و تكميلى دچار تهديد و تحديد نشود. بايد براى  كه تامين تجهيزات زيرس
رسيدن به اين خواسته ها طورى مذاكره كنيم كه پيشنهادات ما از نظر طرف هاى 

مقابل منطقى و بديهى به نظر برسد هر چند كه رضايت كامل نداشته باشند.
ــت. روى صحبت من  ــته اى نيس روى صحبت من با تيم مذاكره كننده هس
ــكل هاى صنفى و صنعتى است كه هم اكنون بايد خودى نشان دهند. آنها  با تش
ــد، برنامه ريزى كنند و پس از آن با  ــد با دقت به جمع آورى اطلاعات بپردازن باي

سياستى صحيح وارد مذاكره با تامين كنندگان خارجى خود شوند.

آن مردان مى آيند
آن مردان با امكانات مى آيند 
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فروش ويژهفروش ويژه
تخفيف بى سابقه به مناسبت فرا رسيدن سال نوتخفيف بى سابقه به مناسبت فرا رسيدن سال نو

2020 تا  تا 5050 درصد تخفيف درصد تخفيف
كتاب ها و سي دي هاي تخصصي بسته بنديكتاب ها و سي دي هاي تخصصي بسته بندي
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اخبار طراحي

RPC Bram- ساخت Twist Up ديسپنسر بدون هوا منحصر به فرد
lage-Wiko براى يك برند جديد مراقبت از پوست انتخاب شده كه به طور 

خاص براى آقايان ورزشكار توليد مى شود. 
ــن نيازهاى خاص افرادى  ــرى Reactiv Bodycare با هدف تامي س
ــك ژل مرطوب كننده،  ــه طور منظم ورزش مى كنند. ي ــده كه ب طراحى ش
 Twist Up .ــى ــك ژل هيدراته تقويت ــه Zero-Breakout و ي ژل هيدرات
ــتى را علاوه بر  ــكل و بهداش ــپنس بدون مش ــى عالى با ديس چندمنظورگ

محافظت موثر از محصول ممكن مى كند. 
ــپنس كننده آن براى  ــرِ ديس ــرف، س ــدن بخش بالايى ظ ــا چرخان ب
دسترسى سريع و راحت به محصول و دوزينگ كنترل شده و با دقت ظاهر 
مى شود. همچنين براى محافظت از محتويات، ديسپنسر در موقعيت پايين 
بسته  مى شود. فناورى ايرلس به حفظ اجزاى طبيعى محصولات و تضمين 
ــته 50  ــتفاده كمك مى كند. اندازه بس ــى كامل آنها طى مدت اس اثربخش
ــت و مى توان آن را در اسباب  ــتفاده در هواپيما اس ميلى ليترى نيز براى اس

سفر جاى داد.

بازخورد مثبت از ديسپنسر جديد 

ظرف شيشه اى و تعريف 
دوباره لوكس بودن

 Dr Pierre ــرى از ــد پي ــه محصولات ض ــوآورى در زمين ــن ن آخري
ــى از گروه Yves Rocher استفاده از يك ظرف الماسى از  Ricaud، بخش
سرى استاندارد RPC Bramlage است كه به انتقال احساس ممتاز بودن 

محصول كمك مى كند.
ــه 150  ــاس خوب از محصول، شيش ــور بازتاب ماهيت احس به منظ
ــيار  ــده از يك لايه بيرونى بس ــرى دوجداره قالبگيرى تزريقى ش ميلى ليت
ــت كه در Styrolux ساخته شده و با يك لايه درونى  ــفاف برخوردار اس ش
رنگى از جنس پلى پروپيلن تكميل شده است. اين شيشه باكيفيت چشم نواز 
 Diamond ــت. امكان تطبيق دهى از يك درپوش PP متالايز برخوردار اس
ــود به منظور  ــاى 50 تا 200 ميلى ليترى عرضه مى ش ــه در اندازه ه Jar ك
ــترى وجود دارد و به اين منظور انتخاب مواد  تامين نيازهاى دقيق هر مش
ــامل تطبيق دهى  ــخصى ش براى لايه بيرونى و انواع پرداخت كارى هاى ش
رنگ، ليبل زنى، مهرزني داغ، لعاب كارى، متالايز، چاپ سيلك، اسليوزنى و 

چاپ پد فراهم شده  است.

طراحي جديد براي جذب مشتري
ــوازم مراقبت از خانه  ــوان يك نام تجاري در عرصه ل ــه عن Ecover ب
ــت. اين  ــد به بازار عرضه كرده اس ــدي را با طراحي جدي ــولات جدي محص
ــتفاده از روش اكستروژن ضربه اي از مواد تركيبي اختصاصي  بطري ها با اس
ــده اند. اين مواد تركيبي از پلي اتيلن سنگين و پليمر  ــاخته ش Ecover س
گياهي است. طراحي جديد از نظر گرافيك و مواد به كار رفته در بطري با 

هدف توسعه بازار و جذب مشتريان جديد انجام شده است.
اين پروژه حاصل همكاري Ecover و Sonoco مي باشد.

بازدارنده در 
برابر حلال ها

 RPC Emballages Moi-
ــول بازدارنده جديد  ransيك محل
ــروف قالبگيرى  ــرى ظ را براى س
ــده خود تا ظرفيت 30  ــى ش دمش
RPC Pro- .ليتر توليد كرده است

ــك بازدارنده موثر در برابر  ®tect ي

محصولات بر پايه حلال است و يك 
ــى مطمئن و كارآمد  محلول انتقال
ــيميايى،  ــراى انواع محصولات ش ب
ــيميايى و سوختى  ــاورزى- ش كش
محسوب مى شود. همچنين امكان 
استفاده از اين محصول براى مواد 

خوراكى وجود دارد.
ــده به  بازدارن ــول  ــن محل اي
ــر عملكرد ظروف تاثير  هيچ وجه ب
نمى گذارد و وزن سبك و خواص پايدار و مقاومت به ضربه را حفظ مى كند. 
ــقوط، فشار و انباشت را با موفقيت پشت  علاوه بر اين تمامى آزمون هاى س

سر گذاشته است.
ــده، براى  ــتفاده ش ــال حاضر ظروفى كه اين محلول در آنها اس در ح
 RPC Protect® .دريافت تائيديه سازمان ملل مورد ارزيابى قرار مى گيرند
را مى توان براى تمامى انواع ظروف استفاده كرد و تطبيق پذيرى در طراحى 
ــرى خانواده آن شامل هر دوى بسته هاى  ــازد. همچنين س را ممكن مى س

بازدارنده و غيربازدارنده قابل ساخت هستند.
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Juniper Ridge
ــا و صابون هاى 100درصد طبيعى و گياهى  Juniper Ridge رايحه ه
ــت درخت، قارچ،  ــى از منابع زمينى مثل پوس ــازد كه به طور طبيع مى س

گياهان و صدها ماده طبيعى ديگر ...گرفته مى شوند. 
ــركت طراحى جديدى براى بسته بندى خود در نظر گرفت كه  اين ش
روى آن نقاشى هاى طبيعى اثر Obi Kaufmann هنرمند اصلى اين برند و 
ــت در كارگاه هاى Oakland حكاكى شده اند، ديده  درهاى چوبى كه با دس
مى شوند. "Juniper Ridge از گياهان واقعى، پوست درخت، خزه، قارچ ها 
و قطعات درختانى كه در حومه شهر پيدا مى شوند، عطر و ادوكلن مى سازد.

ــته بندى Gwalia استراتژى خود  گروه بس
ــو را در كنفرانس  ــان بازش ــته هاى آس براى بس
درپوش كه در آمستردام برگزار شد معرفى نمود.

ــاور  ــتفن ويلكينز مش ــم، اس در اين مراس
ــذى را معرفى كرد كه با  بازاريابى Gwalia كاغ
ــتاندارد جديد بين المللى  ــه به ثبت يك اس توج
يعنى معيار طراحى ISO 17480 براى آسان باز 
ــدن طراحى شده  است. انتظار مى رود كه اين  ش

استاندارد در آوريل 2015 منتشر شود.
ــم به برخى از اثرات  همچنين در اين مراس
ــدن از جمله ضعف بينايى، مهارت  معمول پيرش
ــتان اشاره شده و در  ــت و قدرت نوك انگش دس
ــعه يافته  ــولات توس ــه از محص ــت دو نمون نهاي
ــدند كه به طور خاص براى  Gwalia معرفى ش

افراد بين 65 و 80 سال طراحى مى شوند.
ــنِِ اين دو محصول، Top Twister نام  اولي
ــت.  دارد كه يادآورى براى باز كردن محصول اس
ــار و پيچشى  دومى Savalot، يك درپوش فش
ــط كودك است كه از  ــتكارى توس مقاوم به دس

لولاى "نرم" پيشرفته برخوردار است. 
اين ويژگى امكان باز و بسته كردن درپوش 
ــبت  ــيار كمترى نس را با ميزان نيروى پينچ  بس
ــم مى كند. عليرغم  ــابه فراه به درپوش هاى مش

اين اصلاحات، قابليت فشارى و پيچشى مذكور 
ــط كودكان است،  ــتكارى توس كه مقاوم به دس

تضعيف نمى شود. 
ــه اين درپوش،  ــب ب با تجهيز ظروف مناس
ــتاندارد ISO 8317 تطابق يافته  Savalot با اس
ــته بندى هاى  ــتاندارد بين المللى براى بس كه اس
ــط  ــتكارى توس ــل دوباره بندى مقاوم به دس قاب
ــتان سال  ــت. Top Twister در تابس كودك اس
2014 توسط 100 فرد در محدوده سنى 80 تا 
ــتفاده از پروتكل يكسان با پروتكلى كه  65 با اس
ــتاندارد ISO 17480 خواهد آمد آزموده  در اس
ــته  ــده و 100 درصد رضايت را به همراه داش ش
است. اين درپوش يك تكه و با قالبگيرى تزريقى 

از پلى استايرن ساخته مى شود.
ــخت تر از درپوش هاى PP يا  همچنين س
ــتفاده مى شود و  ــت كه روى آنها اس HDPE اس
ــدازه 38 تا20 ميلى متر جفت  با درب هاى به ان

مى شود. 
 Gwalia ــل  مديرعام  Rod Parker
 ISO ــتاندارد ــار اس مى گويد: "ما در انتظار انتش
17480 هستيم كه استاندارد بين المللى جديدى 
براى آسان  باز شدن است. اين استاندارد اهداف 

بسيارى را براى ما مشخص مى كند".

تعهد به
”آسان بازشدن“

Air France ظروف بهداشتي جذاب
ــتى جديد جذابى را براى  ــته هاى بهداش Spectra Packaging بس
ــرى از طراحى هاى  ــت. ظروف 300 ميلى ليت ــه كرده اس Air France تهي
ــوده و مانند  ــس HDPE و PET ب ــاخت Spectra از جن ــودِ س پيش موج

شيشه قالبگيرى مى شوند. 
ــط گروه PSA در فرانسه  ــته هاى جديد توس ــتور ساخت اين بس دس
 Air .همكارى دارد Spectra داده شده كه با شبكه نمايندگى هاى اروپايى
ــويى  ــت معينى مبنى بر توليد يك مايع دستش France در ابتدا درخواس
قابل استفاده در حمام هاى لوكسِ بيزينس كلاس را به گروه PSA ارائه داد. 
سپس PSA اين ماموريت را به Spectra واگذار نمود كه بسته اى مشابه با 
"يك ظرف آرايشى جذاب توليد كند كه درخورِ يك فروشگاه پرتردد از اين 
ــد". به اين ترتيب Spectra استفاده از يك طراحى مربعى ساده  طراح باش

را پيشنهاد داد كه توجه ايرفرانس را به خود جلب كرد.
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اخبار طراحي

بهره وري كامل از امكانات چاپ

دو گرايش پيشرو در كارتن، چاپ مستقيم و حذف كاغذ سفيد

ماشين ها، مركب ها و سطوح چاپ با كيفيت هايي نزديك به هم در صنعت چاپ 
ــتند. اما بندرت كارهايي پيدا مي شود كه از همين امكانات  در حال كار و مصرف هس
ــند بالاترين ارزش افزوده را ايجاد كنند. بعضي طراحان و چاپخانه ها از  ــته باش توانس
ــان مي آيد بهترين استفاده را كرده و آثاري خواستني توليد  فرصت هايي كه به دستش

مي كنند كه به طور قطع و يقين موجب موفقيت و محبوبيت مالك اثر خواهد شد.
ــتي تبليغاتي براي گز معراج طراحي و چاپ شده است. مي توان  ــاك دس اين س
ــه چاپ جمالي در  ــتفاده كرده و چاپخانه ك ــراح از امكانات چاپ بخوبي اس ــت ط گف

اصفهان باشد نيز با كيفيتي خوب آن را چاپ كرده است. 
ساك دستي گز معراج حاصل لمينيت يك فيلم پلي استر 12 ميكرون چاپ شده 
ــته بندي با يك دستگاه  ــت. اين كار چاپي بس بر روي فيلم پلي اتيلن 100 ميكرون اس
ــه در تصوير  ــت. همان طور ك ــيده اس ــش رنگ به چاپ رس چاپ هليوگراور و در ش

پيداست در اين طرح از نمادها و آثار تاريخي اصفهان استفاده شده است.
ــونيك انجام گرفته است. اين  ــتگاه لمينيت التراس ــيله دس لمينيت اين كار بوس
ــت به دليل طراحي و چاپ خوب آن از ارزش افزوده بالايي  كار همان طور كه پيداس
ــراي كاربردهاي  ــه دليل زيبايي بارها و ب ــت و احتمال آن مي رود كه ب ــوردار اس برخ

گوناگون مورد استفاده دارنده آن قرار گيرد كه به نفع گز معراج خواهد بود.

ــناخت از ارزش ها و قدرت   ــزان درك و ش ــر مى آيد هر چه مي به نظ
گرافيك و ارتباط تصويرى در بسته بندى كالاها بالاتر مى رود كار بسته بندى 

هم ارزانتر و بصرفه تر مى شود هم بجا و متناسب.
استفاده صحيح از امكانات چاپ و طراحى گرافيك صحيح بسيارى از 

وظايف كارتن در ارتباط با جذابيت و اطلاع رسانى را انجام مى دهد.
ــركت  ــروش غرب كارتن تاكيد دارد كه اين ش ــد مظفري مدير ف حام
ــتقيم بر  ــوى چاپ مس ــتريان خود به س رويكرد مهمى در تغيير ذائقه مش
روى كارتن دارد. وى مى گويد غرب كارتن با كمك مديريت صحيح رنگ و 
گرافيك بخوبى توانسته جلوه هاى جديدى از چاپ و گرافيك بر روى سطح 
ــتريان را جلب كند و  خاكى رنگ كارتن ايجاد كند كه هم نظر رضايت مش

هم منافع اقتصادى خوبى براى هر دو طرف داشته باشد.
وى اعلام كرد حذف كاغذ سفيد به عنوان يك عامل وارداتى هزينه ساز 
ــتيك  ــى كه كاربرد آنها براى جا به جايى كالا و عمليات لجس از كارتن هاي

آنهاست يكى از برنامه هاى اين شركت مى باشد.
ــت.  ــتقبال صنايع لبنى از اين رويكرد اس نكته جالب در اين ميان اس
ــى از آنها مصرف بالاى كارتن  ــه ويژگى خاص دارند كه يك صنايع لبنى س
ــى بسته بندى كالاهاى اين  ــت. ويژگى ديگر ارتباط حس در اين صنعت اس
ــت، تميزى و سلامت است. همچنين ويژگى ديگر  صنعت با موضوع بهداش
ــفيد  ــطح س ــت. اين روزها گذر از س اين صنعت رقابت تنگاتنگ برندها اس
ــطح قهوه اى آن نشان داده  كارتن و اجراى گرافيك هاى حرفه اى بر روى س

كه مى توان هر سه ويژگى هاى بالا را در اين رويكردجديد به دست آورد.

DESIGN NEWS



13 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 157



اخبار مواد و محصولات

شركت Amcor Flexible پتنت خود AOF كه مخفف Amcor Opening Feature است براى بليسترهاى 
مقاوم در برابر كودكان در بخش دارويى معرفى و با اين كار سبد محصولات دارويى خود را تكميل و در دسامبر 
ــده است. آمكور مدعى  ــته هاى پوچ  براى بازار محصولات دارويى آماده ش 2014 معرفى كرد. اين فناورى در بس
ــار نقطه اى كه مشخص شده براى كاربر اصلى خود قابل دسترس  ــت با AOF محتواى بليستر باسانى با فش اس
ــه لايه منافع پايدارى براى استفاده كننده دارد.  ــت. ساختار دولايه AOF در مقايسه با ساختار استاندارد س اس
ــته ابعاد آن چهل درصد نسبت به نوع رايج كاهش يافته است. با وجود كاهش  ــده در اين بس با ابداع انجام ش

شديد در مواد و وزن AOF از ميزان بازدارندگى، استخكام و كيفيت درزبندى آن چيزى كم نشده است.
 "child-resistant و "مقاوم در برابر كودك "senior-friendly   كيفيت دوگانه "آسان براى بزرگسال
 Senior Use "توسط آزمون هاى مربوطه تاييد شده است. همچنين فاكتور "اثربخشى استفاده بزرگسالان

ــراى  ب ــه  ك  Effectiveness (SAUE)
ــترهاى معمول نود درصد مى باشد  بليس
ــت  ــن ابداع جديد نود و هش ــاره اي درب

درصد بوده است.
ــول همان  ــاس با محص لايه تم
ــت كه براى  ــى آمكور اس ــد قبل تولي
ساير بليسترها استفاده مى شود كه 
در واقع اجازه مى دهد شركت هاى 
ــته بندى از همان پروتكل هاى  بس

قبلى خود استفاده كنند.

 بسته بندى جديد براى نبات دسته دار زعفرانى

آمكور بليستر جديد مقاوم در برابر كودكان را معرفى كرد

ايران در زمينه شكلات و آبنبات چه از نظر نوع كيفيت توليد و چه از 
ــاهد رشد روز افزون بوده است. ولى مى توان گفت به  نظر بسته بندى آن ش
ــده است. برخلاف شكلات و آبنبات ها، نبات محصولى  نبات كمتر توجه ش
ــتفاده از  ــت و آن را مختص ايران مى دانند. همچنين به خاطر اس ايرانى اس
ــتره آن به تمام نقاط دنيا تاكنون روى اين  زعفران در نبات و صادرات گس

محصول، هيچ ساختار و طراحى صنعتى جديدى انجام نشده است.
ــودن آن، در  ــرد ب ــى و گ ــكل فيزيك ــل ش ــه دلي ــته دار ب ــات دس نب
ــته بندى هاى موجود در بازار بر اثر حمل و نقل و جابجايى در انبارها و  بس
فروشگاه ها چرخيده و چه بسا به دليل شكنندگى بالا خرد شده و مهمتر از 
ــيدن  آن، اين كه به دليل تزيين نبات با زعفران تمام زيبايى آن قبل از رس

به دست مصرف كننده نهايى از بين مى رود.
ــوغات   ــهرهاى زيارتى ايران به عنوان س ــه تنها در ش ــرف نبات ن مص

ــاليانه چندين هزار  ــرف بالايى دارد بلكه س مص
ــورهاى اروپايى، آمريكايى و آسيايى  تن به كش

صادر مى شود.

ــاختار بسته بندى جديد  ــريفى يكى از توليدكنندگان ايرانى يك س ش
ــمرده شد را  ــته دار تدارك ديده تا نقايصى كه برش و محكم براى نبات دس
رفع كند. در اين بسته بندى، نبات چوبى در قالب خود طورى قرار مى گيرد 
ــته و خود چوب نبات در شيارى كه از دو طرف آن را  كه از هم فاصله داش
قفل مى كند قرار مى گيرد. در انتهاى چوب نبات، دسته ايى از جنس چوب 
ــده اضافه گرديده است كه باعث  كه برند توليدكننده نيز بروى آن حك ش

سهولت گرفتن نبات و هم زدن آن نيز مى باشد.
ــته بندى كه توسط طراح و توليدكننده آن مطرح  مزاياى ويژه اين بس

شده به شرح زير مى باشد:
• چيدمان يكدست و منظم نبات 

• عدم برخورد نبات ها با هم و قرارگرفتن آنها روى هم 
• جلوگيرى از خرد شدن نبات ها و ساييده شدن

• عدم چرخش نبات و حفظ حالت اول بسته بندى 
• سهولت هم زدن به خاطر وجود دسته نبات 

• همگام بودن برند تا لحظه ى آخر با مصرف كننده
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ــي  ــش خوراك ــر پوش ــركت خاتم پليم ش
ــته بندي آجيل  ــراي بس ــود ب ــي خ ضدميكروب
ــول  ــرد. دكتر عبدالرس ــكبار را عرضه ك و خش
ــس شركت خاتم پليمر با  اروميه اي مدير و موس
ــته بندي در  حضور در غرفه ماهنامه صنعت بس
ــگاه چاپ و بسته بندي تهران با اعلام اين  نمايش
ــده  ــر گفت: "اين ماده پيش از اين توليد ش خب
اما مشغول گذراندن آزمون هاي خود بوده است. 

اكنون ما آماده عرضه اين ماده هستيم."
ــش جديد  وي در توضيح عملكرد اين پوش
گفت: "يكى از معضلات صنعت غذا، حفظ تازگى 

و بالا بردن زمان ماندگارى 
ــد،  ــان مى باش محصولاتش
ــى در  ــوارد قابل بررس از م
ــش  پوش توليد  زمينه  اين 
ــك مواد  ــا كم ــى ب خوراك
براى  ــرر  بى ض و  ــى  طبيع
سلامت انسان است. خاتم 
پليمر با داشتن دانش فنى 
توليد پوشش هاى خوراكى 
يكى از پيشگامان اين طرح 
ملى و بومي بوده و توانسته 

پوشش هايى توليد كند كه علاوه بر ضدميكروبى 
ــولات غذايى را به  ــودن، زمان ماندگارى محص ب

طور چشمگيرى افزايش دهد."
ــم تحقيقاتي خاتم پليمر اين  وي افزود: تي
پوشش گياهي را از لعاب دانه هاي گياهي توليد 
ــده داراي ذرات نانو  ــت. پوشش ياد ش كرده اس
ــا دوازده نوع  ــه در آزمون مربوطه ب ــد ك مي باش
ميكروارگانيسم شايع در مواد غذايي مجاور شده 
ــه ماه هيچ رشدي از  و در دماي اتاق در مدت س

ميكروارگانيسم ها ديده نشده است."
ــاره تاييديه مربوط به  ــر اروميه اي درب دكت
اين اختراع گفت: "اين نانوپوشش خوراكي مورد 
ــتاد نانو و سازمان پژوهش هاي علمي و  تاييد س
ــت. همچنين اين  ــي ايران قرار گرفته اس صنعت
ــذا و دارو و  ــازمان غ محصول داراي مجوز از س

كد 6 از وزارت صنعت و معدن وتجارت است."
www.khatampolymer.com

ــين الوان موفق به  ــركت پلاستيك ماش ش
ــد. حميدرضا طاهري  توليد كاغذ پلاستيكي ش
ــتياني مدير بازرگاني اين شركت در گفت و  آش
گوي اختصاصي با ماهنامه صنعت بسته بندي با 
ــتگاه Caster سه  اعلام اين خبر افزود: يك دس
لايه رايفن هاوزر را به اين كار اختصاص داده ايم 

تا نياز صنايع مرتبط را براورده كنيم.
ــال حاضر اين  ــد در ح ــه مي كن وي اضاف
ــر توليد مي  ــرض 2200 ميلي مت ــول با ع محص
ــاي مصرف  ــري عمده ترين محل ه ــود. طاه ش
ــع ليبل و  ــود را صناي ــت توليدي خ كاغذپلاس
ــي براي عايق  ــبدار، فيلم هاي پوشش پشت چس
كفپوش، ايزولاسيون و ساير موارد با بازدارندگي 

بالا عنوان كرد.
ــت توليد اين خط روزانه  وي گفت: "ظرفي
ــته به  ــت كه بس ــت تا ده هزار كيلوگرم اس هش

ضخامت و عرض مورد نظر تغيير مي كند.
ــتگي مواد  ــزان وابس ــاره مي ــري در ب طاه
ــن محصول توليدي توضيح داد: خوراك  اوليه اي
 Textile ــاجي ــط هموپليمر با گريد نس اين خ
ــود.  ــت كه از داخل تهيه مي ش و گريد فيلم اس

ــايزرها، كمك فرايندها، مستربچ و  اما پلاستي س
آنتي استاتيك مصرفي در آن وارداتي هستند.

ــتيك ماشين  ــركت لاس مدير بازرگاني ش
ــترش كاربردهاي اين نوع  الوان در خصوص گس
ــوان روي اين كاغذ با  ــت گفت: مي ت كاغذپلاس
ــت. به همين دليل هم اكنون نمونه  خودكار نوش
ــتفاده  ــتي اس چيني آن در چين براي پاكت  پس

مي شود. 
مقداري از همين نوع پاكت ها از چين وارد 
ــده كه نه تنها كيفيت كاربردي خوبي  كشور ش
ــتي آنها نيز  ــه از نظر كيفيت بهداش ــد بلك ندارن

مورد ترديد و ابهام هستند.
طاهري اضافه مي كند: در واقع كاغذپلاست 
ــي از محل هاي  ــلولزي يك ــد كاغذ س ــز مانن ني
ــي مي توان از  ــت. يعن ــات اس ــتفاده از ضايع اس
ــاخت كاغذ پلاست  ــتيك براي س ضايعات پلاس
استفاده كرد. بنابر اين ورود اين گونه محصولات 
ــده  ــناخته و تاييد نش ــه منابع توليد آنها ناش ك
ــند مي تواند از نظر بهداشتي خطرساز باشد.  باش
در حالي كه كاغذپلاست توليد ايران از اين نظر 

در چارچوب قابل اطميناني قرار دارد.

خاتم پليمر پوشش 
خوراكي آجيل و 

خشكبار را عرضه كرد

پلاستيك ماشين الوان كاغذپلاست ساخت

ــركت RPC Corby بتازگى در فناورى  ش
ــى  ــى دمش تزريق ــرى  (قالبگي  ISBM ــد  جدي
ــرمايه گذارى كرده كه امكان توليد  ــى) س كشش
ــا بازدارندگى بالا و  ــروف PP/EVOH/PP ب ظ

شفافيت بيشتر را فراهم مى كند. 
ــركت،  ــاورى ISBM بنا به اعلام اين ش فن
ــى و به ويژه  فرصت هايى را در بخش خرده فروش
در بازارهاى خاصى از قبيل سس هاى مخصوص 
آشپزى، قهوه فورى، وعده هاى آماده، ميوه جات 
ــتفاده از  ــاد مى كند. با اس ــذاى كودك ايج و غ
ــود  ــته هايى ممكن مى ش اين فناورى، توليد بس
ــودن، راحتى و  ــر مزاياى كاربردى ب كه علاوه ب
ــتيك، وضوح بالايى براى  ايمنى حاصل از پلاس
ــه فراهم  انتقال تصوير ممتاز از محصول در قفس
ــيار سبكتر ظروف پلاستيكى  مى آورند. وزن بس
به خرده فروشان و مالكين برند كمك مى كند كه 

به اهداف پايدارى در زمينه بسته بندى و كاهش 
تصاعدات كربنى دست يابند. توسعه يك فرآيند 
ــد ظروفى را به  ــاخت جديد ويژه، امكان تولي س
ــه از بازدارندگى موثر  RPC Corby مى دهد ك
ــراى افزايش طول  ــيژن ب EVOH در برابر اكس
عمر محصول در قفسه استفاده كرده و دستيابى 

به وضوح عالى را ممكن مى سازند.
اين ظروف از پايدارى حرارتى تا دماى بيشتر 
از 100 درجه سانتي گراد براى پاستوريزاسيون و 

استريليزاسيون موثر برخوردارند.
در حال حاضر اين ظروف با چندين اندازه 
ــوند و  ــى توليد مى ش محبوب براى خرده فروش
ــت.  ــاى ديگر نيز براى آينده مد نظر اس اندازه ه
 RPC ــط همچنين درپوش هاى اين ظروف توس
 rpc-group ــواده  خان از  ــوى  عض  ،Halstead

تامين مى شوند.

ISBM، بازدارندگي بالاتر و ماندگاري طولاني تر
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ــتگاه تمام خودكار  Mocon دس
خود براي آزمون بازدارندگي بخار آب  
ــتم  را عرضه كرد. WVTR يك سيس
ــته بندى و ديگر  آزمون براى مواد بس
موادي است كه بايد بازدارنده باشند.

ــت WVTR زمان و  قابليت تس
ــاى مرتبط براى مواد غذايى،  هزينه ه

ــيدنى، دستگاه هاى  ــازى، نوش داروس
پزشكى، و شركت هاى الكترونيكى را 
ــد. اين واحد همچنين  كاهش مي ده
براى تولدكنندگان رزين و فيلم براي 

آزمون مواد فيلم كاربرد دارد.
ــدل 34/3 در حالت اتوماتيك  م
اجازه مى دهد اپراتور براى نصب يك 

ــرايط  ــم آزمونه، درجه حرارت/ش فيل
ــروع آزمون را  ــبى، و ش ــت نس رطوب

تعيين كند.
ــن  ــوژى TruSeal در اي تكنول
ــردن از ورود  ــتگاه براى از بين ب دس
ــلول آزمون  ــه س ــواى محيط را ب ه
استفاده شده تا اطمينان حاصل شود 
ــه تنها بخار آبي كه از طريق انتفال  ك
وارد سلول شده اندازه گيرى مى شود.

كارتنينگ بدون پنجه و سنجاق

جديدترين ابزار آزمون عبور بخار

اخبار ماشين آلات و تجهيزات

ــيرزاد خط كامل كيسه پركن تا پالتايزر خود را در  ــركت توليدي ش ش
بيست و يكمين نمايشگاه چاپ و بسته بندي تهران به نمايش گذاشت.

ــي طراح  ــنگ چاووش ــد. هوش قلب اين خط بخش پركن آن مي باش
ــيرزاد اعلام كرد در بخش دوخت اين  ــين آلات و مديرعامل شركت ش ماش
ــاخت شركت شيرزاد در  ــتگاه نوآوري هايي صورت گرفته و دستگاه س دس

بخش فك هاي دوخت كيسه با نمونه هاي خارجي تفاوت دارد.
ــت و پنج كيلويي  ــه بيس اين خط توان پر كردن و پالت بندي .... كيس

در ساعت را دارد و متناسب با نياز صنايع پتروشيمي طراحي شده است.
ــترچ پالت و  ــي از اين خط مانند پالتايزر، اس ــت بخش هاي گفتني اس
ــط شركت شيرزاد عرضه شده بود. در اين دوره از  نقاله ها پيش از اين توس
نمايشگاه بخش پركن كه مهمترين قسمت اين خط مي باشد رونمايي شد.

TransrectorTM يك دستگاه كارتنينگ است كه به ادعاى سازنده اش 

ــد. از ويژگى هاى اين  ــرى را فراهم مى كن ــتفاده از انعطاف پذي حداكثر اس
ــتگاه انجام همه كارها با سروو است. با فشار يك دكمه دستگاه با ابعاد  دس
ــتگاه كارتنينگ داراى  ــود. علاوه بر آن، اين دس جعبه جديد تنظيم مي ش
ــه فرد نياز به  ــت. اين تركيب منحصر ب ــويى اس يك فن آورى رباتيك كش
ــين را رفع مي كند. كارتن ها به صورت خشابي آماده  ــنجاق و پنجه ماش س
ــويي كارتن را از بالا برمي دارد كه  ــوند و روبات كش ــين مي ش ورود به ماش
ــريع و تكرار را فراهم مي كند. بنابراين، هيچ تنظيم  اين كار امكان تغيير س
ــويي كه كارتن جمع نشده  ــت. روبات كش ــنجاق لازم نيس براي پنجه و س
ــته و حساسيت هاي  ــته و آن را برپا مي كند عملكردي مثبت داش را برداش
ــب زدن كنار جعبه را ندارد. برخي از  ــتن ناشي از چس خرابي و تاب برداش

ويژگي هاي اين دستگاه در ادامه آمده است.
- انجام تغييرات به صورت تمام الكترونيكى در ثانيه، بدون مداخله اپراتور

- برنامه ريزي On-screen كه اجازه افزودن يا اصلاح الگوهاى بارگذارى و 
اندازه محصول را فراهم مي كند.

- امكان استفاده از تصوير در بالاي كارتن به دليل بسته شدن با چسب
- حداكثر سرعت تا 33 جعبه در دقيقه

- چارچوب سنگين دستگاه عملكرد بدون توقف آن را تضمين مي كند
- امنيت كامل با قفل هاي ايمنى اينترلاك

ساخت خط كامل
پركن تا پالت بندي كيسه 

توسط شركت شيرزاد



ــور، ضايعات كم،  يك اپرات
ــم برق، و تنظيم رنگ  مصرف ك
از اولين تا آخرين فريم چاپ از 
ــركت  ــت كه ش ويژگي هايي اس
ــون براي SurePress L-4033A اپسون و L-4033AW، مدعي شده  اپس
ــين چاپ ديجيتال براي چاپ برچسب هاى كم تيراژ  ــت. اين مدل ماش اس
ــده كه همه  ــب ها در صنعت) طراحي ش ــراژ معمول برچس ــبت به تي (نس
ــب با نيازها و  ــاپ را دارد و مى تواند متناس ــش و پس از چ ــاي پي گزينه ه

بودجه هاى مختلف سفارش دهندگان عمل كند.
اپسون در اين مدل از چاپگرهاي ديجيتال برچسب از تكنولوژى جت 
ــا گراديان صاف و با كيفيت  ــر ®MicroPiezo براى ايجاد خروجى ب جوه
ــتفاده كرده است. L-4033A داراى شش رنگ (آبى،  رنگ باور نكردنى اس
قرمز، زرد، سياه و سفيد، نارنجى و سبز)، با كيفيت صنعتى، مبتنى بر آب،  
ــمگير و حرفه اى  ــيدن به نتايج چش طيف قابل توجهى از رنگ را براى رس
ــت. L-4033AW جوهر سفيد را به عنوان رنگ هفتم دارد  فراهم آورده اس
ــفاف و متالايز (مورد  ــب هاي ش ــوان دو گونه برچس ــه با كمك آن مي ت ك
استفاده در لوازم آرايشى و بهداشتى و بازار بهداشت و زيبايى) نيز استفاده 
ــن كلاس آن قرار  ــان كه در بالاتري ــرد. هدايت اين تكنولوژى جوهرافش ك
گرفته را يك RIP و ابزار مديريت رنگ ابزار از Wasatch و X-Rite است.

ــته  ــاچ كنترل گردش كار را انجام مي دهد و بس ــتم SoftRIP از واس سيس
ــپكترومتر X-Rite به كاربر اجازه مى دهد كه پروفايل هاى  نرم افزارى فتواس
ــان و قابل  ــى خود در هر لايه را ايجاد كرده و چاپ هاي يكس ICC سفارش
ــون SurePress نياز به  ــتم اپس ــت سيس ــت آيد. گفتني اس تكرار به دس

بسترسازي Pre-Treatment و پوشش دهي سطح Top Coating ندارد.

EQUIPMENT NEWSاخبار ماشين آلات و تجهيزات

ــين پارس كه بيش از 37 سال سابقه و تجربه علمى  شركت فيلرماش
ــته بندي دارد جديدترين ساخته خود  ــاخت ماشين آلات بس و عملى در س
ــگاه چاپ و بسته بندي تهران  ــت و يكمين نمايش به نام TU150 را در بيس
ــب براى تيوب هاى پلى اتيلن،  معرفي كرد. اين تيوب پركن اتوماتيك مناس

لمينيت و آلومينيوم با ظرفيت 150 عدد تيوب در دقيقه مى باشد. 
ــتگاه به صورت حجمى است. مقدار  ــتم تزريق مواد در اين دس سيس
ــت و براى جلوگيرى از ايجاد حفره هوا در  ــى اس دوزينگ 7 تا 250 سى س
مواد داخل تيوب، قالب دستگاه متحرك بوده تا نازل ها بتوانند داخل تيوب 
شناور شوند و از ته تيوب عمل پر شدن انجام مى گيرد كه نوسان آن ±0/3 
ــتم دوخت بصورت هواي داغ Hot Air بدون گرم شدن مواد  ــت. سيس اس
ــتگاه هاى پرس مجهز به آج زن و كدزن  ــت. همچنين ايس داخل تيوب اس
ــوب (جهت تيوب هاى  ــراى آرايش انتهاى تي ــتگاه برش ب عددي و دو ايس

لمينيت و پلى اتيلن) مي باشد.
ــتگاه براي تا  ــتگاه براي تيوب هاي آلومينيومي داراى دو ايس اين دس
كردن انتهاى تيوب و يك ايستگاه براى كدزني عددي همراه با آج زن است.

از جمله توانايي هاي ديگر دستگاه مي توان به شمارش تيوب پر شده، 
 ،(NO TUBE- NO FILLING) "ــد ــد پر نمى كن ابزار ايمنى "تيوب نباش
ــر دور پر كردن  ــاظ ارتفاع تيوب و تغيي ــردان قابل تنظيم از لح ــه گ صفح

دستگاه توسط اينورتر است.
ــتند از استيل 316 ساخته  تمام قطعاتي كه در تماس با محصول هس
شده اند و براى تميز كردن به راحتى قابل برداشت هستند و روكش دستگاه 

از استيل، بدون سطوح رنگ شده مى باشد. ساير ويژگي ها عبارتند از:
قيف دستگاه 80 ليترى از استيل 316

مجهز به مگازين و اسكنر جهت تنظيم چاپ روى تيوب
قابليت نصب ميكسر و قيف دو جداره

مجهز به سيستم پى.ال.سى و عيب ياب

پركن فيلرماشين پارس با 150 تيوب در دقيقه

چاپ ديجيتال برچسب
با همه عمليات جانبي
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وعـده مـا
نمايشگاه چاپ و بسته بندي
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چالش هاى بسته بندى چين
ــت سال بر  ما پس از انجام مطالعات تحقيقاتى طى مدت بيش از بيس
ــته بندى و خريدار در كشور چين، مايل هستيم مشاهدات خود از  روى بس
ــما به اشتراك بگذاريم. با وجودى كه هيچ قاعده مشخصى  اين بازار را با ش
ــم نمى خورد اما مى توانيم با شناخت چالش هاى دايمى  در اين بازار به چش
هميشگى كه سد راه تمامى سيستم هاى بسته بندى است، احتمال موفقيت 
ــن را افزايش داده و به اين ترتيب ديناميك هاى منحصر به فرد بازار  در چي

چين را معرفى كنيم.
در ابتدا بهتر (و طبيعى) است كه به تفاوت هايى كه بازار چين را از ساير 
ــورها متمايز مى كند بپردازيم. پيشتر استدلال كرديم كه بازارياب ها و  كش
نمايندگى ها مى توانند با متمركزسازى توجه (و كوشش هاى توسعه اى خود 
ــته بندى) بر روى چالش هاى مشتركى كه بسته بندى در همه  در زمينه بس
ــترين نفع را ببرند. اين چالش ها عبارتند از:  ــت، بيش بازارها با آنها روبروس
موفق شدن در فرآيند خرده فروشى، فراهم كردن امكان خريد بدون دردسر، 
برقرارى ارتباط در سطح عاطفى، انتقال اطلاعات كليدى براى متمايزشدن 

ــطح خاص  از رقبا، عملكرد در يك س
ــوارد مى توانند به  ــن م ــردى. اي كارب
عنوان اساس توسعه بسته بندى موثر 
ــوند. اما اين استدلالى  به كار برده ش
ــودن قواعد در  ــر يكنواخت ب مبنى ب

زمينه بسته بندى نيست.
خريداران چينى

به علت وسعت و تنوع چين، دشوار است كه به طور دقيق بگوييم "چه 
چيز در خرده فروشى در اين بازار جواب مى دهد؟". اما مى توانيم مشاهدات 
ــانگهاى و  ــى را به خصوص در مورد خريداران جوان تر و مرفه تر (در ش كم
ــن افراد توجه خوبى  ــعه يافته غربى) گزارش دهيم. اي ــهرهاى توس ديگر ش
ــر برندهاى معروف غربى و طراحى  ــه محصولات جديد دارند و تحت تاثي ب
ــته بندى غالبا يك محرك مستقيم انتخاب محصول  آنها قرار مى گيرند. بس

توسط اين افراد در بعضى زمينه هاست. 
ــبت  ــن افراد بالا بوده و نس ــوزه ديجيتال در اي ــش به ح ــطح گراي س
ــته بندى در زمينه  ــت كه بس ــيارند. از اين رو غالبا لازم اس به فناورى هش
ــترده تر مسيرهاى خريدار تا خريد مورد ارزيابى قرار گيرد كه مى تواند  گس

شامل پيش برنامه ريزى آنلاين و/ يا استفاده از وسايل همراه باشد.
ــيار حساس باشند.  ــبت به كيفيت محصول بس اين افراد مى توانند نس
ــته بندى را بسيار پايينتر از  ما پى برده ايم كه خريداران چينى، برندها و بس
ــورها به لحاظ "كيفيت بالا" و "برند مورد اطمينان  ــاير كش خريداران در س
من" امتيازدهى مى كنند. اين مشاهده بر فرصتى تاكيد دارد كه بسته بندى 
ــيله ى اطمينان بخش كيفى در  ــش به عنوان يك وس ــن براى ايفاى نق چي

اختيار دارد. 
برترى بسته بندى

بسته هاى چينى نسبت به بسته ها در ساير كشورها نوعا كپى/ ادعاهاى 
ــيار ساده در بازار چين  ــان مى دهند. يك بسته با ظاهر بس ــترى را نش بيش

مى تواند نشان دهنده پايه اى بودن يا كيفيت پايين محصول تلقى شود. 
در عمل، بسته بندى نامنظم مى تواند در سالن هاى خريد مشكل ايجاد 
ــديم آن  كند. يك يافته جالب كه ما با مرور پايگاه داده مان با آن مواجه ش
ــراى يافتن محصولات با  ــترى را ب ــود كه خريداران چينى نوعا زمان بيش ب

سيستم كدگذاري خاص در سالن خريد مى گذرانند.

پيش بيني FPI درباره بسته بندي 
غذاهاي آماده در سال 2015

ــرويس غذا (FPI) در  ــه بسته بندى س Packaging World/ موسس
ــاس تحقيق سالانه اين انجمن است،  ــال كه بر اس گزارش گرايش هاى امس
زنجيره تامين سرويس غذا را مورد بررسى قرار داده است. از بين مهمترين 
ــوان به موارد زير  ــده، مى ت ــولات صنعتى كه در اين تحقيق گزارش ش تح

اشاره نمود:
در زمينه بسـته بندى: گرايش هاى بسته بندى سرويس غذا، امسال 
ــت محيطى و همچنين "جلوه ظاهرى" ظروف  متمركز بر ويژگى هاى زيس
ــته و  ــت. تقاضا براي محصولات قابل بازيافت و يا تجزيه ادامه داش بوده اس
ظاهرا توجه بيشترى به محصولات كودشدنى شده است كه مى تواند نتيجه 
ــمار مسائل مربوط به ضايعات غذا در صنعت سرويس غذا باشد.  افزايش ش
ــكل ها و اندازه هاى  ــتفاده از رنگ ها، ش ــخگويان در اين تحقيق، به اس پاس
منحصر به فردى اشاره داشته اند كه به برند شدن يك بسته كمك مى كنند. 
ــفاف نيز اشاره شده كه به  ــت كه به بسته هاى ش همچنين جالب توجه اس
نشانه هاى بصرى روى مواد خوراكى و نوشيدنى ها و نه روى ظروف متمركز 

هستند.
ــتفاده   در زمينـه مواد خـام: تحولات در زمينه رزين هاى مورد اس
براى بسته بندى سرويس غذا ادامه دارد و نتايج تحقيق امسال نشان دهنده 
تقاضاى بيشتر به طور خاص براى پلى پروپيلن است. در زمينه كاغذ، توجه 

بيشتر به فيبر قالبگيرى شده به ويژه از منابع بومى به چشم مى خورد.
در زمينه ماشـين آلات: گرايش موجود در زمينه ماشين آلات مورد 
ــتفاده از دستگاه هاى با  ــاخت بسته هاى سرويس غذا، اس ــتفاده براى س اس
ــيون بالا و برخوردار از سرعت، كارآيى بالاتر و هزينه پايين تر  ميزان اتوماس

است. 
ــخگويان اين تحقيق، ادغام دو شركت  در زمينه توزيع: به گفته پاس
ــركت هاى Sysco و  ــرويس غذا، يعنى ش ــن توزيع كنندگان س از بزرگتري
ــترده تر مى شود.  ــم انداز توزيع گس US Foods منجر به تغييراتى در چش
ــه جامعه توزيع  ــود، بقي ــط Sysco قطعى ش اگر تملك US Foods توس
ــت. اين مساله  ــترى به تطبيق دهى خود براى رقابت خواهند داش نياز بيش
ــه موقعيت هاي ويژه اي در بازار دارند  ــد توزيع كنندگان ديگرى را ك مى توان
به تكاپو وادارد و به ادغام و تملك بيشتر در شركت هاى كوچك تا متوسط 

بيانجامد.
ــال متمايز  ــرويس غذا به دنب ــاى س در زمينـه عمليـات: اپراتوره
ــالمتر در منو، ابتكارات جديد  ــنهادات س ــتند. پيش كردن خود از رقبا هس
ــاى جلب رضايت جمعيت  ــته بندى، از جمله راه ه ــه پايدارى و بس در زمين

مصرف كنندگان امروزى و روند فروش مى باشند.
ــط FPI امكان به اشتراك گذارى  گزارش گرايش هاى تهيه شده توس
ــبت به صنعت و نحوه تكامل آن را به ما مى دهد". اين را لين  دورنمايى نس
ــال، تغيير تقاضاها در  ــر مديرعامل FPI مى گويد. او ادامه مى دهد "امس ديِ
ــى و تامين نيازهاى  ــر صنعت ما، نحوه تطبيق ده ــر زنجيره تامين ب سراس

مشتريانمان تاثير مى گذارد."

گرايش ها و تصميمات
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ايرنا/  بزرگترين پايانه گل و گياه شمال در 
غرب مازندران با گذشت حدود 10 سال از آغاز 
عمليات احداث، هنوز به بهره بردارى نرسيده كه 
ــور به اين زيرساخت  ــمال كش با توجه به نياز ش
ــت در تكميل آن تسريع شود.  مهم، ضرورى اس
به دليل ظرفيت بالاى شهرهاى استان مازندران 
ــد گل و گياه و  ــراى تولي ــتان ب ــژه غرب اس بوي
ــادرات آن، تكميل اين پروژه يكى از نيازهاى  ص
ــوب  ــتان محس ــعه صادرات اس اصلى براى توس

مى شود.
ــت  ــرمايه گذار اين طرح اعلام كرده اس س
ــه تاكنون بيش از 600 ميليارد ريال اعتبار در  ك
قالب تسهيلات بانكى دريافت و هزينه كرده اما 
تكميل مراحل چهارگانه آن سال ها زمان مى برد.

ــرمايه گذار اين طرح با  يعقوب عابدينى س
ــاخت اين پايانه از  ــريح گزارشى از فرآيند س تش
ــكلات  ــليقه اى و مش آغاز تاكنون، رفتارهاى س
ــى تاخير  ــى ادارى را از علت هاى اساس بروكراس

ــردارى آن معرفى كرد. وى گفت: طبق  در بهره ب
ــا قبل از  ــد ادارات ذى ربط ت ــه دولت باي مصوب
بهره بردارى از طرح در منطقه داير مى شدند كه 

تاكنون چنين اقداماتى صورت نگرفته است.
ــراى صادرات،  ــى پيش بينى لازم ب عابدين
ــتان، نظارت و  ــد در اس ــز تولي ــايى مراك شناس
ــدگان، بازاريابى، ايجاد  ــوزش روى توليدكنن آم
ــگاه هاى شيميايى، ميكروبى، بسته بندى  آزمايش
و سورتينگ، بسته بندى مطلوب با هدف شست 
ــردخانه، نگهدارى،  و شوى سرب، انباردارى، س
ــرى را از  ــل و بارگيرى و رهگي ــرگاه، حم تعمي
ــه در بخش هاى  ــورت گرفت ــه اقدامات ص جمل
ــمرد. وى  مختلف اين پايانه در اين منطقه برش
ــوولان  ــوى مس ــود حمايت هاى لازم از س از نب
نهادهاى ذيربط بويژه شركت توزيع نيروى برق 

غرب مازندران و شركت گاز استان انتقاد كرد.
ــالانه حدود  ــمى، س ــق آمار منابع رس طب
ــى و 38 ميليون  ــون گل و گياه زينت 235 ميلي

ــه ارزش تقريبى 200 ميليارد تومان  درختچه ب
در مازندران به صورت اصله، شاخه، گلدان، بوته 
ــوولان  ــود كه به گفته مس ــاز توليد مى ش و پي
ــن پنج تا هفت درصد گل و گياه توليدى اين  بي

استان صادراتى است.
ــان مى دهد كه حدود 12 درصد  آمارها نش
ــه ضايعات  ــاه مازندران ب ــدات گل و گي از تولي
ــامانه مناسب حمل  ــود كه نبود س تبديل مى ش
ــب، بازاريابى ضعيف،  ــته بندى نامناس و نقل، بس
ــود هماهنگى هاى بين  ــگاه دايم، نب نبود نمايش
ــكيلاتى اتحاديه گل و گياه  ــى، ضعف تش بخش
زينتى، ناشناخته بودن بازار هدف و ضعف دانش 
ــى بين المللى از  ــدگان از فنون بازارياب صادركنن

جمله دلايل آن است.
ــور يعنى سالانه  16 درصد گل و گياه كش
160 ميليون شاخه و اصله و گلدان گل در 600 
ــتان  ــته گلخانه اى و باز در اس هكتار فضاى بس

مازندران توليد مى شود.

    پايانه گل و گياه شمال و امكانات بسته بندي آن هنوز آماده نشده

ايرنا/ امين شكرريز مدير كالايى كارگزارى 
سهم آشنا گفت: در خصوص بسته بندى وزنى و 
تاريخ مصرف مرغ منجمد معامله شده در بورس 
كالاى ايران، افزود: اين مرغ از لحاظ وزنى داراى 
ــج يك و با تاريخ انقضاى زير يك ماه در تالار  رن

داخلى بورس كالا مورد معامله قرار گرفت.
ــرغ  ــى م ــته بندى وزن ــح بس وى در توضي
منجمد در بورس كالاى ايران، گفت: در مجموع 
مرغ منجمد در دو گريد رنج يك و دو در بورس 
ــود كه به لحاظ وزنى با  كالاى ايران عرضه مى ش

يكديگر متفاوت است. 
ــنا توضيح داد: مرغ  مدير كالايى سهم آش

ــده در بورس كالاى ايران از  منجمد پذيرش ش
ــخ انقضاى  ــته تاري ــه دس نظر تاريخ انقضا به س
ــته بندى  ــر يكماه، 3 تا 6 ماه و 6 تا 8 ماه دس زي
ــته به تاريخ انقضاى آن قيمتش  مى شود كه بس

متفاوت است. 
ــان عرضه مرغ منجمد در  وى افزود: از زم
ــون 16 بار عرضه مرغ  ــورس كالاى ايران تاكن ب
ــار آن در تالار  ــورت گرفت كه 10 ب منجمد ص

داخلى و 6 بار در تالار صادراتى عرضه شد. 
شكرريز گفت: شركت هاى پيشگامان نصر 
زنجان و پشتيبانى امور دام دو عرضه كننده مرغ 

منجمد در بورس كالاى ايران هستند.

مرغ منجمد بسته بندي در بورس كالا ظرفيت براي كارگاه 
بسته بندي در 

سيستان و بلوچستان
ايرنا/ على اوسـط هاشـمى اسـتاندار 
سيستان و بلوچسـتان در نشست بررسى 
روند اجراى مصوبات سفر رييس جمهورى 
و هيات دولت به سيستان و بلوچستان كه 
با حضور شريعتمدارى معاون اجرايى رييس 

جمهورى در استاندارى برگزار شد،گفت: 
اگر اعتبارات پـروژه اى ملى با عنايت 
ويژه همانند پروژه هاى اسـتانى 85 درصد 
به بالا تحقـق يابد مى توان شـاهد محقق 
شـدن خواسـت و مطالبات مردم هم سو با 

وعده دولت شد.
هاشـمى به ظرفيـت هـاى پروتئينى 
و  كـرد  اشـاره  بلوچسـتان  و  سيسـتان 
افـزود: بهره گيـرى از توانايـى ايـن بخش 
تضمين كننده اشتغال شش هزار نفر به طور 
مستقيم و 12 هزار نفر به طورغير مستقيم 
اسـت زيرا ظرفيـت لازم در ايـن زمينه از 
جملـه 196 دامپـرورى و مراكـز مختلـف 

كشتارگاه و كارگاه بسته بندى وجود دارد.
وى ادامه داد: براى توليد گوشت كشور 
مى توان از ظرفيت سيسـتان و بلوچستان 
بهره گرفت زيرا رونق اين صنعت در منطقه 
نه تنهـا موجب ايجاد اشـتغال پايدار بلكه 
زمينه خارج شـدن استان از ركود را فراهم 

مى كند.

ايرنا/ مديركل فراورده هاى غذايى، آرايشى 
ــازمان غذا و دارو ، سياست هاى  ــتى س و بهداش
ــت براى ذائقه سازى سالم كودكان  وزارت بهداش

را اعلام كرد.
ــر اين كه بايد  ــينى با تاكيد ب هدايت حس
ذائقه كودكان را به سمت منطق صحيح مصرف 
مواد غذايى هدايت كرد، افزود: سياست ما براين 
ــان ايمنى و سلامت' به  ــت كه با 'اعطاى نش اس
ــدگان آنها را به  ــولات باكيفيت، توليدكنن محص

سمت ارائه محصولات ممتاز هدايت كنيم.
ــن 'چراغ  ــرد: همچني ــان ك وى خاطرنش
ــك روى  ــده نزدي ــه اى' در آين ــاى تغذي راهنم
ــد تا به  ــولات درج خواهد ش ــته بندى محص بس
ــد و نهى  ــرف غذاهاى مفي ــعه مص ــمت توس س

عملياتى عادات غذايى مضر حركت كنيم.

""چراغ راهنماي تغذيهچراغ راهنماي تغذيه" " بر روي بسته هاي مواد غذاييبر روي بسته هاي مواد غذايي

اخبار داخلياخبار داخلي
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ــه  جمل از  ــاورزى  كش و  ــت  صنع ــا/  ايرن
ــتعدادهاى اقتصادى استان مركزى محسوب  اس
ــه عنوان حلقه  ــى صنايع تبديلى ب ــوند ول مى ش
ــور به جايگاه  ــت و هن مفقوده اين دو بخش اس

واقعى خود دست نيافته است.
استان مركزى به سبب شرايط جغرافيايى 
ــتعداد خاص در بخش كشاورزى و صنعت  و اس
از جمله استان هاى مستعدى است كه مى تواند 
ــعه صنايع تبديلى نيز پيشگام باشد ولى  در توس
ــتان به رغم بهره گيرى از دو هزار و 800  اين اس
واحد صنعتى كوچك و بزرگ و توليد محصولات 
كشاورزى با كيفيت در بخشهاى باغى و زراعى، 
ــته از ظرفيت هاى صنايع  آنچنان كه بايد نتوانس

تبديلى بهره مند باشد.
على بابايى رييس سازمان جهاد كشاورزى 
ــالانه  ــتان مركزى گفت: به طور ميانگين س اس
ــده صادراتى اين  ــولات فرآورى ش ارزش محص
ــد. هم  ــرز 50 ميليون دلار مى رس ــتان به م اس
ــالانه 950 هزار تن  ــور ميانگين س ــك به ط اين
انواع محصولات خام كشاورزى فرآورى مى شود 
ــا توجه به ظرفيت هاى  ــه اين ميزان فرآورى ب ك
ــتان نيازمند توسعه و توجه بيشترى  مستعد اس
ــعه كمى  ــت. او بيان كرد: بنا بر آمار، با توس اس
ــى در بخش  ــت تبديل ــوزه صنع ــاى ح واحده
ــاغل در اين  ــروى كار ش ــاوزى، دو هزار ني كش

واحدها فعاليت دارند.

ــتان  ــاورزى اس ــازمان جهاد كش رئيس س
ــوع واحدهاى فعال  ــزى اضافه كرد: از مجم مرك
ــرآورى و تبديلى 30 واحد در حوزه  در عرصه ف
ــش صنايع  ــى، 53 واحد دربخ ــولات باغ محص
ــه صنايع زراعى وپنج  ــى، 33 واحد در زمين دام

واحد نيز در بخش شيلات فعاليت دارند .
ــتان  ــاورزى اس ــازمان جهاد كش رييس س
ــد صنايع  ــه واح ــى و س مركزى اضافه كرد: س
ــالانه  ــور ميانگين س ــى نيز به ط ــى زراع تبديل
ــكبار،  ــار هزار تن انواع حبوبات، غلات، خش چه
ــته بندى و فرآورى  صيفى جات و سبزيجات بس
شده در واحدهاى تبديلى را روانه بازار مصرف مى 
ــطح فناورى  كنند. وى مى گويد: پائين بودن س
ــى و تكميلى، پائين بودن  ــوط صنايع تبديل خط
ــعه بازاريابى  ــاخص هاى بهره ورى، عدم توس ش
ــود نقدينگى و فقدان  ــى و خارجى و كمب داخل
ــب از ديگر مشكلاتى  ــرمايه در گردش مناس س
است كه توسعه كمى و كيفى واحدهاى تبديلى 

را با مشكلاتى مواجه كرده است. 
رضا باجلان مدير صنايع كشاورزى سازمان 
جهاد كشاورزى استان مركزى نيز مى گويد: هم 
ــرآورى با 119 ميليارد  اينك 72 واحد جديد ف
ــاخت است  ــت س ــرمايه گذارى در دس تومان س
ــا بين 20 تا 90 درصد  ــه برخى از اين واحده ك

پيشرفت فيزيكى دارند.
ــازمان صنعت  ــى رييس س ــا زاوش عليرض

ــتان مركزى نيز معتقد است:  معدن وتجارت اس
زنجيره چرخه توليد در اين استان كامل نيست و 
راهكار تقويت شاخص هاى اقتصادى اين چرخه 
ــته بندى دو چندان  با رونق صنايع تبديلى و بس
مى شود. وى افزود: صنايع غذايى استان مركزى 
در رتبه چهارم فعاليت هاى صنعتى جاى گرفته 
ــردن واحدهاى  ــد با فعال ك ــه به نظر مى رس ك
تبديلى، فرآورى و بسته بندى مى توان به توسعه 

سرمايه گذارى در اين بخش كمك كرد. 
ــعه بازرگانى  ــاون توس ــر اصغرى  مع جعف
ــازمان صنعت معدن و تجارت استان  خارجى س
ــت: ضعف در بسته بندى،  مركزى نيز معتقد اس
ــاى نوين در خطوط توليد  نبود برخى فناورى ه
ــنجى بازار خارجى سبب شده تا  و عدم امكان س
ــتان نتواند آنگونه كه  واحدهاى توليدى اين اس

بايد در چرخه صادرات بدرخشند. 
ــدگان محصولات  ــى صادركنن ــم توجه ك
ــاورزى به  ــژه توليدات بخش كش مختلف به وي
ــى خارجى نيز از ديگر چالش هاى پيش  بازارياب
ــط با صنايع تبديلى و  روى حوزه صادرات مرتب
ــتان مركزى است. او بيان كرد: نبود  تكميلى اس
ــتقرار چرخه كامل صادرات از  برنامه اى براى اس
ــته بندى سبب شده تا نه تنها استان  توليد تا بس
مركزى بلكه ديگر مناطق كشور، ضمن رويارويى 
با كاهش ارزش اقتصادى، به صادركننده فله اى 

محصولات تبديل شوند.

صنايع تبديلى و بسته بندي؛
حلقه مفقوده صنعت و كشاورزى استان مركزى

بهره برداري از چند واحد 
بسته بندي در بهمن امسال

مهر/ قدرت االله ولدى رئيس سازمان صنعت، معدن و تجارت استان لرستان 
ــد. با افتتاح اين طرح  ــيمي خرم آباد در ايام فجر بهره بردارى مى رس گفت پتروش
ــرمايه گذارى  ــد. وى حجم س ــغلى در خرم آباد ايجاد خواهد ش ــت ش 530 فرص
ــان عنوان كرد و گفت:  ــيمى خرم آباد را 1200 ميليارد توم ــراى افتتاح پتروش ب
ــول توليدى اين طرح صنعتى 30 هزار تن "بوتن وان" و 300 هزار تن نيز  محص
"پلى اتيلن" است. ولدى بيان داشت: همچنين طرح صنعتى بسته بندى خوشنام 
ــر از طرح هاى قابل  ــكلات، آب نبات و ... يكى ديگ ــرد توليدكننده مربا، ش بروج
ــك ميليارد تومان و  ــرمايه گذارى آن ي ــام دهه فجر بوده كه حجم س ــاح اي افتت

فرصت شغل ايجاد شده آن نيز 80 نفر است.
ــركت شهرك هاى  ــفى رييس هيئت مديره و مديرعامل ش محمدعلى يوس
ــمالى گفت: همزمان با دهه مبارك فجر شركت بسته بندى  ــان ش صنعتى خراس
خشكبار و حبوبات و گندم و جو پوست كنده محمد صمدى با ظرفيت 700 تن 

و اشتغال زايى 10 نفر به بهره بردارى رسيد.
ــانى سازمان جهاد كشاورزى استان البرز  اميربهادر وليخانى مدير اطلاع رس
ــلام كرد ايجاد واحد  ــر به صورت دائم و موقت خبر داد و اع ــتغال 161 نف از اش
بسته بندى و فرآورى غذايى سالانه سه هزار و 550 تن و ايجاد واحد بسته بندى 

خشكبار و حبوبات با ظرفيت 900 تن انجام شده است.

بازگشت شبنم با نامي ديگر
مهر/ سيدعلى معصومى مديركل حقوقى و امور بين الملل ستاد 
مركـزى مبارزه با قاچـاق كالا و ارز گفت: يكـى از انتقادات در دولت 
مربـوط به اجـراى ماده 13 قانون كه مربوط به كـد رهگيرى كالا بود، 
البته اين انتقادات از قبل هم مطرح بوده است. طرح "شبنم" و كليات 
"كدينگ كالا" به تصويب دولت رسـيده اسـت و توقـف اجراى اين 
طرح، مقطعى و موردى اسـت و اين توقف مقطعى براى اين اسـت كه 

ايرادات آن برطرف شود و در آينده با رفع ايرادات اجرا خواهد شد.
وى با تاكيد بر آن كه اصل اجراى اين طرح مشـكلى نداشـت و 
اجراى "كدينگ كالا" به تصويب كميسـيون اقتصادى دولت رسيده 
اسـت، عنوان كرد: اصل ماجرا پذيرفته شده است و اختلافى در اين 
زمينه نيسـت و فقط قرار اسـت در مورد كيفيت و دامنه اجرايى آن 
در دولت تصميم گيرى شـود. بحث اصلى بر سر دامنه كالاها و حجم 
مصرف آنها اسـت. معصومى با ذكر اين مطلب كه نام طرح "شـبنم" 
تغيير خواهد كرد، گفت: اجراى شناسـه كالا و كد رهگيرى در دولت 
مـورد توافق اسـت اما اينكه چه دامنه اى از كالاها را شـامل شـود، 
مشخص نيست. انتقادى هم كه نعمت زاده وزير صنعت به اين موضوع 
وارد كرد، هم اين بود كه اين امكان كه در مرحله اول براى چند هزار 
كالاى وارداتى طرح كدينگ اجرا شود، وجود ندارد و در سطح عرضه 

با مشكلاتى مواجه خواهيم شد.
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** بـه نظر مي آيد شـما در نهايت يـك تامين كننده مواد

اوليه صنعت چاپ و بسته بندي هستيد. اكنون بايد پرسيد

نقـش و اهميت مـواد اوليه در خود صنعت پشت چسـبدار
چقدر اسـت؟

* كوشـكي: همانند ساير صنايع كيفيت مواد اوليه مورد استفاده

تاثيـر بسـيار زياد و بـا اهميتـي در كيفيت محصـول نهايي اين

صنعت دارد. ولي اهميت اين موضوع زماني كاملا لمس مي شـود 

كه صحبت از ارتباط و حساسـيت بسـيار زياد كيفيت مواد اوليه 

بـا پروسـه توليد پشـت چسـب دار در ميان باشـد. بطـوري كه 

كوچكترين سـهل انگاري در انتخاب مواد اوليه موجب خسـارات 

برگشـت ناپذيري در پروسـه توليد اين محصول خواهد شـد. از 

ايـن رو شناسـايي فاكتورهـاي كيفـي 

تاثيرگـذار مواد اوليه و مطالعه چگونگي 

تاثير هر يك در پروسه توليد و به دنبال 

آن كيفيت پشت چسـب دار توليد شده 

مهمترين وظيفه واحد تحقيقات در اين 
شركت مي باشد.

ديرزماني نيسـت كه يك نام جديد در عرصه صنعت سـطوح 
پشت چسبدار در ايران شنيده مي شود. محصولات پشت چسب دار 
بـا نام سـاپرا كه با آخريـن تكنولوژي اين صنعت توليد مي شـوند 
بسرعت در حال ورود به چاپخانه هاي ليبل مي باشند. مواد مصرفي 
در هر صنعتي مانند خون در رگ هاي آن صنعت است. فراز و نشيب 
در تامين مواد باعث فشـار بر صنايع مي شود. هر چه مواد اوليه در 
كشور توليد شود و هر چه كيفيت آن بالا و قيمت آن مناسب باشد 

صنعت از آرامش بيشتري برخوردار خواهد شد. 
در اين ميان صنعت بسته بندي كشور شاهد يك سرمايه گذاري 

اطمينان بخش در توليد سطوح پشت چسب دار است.
از آن جـا كه كيفيت مواد اوليه مهمتريـن موضوع مورد بحث 
در هر صنعتي مي باشـد به نظر مي آيد وقتي برند جديدي در بخش 
توليد مواد وارد بازار مي شود ابتدا بايد از او درباره تحقيق و توسعه 
و كنتـرل كيفي مواد و فرايند توليد پرس و جو كرد. از اين رو پيش 
از هر كس به سـراغ مسئول اين امور در شـركت ايراندار آمديم تا 

اين مهم را از او جويا شويم.
و  توسـعه  و  تحقيـق  رييـس  كوشـكي  آرزو 
كنترل كيفيت اين شـركت  است. از جمله سوابق و 
تجربيات وي مي توان به دوازده سال سابقه فعاليت 
در مركز تحقيقات يـك گروه صنعتي بزرگ و فعال 
در صنايع مختلف آرايشـي و بهداشـتي، غذايي و 
شـوينده اشـاره كرد. فلسـفه وجـودي حضور اين 
فارغ التحصيل رشـته مهندسـي شـيمي در بخش 
تحقيق و توسعه اين صنعت، تحقيق روي مواد اوليه 
و فراينـد صنعت پشت چسـبدار اسـت. وي معتقد 

است بخش مهمي از شناخت لازم از الزامات سطوح پشت چسبدار 
مورد اسـتفاده در صنعت، از راه تجربه هاي استفاده اين محصول به 
دسـت مي آيد. از اين رو تجربه هاي تحقيقاتي كه مهندس كوشكي 
در گروه پاكشـو داشـته مي تواند در تامين نيازهاي مشـتريان اين 

صنعت موثر واقع شود.

مجهزترينمجهزترين آزمايشگاه 
سطوح پشـسطوح پشـت چسبدار

در ايـدر ايـران
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** جايگاه توليد سـطوح پشت چسب دار در 
كجاي صنعت اسـت؟

* كوشكي: توليدكنندگان سطوح پشت چسب دار 

به نوعي صنعت بالادسـت محسـوب مي شـوند و 

خروجـي آنها حداقل دو مرحلـه عملياتي چاپ و 

نصب روي سطح نهايي مورد نظر را پيش رو دارد. 

شناسـايي گلوگاه هـاي هر يك از ايـن عمليات و 

رديابي آنها در كيفيت مواد اوليه مورد استفاده در 

توليد پشت چسـب دار و همچنين پروسه توليد و 

لـذا تبديل آنها به پارامترهاي 

پشـت  محصـول  در  كيفـي 

چسـب دار از ديگـر وظايـف 

واحد تحقيقات مي باشد.

 آزمايشگاه مجهزترين آزمايشگاه 
ـت چسبدارسطوح پشـت چسبدار

ـراندر ايـران

** سرمايه گذاري عظيم در تجهيز كردن آزمايشگاه 
شركت شما نشان از جايگاه مهم اين مركز دارد. آيا 

حساسيت در اين صنعت بالاست؟ 
* كوشـكي: با توجه به اهداف بزرگ اين شركت مبني بر 

مطرح شدن در سطح بين الملل و توليد كيفيتي قابل قبول 

ــتانداردهاي  ــل رقابت در بازار بين المللي تكيه بر اس و قاب

ــازي از  ــن الگوس ــه Finat و همچني ــي از جمل بين الملل

توليدكنندگان مطرح دنيا از راه كارهاي ما مي باشد كه اين 

مهم جز با تجهيز كردن آزمايشگاه به صورت آزمايشگاهي 

تحقيقاتي و كنترلي و بهره گرفتن از 
آخرين تكنولوژي هاي روز دنيا ميسر 
نمي باشد كه  به شكر خدا و به لطف 
سرمايه گذاران اين شركت به اين امر 

مهم دست يافته ايم.  

3

4

در  مي توانـد  ايرانـدار  شـركت  ايـن  بـر  بنـا   **
سازمان استاندارد چگونه است؟استانداردسـازي هم نقش داشته باشد. رابطه شما با 

ــت هاي هيئت  * كوشـكي: در واقع يكي از اهداف و سياس
ــگاه به آزمايشگاه همكار سازمان  مديره تبديل اين آزمايش
ــرفته  ــد. با وجود امكانات و تجهيزات پيش ــتاندارد باش اس
ــگاه ايراندار و همچنين منابع  ــده در آزمايش جمع آوري ش
انساني متخصص اين شركت با كمال افتخار و مسرت براي 
ــتاندارد و تحقيقات صنعتي ايران  ــازمان اس همكاري با س
ــد. اگر اين  ــي مي كن ــود جامعه تحقيقاتي اعلام آمادگ ــرفته اي امر محقق ش ــات پيش امكان از  ــور  ــده و ضريب كيفيت كش ــوردار ش ــب دار افزايش برخ ــت چس خواهد يافت.صنعت پش
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انتشار هشتمين شماره

هشتمين شماره سالنامه كتاب سال بسته بندي همزمان با بيست و يكمين 
نمايشـگاه چاپ و بسـته بندي تهران منتشر شـد و در اختيار دست اندركاران 
صنعت بسـته بندي كشور قرار گرفت. كتاب سال بسـته بندي سالنامه اي است 
كه از هشت سال پيش توسط ماهنامه صنعت بسته بندي منتشر مي شود. زمان 
انتشـار آن معمولا هنگام برگزاري نمايشـگاه چاپ و بسـته بندي تهران است. 
بيشترين تعداد آن در همين نمايشگاه در اختيار بازديدكنندگان قرار مي گيرد. 
بخشـي از آن براي افراد مرتبط و علاقمند ارسال مي شود. تعداد ديگري از آن 
در نمايشـگاه صنايـع غذايي كه خرداد هر سـال در تهران برگزار مي شـود به 
دسـت بازديدكنندگان آن نمايشگاه مي رسد. اما تعداد افرادي كه اين سالنامه 
را از اينترنت برمي دارند نيز كم نيسـتند. رويكرد كتاب سال بسته بندي از سه 
سـال پيش بر تاكيد بيشـتر بر ارائه گزارشـات و آمارهاي سـالانه قرار گرفت. 
بگونه اي كه بتواند جمع بندي مناسب و البته كلي از وضعيت صنعت بسته بندي 
در كشـور ارائه دهد. امسـال نيز همين رويكرد در دستور كار قرار گرفت اما به 

دلايل مختلف نيمي از آن اجرايي شد.
بعضي خواندني ها در هشتمين كتاب سال بسته بندي:

كو كيفيت؟كو كيفيت؟
ــرمقاله هشتمين  كو كيفيت عنوان س
ــت كه توسط  ــته بندى اس ــال بس كتاب س
ــردبير آن نوشته شده است.  رضا نورائى س

بخشى از آن را مى خوانيد:
...بسيارى از گفت و گوها در نمايشگاه 
ــرمايه گذارى هاى جديد دارد.  حكايت از س
ــار واقعى  ــت. آم ــال همين گونه اس هر س
ــته بندى  ــين آلات بس از فروش مواد و ماش
ــترس نيست اما آمار  ساخت داخل در دس
ــته بندى  ــواد بس ــين آلات و م واردات ماش
بشدت وقوع اين سرمايه گذارى هاى جديد 
ــان اما به نظر  ــد مى كند. در اين مي را تايي

مى آيد همه بيشتر به دنبال صَرف فعل "انجام دادن" هستند و رقابت در "چگونه 
انجام دادن" طرفدار چندانى ندارد. اين جا است كه بايد به دنبال كيفيت گشت. 
ــلش  ــورها ياد كنيم؟ يعنى چيزى كه نس آيا بزودى بايد از كيفيت مانند دايناس
 Fast use بايد منتظر فست يوز Fast food منقرض شده؟ آيا پس از فست فود
باشيم. يعنى توليداتى كه دوره مصرف كوتاه داشته و بايد آنها را نو كنيم. اما اين 

بى كيفيتى يك اپيدمى جهانى نيست كه همه به آن مبتلا باشند...

آمار واردات ماشين آلات 
چاپ روتوگراور به ايرانچاپ روتوگراور به ايران

ــرك،  گم ــاي  آماره ــاس  اس ــر  ب  ...
كشورهاي ايتاليا و چين پاي ثابت صادرات 
ــتند.  ــين چاپ روتوگراور به ايران هس ماش
ــته نقش فعالى  جمهورى كره كه در گذش
ــين هاى چاپ گراور به ايران  در صدور ماش
ــال هاى اخير جاى خود را به  داشته در س
امارات متحده عربى داده كه با توجه به اين 

كه امارات سازنده دستگاه چاپ نيست...

كارتن  صنعت  عملكرد 
كشور در دو سال اخير
اين گزارش توسط سايت صنايع سلولزي 
ايران و به سفارش كتاب سال بسته بندي 

تهيه شده است. فرازهايي از آن را در 
ادامه مي خوانيد:

ــالى بيشتر از 30 درصد  ... در هيچ س
ظرفيت نصب شده توليد نداشته ايم...

... همچنان ماشين آلات ورق سازى در 
ــب و راه اندازى  ــال توليد و واردات و نص ح

براى واحدهاى جديد مى باشند...
... در حال حاضر مشكل اصلى، كميت 

توليد ورق كارتن و كارتن نيست بلكه كيفيت آن بيشتر زير سوال مى باشد...

پايان تشويش اذهان عمومي درباره ظروف پايان تشويش اذهان عمومي درباره ظروف 
پليمري با توافقنامه جديدپليمري با توافقنامه جديد

گزارش نشست با هيئت مديره انجمن توليدكنندگان ظروف يكبارمصرف
* مهمترين تهديد در صنف توليدكنندگان ظروف يكبار مصرف در 

سال 1393 چه بود؟
* نوع تعامل تشكل توليدكنندگان ظروف يكبار مصرف با دولت چگونه 

است؟ آيا تعاملى به وجود آمده؟
* عضويت در تشكل و انجمن، به جز تاثير همصدايى و داشتن يك 
خواست مشترك، چه اثرى در كسب و كار اعضاء ايجاد كرده است؟

* تناسب ظروف گياهى و پليمرى در سال 1393 چگونه بود؟
* ظروف يكبار مصرف در ايران چه تفاوتى با مشابه آن در كشورهاى 

توسعه يافته دارد؟
* اين صنعت از نظر تكنولوژى تغييرى كرده است؟

* چرا از نظر شكل و فرم هيجان و نوآوري در بازار ديده نمى شود؟
... متاسفانه بزرگترين تهديد غالبا از ناحيه مجارى غيرمسئولى است كه به 
ــو فزاينده اى در جهت تخريب صنعت ظروف يكبار مصرف از منظر غير مفيد  نح

بودن و مضر بودن، پيوسته تكرار مى شود...
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نگاهي به كيفيتنگاهي به كيفيت
كاغذ و مقواي بسته بندي كاغذ و مقواي بسته بندي 

در كشوردر كشور
جمع آوري نقطه نظرهاي بيش از ده نفر از 
افراد حرفه اي مرتبط با مقواي بسته بندي 

كه هر يك از ديدگاه خود وضعيت اين ماده 
مهم بسته بندي را ارزيابي كردند:

محسن واضحي * گروه سوليكو(كاله): ...در 
كل مى توانيم بگوييم امروز از كيفيت كاغذ و 

مقواهايى كه در بازار وجود دارند، راضى نيستيم.
 :Heinzel و MM * خشايار پورمحسن
...متاسفانه عدم آگاهى نسبت به كيفيت و 

كواليتى هاى مختلف در ميان مصرف كنندگان 
اغلب شاهد اين موضوع هستيم كه آنها يك نوع 
كيفيت را براى تمام كاربردها استفاده مى كنند...

مهرداد نباتچيان * آسان قزوين:
كيفيت نامناسب اين كالاها بر استهلاك 

دستگاه ها تاثير مستقيم دارد، راندمان دستگاه 
پايين مى آيد و در پايان شاهد اين هستيم كه 

كيفيت كار نهايى ما خيلى خوب نيست.
سيدمحسن بطحايى * سياوشان البرز:

...هر فردى كه در اين صنف وارد شود، به صنايع 

بسته بندى و چاپ خدمت مى كند و اين موضوع 
در نهايت به نفع مصرف كننده است و به ضرر 

آنها نيست.
هومن اخوين * مشاور بسته بندى:

گاهى برخى افراد از نهادها و ارگان هاى دولتى و 
حكومتى، شركت هاى صادرات راه اندازى مى كنند 
و براى اين كه پول را به كشور بازگردانند، كاغذ 
وارد مى كنند و در اين ميان يك نظام مرتب و 

منسجم براى واردات كاغذ نداريم.
حسين ميرباقرى * اتحاديه كاغذ و مقوا:
اگر چه قيمت ها گاهى بالا و پايين شده اما 

هميشه كاغذ به مقدار كافى در بازار وجود داشته 
است و در اين زمينه مشكلى نداريم.

جليل غفارى رهبر * اتحاديه صنف صحاف: 
درباره وزن و اندازه جعبه هاى شيرينى نيز 

مشكلات زيادى وجود دارد، برخى قنادها به 
دنبال مقوايى هستند كه وزن بيشترى دارد...
فرهاد كهبدى * راكسل: چنان چه ماشين 
چاپ و مراحل برش براى هر مقوا تنظيم شود، 

تمام مقواها با توجه به مشخصه داده شده از طرف 
توليدكننده قابل چاپ و تبديل به جعبه هستند.
مرتضى شهرستانى * سازمان غذا و دارو: 

طبق استانداردهاى ملى ايران و طبق استاندارد 
شماره 3341، بحث ايمنى اين بسته بندى ها به 

شدت جدى گرفته مى شود.

پرسش هايي از انجمن صنفي توليدكنندگان پرسش هايي از انجمن صنفي توليدكنندگان 
قوطي فلزي صنايع غذايي كشورقوطي فلزي صنايع غذايي كشور

* با وجود سابقه بسيار طولانى صنعت قوطى سازى در ايران، چرا اين 
تشكل اين اندازه دير تشكيل شد؟

* آيا در تهيه مواد اوليه، يعنى ورق قلع اندود، با مشكل يا مشكلاتى 
رو به رو هستيد؟چه از نظر كيفى و چه كمى؟

* آيا ورق توليد شده در داخل ايران كيفيت عالى و مطلوب براي 
توليدات قوطى فلزى را دارد؟

* آيا ورق وارداتى كيفيت موردنظر توليدكنندگان قوطى فلزى در 
ايران را تامين كرده است؟

* به نظر شما و به عنوان رئيس هيئت مديره اين انجمن، آيا در حال 
حاضر نياز و ضرورت احداث و راه اندازى كارخانه اى در كنار فولاد 

مباركه، جهت توليد ورق قلع اندود، احساس مي شود؟
* مشكلات و چالش هاى صنعت قوطى فلزى صنايع غذايى در سال 93 

چه چيزهايى بوده است؟
* صنايع قوطى فلزى از نظر ماشين آلات و فن آوري، در چه جايگاهى 

قرار دارد؟
* چشم انداز و اهداف انجمن در سال 1394؟

ضرورت ايجاد انجمن ملي صنايع پلاستيكضرورت ايجاد انجمن ملي صنايع پلاستيك
و وضعيت تامين مواد اوليه پلاستيكو وضعيت تامين مواد اوليه پلاستيك

در گفت و گو با هيئت مديره انجمن ملي صنايع پلاستيك و پليمر ايران
* چه ضرورتى باعث شد با وجود انجمن همگن صنايع پلاستيك، 

انجمن ملى صنايع پلاستيك و پليمر ايران تاسيس شود؟
* سهم صنايع پلاستيك از بسته بندى در كشور چه ميزان است؟ چه 

سهمى از اين بخش متعلق به اعضاى اين تشكل مى باشد؟
* عضويت در تشكل و انجمن، به جز تاثير همصدايى و داشتن يك 
خواست مشترك، چه اثرى در كسب و كار اعضاء ايجاد كرده است؟

* مهمترين چالش و تهديد در سال 1393 براى اين صنعت چه بوده 
است؟

* صنعت بسته بندى پلاستيكى ايران چه جايگاهى در بسته بندى 
پلاستيكى جهانى دارد؟ آيا اين جايگاه قابل اعتنا و مورد قبول اعضاء 

مى باشد؟
* وضعيت مواد اوليه، كيفيت و روش تهيه آن در سال 1393 چگونه 

بوده است؟
* آيا هيئت مديره چشم انداز و اهدافي براي سال 1394 تبيين كرده 

است؟
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اشـميتز: نام من پيتر اشـميتز است و 
از نمايشـگاه دوسـلدورف آمده ام. بيست و 
هشت سال است كه در بخش نمايشگاه هاي 
خارجي براي اين شركت كار مي كنم. در اين 
بخـش حدود شـصت كارمنـد كار مي كنند. 
بخـش نمايشـگاه هاي خارجي خود به سـه 
بخش تقسـيم مي شـود كه مديريت يكي از 
اين بخش ها كه نمايشـگاه هاي بسـته بندي 

هم در آن است با من مي باشـد. همچنين وقتي وزارت اقتصاد آلمان نمايشگاه 
خارجي برگزار مي كند باز هم مديريت آن نمايشگاه هاي خارجي با من است.

در كنـار اينهـا مـا حتي نمايشـگاه هاي خارجي را كه شـركت مـا در آن 
مسـئوليتي ندارد مديريت مي كنيم. شـركت ما پنجاه سـال است كه به همين 
گونه فعاليت مي كند و اولين آن در روسـيه بـود. اكنون علاقه داريم اين كار را 
در ايران انجام دهيم و مطمئن هسـتيم كه مي توانيم موفق شويم. البته اين در 
صورتي است كه شرايط حاضر بهبود پيدا كند. به همين دليل ما فكر كرديم كه 

بهتر است زودتر خود را به ايران برسانيم و بستر اين كار را آماده كنيم.
بايـد بگويم من در سـال 2014 ميلادي سـه بار به ايران سـفر كردم. يك 
سـفرم در جريان نمايشگاه ايران پلاست بود. حتما شـما نمايشگاه هايي كه در 
دوسـلدورف برگزار مي شود را مي شناسـيد. در واقع ما اكنون به دنبال صحبت 
درباره موضوعاتي هستيم كه نمايشگاه هاي معتبر جهاني آن را در دوسلدورف 

برگزار مي كنيم. براي مثال نمايشگاه هاي K، اينترپك، دروپا، مديكا و...
آن چه كه ما را در اين رابطه مصمم مي كند خواسته و علاقه مجريان ايراني 
نمايشـگاه ها براي تقويت غرفه گذاران خارجي است. زيرا ما توانايي بسيار قوي 
در ارتباط با جذب غرفه گذاران خارجي داريم. بايد بگويم من پتانسـيل بسـيار 
بالايـي در ايران براي همكاري مي بينم. من اميدوارم ما بتوانيم همكاري بزرگي 
را با ايران شروع كنيم و غرفه گذاران بين المللي بيشتري را براي نمايشگاه هايي 
مثل همين نمايشـگاه جذب كنيـم. به هر حال همه اينها در گرو آن اسـت كه 

شرايط بگونه اي تغيير كند كه زمينه اين همكاري ها فراهم شود.
صنعت بسـته بندي: آيا چنين همكاري با كشـورهاي همسـايه ايران هم 

وجود دارد؟
اشميتز: اگر بتوان امارات متحده عربي را يكي از كشورهاي همسايه ايران 
به حساب آورد بايد بگويم بله. ما چنين همكاري را با شريكان محلي در آن جا 

هم داريم و نمايشگاه هاي اختصاصي خودمان را برگزار مي كنيم.
صنعت بسته بندي: با ديدن اين نمايشگاه چقدر اميد داريد كه غرفه گذاران 

آلماني يا اروپايي را به اين بازار جذب كنيد؟
اشـميتز: در مـورد موضوعـات چاپ يا بسـته بندي يعني اين نمايشـگاه 
هم اكنون نمي توانم درصد دقيقي به شما بگويم. اما در مورد بخش پلاستيك ما 
يك نظرسـنجي از طرف هاي تجاري خود (غرفه گذاران) در نمايشـگاه K انجام 
داديم و بازخورد مثبتي را از آنها دريافت كرديم. تمايل زيادي در شـركت هاي 
بخش لاسـتيك و پلاسـتيك نه تنها در آلماني ها بلكه از طرف همه كشـورها 
براي شـركت در نمايشـگاه  مربوطه در ايران وجود دارد. اين را مي توان بنوعي 
به اين نمايشـگاه يعني نمايشگاه چاپ و بسـته بندي هم ربط داد. به طور كلي 
مي توانم بگويم اين نمايشـگاه در مقايسه با نمايشـگاه ايران پلاست نمايشگاه 
قوي تري اسـت. يعني شـركت هاي داخلي را كه در اين نمايشگاه حضور دارند 
خيلي قوي تر ارزيابي مي كنم. البته حضور شـركت هاي چيني در اين نمايشگاه 
را هم بسـيار بالا مي بينم. پتانسـيل بالايي را براي مشـاركت در اين نمايشگاه 

مشاهده مي كنم و مطمئن هستم ما مي توانيم اين كار را انجام دهيم.

البته بايـد بگويم اگر من اين گونه با قاطعيت از احتمال موفقيت در ايران 
مي گويم به خاطر وجود نماينده كارامد و توانايي است كه ما در ايران داريم.

همچنين من اين حرف را با تكيه بر متخصصاني كه در بخش نمايشـگاهي 
داريم مي زنم و بر پايه تجربه اي كه فقط به نمايشـگاه اينترپك در دوسلدورف 
محدود نمي شود بلكه به كل نمايشگاه هايي كه در جهان برگزار كرده ايم مربوط 
مي شـود. به عبارتي ديگر بانك اطلاعاتي و روابط ما تنها به شركت هايي كه در 
اينترپك شـركت كرده اند محدود نمي شود بلكه مجموعه عظيمي از ارتباطاتي 
اسـت كه با حضور در سراسـر جهان به دسـت آورده ايم. من پيشنهاد مي كنم 
ايرانيان براي آشـنايي با فن آوري هاي روز ابتدا از نمايشگاه هاي پيشرو جهاني 
كـه در دوسـلدورف برگزار مي شـود ديدن 
كنند. نمايشـگاه هايي كه ما در دوسـلدورف 
برگـزار مي كنيـم چند دهـه قدمـت دارند. 
آن چيـزي كه بازديدكننـده حتي در همين 
نمايشـگاه هاي داخل ايـران بايد به آن دقت 
كند موضـوع كيفيت اسـت. كميت هم مهم 
اسـت اما كيفيت آن چيزي كه در نمايشگاه 
عرضه مي شود جايگاه بالاتر و مهمتري دارد.
توصيـه مـن ايـن اسـت كـه نگذارند 
نمايشـگاه خيلي چيني شود. توصيه مي كنم به نمايشگاه هاي دوسلدورف سفر 
كنند و ببينند نمايشـگاه چـه بخش هايي دارد. در همين سـالن اگر نگاه كنيد 
شركت هاي چيني در بخش ماشين آلات و مواد بسته بندي كه بخش مواد بيشتر 
اسـت مشـغول فعاليت هسـتند. آنها محصولات خود را با قيمـت ارزان عرضه 
مي كنند. شـما مي خريـد و پس از چند وقت درمي يابيد كه آن ماشـين يا مواد 
ارزش خريـدن نداشـته و پس از مدتي كيفيت و كارايي خود را از دسـت داده 
و شـما بايد خريد جديدي انجام دهيد. يك طرف ماجرا خريد ماشـين اسـت. 
شـما ماشـين را مي خريد و معامله انجام مي شود. اما آن سـر ماجرا پشتيباني 
اسـت. منظورم تامين قطعات و خدمات پس از فروش است. در گفت و گوهايي 
كه با غرفه گذاران و بازديدكننـدگان انجام مي دهيم دريافتيم كه پس از خريد 
ماشـين آلات از چين معمولا دو مشـكل به وجـود مي آيد. يكي مسـئله زمان 
تحويل قطعات يدكي از سوي سازنده چيني است. دوم سرويس و خدمات پس 

از فروش است كه در مورد چين تقريبا نزديك به صفر است.
صنعت بسـته بندي: خانم پنكار سال هاي زيادي اسـت كه شما لبه تماس 
تعدادي از شـركت نمايشگاهي بزرگ آلمان با ايراني ها هستيد. ظرفيت توسعه 

اين همكاري ها را در چه حدي مي بينيد؟
پنكار: به عنوان نماينده شـركت نمايشـگاهي دوسـلدورف در ايران بايد 
اين را بگويم كه متاسـفانه بسـياري از صنعتگران ايراني اعتماد به نفس كافي 
را ندارند. توليدات و سـاخته هاي بسياري از صنعتگران ايراني از كيفيت خوبي 
برخوردار هسـتند. ادعا نمي كنم در سطح كيفيت جهاني يا اروپايي اما آن قدر 
كيفيت دارند كه از نقاط مختلف جهان براي خود مشـتري داشـته باشـند. اما 
جـرات لازم براي حضور در يك نمايشـگاه در آلمـان را ندارند. در حالي كه در 
همان نمايشـگاه توليدكننده چيني را مي بينيم در حالي كه كيفيت محصولات 
و خدماتـش از صنعتگر ايراني پايينتر اسـت و صنعتگر ايراني ما اين اعتماد به 
نفس را ندارد. به عنوان يك ايراني علاقمندم پس از اين شـاهد حضور بيشـتر 

ايرانيان در اين گونه نمايشگاه ها باشيم.

پيتر اشميتز 
مدير بخش 
خارجي 
شركت 
نمايشگاهي 
دوسلدورف:

گفت و گو
در نمايشگاه

چاپ و بسته بندي 
تهران پتانسيل بالايي

براي مشاركت در اين 
نمايشگاه مي بينم
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صنعت بسته بندي: قبل از نمايشگاه، اكنون و بعد از آن چه نظري داشته و داريد؟
متين اوغلو: تفاوتي ندارد زيرا من پيش از اين هم به ايران سفر كرده و با اين جا آشنا هستم.

صنعت بسته بندي: اين نمايشگاه را چطور ارزيابي مي كنيد؟
متين اوغلو: از نظر من اين نمايشگاه پتانسيل خوبي دارد و شركت هاي ما مي توانند محصولات خود را 

بفروشند. خوشبختانه به همان ميزان كه روي پتانسيل اين جا محاسبه كرده بوديم بازخورد مناسب را 
داشتيم يعني خوشبين بوديم و خوشبيني ما درست بود. از آينده هم اطمينان دارم كه براي ما بازار خوبي 

وجود دارد همان گونه كه بوده و هست.
صنعت بسته بندي: يعني امكان دارد تعداد غرفه گذاران ترك بيشتر شود؟

متين اوغلو: حتما. اكنون چهارصد متر غرفه داشتيم و من مطمئن هستم براي دوره بعد حتما به هفتصد متر 
خواهد رسيد.

صنعت بسته بندي: سخن شما با صنعتگران ايراني چيست؟
متين اوغلو: ما خود را بسيار نزديك به ايرانيان مي بينيم. زيرا در يك جغرافيا هستيم و شباهت هاي زيادي 
به هم داريم. ما اعتقاد داريم كه تجارت ايرانيان با تركيه آسانتر از تجارت آنها با اروپا است. در عين حال 

محصولات تركيه در سطح استانداردهاي بين المللي هستند. كالاهايي كه از تركيه وارد ايران شوند نسبت به 
كالاهاي چيني و اروپايي هزينه حمل كمتري دارند. روزانه پروازهاي زيادي بين ايران و تركيه برقرار است. 
ظرفيت تجارت با ايران چند برابر آن چيزي است كه هم اكنون در حال انجام است.  ما به اين كشور، به اين 

بازار و به اين نمايشگاه اعتقاد داريم.
صنعت بسته بندي: تعداد غرفه گذاران ايراني در نمايشگاه بسته بندي دوبي نسبت به نمايشگاه بسته بندي 

استانبول بيشتر است. چرا چنين نسبتي وجود دارد؟
متين اوغلو: من در اين رابطه چيزي نمي توانم بگويم. زيرا ايرانيان اين طور ترجيح داده اند. نمايشگاه 

بسته بندي تركيه در نمايشگاه هاي جهاني بسته بندي ثبت شده است.
صنعت بسته بندي: ولي من فكر مي كنم اين تركيه است كه بايد غرفه گذاران ايراني را به شركت در نمايشگاه 

بسته بندي استانبول جلب كند.
متين اوغلو: اين انتخاب ايرانيان است. اگر ايرانيان در نمايشگاه بسته بندي استانبول شركت كنند بيش از 

نمايشگاه دوبي در معرض ديد قرار خواهند گرفت.
صنعت بسته بندي: ولي بعضي از صنعتگران ايراني بخصوص ماشين سازان مي گويند ترك ها دوست ندارند 

ايراني ها در نمايشگاه استانبول غرفه بگيرند و محصولات خود را عرضه كنند.
متين اوغلو: نه اين طور نيست. چرا دوست نداشته باشيم. مردم تركيه مردم ايران را دوست دارند. چون 

ما و ايرانيان واقعا به هم شبيه هستيم. آغوش ما هميشه بر روي غرفه گذاران و بازديدكنندگان ايراني باز 
است. هميشه اين طور بوده و خواهد بود. به عنوان توياپ يعني بزرگترين شركت نمايشگاهي تركيه به شما 

مي گويم كه ما در شش كشور دفتر داريم. يكي از اين دفاتر در تهران است. اين يعني ما براي اين كشور و 
اين بازار اهميت قائل هستيم.

حضـــور  اوليـــن 
در  تركيـه  سـازمان يافته 
نمايشـگاه چاپ و بسـته بندي 
بـا حضـور نزديـك بـه سـي 
شـركت تـرك و چهارصد متر 
مربع فضاي نمايشـگاهي شكل 
گرفت. مهـدي جهاني نماينده 
تويـاپ  نمايشـگاهي  شـركت 
تركيـه در ايـران نقش بسـيار 
موثـري در اين حضور داشـت. 
برخورد زمان نمايشـگاه با آغاز 

سال نو ميلادي بسياري از غرفه گذاران ترك را منصرف كرده بود 
ولـي مهدي جهاني با تلاش خود توانسـت بسـياري از ترك ها را 
براي شـركت در اين نمايشگاه متقاعد كند. در نشستي به كمك 
او به گفت و گو با "لونت متين اوغلو" جانشـين مديرعامل شركت 
نمايشـگاهي تركيه و "مراد اوسـتوك" نماينده و ارزياب وزارت 

بازرگاني تركيه در نمايشگاه پرداختيم كه در ادامه مي خوانيد.

ارزياب وزارت بازرگاني تركيه در نمايشگاه

مشاركت در اين 
نمايشگاه خوب بود

صنعت بسـته بندي: لطفا خودتان را 
معرفي كنيد.

كارشـناس  مـن  اوسـتوك:  مـراد 
بازرگاني خارجي در وزارت بازرگاني تركيه 
هستم. در اين نمايشگاه هم به عنوان ناظر 
و ارزياب حضور دارم. وزارتخانه ما مسئول 
اين گونه مشـاركت هاي خارجي در تركيه 
اسـت و من هـم كيفيت نمايشـگاه و هم 
كيفيت حضور شـركت هاي ترك در آن را 

ارزيابي مي كنم.
صنعت بسـته بندي: ارزيابي شـما از 

اين نمايشگاه چيست؟
مـراد اوسـتوك: نمايشـگاه منظـم 
اسـت و آن چه كه بايد ترتيب داده شـده 
اسـت. مـن نمايشـگاه هايي را كـه خوب 
برگزار نشـدند زياد ديـده ام. ما به عنوان 
كشـور تركيه، ايـران را هم يك شـريك 
تجـاري خوب و هـم يك همسـايه خوب 
مي بينيم. خوشـبختانه تا اين اكنون (روز 
سوم نمايشـگاه) با هيچ مشكل يا مسئله 
بدي مواجه نشـدم. از نظر مشـاركت ملي 
تركيه نيز فكر مي كنم شـركت توياپ كار 
خود را بخوبي انجام داده و كارها بدرستي 
پيش رفته است. من وقتي به اين جا آمدم 

مدارك كار را بررسي كردم. 
مي توانم بگويم معرفي اين نمايشگاه 
بخوبي انجام شـده و همـه از برگزاري آن 
مطلـع هسـتند. من مشـاركت ضعيف در 
نمايشـگاه ها را ديـده ام امـا مي بينيم كه 
مشـاركت زيادي در اين نمايشـگاه انجام 
شده اسـت. من نديدم سـالن هاي مربوط 
بـه نمايشـگاه خالي باشـند. نمايشـگاه 
زنده اسـت. نظر و گزارش مـن درباره اين 

نمايشگاه مثبت است.

اين نمايشگاه
ظرفيت خوبي دارد

لونت متين اوغلو
جانشين مديرعامل
شركت نمايشگاهي

توياپ تركيه

مهدي جهاني نماينده توياپ
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پيش/ پسپيش/ پس
منبع: داي لاين

ــالمى كه با عنوان ”بدون...“  ”محصولات س
ــروى  راه ــن  ــوند كم جاذبه تري ــناخته مى ش ش
ــكيل مى دهند و بسيارى از  ــوپرماركت را تش س
ــتفاده  ــته هاى خود اس آنها از تصاويرى روى بس
مى كنند كه جذابيت ندارد، با اين حال تركيبات 
ــتند و اصلا نمى توان  Isabel’s خيلى خوب هس
تشخيص داد كه در همان دسته قرار دارند. اين 
ــناس هاى واقعى  ــتحق استقبال غذاش برند مس
ــى اشتهاآور و  ــبك عكاس بود. بنابراين ما يك س
ويرايشى را انتخاب كرديم كه غذا را به ستاره ى 

نمايش تبديل مى كرد.“ 
ــى  ــس طراح Martin Widdiwfield، ريي
Robot Food Isabel’s يك برند شيرينى پزى 
ــمزه آن  ــت تركيبات خوش خانگى ”بدون...“ اس
ــكر  طبيعتا بدون گلوتن، گندم، نگهدارنده و ش
اضافى هستند. Robot Food يك هويت جديد 
ــه ثابت مى كرد  ــاد كرد ك ــده ايج و متحول كنن
غذاهاى ”بدون...“ مى تواند در زمينه ارزش هاى 

غذاشناسانه مدعى باشند.
ــن يك  ــدم و گلوت ــارى از گن ــاى ع غذاه
 Isabel’s .ــتند ــد هس ــبك زندگى روبه رش س
ــته بزرگى از  ــراى دس ــت كه ب برندى ميخواس
مصرف كنندگان جذابيت داشته و نشان دهد كه 
ــى براى همه و نه  ــولات آنها به اندازه كاف محص
ــانى با رژيم هاى غذايى خوشمزه  فقط براى كس
ــتند. هويت برند كنونى آنها به نظر بى مزه و  هس
قديمى آمده و كارى از پيش نمى برد. برداشت ها 
راجع به اين گروه هم چاره ساز نبوده و به خاطر 
الهام بخش نبودن، بسته بندى ضعيف و شباهت 
ــى برخوردار  ــهرت خوب ــذ ديوارى از ش ــه كاغ ب
ــد. Robot Food لوگو را نيز مدرن كرده  نبودن
و يك آهنگ دوستانه تر ايجاد كرد و عبارت ”به 

ــاده“  ــارى از“ را با ”پخت وپز س ــور طبيعى ع ط
ــترى ايجاد  ــتياق بيش تعويض كرد. اين كار اش
ــبك زندگى“ جديد  ــمت و سوى ”س كرده و س
ــا كدهاى رنگى  ــتم ب ــت كرد. يك سيس را تقوي
ــن، فاقد گندم و  ــولات مختلف بدون گلوت محص
فاقد لبنيات آن ها را از هم متمايز كرده و خريد 

همه چيز را ساده تر ساخت.
ــايت Isabel’s را هم  آژانس طراحى، وبس
ــد در تغيير  ــاخت. برند جدي طراحى كرده و س
برداشت ها نسبت به Isabel’s موفق بوده و اين 
ايده را القا كرد كه محصولات ”بدون..“ با كيفيت 
ــتند تا همه از  ــمزه هس بالا به اندازه كافى خوش
ــاخت برند جديد،  ــد. از زمان س ــا لذت ببرن آنه
ــزان  ــترين مي Asda، Dunnes و Ocadp بيش

فروش اين محصولات را داشته اند.

 Isabel’s
پخت و پز را 

راحت كرده است
طراحى پيشين

ــد و هماهنگ  ــك طراحى جدي ــه ي ــركت AlpineAire Foods ب ش
 Capsule بسته بندى نياز داشت و براى اين تحول طراحى آژانس طراحى

را انتخاب كرد.
ــته بندى جديد AlpineAire تازه و متفكرانه است.   زبان تصويرى بس
ــس طبيعى و خاكى دارد. تصوير  ــب رنگ آرامش بخش بوده و يك ح تركي
ــان داده و مصرف كننده، كه مى تواند  ــته هم شخصيت برند را نش روى بس
ــتجوى غذاهاى آبدار براى فعاليت هاى محيط باز  يك فرد ماجراجو در جس
 AlpineAire ــرمايه گذارى و طراحى جديد خود باشد را جذب مى كند. س
Foods از زمان آغاز خود شاهد رشد فروش بوده است. استراتژى، هويت و 

سيستم بسته بندى به روزآورى شده ، AlpineeAire را در جايگاه يك رهبر 
در خرده فروشى قرار مى دهد. 

Al- ،ــال ــرو در بازار مواد غذايى در بيش از 30 س به عنوان يك پيش
pineAire Foods (با مالكيت Katadun Group) به خاطر كيفيت عالى، 
ــده  ــده و آبگيرى ش توليد وعده هاى غذايى تماما طبيعى منجمد خشك ش
ــه نوردى و ذخيره طولانى مدت  ــتر براى كوهنوردى، پيك نيك، تپ كه بيش
غذا استفاده مى شود، مشهور بوده است. آژانس طراحى Capsule، با انجام 
تحقيقات ™Foundations با تيم اصلى Katadyn و تحقيقات فروشگاهى 
ــى نسبت به ارزش ها و شخصيت AlpineAire در  با مصرف كنندگان، بينش
كنار رفتارها و الگوهاى مصرف كنندگان در هنگام خريد محصولات غذايى 
آبگيرى شده به دست آورد. هر دستاوردى به دقت تحليل شده و سپس به 
شكل يك استراتژى برند درآمده تا به تيم طراحى Capsule در ايجاد يك 

     AlpineAir Foods

طراحي جديد
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Before/After

در سال Pearlfisher ،2012 اولين آژانس طراحى خلاقانه اى بود كه 
Oat- ــته بندى براى ــتراتژى برند، حال و هوا، هويت برند و طراحى بس اس

 Oatworks ،ــه افزايش خود ــتريان روب works ايجاد كرد. براى حفظ مش
ــدى براى آن ها  ــته بندى جدي ــت كه برند و بس از Drew Downie خواس
ــت، بنابراين چالش  ــر به تنهايى هيجان انگيز نيس ــى كند. ”جو دوس طراح
ــت دادن جذابيت محصول،  ــا اين بود كه كارى كنيم بدون از دس اصلى م
ــيدنى را به عنوان يك  ــتريانمان مزاياى واقعى جوى دوسر در هر نوش مش

نوشيدنى خوش طعم ميوه اى احساس كنند. 
بحث هاى طولانى در مورد اين كه مى بايست روى كدام ويژگى تمركز 
مى شد تا محصول با محصولات مشابه روى قفسه قرار بگيرد اما متمايز هم 
باشد، درگرفت. راه حل اين بود كه تصوير ميوه و جو دوسر  در روى بطرى 
هم مانند داخل آن در كنار قرار بگيرند. كار خود را با مشترى شروع كرديم 
ــر تا پا كاملا نو كنيم. لوگوتايپ و علامت جديد طورى  تا اين برند را از س
ــند و ميوه ها و جو دوسر با هم در  ــدند كه دوستانه و مدرن باش طراحى ش
ــده تا  ــر داخل علامت كمى كج ش يك برش تصويرى قرار بگيرند. جو دوس
ــان داده و برگ كوچك داخل جوها تاييدى  مقدارى حركت و انرژى را نش
ــت. يك پالت رنگ جديد براى افزايش  ــيدنى اس بر وجود ميوه داخل نوش
ــه در نظر گرفته شد تا نشانگر طعم  ــندگى و طراوت برند روى قفس درخش

ميوه محصول در نگاه مصرف كننده باشد.“

ــندگى و انرژى را به داخل برند تزريق كرد و  Drew Downie درخش
به انتقال قدرت دوگانه ميوه و جو دوسر Oatwork كمك كرد.

ــده به قسمت جلوى بطرى منتقل شدند  ”رنگ ها و لوگوتايپ به روزش
ــا كنند كه به  ــى رنگارنگ را الق ــندگى و تازگ ــرعت حس درخش ــا به س ت
ــيدنى هاى ميوه اى ديگر بر روى قفسه هاى  بطرى اجازه مى داد در بين نوش
فروشگاه ها جاى بگيرد. ما به يك سبد پر از ميوه و جوى دوسر روى بطرى 
ــت اشاره كنيم. با اتخاذ  ــتيم تا بتوانيم به آن چه در داخل آن اس نياز نداش
ــن و  ــك رويكرد مينيمال در مورد بطرى، اجازه داديم كه رنگ هاى روش ي
ــان گوياى همه چيز باشند. فضاى شفاف علامت لوگوتايپ  نام برند خودش
جديد پنجره اى عالى براى نشان دادن خود محصول بود تا مصرف كنندگان 
ــد. اين كار به تنهايى  ــه آن چه مى خواهند بخرند بيندازن ــد نگاهى ب بتوانن
ــى مى توانست ببيند آن چه داخل اين نوشيدنى  اطمينان مى داد كه هركس

جوى-دوسر+ميوه بود بى مزه و بدون طعم نبود. ”

 OatWorks®طراحى پيشين
طراحي جديد

طراحي جديد

ــته بندى جديد كمك كند." در نتيجه، كاهش تعداد  ــتم بس هويت و سيس
SKUها (آيتم هاى مجزا براى فروش)، استراتژى و طراحى ساده شده تجربه 
ــكلى  و جهت يابى كاربر را ارتقا داده و به AlpineAire اجازه مى دهد به ش
ــجم در داخل خانواده ى برندهاى Katadyn بوده و در بين رقبا روى  منس

قفسه فروشگاه حضور برجسته داشته باشد.
Alpin- ــته بندى جديد در اواخر ژوئن 2014، فروش از زمان آغاز بس

eAire Foods به ميزان 38 درصد افزايش يافته است.

طراحى پيشين

31 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 157



ماهنامه صنعت بسته بندي 32
شماره 157

ــركت Designers Anonymous يك  ش
ــامل  ــت كه ش طراحى برند جديد انجام داده اس
ــاى  ــاى غرفه ه ــگاهى، بنره ــته بندى فروش بس
ــولات، لوازم  ــوگ محص ــايت، كاتال ــازار، وبس ب
ــه براى  ــايل نقلي ــب روى وس ــر و برچس تحري
ــت كننده  ــركت بريتانيايى توليدكننده و كش ش

گوجه فرنگى The Tomato Stall مى بود.
ــركت The Tomato Stall كه در سال  ش
ــد و در Isle of Wight واقع  ــيس ش 2007 تاس
است، گوجه فرنگى هاى ويژه و محصولات مرغوب 
را در فروشگاه هاى كشاورزى و deliهاى سراسر 
ــاورزان  بريتانيا و همچنين بازارهاى هفتگى كش

در لندن و جنوب كشور مى فروشد.
طرح پيشين/ Tomato Stall فاقد هويتى 
بود كه بتواند كيفيت محصول و توانايى شركت به 
عنوان يك پرورش دهنده و 
ــل و توانا  ــده قاب توليدكنن
ــك  ــاى ي ــه نيازه در تهي
سوپرماركت بزرگ را نشان 
توجه  ــب  جل ــراى  ب دهد. 
حرفه اى  "غذاشناس"هاى 
ــرى پيدا  ــد جايگاه بهت باي

مى كرد.
طراحي جديد/ "ما با 
برجسته كردن نام برند روى 
بسته ها، به اين برند اعتماد 
به نفس و حضور بيشترى 

 Isle of" ــگاه داديم. توضيح ــه فروش روى قفس
ــمندى با تيپوگرافى و طراحى  Wight"، با هوش
ــام گرفته  ــه گوجه فرنگى اله ــه از بوت حروف ك
ــعه هاى نور خورشيد  ــت. اش بود، همخوانى داش
ــه و با تاكيد  ــايه انداخت ــدوق لبريز س روى صن
ــمه محصول، تصوير گوجه فرنگى هاى  بر سرچش

ــه  ب را  ــورده  آفتاب خ
ــد.  مى گذارن ــش  نماي
ــتر،  ــور بيش ــارت "ن عب
در  ــه  ك ــتر"  بيش طعم 
ــده است  ــايه ذكر ش س
ــايه بان  ــكل س ــه ش (ب
ــتان را  يك مغازه) داس

تكميل مى كند."
بر  ــد  تاكي ــراى  ب

ــس و  ــك ح ــاد ي ــام Isle of Wight و ايج پي
 Designers ،ــه ها ظاهر برتر به بطرى ها و شيش
ــكات با پالت  ــب داي Anonymous يك برچس
ــوس ايجاد كردند تا  ــبتر، غنى و ملم رنگ مناس
ــايى بيشترى ايجاد كرده و در خريد  جاذبه چش
ــرى محصولات به مصرف كنندگان كمك  اين س
ــته، بوته هاى گوجه فرنگى  ــت بس كنند. در پش
 The Tomato Stall ــه  ك ــد  مى دهن ــان  نش
ــت.  ــم توليدكننده اس ــده و ه ــم پرورش دهن ه
زنبورعسل پايين بسته به اعتبار زيست محيطى 
ــته و تعهد شركت به استفاده از  برند اشاره داش

شيوه هاى پرورش پايدار را مشخص مى كند.
ــانگر دقت  ــى نش فونت و گرافيك سفارش
 The ــت كه در همه بخش هاى ــى اس و وسواس
ــان دارد. بازى با كلمات و  Tomato Stall جري
اصطلاحات سس گوجه و بوته گوجه فرنگى روى 
ــته مصرف كنندگان را به استفاده از اين برند  بس

بيشتر تشويق مى كند.

پيش/ پسپيش/ پس
منبع: داي لاين

APU
ــيمان در پرو و يكى از مهمترين ها در آمريكاى  ــركت س APU يك ش
ــت. Brandlab در پى ايجاد يك هويت جديد با تمركز بر معناى  لاتين اس
ــاخت كه  ــكال منحصربه فرد س ــه اى APU بلوك ها و الگوهايى با اش ريش
ــك هويت تازه و مدرن مى دهند.  ــده ى كوه ها بوده و به برند ي يادآورى كنن
طرح رنگ APU هم برجسته و مدرن با اشكال زرد روشن با ترتيب سلسله 
ــاس مى كنم خلق يك داستان قوى در پشت  ــت. من واقعا احس مراتبى اس
ــن طراحى مجدد به  ــت كه در اي ــته ى زيبايى خلق كرده اس برند واقعا بس
ــكلى عالى نشان داده شده است. چه كسى گفته است كه طراحى جديد  ش

يك بسته بندى سيمان كار جذابى نيست؟
"APU يك كلمه Quenchua است كه دو معنا دارد: يكى كوهستان 
ــه در فرهنگ اينكا  ــتوُارند ك ــر اين ايده اس ــدا. اين معانى ب ــرى خ و ديگ

كوهستان ها مقدس بوده و به عنوان نگهبان جوامع شناخته مى شدند."

Tomato Stall

طراحى جديد



تخـم پرنـدگان به  عنوان يك مـاده غذايي ارزشـمند و كامل در 
برنامه غذايي انسـان ها از ديرباز وجود داشته است. تخم بلدرچين به 
دليـل عاري بـودن از بقاياي دارويي بخصوص انـواع آنتي بيوتيك ها و 
همچنيـن غني بودن ازلحـاظ اكثر ويتامين هـا و همچنين املاح مورد 
نيـاز بدن بخصوص آهن، ايـن روزها خيلي خوب مورد توجه كسـاني 
كـه به سـلامتي و تغذيه خود اهميـت مي دهند قرارگرفته اسـت. در 
سـال هاي اخير صنعت توليد بلدرچين رشد چشمگيري داشته است و 
توليدكنندگان زيادي در سراسـر ايران به توليد و عرضه اين محصول 

ارزشمند مشغول هستند.
از سـال ها پيش براي عرضه تخـم بلدرچين به مصرف كنندگان و 
با توجه به حسـاس بودن پوسته آن، ظرف هاي متنوع بسته بندي تخم 
توسـط شـركت هاي توليدكننده ظروف بسـته بندي توليد و باكيفيت 
مناسـب بـه بازار عرضه  شـده اسـت. اما يكي از مشـكلات اساسـي 
توليدكنندگان جمع آوري و جابجايي تخم بلدرچين در داخل مزرعه و 

انتقال تخم به واحدهاي بسته بندي است.
اكثـر پرورش دهنـدگان بـراي جابجايي تخـم به صـورت فله از 
كارتن هاي معمولي و خاك اره يا پوشـال استفاده مي كردند و اين روش 
جابجايي علاوه بر غيربهداشـتى بودن به دليل عدم محافظت مناسب 
تخم ها در حين جابجايي سبب ترك خوردگى پوسته و گاهي اوقات له 
شدن تخم مى شود. در روش هاى سنتى جابجايى تخم خسارت زيادي 
بـه توليد كننـدگان وارد و از طرفـي تخم نيز در معـرض آلودگي هاي 

زيادي قرار مي گرفت.

چند سـال پيـش يكـي از شـركت هاي توليدكننده شـانه حمل 
تخم مرغ، شـانه اي مقوايى بـراي حمل تخم بلدرچيـن توليد نمود كه 
متأسـفانه به دليل كوچك بـودن اندازه و عدم طراحي مناسـب براي 
پرورش دهندگان قابل اسـتفاده نبود، حتي خسارت آن بيشتر از روش 

سنتي حمل تخم بلدرچين بود.
وقتـى تخم بلدرچين در ظرفى به صـورت نامنظم قرار مى گيرد و 
يا چند بار جابجا مى شـود شكسـتگى و ترك در پوسـته ايجادشده و 
عـلاوه بر از بين رفتن تخم، تخم هاى هم جوار هم كثيف و آلوده شـده 
درنتيجه ضايعات زياد مى شود. هرساله مقدار زيادى تخم بلدرچين به 
دليل شكستگى پوسته دور ريخته مى شود. از همه مهم تر اين كه براى 
جابجايـى تخم، دوباره بايد از كارتن يا ظرف ديگرى اسـتفاده كرد كه 
هم وقت زيادى مى گيرد و هم در حين جابجايى شكسـتگى زيادى در 

تخم ايجاد مى شود.
راه هاى رايج جمع آورى و حمل تخم بلدرچين:

استفاده از سبد براى جمع آورى تخم!
استفاده از شانه هاى دستگاه جوجه كشى!

استفاده از شانه حمل تخم مرغ!
استفاده از ظرف بسته بندى تخم بلدرچين!

بـه  هر حـال يكـى از مهم ترين مشـكلات توليدكننـدگان تخم 
بلدرچين نداشـتن شـانه مناسـب براى جابجايى تخم بلدرچين بوده 
اسـت. بخصوص بـراى جابجايى تخم هاى نطفـه دار بلدرچين گاهى از 
پوشـال، كاه يـا خاك اره براى جلوگيرى از شكسـتگى تخم اسـتفاده 
مى شـود كه هم هزينه زيادى دارد و هم باعث انتقال آلودگى به داخل 

تخم مى شود.
از طراحى تا ساخت شانه حمل صنعتى تخم بلدرچين

با توجه به درك مشكل پرورش دهندگان و از طرفي توانمندي هاي 
شـركت صنايع بسـته بندي سـيحون در توليد ظروف وكيوم و وكيوم 
فرمينگ با همكاري شـركت هاي بلدرچين و كبك حس، طي مطالعات 
كارشناسـي طولاني و دقيق و همچنين آزمايش هاي ميداني متعدد در 

نهايت شانه مناسب حمل تخم بلدرچين توليد شد.
هرچند مراحل توليد و طراحي اين شـانه بسيار 
پيچيده و طولاني بود ولي درنهايت سبب توليد شانه 
مناسب و موردپسـند توليدكنندگان و مجموعه هاي 
فـرآوري تخـم بلدرچين قـرار گرفت. اين شـانه در 
چند نوبت به  صورت آزمايشـي طراحي و توليد شـد 
و توسـط پرورش دهندگان مورد استفاده قرار گرفت 
و نواقص آن برطرف شـد و محصول نهايي در اختيار 

پرورش دهندگان گذاشته شد.
ويژگى هاى شانه حمل صنعتى تخم بلدرچين:
اين شـانه حمل صنعتى تخم بلدرچين از مواد پلاستيكى پليمرى 
PET توليد شده است. ظرفيت آن  72 عدد تخم بلدرچين متوسط تا 
درشـت است. در هر كارتن با اندازه استاندارد تخم مرغ معمولى تعداد 
13 شانه 72 عددى قرار مى گيرد. در جابجايى و فشار، شكستگى تخم 
بلدرچين به حداقل ممكن مى رسد. شمارش تخم بلدرچين و ثبت آمار 
توليد و فروش به راحتى انجام مى شـود. ارسـال به شهرهاى مختلف و 
فروش تخم نطفه دار و خوراكى به صورت عمده به راحتى انجام مى شود.

سخن پايانى
فعاليت هاي اين چنينى هرچند هزينه و مشـكلات توليدي زيادي 
دارنـد اما همـكاري توليدكننـدگان محصولات غذايي و شـركت هاي 
بسـته بندي علاوه بر جلوگيري از خسـارات ناشي از ضايعات محصول 

سبب ارتقاء كيفي محصول مورد نياز مصرف كنندگان مي شود.

شانه حمل صنعتى تخم بلدرچين
چگونه طراحى و توليد شد؟

سبحان قاسميان
بلدرچين و كبك حس
info@hes90.com
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Volksbier
در چند ماه گذشته شاهد پيشرفت هاى گوناگونى در زمينه قوطى  هاى 

هيبريد يا به عبارت ديگر تركيب يك بدنه پلاستيكى و يك درپوش فلزى 
(اغلب آلومينيومى) بوده  ايم.  

من در طى نمايشگاهinterpack 2014  در مورد قوطى مواد غذايى 
هيبريد و قابل بازيافت ”Klear Can“ ساخت Kortec نوشتم.

يك قوطى رومانيايى طراحى شده توسط Remark Studio SRL در 
بخارست براى آب جو در نظر گرفته شده است و پيرو سبك ظاهرى 

قوطى ها در بازار آب جو و طراحى بسته  بندى  هايى شبيه به شيشه آب 
جو است. Remark Studio نياز به يك بسته  بندى جديد براى آب جو را 
احساس كرد كه بتواند قفسه  هاى خسته  كننده  ى سوپرماركت ها را متحول 

كند. ايده  ى اين قوطى از دو روال روبه افزايش در بازار آب جو يعنى به 
كارگيرى PET به عنوان ماده بسته  بندى و محبوبيت قوطى فلزى براى 

نوشيدنى  ها نشات گرفت.  
ازآنجا كه آب جو يك نوشيدنى محبوب در كل جهان است و 

پرطرفدارترين برندها اصالت آلمانى دارند، Remark Studio اسم برند 
را Volksbier گذاشت و از يك پرينت محبوب استفاده كرد. واضح است 
كه مواد PET استفاده شده براى اين ظرف بايد تا حد امكان به شيشه 

شباهت داشته باشند.
 Beach Packaging Design (زيباى) من و همكارم از وبسايت

معتقديم كه عنصر كليدى شباهت قوطى  هاى آب جو با ظاهر شيشه  اى 
كف بالاى ظرف است. و اگر قوطى Volksbier يك ظرف واقعى آب جو 
روى قفسه بود، لزوما اين منظره ايجاد نمى  شد. به عبارت ديگر استوديو 
براى تصاوير خيلى به فتوشاپ متكى بوده است. اين مايه تاسف است و 

استوديو بايد راه حلى (اسليو شرينك بالايى) براى اين مشكل بيابد. 

XanCan، قوطى نوشيدنى بافت  دار
بهترين شكل مصرف اكثر نوشيدنى  هاى داخل قوطى، مثل آب جو و 

سودا، خنك نوشيدن آنهاست. زمانيكه قوطى از محيط سرد خارج شده 
و در دماى محيطى قرار مى  گيرد، ميعان اتفاق مى  افتد. اين رطوبت، چه 

ناشى از تراكم يا ناشى از يخ داخل يك ظرف باشد، باعث مى  شود در 
دست گرفتن قوطى كه معمولا سطح صافى دارد غيرممكن شود.

XanCan با طرح هايى كه از طريق بافت  دار كردن ديواره  هاى قوطى 
ايجاد مى  شود اين موضوع را بهبود بخشيده و در دست گرفتن و راحتى 

قوطى  هاى آلومينيومى نوشيدنى   را بدون به خطر انداختن بازيافت  پذيرى 
آنها ارتقا داده است.

XanCan يك قوطى آلومينيومى نوشيدنى با طرح  هاى سفارشى به شكل 
برجسته روى ديواره  هاى آن است كه تاثيرى ويژه و منحصربه فرد دارد. 
اين تكنيك باعث قرارگرفتن بهتر قوطى در دست و جابجا كردن راحت 

تر آن بوده و شيوه  اى خلاقانه براى متمايز كردن برند است.  
XanCan براى تمامى گروه هاى نوشيدنى از آب جو تا نوشيدنى هاى 
غيرالكلى، چاى يخى، و نوشيدنى  هاى انرژى  زا مناسب است. با وجود 

طرح هاى برجسته هم قوطى همچنان قابل بازيافت است. 
به يك مورد آب  جوى ديگر هم مى  پردازيم.

مجموعه اى از نوآور  ى  هاى بسته  بندى
مقالات اخير من همگى  درونمايه داشته و ديدى عمومى از جانب بازار نسبت به يك مورد ارائه داده و مجموعه  اى از خلاقيت هاى مرتبط را توصيف 
مى  كردنـد. بـه اين ترتيب خيلى از نوآورى  هاى تكى جا مانده و منتظر ديگر خلاقيت هاى مشـابه بودند تا همگى در يك مقاله با درونمايه مشـترك قرار 
بگيرند. اما در حال حاضر من در حال سـفر به اروپا هسـتم و فرصت و زمان تهيه يك مقاله اين چنينى را ندارم.  اين خيلى هم بد نيسـت چون به من 
فرصت مى  دهد كه مجموعه اى از خلاقيت هاى بسـته  بندى كه اخيرا به بازار آمده  اند را جمع  آورى كنم. احتمال مى  دهم براى پوشـش دادن مهمترين مواد 

به دو مقاله نياز داشته باشم. خب شروع مى  كنيم. با انواع مختلفى از محصولات و صنايع روبرو هستيم.
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 “Mozzi-Box” جعبه ى
در پاپواگينه نو اكثر آب  جواها در كمپ  هاى خارج از خانه  ها مصرف 

مى  شود. اين به نظر خيلى جالب مى  آيد، اما در بسيارى از كشورهاى 
استوايى، دسته  هاى بزرگ حشرات ناقل مالاريا به افراد حمله  ور مى  شوند.
Lewi Hirvela از استوديوى طراحى GRY&R در بريزبين استراليا اين 

ايده را داشت كه روى جعبه حمل آب  جو را با يك جوهر طبيعى دفع 
حشرات (اكاليپتوس) چاپ كند كه كارتن آب  جو را به يك محفظه ضد 

حشره بزرگ براى حمل آب جو تبديل مى  كرد. اكاليپتوس دافع طبيعى 
حشرات است به ويژه وقتى مى  سوزد، بنابراين افراد مى  توانند هنگام لذت 
بردن از آب  جوى خود دور آتش تكه  هاى جعبه را در داخل آتش انداخته 

تا دود حاوى اكاليپتوس ايجاد شوند.
كارخانه آبجوسازى SP تابع شركت Heineken تابستان امسال جعبه 

ويژه آب جو را وارد بازار كرد. جعبه همان ظاهر كلاسيك SP Lager و 
لوگوى بزرگ SP Lager Mozzie Box را حفظ كرده و به سادگى به 

افراد توضيح مى  دهد كه تكه-هاى جعبه را بريده و داخل آتش بيندازند 
تا دود توليد شود.  خب بيايد به سراغ گوشت و ماهى تازه برويم. در اين 

گروه بسيارى از توليدكنندگان همچنان در حال استفاده از يك جاذب 
سيال به شكل يك پد پلاستيكى يا كاغذى در انتهاى سينى هستند تا 

رطوبت اضافى خارج شده از گوشت قرمز يا ماهى ، كه باعث تسريع رشد 
باكترى  ها، بدرنگ شدن و اسيدشدن محصول مى  شود، گرفته شود.

GravityTray
مصرف  كننده  ى حساس ممكن است با يك جاذب معمولى راضى نشود 

چون اغلب مقدار كافى يا تمام مايع را به خود جذب نكرده و ممكن است 
به محصول بچسبد.  علاوه براين، جاذب هنگامى كه در انتهاى سينى 

قرار مى  گيرد استريل نيست.
 اكسيژن در حين فرآيند ساخت جاذب را اشباع كرده و اين وضعيت در 

حين فرآيند تخليه هوا و حتى بعد از تخليه گاز ادامه مى  يابد. بنابراين 
توليد بسته  بندى  اى كه جاذب فاقد اكسيژن داشته باشد غيرممكن است. 
 علاوه براين جاذب ساختارى اليافى داشته و ذرات آزاد اين الياف ممكن 

است به گوشت و ماهى بچسبند. در بدترين حالت ممكن است پد جاذب 
وقتى گوشت يا ماهى داخل ماهيتابه است به آن بچسبد. راه حل اين 

مشكل GravityTray است كه يك ظرف پهن كاملا ايمن براى گوشت و 
مرغ بوده و از وجود جاذب بى نياز است.

GravityTray از يك سينى PP شكل  داده شده با حرارت تشكيل شده 
كه قاعده مقعرى در انتهاى ظرف دارد. اين قاعده  ى دوتايى به سادگى 
با بستن فضاى گود انتهايى با يك فويل داخلى شكل مى  گيرد. رطوبت 
اضافى گوشت يا ماهى توسط اين جاذب به قسمت مجزا و گود انتهايى 

رفته و همانجا مى  ماند.
 Rinze و Luc Van den Broek به گفته  ى سازندگان اين بسته

Willemsen، فارغ از موقعيت و حركت ظرف در چرخ يا ساك خريد، 
Gravity- هنگامى كه مايع در قسمت انتهايى ايزوله مى  شود حتى اگر

Tray واژگون يا كج شود، ديگر نميتواند با گوشت و ماهى برخورد كند. 
به خاطر اين جداسازى، خطر آلودگى ناشى از مايع به گوشت و ماهى 

واقعا غيرممكن است. از آنجا كه GravityTray هيچ اليافى ندارد، ريسك 
اينكه ذرات بسته  بندى به ماهى يا گوشت قرمز "بچسبند" و خورده شود 
كاملا از بين رفته است. در قسمت بعدى هم به گوشت تازه مى  پردازيم و 

به فيلم جديد Skin-Pack شركت Faerch Plast نگاهى مى  اندازيم.

اولين بسته CPET skin pack   قابل استفاده در فر 
برخلاف آنچه در بالا در خصوص مايعات اضافى گوشت تازه گفته شد، 

Faerch Plast ادعا مى  كند كه اولين CPET skin pack  قابل استفاده 
Skin- در فر جهان كه ساخت اين شركت است از يك تورى بالايى

COOK استفاده كرده و آب بدرنگ گوشت را نشان نمى  دهد.
گوشتى كه روى سينى قرار گرفته و با اين ماده بسته  بندى مى  شود به 
مصرف  كنندگان اجازه مى  دهد كه محصول را بدون نياز به حذف هيچ 

بسته  بندى يا تماس با غذاى خام، مستقيما روى يك فر معمولى يا 
مايكروفر قرار داده و خطر آلوده  شدن به باكترى كاهش يابد.

به گفته اين شركت، بسته  هاى skin قابل قرارگيرى در فر واقعا تحول 
 Bemis Flexible شركت SkinCOOK ايجاد كرده است. با تورى بالايى

Packaging ميتوان آنها را بدون هرگونه بازكردن به صورت سرد يا 
منجمد پخت.

زمان پخت در يك فر معمولى 20 درصد و در مايكروفر 40 درصد كاهش 
يافته و عمر قفسه  اى نيز به شكل چشمگيرى بهبود پيدا كرده است 
كه باعث كاهش ضايعات غذايى مى  شود. و البته ادعا مى  شود كه آب 

ناخوشايند گوشت هم در محصول ديده نمى  شود.



ــتان  ــن تولد با دوس ــوى يك جش ــت ت هروق
نشسته باشيد و حين بحث راجب مشكلات جهان 
به آنها مى گوييد كه متخصص بسته بندى هستيد، 
در عرض چند ثانيه كل افراد به شما حمله ور شده 
ــته بندى ها، به ويژه  ــر نواقص بس ــما را به خاط و ش
ــته  هاى skin pack، بليستر و كلم شل شماتت  بس
مى كنند. به خاطر اينكه زندگى مصرف كننده ها را 

جهنم كرده ايد ملامت مى   شويد. 
ــاى آنها  ــكلات جهان و راه حل ه ــى مش تمام
ــه دادگاه با  ــن تولد به جلس ــده و جش فراموش ش
ــود.  در چنين  ــوم قطعى مى ش ــور يك محك حض
جلسه اى تمام محصولاتى كه در بليستر يا كلم شل 
ــوند و همين طور همه طراحان  ــته بندى مى ش بس
ــت هاى  ــتند و تكنولوژيس ــته بندى احمق هس بس
ــتند.  و بايد گفت كه  ــته بندى چيزى بلد نيس بس
ــت. بحث من  ــان خيلى هم بى پايه نيس استدلال ش
ــك هاى  ــده ى باربى يا عروس ــته بندى آزاردهن بس
ــت كه يك بار در سال به عنوان  احمقانه ديگرنيس
ــردن آنها  ــوند و براى بازك ــه خريدارى مى ش هدي
ــتفاده كرد. نه،  بايد كل ابزارآلات داخل خانه را اس
ــدن  ــته و به باعث جالب ش اين موارد اهميتى نداش
ــن تولد مى شوند. بخش آزاردهنده  گفتگوهاى جش
ــتر و كلم شل در مورد محصولات  بسته بندى بليس
ــت. محصولى كه مصرف كننده تقريبا هر  روزانه اس
روز مى   خرد و استفاده مى كند و در عين حال براى 

بازكردن آن بايد هر دفعه تقلا كند. 

ــايت  به گفته گروه حامى مصرف كنندگان س
ــراى بازكردن  ــا 90 درصد مردم ب ?Which تقريب
از  ــده  قالب گيرى ش ــتيكى  پلاس ــته بندى هاى  بس
ــو، 4 درصد از  ــش از 60 درصد از چاق ــى، بي قيچ
تيغ و 2 درصد از چكش استفاده مى كنند. متعاقبا 
ــان مى كند كه رفتار خريد مصرف كننده  which بي

تحت تاثير بسته بندى ارائه شده است. 
0  درصد مردم ممكن است برخى مواد غذايى 
كه بسته بندى مشكلى دارند را خريدارى نكنند، در 
ــد اين روزها باز كردن  حالى كه 75 درصد معتقدن
بسته   بندى محصولات به شكلى غيرضرورى دشوار 
ــى از محققان  ــت. Joanna Pearl، يك ــده اس ش

سايت Which مى گويد:
"اگر ماشين بخريد و بازكردن درب آن سخت 
ــود، اما به نظر مى آيد مجبوريم  ــد كلافه مى ش باش
ــته بندى شده ى  تقلا براى بازكردن محصولات بس

روزانه را تحمل كنيم." 
بسته بندى كلم شل پلاستيكى قالب گيرى شده 
و همچنين بليسترها عوامل اصلى كلافگى هستند 
و بعد از آنها لفاف شرينك و پوشش هاى جداشدنى 
ــل هاى سيل گرم  قرار مى گيرند. و از آنجا كه كلم ش
ــه اين  ــورد انتقادند، متعقبا هميش بيش از همه م
ــنويم كه توليدكنندگان بايد به هر  توصيه را مى ش
ــد. صنعت توليد  ــده از آنها اجتناب كنن قيمتى ش
معترف است كه بازكردن برخى بسته هاى كلم شل 
به شكلى غيرضرورى سخت است اما طبق معمول 
هميشه با ديدگاهى سطحى گفت كه "وقتى بسته 
ــپزخانه باز مى كنيد، احتمالا  مواد غذايى را در آش

قيچى هم دم دستتان هست".
خوشبختانه برخى شركت ها رويكرد ظريفترى 
به اين مشكل دارند. بياييد به آخرين پيشرفت هاى 

بسته بندى بليستر و كلم شل نگاهى بيندازيم. 
ــته  ــوراخ هاى داخل بس ــتن س ــد از شكس بع
ــت، مصرف كننده  ــار مختصر انگش ــتر با فش بليس

مى تواند قسمت بالايى بسته را خم كند. 
در مقاله بعدى بيشتر در مورد اين بسته بندى 
 Proctor & Gamble ــت.  گف ــم  خواهي ــت  ژيل
ــدى براى  ــاى پيچيده ى جدي ــراى توليد طرح ه ب
ــل هاى محصولات بهداشتى شخصى خيلى  كلم ش
ــتان خيلى جالبى  ــت. اين روند داس فعال بوده اس
ــرح كمتر  ــا چند ط ــم ب ــن مى خواه ــا م دارد، ام
ــروع كنم.  در  ــاده اما خلاقانه ش ــده، س شناخته ش
Proc- ــل ساخت مطلب بعدى طراحى هاى كلم ش

tor & Camble را تشريح خواهد كرد.

 

LED بسته بندى لامپ
Mit- و Akihiko Kotani شركت هاى طراحى

ــته بندى  sutoshiOhta در توكيوى ژاپن يك بس
ــتى براى  ــبيه به كاردس ــاختار ش لامپ LED با س
ــركت پاناسونيك طراحى كردند. اين بسته بندى  ش
ــرى حرارتى به  ــه قالبگي ــدون نياز ب ــوان ب را مى ت

راحتى بست. 
ــفاف PET و مقوا  ــته از يك پلاستيك ش بس
ــت كه دور ريختن اجزاى مختلف  تشكيل شده اس
ــته  ــت مى كند. و چون هيچ چيزى روى بس را راح
ــده، ناخالصى اى مثل جوهر وجود نداشته  چاپ نش

و بازيافت ساده تر مى شود.
ــيدن باز شده  ــته با فشردن و كش  دهانه بس
ــد محصولات را  ــده اجازه مى ده ــه مصرف كنن و ب
ــته   بندى طورى  ــته خارج كند. بس به راحتى از بس
ساخته شده است كه به خوبى در دست جاى گرفته 

و بررسى محتويات آن آسان است. 
ــب  ــاب از خريد نمونه هاى نامناس براى اجتن
ــتريان مى توانند  ــت و مش ــده اس ــه زيادى ش توج
ــى كنند. ــاى فلزى را لمس كرده و بررس درپوش ه

ــل و بسته بندى  ــته بندى كلم ش لامپ ها از نظر بس
محصول با اهميتى هستند.

ــونيك، طراحان برزيلى هم يك  در كنار پاناس
گزينه كاربردى توليد كرده اند.

بليستر و كِلَم شِلتازه هاى بسته بندى
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FLC بسته بندى لامپ فلوروسنت پايدار
ــنت، على رغم ويژگى هايى  لامپ هاى فلوروس
ــر طولانى تر در  ــر و عم ــى انرژى بالات ــل كاراي مث
ــاوى ذرات  ــفيد، ح ــاى نورس ــا لامپ ه ــه ب مقايس
سمى اى هستند كه در صورت دورريختن نامناسب 
ــت  ــن كار و حمل ونقل ممكن اس ــوادث حي يا ح
ــركت برزيلى  ــت را آلوده كنند. يك ش محيط زيس
ــنت، براى يك پروژه  ــده ى لامپ فلوروس توليدكنن
FLC، Guilher- ــورد ــده در م ــگاهى اجراش دانش

meParolin و FabrícioVaz كه هر دو دانشجوى 
 UFRGS- Universidade Federal do دانشگاه
ــل  Rio Grande do Sul در Porto Alegre برزي
ــنت  ــته بندى براى لامپ فلوروس ــتند يك بس هس
ــدار FLC، جدا  ــته بندى پاي ــد. بس ــى كردن طراح
ــت لامپ  ــهيل بازگش از كاركرد اصلى خود، با تس
ــيب ديده به توليد كننده  تعويض شده، كهنه يا آس
ــدى از رابطه بين  ــكل جدي وچرخه ى بازيافت، ش

مصرف كننده و لامپ فلوروسنت را ارائه مى دهد.
ــذى قالبگيرى  ــته كه عمدتا از پالپ كاغ بس
ــده ساخته شده است، يك حفاظ كاربردى براى  ش
ــپ جديد از نقطه فروش تا محل كاربردى بوده  لام
و در زندگى ثانويه خود مى تواند يك جعبه محافظ 
ــد، كه مى توان آن را به  براى لامپ ازكار افتاده باش
شكلى ايمن در زباله هاى خانگى جاى داد يا به يك 

محل مناسب جمع آورى زباله منتقل كرد.
ــده  ــته و چفت هاى قالبگيرى ش نقاط برجس
ــت  ــته باعث اطمينان از قرارگيرى درس داخل بس
ــارهاى احتمالى  ــم بودن لامپ در برابر فش و محك
مى شوند. شكل شش گوشه ى بسته ثبات بيشتر و 
ــه فروش را امكانپذير  ــتفاده بهتر از فضا در نقط اس
ــليو كه از كاغذ بازيافتى ساخته شده  مى سازد. اس
ــت اطلاعات لازم را به شكلى سلسله مراتبى به  اس

مصرف كننده مى دهد.
ــد كه مهمترين  ــه طراحان ادعا مى كنن اگرچ
خلاقيت اين بسته استفاده از خميركاغذ قالبگيرى 
شده به شكل بسته بندى تخم مرغ، براى محافظت 
ــته بندى  ــت، اما نتيجه كار بس ــى لامپ اس و ايمن
"نامفهومى" است. مصرف كننده نمى تواند محصول 
ــر بصرى مثبت، جالب  ــد. براى خلق يك اث را ببين
است كه اين بسته بندى را به شكل فيلم پلاستيكى 
ــكل دهى با حرارت اجرا كرد.  قابل بازيافت و قابل ش
relief ــتفاده از ــه طولى و اس ــه اين ترتيب دهان ب

ــل  ــرد ارگونوميك بهتر يك كلم ش ــا براى عملك ه
كاربردى ايجاد مى كند.

بسته بليستر خميده
 Curved Packaging Solutions ــركت ش
زيرمجموعه ى Sonoco Alloyd يك بسته بليستر 
خميده براى متمايز كردن محصولات در قفسه هاى 
ــگاه طراحى كرده است. حالت منحنى  شلوغ فروش

محصول ناشى از سه دليل است:
1- بليستر پيشين شكل داده شده با گرما به 

حالت منحنى ساخته شده است.
Aer- 2- سينى هاى تودرتوى سيلر حرارتى
go 8 كارخانه انحناهاى نرمى دارند كه با بليستر 

جلويى سازگار است
بـراى  اسـتوانه ى سـيل حرارتـى كـه   -3
سـيل كردن لايه هـا پايين مى آيد هم بـه اندازه ى 
ــكل ،  بليستر/سـينى تودرتو انحنا دارد. به اين ش
ــته ها را مى توان با يك انحناى تكى يا مارپيچ و  بس
ــاخت. بسته ساخت  يك انحناى محدب يا مقعر س
ــب  ــه مناس  Curved Packaging Splutionsك
بسته هاى trapped-blister و محصولاتى است كه 
درباشگاه مشتريان فروشگاه ها فروخته مى شوند در 

نمايشگاه EastPack 2014 به بازار وارد شد.

كلم شل براى ميوه به همراه نشانگر تازگى
ــبزيجات تازه  ــرف روبه كاهش ميوه و س مص
در جهان مدتى است كه دغدغه متخصصين حوزه 
سلامت و رهبران تجارى اين گروه است. راحتى و 
مزه محرك هاى كليدى براى تشويق مصرف بيشتر 
Ripe- ــت كه برچسب ــت. مى توان انتظار داش اس

Sense با نشان دادن سطح تازگى محصول بدون 

نياز به دستكارى يا حدس شيوه خريد ميوه توسط 
افراد را تغيير دهد. بسته clamshell، كه به شكل 
گلابى قالبگيرى شده است براى حفظ رايحه لازم 
ــب ripeSense توليد  براى به كار انداختن برچس
ripe- ــى توليد ــت در حاليكه دليل اصل ــده اس ش

Sense براى گلابى دشوارى تشخيص تازگى ميوه 
ــت. گلابى، برخلاف سيب،  براى مشتريان بوده اس
بايد براى داشتن بهترين طعم نرم و رسيده شود و 
ــار  خريداران اغلب هنگام تصميم گيرى ميوه را فش
ــل مانع از له  ــراب مى كنند. كلم ش داده و آن را خ
ــده و به فروشنده ها  ــدن و تورفتگى گلابى ها ش ش

ــدون  ب ــد  مى ده ــازه  اج
ــاس خود،  ــن اجن هدررفت
آبدار  و  ــيده  رس ميوه هاى 

بفروشند.
ــگر  حس ــب  برچس
ــوژى  تكنول  ripeSense
ــت كه به  ــرفته اى اس پيش
ــكان مى دهد  ام خريداران 

ميوه اى را انتخاب كنند كه بيشترين جاذبه را براى 
ــب با تشخيص تركيبات  ــليقه آنها دارد.  برچس س
ــيدن بر مى خيزند  ــه اى كه از ميوه هنگام رس رايح

كار كرده و به رنگهاى مختلف در مى آيد. 
ــداران مى توانند گلابى هايى را بخرند كه  خري
ــرف كرد يا ميوه هاى  ــوان بلافاصله آنها را مص مى ت
ــد آماده  ــى چند روز بع ــد كه ط ــفت ترى بخرن س
ــوند. تحقيقات بيشترى براى توسعه  خوردن مى ش
ــتانى،  ــگر براى ميوه هاى تابس ــب هاى حس برچس
ــت. اين  كيوى، آواكادو و هندوانه در حال انجام اس
ــته بندى هاى هوشمند قرار  ــب در زمره بس برچس
ــزان تازگى ميوه را  ــا تغيير رنگ مي مى گيرد كه ب
 ripeSense نشان مى دهند. تكنولوژى بسته بندى
ــده و انتظار مى رود كه موجب  در نيوزيلند توليد ش
كارايى چشمگير صنعت ميوه تازه، كاهش ضايعات 
ــروش ميوه   ــگى فرآيند قديمى ف ــذف هميش و ح
ــارس در داخل جعبه  ــورت عمده و معمولا ن به ص
ــود كه در طى آن ميوه ها فشرده، له و دستكارى  ش

مى شوند تا تازگى آنها تخمين زده شود.
ــتانى درمورد طراحى  ــه بعدى به داس در مقال
ــرفتهاى  ــل Hypertherm و پيش ــدد  كلم ش مج
Easy- ــته بندى هاى ــراى بس ــل ب طراحى كلم ش
Ve- ــن Open Venus و Olay Razor و همچني

nus Snap blister براى خط توليد تيغهاى بانوان 
Venus مى   پردازيم كه هر دو خطوط توليد شركت 

Gillette هستند.
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نكته7
براى مقايـسه
ماشيـن آلات

منبع:
Primery Packaging Line
Equipment Playbook
Packaging World magazine

شـركتهاى بسـته بندى، نمايشـگاه هاى بـزرگ را بـه عنوان 
موقعيتـى بـراى آشـنايى با محصـولات جديد و بررسـى گزينه ها 
براى خريد بعدى مى دانند. شـما مى توانيد با آگاهى از چند نكته ى 
كليدى اثبات شـده، بيشترين بهره را از اين رويدادها ببريد. به اين 
ترتيب، موقع تصميم گيرى براى خريد اطمينان خواهيد داشـت كه 

تمامى گزينه ها را به دقت ارزيابى كرده ايد.

از پيش در مورد نمايشگاه
آگاهى كسب كنيد:

ــه پيش از برگزارى  ــگاه هاى بزرگ، چند هفت  نمايش
در مورد شركت كنندگان در نمايشگاه، محل غرفه ها 
ــه نمايش داده  ــين آلاتى كه در هر غرف ــى ماش و حت
ــانى مى كنند. از اين اطلاعات به موقع استفاده كرده و  ــوند اطلاع رس مى ش

براى بازديد از فروشندگان خاص برنامه ريزى كنيد.

 
يك تيم همه شمول را انتخاب

و اعزام كنيد: 
ــكل از  ــم كامل متش ــرب، يك تي ــركت هاى مج  ش
ــگاه  ــراى حضور در نمايش ــن مختلف را ب متخصصي
ــاى گوناگون  ــا بتوانند از جنبه ه ــاب مى كنند ت انتخ
ــى از واحدهاى  ــل نمايندگان ــما بايد حداق ــى يابند. ش ــين آلات آگاه ماش
ــد. براى  ــى را انتخاب كني ــد و بازارياب ــى، خري ــات، R&D، مهندس عملي
ــط يك تيم يا گروههاى كوچك از اين افراد،  ــگاه توس ــش دهى نمايش پوش

برنامه داشته باشيد. 

در مورد معيارهاى مد نظر 
براى ماشين آلات توافق كنيد:

ــورد توافق از  ــت م ــم بايد يك ليس ــراد تي ــام اف  تم
ــض تجهيزات،  ــرعت تعوي ــامل س معيارهاى مهم ش
ــرعت كار و غيره  چندمنظوره بودن، دوام طراحى، س
ــويد كه تمامى افراد، ماشين آلات را بر اساس  ــته باشد. بايد مطمئن ش داش
ــان ارزيابى مى كنند. برخى از شركت هاى باتجربه، استفاده  معيارهاى يكس
ــت سريع تصاوير و يادداشت ها، ضبط مكالمات  از تبلت را به منظور برداش

و غيره توصيه مى كنند.

با فروشندگان منتخب خود 
قرار بگذاريد: 

ــه تا پنج فروشنده  معمولا تنظيم قرار ملاقات با س
ــگاه ترجيح داده مى شود. به  مختلف در يك نمايش
اين ترتيب اطمينان حاصل مى كنيد كه نمايندگان 
ــما و پاسخ به سوالاتتان برخوردارند و  ــنده از زمان كافى براى تيم ش فروش
ــوند. متخصصين  ــما آگاه ش ــتر از نيازهاى عملياتى ش مى توانند كمى بيش
ــنده در يك نمايشگاه مفيد  مى گويند كه معمولا ارزيابى بيش از پنج فروش
ــندگان  ــترى از فروش ــما مى توانيد اطلاعات را از تعداد بيش ــت، اما ش نيس

دريافت كرده و بعدا اين تعداد را محدود كنيد.

پس از بازگشت از نمايشگاه،
ماشين آلات را با استفاده از  

يك ماتريس رقابتى رتبه بندى كنيد:
پس از بازديد، شما مى توانيد هر يك از فروشندگان  

ــاس ماتريس رقابتى مورد استفاده توسط  را بر اس
ــد فضاى كافى را براى اعمال  ــركت خود رتبه بندى نماييد. همچنين باي ش
ــت در  نظرات عينى اعضاى تيم كه انعكاس دهنده ى حوزه تخصصى آنهاس

نظر بگيريد.

يك تست استرس مالى
(Financial stress test) انجام دهيد:  

ــى  ــش در مورد جزئيات مالى به عنوان بخش پرس
ــده است. به عنوان يك  از فرآيند ارزيابى عادى ش
ــما در موقعيتى هستيد كه  ــترى احتمالى، ش مش
ــد ديگر از  ــى را از مدير امور مالى يا يك مقام ارش ــد اطلاعات مال مى تواني

فروشنده مد نظر درخواست كنيد. 

فيناليستها را براى حضور
در كارخانه دعوت كنيد:  

ــگاه،  ــره اعزامى به نمايش ــى از تيم هاى خب بعض
ــه  ــر را به دو يا س ــد نظ ــندگان م ــت فروش ليس
فيناليست رسانده و هر يك از آنها را براى معرفى 
ــوت مى كنند. اين كار  ــين آلات خود در كارخانه دع ــمى  ماش جداگانه  رس
ــين آلات توسط فروشنده را مطابق با نيازهاى  امكان معرفى تخصصى ماش
ــما فراهم مى كند. همچنين به نمايندگان شركت كه در  ــركت ش خاص ش

نمايشگاه حضور نداشته اند، امكان اعلام نظر مى دهد.

اعضاى تيم اعزامى نمايشـگاه كه مى توانند تا حداكثر 60 نفر باشند 
بر اسـاس اطلاعات گرد آورى شـده در نمايشـگاه، يك گزارش تلفيقى و 
منسـجم را از فروشـندگان جديد و شناخته شـده تهيه مى كنند. سپس 
اين گزارش در اينترانتِ شـركت آپلود مى شـود تا تمامى افراد بتوانند به 
آن دسترسـى يابند(يا به هر شكل در دسـترس افراد مرتبط قرار گيرد). 
سپس فروشـندگانى كه با موفقيت، توجه افراد ذيصلاح را در هر سطحى 
 "lunch and learn" از سـازمان جلب كرده  باشند به يكى از جلسـات
(گفتگو و صرف نهار) در سـاختمان اصلى شـركت دعوت شده و در مورد 
يك دستگاه خاص به گفتگو پرداخته و به سوالات گروه پاسخ مى دهند. 

در يكـ نمايشگـاه
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� واردكننده انواع تسمه كش هاي فلزي و پلاستيكي (پنوماتيك - برقي)
� واردكننده انواع تسمه هاي فولادي فنري

� توليد انواع تسمه هاي بسته بندي و صنعتي
� برش انواع فلزات به صورت رول به رول

� توليد انواع بست تسمه

تلفن: 7 - 55579026
فكس: 55896951
         www.sanayekaveh.com
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اين جا بازار بسته بندي استاين جا بازار بسته بندي است
اين بخش از مجله فرصتيفرصتي است بسيار مناسببسيار مناسب، براي فعالان

صنعت بسته بندي، كه در كنار ساير همكاران، خود را معرفيمعرفي كنند. 
آگهي رنگي كوچككوچك و ارزان را فقط در اين جااين جا تجربه كنيد.

از آن جا كه ماهنامه صنعت بسته بندي به صورت تمام رنگي منتشر مي شود،
بخش بازار بسته بندي نيز رنگي است. محاسبات بسيار دقيقي انجام شده

تا بهاي آگهي در اين سيستم متناسبمتناسب و متعادل باشد.
گفتني است كمترين تعداد حضوركمترين تعداد حضور در بخش بازار بسته بندي،

66نوبتنوبت مي باشد. فروش اقلام دست دوماقلام دست دوم شامل اين شرط نيست.

فروش دستگاه ورق
P.P- P.S 

mm 2 الي  mm ./2  80  -  ضخامتcm  به عرض
رحماني 80 19 418 0914

دستگاه مخصوص بسته بندي دستگاه مخصوص بسته بندي 
نشريات و كاتالوگنشريات و كاتالوگ

ساخت ايتاليا * در حد نوساخت ايتاليا * در حد نو
0935743053809357430538

اجراي خدمات برش رول به رول انواع:
PET ،نايلون(ساده و حبابدار)، سلفون، ترسبافون

صدفي، متالايز، گوني، كاغذ و فويل و ...
� با دستگاه مدرن �

تلفن: 77313002 - 77313088    همراه: 09121966386   (ايلخاني)
ilkhani.plastco@gmail.com

تهران،15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182             تلفكس: 55816487          همراه: 1192532- 0912 (كاشاني)

 بازار بسته بندي بازار بسته بندي

شيرزاد
سازنده انواع ماشين آلات شرينك

DEED GOSTAR
P A C K A G I N G  C L I N I C

www.iranpack.ir/yearbook
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

76212611
76212373
76213060

مديريت: واروژ پيرعلي
09121243261

سبلان وكيومسبلان وكيوم
كليه خدمات بسته بندي نازك و ضخيم به طريقه وكيوم فرمينگ با ورقهاي هايم پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 (وكيل زاده)

آگهي استخدام اپراتور چاپ فلكسوآگهي استخدام اپراتور چاپ فلكسو
يك شركت معتبر توليدي به يك نفر اپراتور چاپ فلكسويك شركت معتبر توليدي به يك نفر اپراتور چاپ فلكسو

 (سيلندر مركزي يا استك) با حداقل  (سيلندر مركزي يا استك) با حداقل 55 سال سابقه كار مفيد، سال سابقه كار مفيد،
با حقوق و مزاياي مكفي نياز دارد.با حقوق و مزاياي مكفي نياز دارد.

تلفن تماس: 03515226421 ساعت تماس: 8 صبح تا 3 بعدازظهر

SM
S

sub@iranpack.ir

SANAT BASTEBANDI
PACKAGING MAGAZINE

www.iranpack.ir/books CD
CD CDCD CD

بهبود عملكرد خطوط و ماشين آلات بسته بنديبهبود عملكرد خطوط و ماشين آلات بسته بندي

رامين لاهيجي 09391454713

رفع عيوب مكانيكي و افزايش راندمان خط توليدرفع عيوب مكانيكي و افزايش راندمان خط توليد
طراحي و تطبيق ساختار بسته بندي با خط توليدطراحي و تطبيق ساختار بسته بندي با خط توليد
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بببس
بـوجـاري

انواع ريزدانه با كيفيت بالا 
ارزن، يـونـجه و ...

قم، جاده كوه سفيد 09122526145

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت سوئيس

www.maadpolymer.com

ساخت قالب هاى فوم بسته بندى،
پلاستيك و دايكست

 شركت حديدپردازان اصفهان شركت حديدپردازان اصفهان
شهرك صنعتى شماره يك نجف آباد

تلفن 09131336169 و 03142451030 داخلى 12
www.hpe-mold.ir

فروشى             فروشى
يك دستگاه

دوخت چيني 4كاره
( بندي،تقويت، زباله بنددار)

(Pre-Loaded Punching Bag)
داراي سيستم كنترل 
 SERVO و PLC

09123008443

صنايع بسته بندي سيحونصنايع بسته بندي سيحون
توليد قطعات و ظروف بسته بندي يكبار مصرف وكيوميتوليد قطعات و ظروف بسته بندي يكبار مصرف وكيومي
PP, PVC, PET, PS  (انواع پوشش هاي حبابي) از (انواع پوشش هاي حبابي) از موادمواد

خيابان فردوسي جنوبي، نبش كوچه باربد، پاساژ صدا و سيما، طبقه اول پلاك49
تلفن:33909808-33950164 * فكس:33991046 * همراه:09121122645

* فـروشـي ** فـروشـي *
55//44 ورقى  ورقى 44 رنگ رنگ

مدل مدل 19851985
سالم در حال كارسالم در حال كار

55//44 ورقى تك رنگ ورقى تك رنگ
سالم در حال كارسالم در حال كار
دايكات بوبست دايكات بوبست 

9292xx120120 مدل  مدل 19601960
سالم در حال كارسالم در حال كار

09111259919

 بازار بسته بندي بازار بسته بندي

پيشـرومدارپيشـرومدار
ما هواى فشرده شما را تامين مى كنيم

با مـا تمـاس بگيـريدبا مـا تمـاس بگيـريد
تلفكس و پيامك    66878966
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

اصفهان، خيابان امام خميني، خيابان عطاالملك، نبش چهارراه اصفهان، خيابان امام خميني، خيابان عطاالملك، نبش چهارراه 
نوآوران، پلاك نوآوران، پلاك 107107     تلفكس:      تلفكس: 33--3387868133878681 -  - 031031

جعبه و كارتن سازي نفيسجعبه و كارتن سازي نفيس
توليدكننده جعبه شيريني، پيتزا

و كارتن هاي دايكاتي و لمينيتي با ضخامتو كارتن هاي دايكاتي و لمينيتي با ضخامت
و تركيب هاي متفاوت جهت توليدات صنعتي و بهداشتيو تركيب هاي متفاوت جهت توليدات صنعتي و بهداشتي

ارائه كننده خدمات ارائه كننده خدمات UVUV، سلفون كشي و چاپ برجسته، سلفون كشي و چاپ برجسته
تلفن: 56824898 * فكس: 56824798 * همراه: 09124231885

nafisbox@yahoo.com :ايميل
نشاني: اسلامشهر، شهرك صنعتي ايرين، خيابان شهيد ابراهيمي، پلاك 4

تاسيس:1369
شماره ثبت:157636

SMS
اطلاع رساني سريع و موثر

تبريك سال نو !تبريك سال نو !

سرويس SMS صنايع چاپ و بسته بندي
09359901019
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