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توسعه صنعت بسته بندى كشور با كتاب هاي تخصصي بسته بندي
و سي دي هاي مجلات معتبر بسته بندي در جهان
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چند ماهى است از لبخندهاى ديپلماتيكى كه همه 
ــود مى گذرد. چندى  ــانه هاى داخلى ما را پر كرده ب رس
ــت ايران با 5+1،  ــبينى كه پس از اولين نشس ــت كه آن موج بزرگ خوش اس

سراسر كشور را فرا گرفته بود جاى خود را به عقل گرايى داده است.
ــات، اعتقاد  ــان زمان هم افراد نكته بينى بودند كه فارغ از احساس در هم
داشتند كه مشكلات پيش آمده به اين آسانى قابل حل نيستند. امروز بسيارى 
ــم بر لبان اعضاى  ــه آن لبخندهاى ديپلماتيك كه دائ ــتند ك بر اين باور هس
دستگاه ديپلماسى خارجى ما روان مى شد بيشتر مصرف داخلى داشته و هنوز 

جايي براي لبخند زدن و خود را پيروز نشان دادن نيست.
ــان به دليل يك بيمارى درد مى كشد خيال مى كند اگر از  گاهى كه انس
ــد و اين يك  ــى يابد همه درد و رنج هايش به پايان مى رس ــارى خلاص آن بيم

احساس خوش بينى و اميد غير منطقى در انسان ايجاد مى كند.
ــا فكر مى كرديم كه  ــيارى از م نمى دانم چرا بس
ــته اى است و اين كه  كليد همه چيز در مذاكرات هس
ــيارى از مشكلات كشور  با اندكى نرمش مى توانيم بس
ــى كه در  را حل كنيم. در هيچ كدام از فيلمهاى پليس
ــان نداده اند كه  ــده نش ــاخته ش غرب و حتي ايران س
وقتى كسى در محاصره قرار گرفته اگر اندكى نرمش 
ــا او از در  ــدگان بلافاصله ب ــان دهد محاصره كنن نش
ــش و احترام در خواهند آمد! بلكه بهترين فرصت  نرم
براى حمله و يكسره كردن كار همان زمانى است كه 
ــده به دليل فشارهاى ناشى از  فرد يا گروه محاصره ش
ــان داده و صحبت از مذاكره و از  ــره نرمش نش محاص

اين دست كارها مى كند.
ــت همان زمانى است  پس بپذيريم كه الان درس
ــو آماج عقده هاى  ــان دادن نرمش از يك س كه با نش
ــده تحريم كنندگان قرار خواهيم گرفت و از  خالى نش
سوي ديگر با جاخالي دادن به ظاهر هم پيمانان خود 
روبرو خواهيم شد. در اين ميان اين پرسش نيز مطرح 
است كه اصولا چرا با رفتار تهديدآميز و دور از تدبير، 

خود را در چنين موقعيتى قرار داديم.
ــت. نكته مهم و  ــريكان قافله اس ــوى ديگر ماجرا مربوط به ش اما آن س
ــمت تنش زدايي، خودش  ــده اى وجود دارد كه با حركت ايران به س نگران كنن
ــان داده است. در سال هايى كه ايران هيچ نرمشى از خود نشان نمى داد  را نش
ــان دادند. روسيه و چين از جمله  خيلى ها در ظاهر خود را در جبهه ايران نش
كشورهايى بودند كه حداقل در رسانه هاى ملى و همسو با دولت قبلى طورى 
نشان داده مى شدند كه گويى در جبهه ايران بوده و علاقمند به هم پيمانى با 
ايران هستند. هيچ كدام از كشورهاى صنعتى كه ايران در اخبار و رسانه هاى 
ــى مى كرد از تحريم ها  ــو و موافق معرف ــود اظهارات آنها را به عنوان همس خ
سرپيچى نكردند و در عين عافيت طلبي در محاصره اقتصادى ايران و مشكلات 
ــتند و دارند. اما امروز ايران با حقيقتى تلخ تر  پيش آمده براى مردم نقش داش
ــت روبرو است. امروز ما شاهد  ــور گذش از آن چه در دوران تحريم بر اين كش
ــورهايى كه پول هاى ما را در بانك هاى خود گرو  ــتيم كه بسيارى از كش هس

گرفته اند ميلى به آزاد كردن دارايى هاى ايران ندارند.
ايران در زمان تحريم ها با دو دسته از ويژه خواران روبرو بود و هست. اول 
ــورهاى طرف معامله با ايران از جمله چين  ويژه خواران خارجى كه همان كش
ــتند. دوم ويژه خواران داخلى كه از روى دست ويژه خواران  ــيه و... هس و روس
ــدن پول هاى ايران، انواع چپاول را در  ــى كپى كرده و به بهانه بلوكه ش خارج

حق بخش خصوصى و دولتى روا داشتند.

ــت. امروز آن  ــيارى را نگران كرده اس ــروز رفع تحريم ها از ايران، بس ام
ــابق كه در كوران تحريم حاضر به معامله با ايران بودند و  ــتان س به ظاهر دوس
ــت بدهى هاى خود عنوان مى كردند  ــا را بهانه اى براى عدم  بازپرداخ تحريم ه
ــه و هركشورى هستند. گويى همه آنها در كمال رياكارى و  نگران تر از هميش
ــده نهايى ديده و فكر برگرداندن بدهى هاى  ــى در دل خود ايران را بازن دوروي

خود به ايران را از سر خود بيرون كرده بودند.
ــدند و دريافتند  ــت نرمش هاى ايران روبرو ش ــان با واقعي زمانى كه ايش
ــده خود حاضر به نرمش و تنش زدايي  كه ايران براى احقاق حقوق پايمال ش
ــيار نگران كننده يافتند. واقعيت  ــده حساب و كتاب هاى خود با ايران را بس ش
ــتر در  ــكلات اقتصادى خود بيش ــون و در ميانه مش ــه آنها اكن ــت ك اين اس
ــتند تا كمك به  ــاى پرداخت نكردن بدهى هاى خود به ايران هس فكرراه كاره

ايران در برون رفت از حلقه محاصره اقتصادى.
ــده و هيچ كدام از  ــورها ش ــاير كش گويي پول هاي ايران جزء بودجه س
بدهكاران ايران ميل ندارند يك شبه و با يك توافقنامه مجبور به پرداخت ده ها 
ــمن نظام جمهورى اسلامى  ــوند. نه آنها كه دش ميليارد دلار پول به ايران ش
ــتى با ايران  ــتند اين كار را صلاح مى دانند و نه آنانى كه ظاهرا از در دوس هس

درآمدند علاقه اى به اين كار نشان مى دهند.
اين جا همان نقطه فشار است. جايى كه دوست و دشمن در يك جبهه 
قرار گرفته و هيچ كدام به نفع ايران عمل نخواهند كرد. چين و روسيه نيز در 

همين زمره هستند.
چطور مى شود كه پس از آغاز مذاكرات سياسى 
ــرب و احتمال آزادى دارايى هاى ايران  بين ايران و غ
ــيه هم خود را قابل مى بيند كه با  شركت لاداى روس
ــود. در  ــران وارد مذاكره فروش كارخانه به ايران ش اي
ــران بپردازد. همه  ــى قصد ندارد پولى به اي واقع كس
در پى آن هستند كه محصولات و خدمات خود را به 
ــران عرضه كنند. محصولات و خدماتى كه با درصد  اي
بالايى ارزش افزوده و ره آورد اشتغال براى مردم آنان 
در قالب رد بدهى  به ايران به ما فروخته خواهد شد.

ــده ايران در كشورها مى تواند  پول هاى حبس ش
نقش موثرى در حل موقت بعضى مشكلات اقتصادى 

بعضى از آنها داشته باشد.
شرايط فعلى و باور اين موضوع از سوى كشورهاى 
ــا را وادار به  ــع تحريم ها آنه ــه ايران كه رف بدهكار ب
ــته شده ايران خواهد كرد  بازگرداندن پول هاى انباش
ــاند كه بر خلاف آن چه در  آنها را به وضعيتى مي كش
ظاهر نشان مى دادند رياكارانه به سياه نمايى در مورد 
ــه تحريم ها بپردازند. قطعا  ــويق غرب و در راس آن آمريكا به ادام ايران و تش
ــان به عنوان نزديكان به ايران اثرات جدي تري در  ــت پرده ايش تحريكات پش
ــت. اين جا ديگر صحبت از آرمان هاي  باورهاي تحريم كنندگان خواهد گذاش
ــد بدهكاران ايران بدهي  ــترك نيست. وقتي قرار باش ــترك يا دشمن مش مش
خود را بدهند ديگر كسي شريك ايران نيست. بلكه شرايط قبلي براي ايشان 
مطلوب تر است. البته همين وضعيت نيز براى ايران قابل بهره بردارى است. اما 
ــرا در دولت كه بخش اعظم انرژى دولت را متوجه  ــا اين همه نگرش درون گ ب
حل مشكلات درون سازمانى كرده انتظار ظهور رويكردهاى بزرگ و بلندمدت 
ــت. متاسفانه سالهاست كه دولت هاى ما علاقه به  چندان نزديك به واقع نيس
رويكردهاى كوتاه مدت و مديريت بحران دارند كه نتيجه آن حل نشدن قطعى 

برخي مشكلات پس از گذشت سه دهه است.
ــى از  ــان داد و بخش با اين حال مى توان در اين جا نيز نوعى نرمش نش
مطالبات را به صورت تامين مواد، تجهيزات و تكنولوژى از كشورهاى بدهكار 
تسويه حساب كرد. لازمه اين كار بهره گيرى صادقانه و مسئولانه از كارآفرينان 
و صنعتگران بخش خصوصى است. تا نيازهاى خود را كه بايد از خارج تامين 
ــهيلات به واحدهاي  ــن كار مى تواند به جاى اعطاى تس ــود اعلام كنند. اي ش
ــده و بازپرداخت آن شبيه وام عمل شود. به عبارتى دولت با  صنعتي انجام ش
ــى از مطالبات خود از كشورهاى بدهكار را با سفارش  ــاز و كارى ويژه بخش س

صنعتگران داخلى از طريق خريد مواد و تجهيزات تسويه كند.

رضا نورائىرضا نورائى
سردبيرسردبير

كجاست؟؟!!خانه دوست

گويي پول هاي ايران جزء بودجه 
و دارايي ساير كشورها شده و 
هيچ كدام از بدهكاران ايران 

ميل ندارند يك شبه و بر اثر يك 
توافقنامه مجبور به پرداخت ده ها 
ميليارد دلار پول به ايران شوند.
آنها كه دشمن نظام جمهورى 

اسلامى هستند اين كار را صلاح 
نمى دانند و آنان كه ظاهرا از 
در دوستى با ايران درآمدند 

علاقه اى به اين كار نشان 
نمى دهند.
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ــته بندى  ــازى New England اعلام كرد كه بس ــركت شكلات س ش
ــبت روز  جديدى براى آبنبات هاى Sweethearts  تدارك ديده و به مناس
 ،NECCO .ولنتاين يك مسابقه "رنگ آميزى" براى كودكان برگزار مى كند
سازنده Sweethearts Conversation Hearts، يك بسته بندى جديد و 
مات سياه و سفيد قابل رنگ آميزى براى شكوفايى خلاقيت كودكان طراحى 
ــمعى  ــت. جعبه هاى آب نبات قابل رنگ آميزى با ماژيك و مدادش كرده اس
ــى را براى بچه ها بازى خواهند كرد تا هديه اى سفارشى از  نقش بوم نقاش
ــند و طراحى ها مى توان در مسابقه "رنگ آميزى" كه از  ــركت باش طرف ش

1مارس 2014 شروع مى-شود شركت داد. 
ــنى (5-7، 8-10 و 11- ــه رده س ــابقه كه براى كودكان س اين مس

ــركت كنندگان جوان مى خواهد كه جعبه  ــود، از ش ــال) برگزار مى ش 12س
ــى منحصربه فرد خود را  ــرده و طراح ــگ ك ــات Sweethearts  را رن آبنب
www. ــال، طرح خود را در سايت خلق كنند. كودكان با كمك يك بزرگس

ــزارى مى كنند. تمامى طرحها  ــك رنگ آميزى بارگ necco.com و درلين
توسط NECCO بررسى شده و رنگ و 
خلاقيت آنها مورد داورى قرار مى گيرد.

بازاريابى  ــس  Alyssa Hills، رئي  
ــال  دنب ــه  ب ــا  مى گويد،"م  ،NECCO
ــراى ارتباط  ــيوه اى جالب و تعاملى ب ش
Sweet- ــداران  طرف ــا  ب ــردن  برقرارك

ــا خيلى  ــروزه بچه ه ــم. ام hearts بودي
ــتند و ما مشتاق  با تكنولوژى آشنا هس
ــياه  ــم كه خلاقيت آنها را با بوم س بودي
اين بسته تشويق كنيم و شبكه اى براى 

ــل جديد تشكيل دهيم. حالا بيصبرانه منتظر كارهاى ارسالى هستيم تا  نس
ــركت كنندگان چه طرحهايى خلق كرده اند. براى هر گروه سنى  ببينيم ش
ــد. به برندگان جايزه  ــر اول و يك نفر دوم در نظر گرفته خواهد ش ــك نف ي
ــق خواهد گرفت. همچنين طرح  ــه به مبلغ 1000 دلار تعل اول اوراق قرض
آنها براى سرى ولنتاين 2015 آبنبات Sweethearts استفاده خواهد شد. 
ــه بزرگ از اجناس NECCO خواهد شد كه  نفر دوم برنده يك كيس
ــال  هركدام 200دلار ارزش دارند. نفر برنده دو هفته بعد از اتمام دوره ارس
ــتر و قوانين مسابقه در وب سايت  ــد. اطلاعات بيش طرح ها اعلام خواهد ش

www.necco.com. قابل دسترسى است.
  Sweethearts Conversation Hearts ــى آبنبات هاى قلبى كنون
ــال 1902 توليد شدند و از cockles كه نوعى آبنبات كوچك و ترد  در س
ــكل صدف يا گوش ماهى بود، الهام گرفته  ــاخته شده از شكر و آرد به ش س
شدند. آبنبات هاى قلبى اول براى روز عروسى رايج بودند و پيام هايى براى 
ــن نوع آبنبات ها  ــا خيلى زود كل خانواده از اي ــتند، ام عروس و داماد داش
استفاده كردند. Sweethearts حالا پرفروش ترين آبنبات غيرشكلاتى روز 
ــعارهاى اصلى خود "مرا ببوس" و "مال  ــت و همچنان برخى ش ولنتاين اس
ــت. در شش هفته منتهى به روز ولنتاين، بيش  من باش" را حفظ كرده اس

از 4ميليارد پوند آبنبات Sweethearts فروخته مى شوند.

اخبار طراحي

بسته هاي سياه و سفيد براي كشف طرح هاي مناسب كودك

،Lubripack
خلاقانه و مشتري پسند

 Autopack طرح خلاقانه و مشتري پسند جديد كه اندازه هاى آن مشابه سرى كنونى
II است، ظاهرى مدرن و شيك داشته و بخش هاى مختلف بازار را علاوه بر بخش اتومبيل 
جذب مى كند. اين سرى در پاسخ به نيازهاى مشتريان بعد از يك برنامه وسيع تحقيق بازار 
ــت. اين محصول با يك قسمت بزرگ براى قراردادن برچسب، به روش هاى  ــده اس ايجاد ش
ــه توجه مى كند تا بتوان طرح ها و گرافيك هاى چشمگير را روى  امروزى نمايش روى قفس
ــرى جديد در زمان معرفى در دو سايز 1 ليترى و 5 ليترى  اين محصول جديد قرار داد. س
در دسترس خواهد بود، اما سايزهاى بزرگتر مثل 2 ليترى و 4 ليترى بعدا معرفى خواهند 
ــرى Lubripack در  ــد. مدل 1 ليترى 55 گرم و مدل 5 ليترى 180 گرم وزن دارند. س ش

رنگهاى مشكى، خاكسترى روشن، زغال سنگى يا حتى سفارشى توليد مى شوند.



Procter & Gamble يك برنامه موفق وفادارى مشترى در بلژيك برپا كرد و به 
ــباب بازى مجانى هديه داد كه در يك ظرف با ظاهر قديمى ساخت  خريداران يك اس

شركت RPC Superfos قرار دارد.
ــد در  ــويى به نظر مى رس ــبيه به يك ظرف كوچك حاوى پودر لباسش آن چه ش
واقع يك ظرف پلاستيكى RPC از سرى @Painter است كه 150 تكه پازل شركت 
 Clics، Jean ــت. مدير بازاريابى ــباب بازى Clics را در خود جاى داده اس بلژيكى اس
ــبيه به بسته بندى پودر  ــت داشتنى ش Reusens مى گويد، "اين ظرف كوچك دوس
ــب گذارى  ــت. به لطف Pintainer ما از طريق برچس ــال پيش اس ــويى 40 س لباسش

in-mould به اندازه درست و تقريبا گزينه هاى بيشمارى براى تزئين دست يافتيم.
ــى انعطاف پذير، حرفه اى و كارآمد عمل كرد و همچنين  RPC Superfos خيل
يك درب  سفارشى براى ظرف توليد كرد كه ظرف كاربردوست تر بوده و براى كودكان 
ــباب بازى ها و  ــد. براي اطمينان از تمامى نيازمندى هاى كيفيت هم اس ــب باش مناس
 Jean Reusens ــد. به گفته ــط P&G تست ش ــته بندى به طور كامل توس هم  بس
ــباب بازى هاى Clics كيفيت و توليد بى نقصى دارند. كمپين  RPC Superfos،  و اس
توسعه اى يك موفقيت عظيم بود. والدين و پدربزرگ و مادربزرگ ها هم هنگامى كه از 
P&G شوينده تهيه مى كردند، از اين بسته بندى بامزه و ايده خريدن اسباب بازى هاى 

سرگرم كننده و آموزشى براى كودكان و نوه هايشان خيلى خوششان آمد.

ظرفي با ظاهر قديمى،
جايزه توسعه را برد

DESIGN NEWS

DuPont بيست  و پنجمين دوره برنامه جوايز 
ــم  ــته بندى را برگزار كرد. در اين مراس ــى بس جهان
جوايز برتر به شركت طراحى انگليسى الاصل pi3 به 
ــته AidPod اهدا شد كه داروهاى حياتى  خاطر بس
ــوب صحراى آفريقا  ــتاهاى دورافتاده جن را به روس

مى رساند.
اين برنامه منحصر به فرد بسته بندى و توزيع، 
ــت و  جايزه معروف به الماس برتر و جايزه ويژه بيس
پنجمين سالگرد اين مراسم براى "امنيت غذا" را از 
آن خود كرد. ويليام هاروِى رئيس شركت پليمرهاى 
ــت و  ــته بندى و صنعتى دوپونت مى گويد:" بيس بس
ــم اهداى جوايز  ــال پيش نگرش ما به مراس پنج س
ــته بندى، ايجاد  ــت براى برنامه نوآورى در بس دوپون
ــى براى ارتباط با اين صنعت پويا و حمايت از  فرصت
همكارى به عنوان يك مولفه كليدى در نوآورى بود.

ــال به وضوح  اكنون با نگاهى به برندگان امس
ــى مى بريد كه براى نوآورى در اين بازار، همچنان  پ
ــت." به  ــت محورى برخوردار اس ــكارى از اهمي هم
ــته بندى  ــس برنامه جوايز بس ــور رئي ــانا م گفته ش
ــال، نمونه هاى موفق  ــر امس ــت، برندگان برت دوپون
ــان مى دهند كه بسته بندى  ــتند و نش همكارى هس
 AidPod .ــد ارزش افزوده ايجاد كند چگونه مى توان

ــته بندى pi 3 براى  ــركت طراحى و بس ــط ش توس
سازمان   ColaLife طراحى شده است.

ــازمان مستقل غيرانتفاعى    ColaLife يك س
است كه شبكه توزيع شركت كوكاكولا براى رساندن 
داروها و دستورالعمل ها به مناطق دورافتاده را اداره 
مى كند.  AidPod يك كيت كامل ضد اسهال است 
ــولا بين بطرى ها قرار داده  كه در جعبه هاى كوكاك
ــود.  اين AidPod نسل برََنده به مرور توسعه  مى ش
ــى از خود كيت تبديل شود و  ــد تا به بخش داده ش
هم به عنوان ظرف مخلوط سازى با دوز اندازه گيرى 
ــيدن از خود آن  ــده عمل كرده و هم امكان نوش ش
ــود. سناتور آمريكايى كريس كونز در مورد  فراهم ش

آن مى گويد:
ــته تنها كوچك بودن و هدف  " ويژگى اين بس
خيرخواهانه آن نيست. بلكه توليد آن نيز هوشمندانه 
ــت. AidPod گواهى بر اين است كه تلفيق  بوده اس
ــراى مقابله با  ــوآورى و الهام،  قدرت كافى ب نبوغ، ن
ــتى  ــاى پيش روى انسان دوس ــن چالش ه بزرگتري
ــمند با يك پلتفرم  ــته بندى هوش را دارد. تلفيق بس
ــط دو شركت   ColaLife و pi3، از  توزيع موثر توس
ــيل فوق العاده اى براى تغيير وضع اساسى در  پتانس
آفريقاى جنوب صحرا برخوردار است." سناتور كونز 

رئيس زيركميته روابط خارجى سناى آمريكا در امور 
آفريقاست. در بخشى از اين مراسم، از برندگان قبلى 
ــق آنها آغازگر تغييرات اجتماعى  كه پروژه هاى موف
ــته بندى  ــى كه بس ــده تقدير به عمل آمد و نقش ش
ــته باشد بررسى شد.  مى تواند در آينده اجتماع داش
ــم از برندگان قبلى كه موفق  همچنين در اين مراس
ــترى جايزه شده بودند  به دريافت پنج يا تعداد بيش
ــتمر" دوپونت تقدير به عمل  ــا "جايزه نوآورى مس ب
ــت و پنجمين سالانه اين  آمد. مور مى گويد: " بيس
مراسم فرصتى براى بسته بندى بود تا نقش خود به 
عنوان "رهبر خاموش" را نشان داده، به كانون توجه 
ــين همه را برانگيزد." مراسم  ــده  و تحس تبديل ش
ــته بندى،  اهداى جوايز دوپونت براى نوآورى در بس
ــم جهانى داورى مستقل در اين  قديمى ترين مراس
ــر  صنعت با معيارهاى نوآورى و همكارى در سراس

زنجيره ارزش است. 
هر ساله در اين مراسم، برندگان جوايز الماس، 
ــه معيارهاى  ــا هر س ــاس يك ي ــلا و نقره بر اس ط
ــط يك  نوآورى، پايدارى و كاهش هزينه/زباله توس
ــال   يك جايزه  ــوند. امس هيات عالى انتخاب مى ش
ــزه نقره براى  ــلا و ده جاي ــار جايزه ط ــاس، چه الم
بسته بندى در بازارهاى مختلف به برندگان اهدا شد.

توسعه شبكه توزيع دارو در آفريقا با كمك بسته بندي
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MATERIAL & PRODUCT NEWSاخبار مواد و محصولات

اخبار طراحي

شركت Esko در جلسه سالانه خود با كاربران 
ــد، از  ــت آريزونا برگزار ش ــهر فنيكس ايال كه در ش
عرضه بسته نرم افزارى Esko Suite 12.1 خبر داد. 
ــامل آپديت هايى براى نرم افزار اصلى  Suite12.1 ش

ويرايش و اتوماسيون اين بسته است.
ــره  ــى در زنجي ــامل بهبودهاي Suite 12.1 ش
ــراى تمامى  ــت كه ب ــته بندى اس ــن چاپ و بس تامي
ــازه كار و محيط هاى  ــراى افراد ت ــن حتى ب ذى نفعي
پيچيده ساده تر و پرسودتر مى كند.  بهبودهاى اصلى 

كه در اين نسخه ديده مى شود عباتند از:
گردش كار در تمپليت استاندارد: براى كاربران 
ناشى، راه اندازى يك جريان كار كارآمد، يك تمرين 
ــه تمپليت هاى گردش كار  ــت. با ارائ كم اهميت نيس
ــتاندارد براى كاربردهاى معمول از قبيل كارتن،  اس
ليبل ها، علائم و غيره، سرعت يادگيرى براى كاربران 

كم تجربه تر افزايش مى يابد.
قابليت CombiPress: در صنعت ليبل، تلفيق 
فرآيندهاى مختلف چاپ (آفست، فلكسو، ديجيتال، 
ــيلك) در قالب يك عمليات، رايج است به طورى  س
كه هر فرآيند مستلزم آماده سازى متفاوتى با ديگرى 
است. با CombiPress حتى لب پوشانى برچسب  به 
ــبات چاپِ روىِ هم را مبتنى بر  طور خودكار، محاس
ــد انجام  ــر نوع از فرآيندهاى چاپ كه مد نظر باش ه

مى شود.  
ــور  موت در   Esko Viewer  :Esko Viewer
ــدِرِ باركد و خط  ــيون 12,1 مجهز به يك ري اتوماس
ــوارى بررسى  ــت. به اين ترتيب، دش ــده اس برِيل ش
ــطر از  ــمى دقت يك باركد يا يك س ــتى و چش دس

ــه در فرآيند تضمين كيفيت پيش چاپ  متن برِيل ك
ضرورى است برطرف شده است.

ــماره  ــازگارى با مقررات غذايى EU: بند ش س
ــامبر  ــررات EU از تاريخ 13 دس 1169/2011 از مق
ــن قانون،  ــى آيد. در اي ــرا در م ــال 2014 به اج س
ملزومات حداقل اندازه فونت براى اعلان مواد غذايى 
Desk- ــته هاى غذا تعيين شده است. در بر روى بس

ــه Preflight قادر به  ــوم ب  Pack 12.1 قابليت موس
ــخيص تطابق متن با اين قانون، تضمين استفاده  تش
از اندازه فونت صحيح و اثبات كردن اين تطابق است. 
ــراى پرينترهاى  ــى ب ــيون چاپ گروه اتوماس
ــداد دورهاى كوتاه  ــاد بودن تع ــت: در صورت زي تخ
 (gang print) ــى ــاپ گروه ــيون  چ ــاپ، اتوماس چ
ــت (flatbed) با  ــاى ديجيتال تخ ــر روى پرينتره ب
ــيع، عمليات را پرسودتر مى كند. با موتور  فرمت وس
اتوماسيون 12,1، امكان پياده سازى چندين طرح با 
اشكال عجيب بر روى تنها يك طرح (layout) برگه 
چاپ، ضمن بهبود بهره ورى اپراتور و كاهش ضايعات 

زيرلايه هاى گران قيمت ايجاد مى شود. 
ــد بخش نرم افزار  برنارد زانپِول نايب  رئيس ارش

شركت اسِكو مى گويد:"پس از نمايشگاه دِروپا، بسته 
نرم افزارى Suite 12 اسِكو به عنوان مرجع استاندارد 
صنعت شناخته شد. اما ما به اين موفقيت قانع نشده 
و زمان زيادى را به مشتريان خود براى فهم ملزومات 
افزاينده ارزش براى آنها اختصاص داديم كه بسيارى 
 Suite .ــوند ــخه جديد تامين مى ش از آنها با اين نس
ــد فراتر از  ــا به ح ــترش قابليتهاى م ــا گس 12.1 ب
ــنتى پيش چاپ، ارزش بى سابقه اى را براى  وظايف س
ارائه دهندگان سرويس، مبدل ها و همچنين چاپگرها 
ــم مى كند، زيرا آنها در تلاش براى حفظ حضور  فراه
ــن بازار  ــود در محيط پوياى اي ــدرن خ ــى و م رقابت
ــتند." فروش Suite 12.1 از جولاى 2013 آغاز  هس
ــركت نيز عرضه  ــتريان كنونى اين ش ــد و به مش ش

مى شود.

Suite 12.1 و بسته نرم افزارى Esko

ICUT

كاغذ   Cortec Corporation®
ــت كه از  ــرفته اى توليد كرده اس پيش
Nano-VpCI® - Cor- ــوژى  تكنول

ــد. اين  ــتفاده مى كن ®rosorber اس
ــدگى به  ــته بندى ضدكدرش كاغذ بس
طور خاص براى فلزات ارزشمند مثل 
ــى با روكش طلا در  ــره، قلع و فلزات نق
نظر گرفته شده است و به محافظت از 
اين فلزات در برابر كدرشدن كه ارزش 
ــد، كمك مى كند.  ــا را كم مى نماي آنه
ــش ويژه اى دارد  يك طرف كاغذ پوش
ــود.  ــورگاز H2S مى ش ــع عب ــه مان ك
ــدار قابل توجهى گاز  ــه مق هنگامى ك
ــود،  ــط كاغذ جذب مى ش H2S توس
ــبز روشن به قهوه اى  رنگ كاغذ از س

تغيير مى كند. 
ــك لايه  ــذ ي ــر كاغ ــرف ديگ ط
®VpCI دارد كه مثل مانع جلا عمل 

ــا زمانى كه  ــال يا ت ــرده و تا دو س ك
ــبز روشن به قهوه اى  رنگ كاغذ از س
تغيير كند، از فلزات گرانبها محافظت 
ــش بخار شده و به تمام  مى كند. پوش
ــد تا مانع كاملى در  سطح فلز مى رس
ــدن باشد. بسيارى از مواد  برابر كدرش
ــدگى بايد بعد از استفاده  مانع كدرش
Corro- ــذ ــا كاغ ــوند، اما ب ــاك ش پ

ــن موضوع  ــه اي ®sorber® VpCI ب
ــذ منحصربه  ــت. اين كاغ ــازى نيس ني
فرد به هيچ وجه بر فرآورى آينده فلز 
ــته يا ويژگى هاى  گرانبها تاثير نگذاش
فيزيكى آن مثل رسانايى يا حساسيت 
ــد. مطمئن  ــطحى را تغيير نمى ده س
ــمند شما  ــيد كه كه فلزات ارزش باش
ــرده و هيچ اثر  ــر خود را حفظ ك ظاه
ــته بندى شده  مخربى روى قطعات بس
ــود. ®Corrosorber را  ايجاد نمى ش

ــته بندى و نگهدارى  مى توان براى بس
محصولات تكى يا چندتايى به منظور 

ــيوه هاى  ــارش يا حمل و نقل به ش انب
ــتفاده كرد. فلزات خود را  مختلف اس
ــته بندى كرده و لبه ها  ــادگى بس به س
ــچ هوايى عبور نكند.  را تا كنيد تا هي
®Corrosorber يك جاذب سولفيد 
ــانگر اشباع دارد كه به  هيدروژن و نش
ــكلى موثر از فلزات در برابر شرايط  ش
ــت،  ــل رطوب ــاك مث ــى خطرن محيط
ــى  ــى گالوانيك SO2, H2S و خوردگ
ــابه محافظت  ــزات نامتش ــى از فل ناش
مى كنند. فلزات تحت محافظت با اين 
ــره، مس، نيكل،  ــد از: نق روش عبارتن
كروم، برنج، قلع، فلزات با روكش ورقه 
ــوم يا آهن.  ــاى آلوميني طلا و آلياژه
ــتدار محيط زيست  دراين كاغذ دوس
ــيليكون،  ــفات، س ــچ نيتريت، فس هي
ــنگين ديگرى به  ــن و هيچ فلز س آمي

كار نرفته است.

Nano-VpCI®بسته بندى ضد كدرشدگى با تكنولوژىCorrosorber®كاغذ
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اخبار مواد و محصولات

ــى  بين الملل ــازنده  س  ،.ORBIS Corp
در  ــص  متخص و  ــت  قابل بازياف ــته بندى  بس
ــك تكنولوژى  ــه، ي ــره عرض ــازى زنجي بهينه س
ــت  ــده معرفى كرده اس جديد با لبه هاى سيل ش

كه جايگزين كارآترى براى استفاده از طرح داراى لبه تاشده يا دوخت شده 
روى لبه هاى ورقه هاى پلاستيكى موجدار(كارتن پلاست) است كه به عنوان 

تقسيم كننده هايى كه قطعات خودرو را نگهدارى مى كنند استفاده 
ــوند. اين فرآيند يك لبه گرد ايجاد مى كند كه كمتر  مى ش

تيز بوده و براى كارگر و محصول ايمنى بيشترى به 
همراه دارد.

 ،ORBIS ــر محصول Adam Glorioso، مدي
مى گويد، "ايمنى، راحتى و كارايى كارگران دغدغه 

ــريع مونتاژ محصولات خودرويى  مهمى در عمليات س
ــم و مى دانيم كه  ــه را جدى مى گيري ــت." ما اين دغدغ اس

ــته  ــك مى تواند خيلى از اين مزايا را داش ــته بندى ارِگونومي بس

باشد. حفاظ كالا با لبه هاى سيل شده ORBIS سفارشى 
ــده و تمركز آن بر دوام و اطمينان  ــاخته ش طراحى و س
ــت.  ــى آن در محيط هاى توليدى و مونتاژى اس از كارآي

مزاياى ديگر اين حفاظ عبارتند از:
• يك لبه صاف و گرد براى ارگونومى بهتر ايجاد مى كند.

• در ورقه هاى 3/5 تا 6 ميلى مترى موجود است.
• در عرض يا طول شيارها سيل شده است.

ــته هاى StakPak ،BulkPak و  ــيم كننده هاى بس ــراى تقس • ب
Maximus (محصولات شركت ORBIS) ايده آل است.

كاربرد طولانى مدت حفاظ كالاى داراى لبه هاى سيل 
ــده ORBIS با حفظ مقادير ثابت در هر محفظه، كنترل  ش
ــده  ــد. اضافه كردن لبه سيل ش موجودى را بهبود مى بخش
ــر و قابل اطمينان تر  ــهيل ايمن ت ORBIS به حفاظ كالا با تس
برداشتن و جابجا كردن قطعات، كارآيى لبه ها را بهبود مى بخشد.

www.orbiscorporation.com :آگاهي بيشتر  

ن و
ده 
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حفاظ كالا با لبه هاى 
سيل شده

ــال در  ــركت فع ــك ش ــه ي Avantium ك
AL- ــت و ــيميايى تجديدپذير اس زمينه مواد ش

ــه  ك  PLA Werke Alwin Lehner GmbH
ــى مبدل  ــروى جهان ــركتهاى پيش ــى از ش يك
ــت، از توافقنامه توسعه مشترك  ــتيك اس پلاس
ــد. آلپا پس از  ــراى بطرى هاى PEF خبر دادن ب
كوكاكولا و Danone سومين شركتى است كه 
ــعه PEF با آوانتيوم همكارى مى كند.  براى توس
ــر فناورى  ــى ب ــتيك مبتن ــك بيوپلاس PEF ي
اختصاصى YXY شركت آوانتيوم است. هدف از 
ــاخته شده  اين همكارى ها، عرضه بطرى هاى س
ــال  ــت پايه به بازار تا س از صد درصد PEF زيس
2016 عنوان شده است. تام وَن.آكِن مديرعامل 

اجرايى شركت آوانتيوم مى گويد:
ــعه مشترك  " ما از ورود آلپا به پلتفرم توس
ــحاليم. آلپا با دانش  براى بطريهاى PEF خوش
 PET فنى گسترده و اثبات شده خود در تبديل
و طراحى و توليد بطرى، نقش اساسى در تسريع 
ــازى PEF خواهد  ــارى و صنعتى س ــه تج عرض
ــكارى مى توانيم PEF را آماده  ــت. ما با هم داش
ــته بندى براى بازارهاى نوآورانه و كاربردهاى  بس
ــنتى كنيم. آلپا به عنوان يكى از شركت هاى  س
ــترين نوآورى، عامل كليدى  تبديل كننده با بيش
ــعه بطرى هاى PEF كه ملزومات فنى بازار  توس

را برآورده كنند خواهد بود." 
ــركت آلپا  ــر لنِِر مديرعامل اجرايى ش گونتِ
ــق، آلپا بار ديگر  ــد: " با امضاى اين تواف مى گوي
ــرو بودن خود در نوآورى براى اين صنعت  پيش
ــه 1980 اولين  ــا در ده ــد. آلپ ــات مى كن را اثب
ــركتى بود كه بطرى دومرحله اى PET را به  ش
ــرد و موجب آغاز تغيير گرايش از  بازار عرضه ك
PVC به PEF شد. امروز ما قادر به پيشبرد اين 
نوآورى و عرضه پلى استر زيست پايه جديد نسل 
آينده خود يعنى PEF براى محصولات غذايى، 

ــتيم.  ــخصى هس مراقبت در منزل و مراقبت ش
ــتريان  قابليت پايدارى، انگيزه كليدى آلپا و مش
ــت. بنابر اين مفتخر به همكارى با آوانتيوم  ماس
ــن بطرى هاى PEF صد درصد  براى عرضه اولي

زيست پايه و قابل بازيافت هستيم."

 YXY فناورى
ــته بندى  ــش مالكين برند از مواد بس گراي
ــيلى از جمله PET (پلى اتيلن  بر پايه منابع فس
ــت پايه تغيير كرده است.   ترِِفتالات) به مواد زيس
ــاى بازيافت  ــا راهكاره ــت پايه بايد ب ــواد زيس م
ــته باشند. پلتفرم فناورى  موجود سازگارى داش
YXY يك فناورى كاتاليستى نوآورانه با قابليت 
ــت كه براى تبديل مواد پايه  رقابت در هزينه اس
گياهى به بلوك هاى سازنده مواد شيميايى براى 
ــه PEF (پلى اتيلن  ــتيك ها از جمل زيست پلاس

فورانويت) به كار مى رود. 
PEF نسل جديدى از پلى استر صد درصد 
ــه قابليت  ــت ك ــت پايه و قابل بازيافت اس زيس
ــا مواد ماندگار معمول بر پايه منابع  جايگزينى ب

ــواص  ــد PET را دارد. PEF از خ ــيلى مانن فس
ممتازى نسبت به PET برخوردار است، از جمله 
ــيار بالاتر در برابر اكسيژن،  ممانعت كنندگى بس
دى اكسيد كربن و آب، طول عمر بالاتر محصول 
ــتقل  و كاهش هزينه هاى توليد. يك مطالعه مس
آناليز طول عمر كه توسط موسسه كوپرِنيكوس 
در دانشگاه يوترِكت انجام شد نشان داده كه رد 
ــن PEF حدودا 50 تا 70 درصد كمتر  پاى كرب

از PET امروزى است.

PEF بطرى هاى
ــعه بطرى هاى PEF توسط آلپا شامل  توس
محصولات مراقبت شخصى، كاربردهاى مراقبت 
ــوينده ها)  ــى و ش در منزل (از قبيل مواد آرايش
ــس و  ــى (از قبيل س ــاى غذاي ــراى كاربرده و ب
ــاى خوراكى)  ــينگ، غذاى نوزاد و روغن ه درِس
ــد بود. در حال حاضر آوانتيوم براى تامين  خواه
ــده از ماده  ــاخته ش ــود از PEF س ــركاى خ ش
ــهر  ــد پايلوت خود واقع در ش ــدى در واح تولي
ــور هلند استفاده مى كند. آوانتيوم در  گلين كش
حال برنامه ريزى ساخت يك واحد توليد تجارى 
ــت كه پيش بينى مى شود براى  50000 تنى اس
سال 2016 آماده كار شده و عرضه كاملا تجارى 

اولين بطرى هاى PEF را ممكن كند. 

همكارى يك شركت مبدل پلاستيك
PEF با كوكاكولا و دَنون در توسعه بطرى هاى
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گرايش ها و تصميمات

بازگشت خسروتاج به دولت
ــروتاج يكي از شخصيت هاي فعال عرصه مديريت بازرگاني كشور  مجتبي خس
ــت. وي با حكم  ــاي پيش از دولت احمدي نژاد به اتاق كار دولت بازگش در دولت ه
محمدرضا نعمت زاده وزير صنعت، معدن و تجارت پس از پست قائم مقامي وزير در 

سمت معاون بازرگاني داخلي مشغول به كار شد.
ــروتاج در دوران قبلي فعاليت دولتي خويش فردي فعال و با فكر  مجتبي خس
باز بود كه براي انجام وظايفي كه بر عهده داشت هر فرصتي را جدي مي گرفت. در 
آن زمان وي برخلاف بسياري از همتايان خود از نشست و برخاست با ارباب رجوع 
ــت و ديوانسالاري رايج  ــتند ابايي نداش ــاني كه حرفي براي گفتن داش عادي و كس
ــروتاج  دولتي در ايران فرصت هاي ملاقات با وي را از مردم نمي گرفت. مجتبي خس
ــائل از ابعاد مختلفي  ــوب و ذهني چندبعدي دارد و به مس ــن حافظه اي خ همچني

مي نگرد تا وجه مفيد آن را يافته و به كار گيرد.

ــد و  ــان داراي همان روحيه و خلق خوب باش ــدوار بود كه او همچن ــد امي باي
ــده در بعضي مديران شامل حال وي نشده  ــت زمان و بداخلاقي هاي رايج ش گذش
ــو دارد. طمعكاران زيادي بر  ــد. حوزه بازرگاني داخلي فضايي پيچيده و تودرت باش
ــت را يا ناتوان  روي آن چنبره زده اند. چالش هاي خاص اين حوزه مديران پاك دس
ــت  ــان به خود مي پيچاند كه رخت تن خود را هم از دس ــان مي دهد و يا آنچن نش
ــم اميد به اين حوزه معاونت دارند تا با برقراري عدالت و نظم  مي دهند. مردم چش
در تامين و توزيع ارزاق و نيازهاي زندگي آنها كمي از مشكلات اقتصادي را كاهش 
دهد. در اين ميان تا جايي كه ما به ياد داريم بسته بندي راه حلي است كه خسروتاج 
از آن شناخت دارد و اميدواريم بتواند با بهره گيري از راه كارهاي اين صنعت، حوزه 

جديد فعاليت خود را از سلامت و بهره وري بالايي برخوردار كند.

سمينار بين المللي چاپ روتوگراورسمينار بين المللي چاپ روتوگراور
در تهران برگزار مى شوددر تهران برگزار مى شود

به منظورآشنايى بيشتر دست اندركاران صنعت روتوگراور با آخرين تحولات 
ــمينار آموزشى چاپ روتوگراور توسط گروه  اين حوزه از صنعت چاپ جهان، س
ــا (ERA) هفته چهارم فروردين 93 در  ــج با همكارى انجمن روتوگراور اروپ ترن
ــروه ترنج با اعلام اين خبر گفت: با  ــود. جلال ذكايى مدير گ تهران برگزار مى ش
ــور و ضرورت به روزرسانى اطلاعات  ــعه بسته بندى در كش ــد و توس توجه به رش
ــته بندى  ــبت به تحولات تكنولوژيك در عرصه بس و دانش فعالان اين حوزه نس
ــمينار بين المللى چاپ روتوگراور با  انعطاف پذير، بويژه چاپ روتوگراور، اولين س
ــخنراناني از شركت هاى  ــيور دبيركل انجمن روتوگراور اروپا و س حضور جيمز س
ــد. اين  ــى نظير: ويندمولر، دت وايلر و ... در تهران برگزار خواهد ش ــزرگ اروپاي ب
ــي چاپ گراور براي  ــت كه اين تعداد از صاحب نظران بين الملل ــتين بار اس نخس
ــد. وى همچنين گفت: تاريخ دقيق اين  ــال دانش فني خود به ايران مي آين انتق
ــى در  ــمينار روزهاي 20 و 21 فروردين 1393 خواهد بود كه مباحث آموزش س
روز دوم مطرح خواهد شد. همچنين بنا بر اعلام گروه ترنج، اسامى و موضوعات 
سخنرانى سخنرانان خارجى در اين سمينار به قرار زير است:

James Siever -1 از آلمان دبيركل انجمن اروپايي 
روتوگراور

European Rotogravure Association (ERA)
عنوان سخنراني: گراور و بازارهاي آن

 Windmöller & از آلمان. از شركت Ulrich Harte -2
Hölscher

عنوان سخنراني: نوآوري ها در فن آوري چاپ روتوگراور
Daetwyler SwissTec از سوييس. از شركت Lars Lieb -3

عنوان سخنراني: "داكتر بليد"، ابزاري مهم براي كيفيت چاپ
Uwe Dittmar -4 از آلمان. 

Graphische Technik und Handel Heimann از شركت
عنوان سخنراني: ابزار اندازه گيري براي كنترل كيفي سيلندر چاپ گراور

Daetwyler Graphics از سوييس. از Christian Karg -5
عنوان سخنراني: توليد موفق سيلندر گراور

GMG از آلمان. از شركت Juergen Seitz -6
عنوان سخنراني: نمونه گيري در گردش كار بسته بندي

ــه به پايگاه  ــمينار مى توانند با مراجع ــركت در اين س ــه علاقمندان ش كلي
اطلاع رسانى گروه ترنج www.toranj-group.ir نسبت به ثبت نام اقدام نمايند.  

ــته  ــد بازنشس Ron Marsh، مدير اجرايى ارش
RPC Group بعد از اين كه شركت را طورى هدايت 
ــته بندى  ــه يكى از توليدكنندگان برتر بس كرد كه ب
ــته بندى  ــد، جايزه بس ــخت تبديل ش ــتيك س پلاس
بريتانيا را براى كمك برجسته به صنعت بسته بندى 
ــال 1991 پروسه خريد  دريافت كرد. او در ماه مه س
 RPC ــيس ــت كرد كه باعث تاس ــت را هداي مديري
Containers شد كه از آن زمان از 5 كارخانه اصلى 
ــر اروپا و  ــايت در سراس در بريتانيا به بيش از 50 س
ــى دوران تصدى او  ــت. در ط ــد يافته اس آمريكا رش
ــد اجرايى، شركت به طور  ــت مدير ارش به عنوان پس
ــدى عالى در درآمد و سود را تجربه كرد  مستمر رش
و به عنوان يكى از بهترين و استوارترين سازمانها در 

صنعت بسته بندى شناخته شد. 

به اين ترتيب گروه مى تواند گسترده ترين دامنه 
ــته بندى مرتبط با نيازهاى محصول يا  شيوه هاى بس
ــه كند و RPC امروزه با  ــتريانش عرض برند را به مش
ــكل دهى با  ــرى تزريقى، قالبگيرى بادى و ش قالبگي
گرما در ارائه بسته بندى موفق است. نكته مهم ديگر 
ــت كه اين رويكرد همچنين به اين معناست  اين اس
كه كارخانه ها در برخى تكنولوژى هاى خاص و بخش 
هاى بازار متخصص هستند و مى توانند شراكت هاى 
ــترى ايجاد كنند. همزمان،  ــى با هر مش كارى نزديك
ــم كار كنند تا يك  ــد با ه ــايتهاى مجزا مى توانن س
ــته بندى  ــل on-stop براى نيازمندى هاى بس راه ح
ــود. هنگامى كه شركت به رشد خود ادامه  فراهم ش
ــدى تجارت هاى  ــتراتژى با گروه بن ــى داد، اين اس م

كوچك به چندين "خوشه" پالايش شد.

 Ron ــد ــتراتژى رش ــك بخش كليدى از اس ي
ــعه  ــخيص اين بود كه موفقيت در تمركز بر توس تش
بسته ها براى بازارهاى تخصصى نهفته است. بنابراين 
ــهاى محصولات بازار عمده  RPC از رقابت در بخش
ــتند اجتناب كرده و  ــت مبتنى هس ــه تنها بر قيم ك
ــهايى تمركز كرد كه ارزش افزوده  در عوض بر بخش
ــا اين تاريخ اين كار  ــتريان تعلق مى گرفت.  ت به مش
باعث موفقيت چشمگير در حوزه هايى مثل دانه هاى 
ــظ طولانى مدت،  ــى با محاف ــته هاى غذاي قهوه، بس
بسته بندى هاى شيك براى لوازم آرايش و اسپرى ها 

و دستگاه هاى بخور دارويى شده است.
ــهرت او در صنعت بسته بندى به عنوان يك  ش
ــت كه او به  ــده اس ــن حقيقت منعكس ش كل در اي
ــر از تاثيرگذارترين افراد  ــه نف طور منظم در صدر س
در بسته بندى نظرسنجى Packaging News  بود 
ــته جايزه طلاى BPF را براى خدمات  ــال گذش و س

متمايز به صنعت پلاستيك برنده شد.

 RPC تقدير از مدير گروه
به خاطر كمك هاي برجسته اش به صنعت بسته بندى در جهان

TREND & DECISION
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TREND & DECISION گرايش ها و تصميمات

ــي به واحدهاي صنعتي و  چندي پيش فكس
خدماتي از جمله ماهنامه صنعت بسته بندي ارسال 
ــات بانكي براي  ــد كه مضمون آن گرفتن اطلاع ش
ــه كاملا اداري  ــه صنعت! بود. ظاهر نام ــز ياران واري
ــت كه از  ــكوكي در آن وجود داش بود اما نكات مش
جمله آنها مي توان به درج مهر "محرمانه" و "خيلي 
ــه نام دريافت كننده  ــرايطي ك فوري"(آن هم در ش
عنوان نشده)، تفاوت فونت مربوط به شماره فكس 
ــت  ــه مهم تر درخواس ــات و از هم ــت اطلاع درياف
ــاب بانكي از جمله رمز دوم  اطلاعات محرمانه حس

كارت اشاره كرد.
با اين حال از آن جا كه فرد متقلب ناچار بوده 
ــال  ــئولان دولتي ارس نامه را با امضاي يكي از مس
كند پس از تماس با دفتر مسئول مربوطه بلافاصله 
ــد. در اين ميان اما چند  جعلي بودن نامه اعلام ش

ــه جالب و عجيب وجود دارد كه پذيرش انجام  نكت
ــبيل  ــي را زير س علني چنين تبهكاري هاي فاحش
اين همه نيروهاي توانمند اطلاعاتي و حراستي كه 
در چشم به هم زدني بي نشان ترين مجرمان را هم 

شناسايي مي كنند دشوار مي كند.
ــالاي برگه فكس  ــماره واقعي بر ب 1- درج يك ش
كه به صورت اتوماتيك توسط سستم ارسال كننده 

فكس درج مي شود.
2- شماره فكسي كه در نامه براي دريافت اطلاعات 

قرار داده شده بود واقعي بود و بوق فكس مي زد.
3- نام و نشان يك مسئول دولتي

4- معرفي بانك عامل به نام بانك صنعت و معدن
ــون هوش و  ــبيه يك آزم ــع ماجرا ش در واق
حواس جمعي است كه البته به شكلي كاملا ابتدايي 

و پيش پا افتاده ترتيب داده شده است.

تقلب با نام سازمان توسعه تجارت ايران

ــي از  ــراه يك ــن هم ــا تلف ــردي ب ف
ــهروندان تماس مي گيريد و چنين ادعا  ش
ــما را در  ــماره فعلي ش ــد كه "ش مي كني
سيم كارت اعتباري رايتل با كد 921 داريم 
و آن را چون رُند است به مبلغ پنجاه هزار 

تومان به شما واگذار مي كنيم." 
خوانندگان محترم توجه داشته 
ــان  ــه در آن زم ــند ك باش
ــيم كارت اعتباري رايتل  س
ــان بوده  ــزار توم ــت ه بيس
ــت. توافق حاصل شده و  اس
ــيم كارت را  ــك موتوري س پي
ــماره تلفن  ــدار  ش آورده، خري
ــيم كارت  س ــب  برچس روى  را 
ــاه هزار تومان  ديده و پيك پنج

را مي گيرد و مي رود.

ــد موفقي انجام  ــا اين تصور كه خري خريدار ب
ــعي در فعال كردن سيم كارت  داده با خوشحالي س
ــيم كارت فعال نمي شود. پس از چند  مي كند اما س
ــار رفتن با اين ماجرا و اظهار رايتل كه ما  روز كلنج
اصولا كد سه رقم اول شماره شما را هنوز راه اندازي 
نكرده ايم معلوم مي شود همه چيز مربوط به برچسبي 
ــت كه روي سيم كارت چسبانده شده است. آري  اس
برچسبي جعلي با شماره تلفن مورد نظر مشتري در 
ــيم كارت متعلق به يك شماره معمولي  حالي كه س
ــماره مورد معامله ندارد.  ــت كه اصلا ربطي به ش اس
ــزار صنعتي امكانات  ــعه امكانات و اب در واقع با توس
ــعه يافته است  ــبت توس كپي كاري هم به همان نس
ــيم كارت هاي  كه يك نمونه آن همين چاپ ليبل  س
رايتل است. از آن جا كه شركت مربوطه براي ليبل 
ــيم كارت هاي خود از ابتدايي ترين امكانات چاپ  س
ــا كم ترين هزينه  ــرده براحتي و ب ــتفاده ك ليبل اس
ــابه ليبل هاي آن را چاپ كرده و با بهره  مي توان مش
ــماره سريال  گرفتن از غفلت خريدار(در خواندن ش

روي خود سيم كارت) سيم كارت جعلي فروخت.

جعل ليبل هاي رايتل

ــرو، توليدكنندگان  ــكاري صاحبان برندهاى پيش ــا هم Smithers Pira، ب
ــتمين كنفرانس و  ــدارى و ...را در هش ــان، رهبران حوزه پاي ــته بندى، طراح بس
 Microsoft ، Aveda .نمايشگاه سالانه پايدارى در بسته بندى گرد هم آورده اند
ــا  Zappos و Waste Management ،The Coca-Cola Co.،Method، تنه
برخى از رهبران اين صنعت هستند كه از 5 تا 7 مارچ در اورلاندوى فلوريدا براى 

بيش از 250 تن از مبتكرين بسته بندى سخنرانى خواهند كرد.
ــد، اين  ــس در Smithers Pira مى گوي ــر كنفران Barbara Fowler، دبي
كنفرانس آخرين اطلاعات در مورد استفاده از طرحهاى بسته بندى و مواد جديد 

را براى تقويت پايدارى در اختيار شركت كنندگان قرار مى دهد. 
ــه بعدى و بسته بندى قابل برگشت، و  تكنولوژى هاى جديدى مثل چاپ س
ــته بندى انعطاف پذير به اضافه بسيارى موارد ديگر  ــيوه هاى خلاقانه  براى بس ش
ــته بندى 2014  ــر در كنفرانس پايدارى در بس ــد. نمايندگان حاض ــن قرارن از اي

ــركت كوكاكولا  ــته بندى ش ــى از April Crow، رئيس پايدارى جهانى و بس نكات
ــى" و Jill Boughton، رئيس/مدير  ــاد گردش ــمت اقتص در مورد "حركت به س
ــركت W2Worth Innovations در خصوص "طراحى بازيابى منابع آلاينده"  ش
خواهند شنيد. Lisa McTigue Pierce مشاور كنفرانس، گفت، "ايده ها معمولا 
در خلاء رخ نمى دهند، معاشرت با رهبران فكرى و ديگر افرادى كه در موقعيت 
ــد. ما يك برنامه ديناميك ديگر  ــابه هستند، مى تواند كمك چشمگيرى باش مش
هم برنامه ريزى كرده ايم كه شيوه هاى جديد تفكر در مورد پايدارى بسته بندى را 

توليد مى كند. سازمانهاى زير از ديگر فعالان در اين كنفرانس هستند:
Amcor, Animation Dynamics, Bonsucro, Flexible Packaging Assn., 
Happy Family Brands, Herman Miller, Innventia AB, Kaleidoscope, 
OtterBox, Pearlfisher, Procter & Gamble, RTI International, Safeway, 
Tetra Pak, US Department of Defense, Williams-Sonoma

كنفرانسى براى ارائه ايده هاى نوين 
در بسته بندى پايدار
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* دربـاره سـاز و كار و چگونگـي حل 
اختلافات صنفـي در اتحاديه چاپخانه داران 

تهران بفرماييد.
ــون صنفى بايد  ــق مقررات قان ــه طب ** اتحادي
پنج كميسيون داشته باشد، كه هر كدام در حوزهاى 
ــه داران  ــد. در اتحاديه چاپخان ــت دارن ــاص فعالي خ
ــى،  ــيون هاي فنى، حل اختلاف، بازرس تهران كميس
ــيون آموزش وجود دارد.  ــكايت و كميس بررسى و ش
ــود و  ــائل از بيرون به اتحاديه محول مى ش بعضي مس
ــتقيما به اتحاديه  ــخاص حقيقى يا حقوقى، مس يا اش
ــه اتحاديه مراجعه  ــخاصي كه ب مراجعه مى كنند. اش
ــى و يا  ــائل تخصص ــت در مس ــن اس ــد ممك مي كنن
ــكلاتي كه با افراد بيرون دارند نيازمند راي و نظر  مش
ــده كه در  ــند. هر يك از موارد مطرح ش اتحاديه باش
ــد، اعلام نظر مى شود و هر جا  صلاحيت اتحاديه باش
ــود راهنمايى مى كنيم كه به مراجع مربوط  كه لازم ب
ــائل فنى هستند كه بايد در  مراجعه كنند. بعضى مس
ــائل است كه  ــود و بعضى از مس اتحاديه نظر داده ش
ــخاص حقيقى يا حقوقى، طى مكاتبات، قراردادها  اش
ــى كه دارند، اتحاديه را به عنوان حَكَم  و توافقنامه هاي

معرفى مى كنند.
ــتا، هر يك از طرفين كه به اتحاديه  در اين راس
ــتند، اتحاديه موظف  ــت داش مراجعه كنند و درخواس
ــت كه در چارچوب همان قراردادى كه اتحاديه را  اس
ــيدگى كند. حتى در مواردى هم  حَكَم قرار داده، رس
كه ممكن است ابهاماتى داشته باشد از راي يا مشاوره 
ــان خبره در آن قضيه  (بر اساس تشخيص  كارشناس
ــه تداخلي در  ــود طورى ك ــتفاده مي ش اتحاديه) اس
ــته باشد. بيشتر مواردي كه  مسائل قوه قضاييه نداش
به اتحاديه وارد شده از طريق نظراتى كه كارشناسان 
ــود اتحاديه حل و فصل  ــتند در خ و خبرگان ما داش

شده است.
* چند درصد از مـوارد اختلافي كه در 
اتحاديه مطرح مي شـود بـه محاكم قضايي 

ارجاع مي شود؟
ــته بندرت از هر يكصد  ** طي پنج سال گذش
مورد اختلاف حداكثر ممكن است ده درصد از آن به 

قوه قضاييه ارجاع شده باشد.

تا آن جا كه ما اطلاع داريم، راى هايى كه به قوه 
قضاييه مى رود، مستقيما به دايره اجراي احكام ارجاع 
داده مي شود. در اين ميان گاهي در حين اجراى راى 
يا بعد از آن كسى كه محكوم شده به اتحاديه مراجعه 
ــد و كمك مى خواهد، ولي كار در اين مرحله از  مى كن
ــت. البته منظور بنده از بيان  دست ما خارج شده اس
ــى آراء اتحاديه در قوه  ــت كه بعض ــن نكته آن نيس اي
ــد، در واقع صلاحيت قاضى  ــده باش قضاييه نقض نش
ــود بنده و  ــر از صلاحيت اعضاى ما و خ ــى بالات خيل

اتحاديه است.
راي  همـان  كميسـيون ها  راي  آيـا   *

اتحاديه است؟
ــه راى صادره،  ــا در چارچوبي كار مى كنيم ك م
راى اتحاديه باشد. وقتي مرجعي از اتحاديه راي و نظر 
ــود مي داند كه راى  ــد اتحاديه هم وظيفه خ مي خواه
ــان براى تكميل پرونده  را جواب دهد. ما از كارشناس
ــك مي گيريم. نظرات را جمع آورى و نظر نهايى را  كم
ــخاصي كه از ما  به عنوان راي اتحاديه به مرجع يا اش

نظر خواستند اعلام مي كنيم. 
ــه واگذار  ــه اتحادي ــى حكميت ب ــع وقت در واق
مى شود، اتحاديه مختار است كه براى صدور حكم، از 
ابزار مختلفى استفاده كند از جمله كميسيون. ابزاري 
ــود ممكن است از داخل صنف  كه به كار گرفته مي ش
ــرايط موردي كه در  ــد و اين به ش يا خارج صنف باش

دست بررسي است بستگي دارد.
* كيفيت كارشناسـي و داوري اتحاديه 

در چه حدي است؟
ــناد و  ــدارك و اس ــا م ــر م ــال حاض ** در ح
ــه، از اتحاديه  ــى داريم كه خود قوه قضايي پرونده هاي
ــانه خواسته است. ما هم  سوال كرده و نظر كارشناس
ــه قوه قضاييه  ــى مى كنيم و جوابش را ب ــا بررس دقيق
ــن زمينه از  ــم در اي ــوه قضاييه ه ــم. خود ق مى دهي
ــمى و خبره اتحاديه  نظر كارشناسى كارشناسان رس
استفاده مى كند و در مجموع روابط بسيار خوبى بين 

اتحاديه و قوه قضاييه برقرار است.
ــا به حال پيش نيامده كه نظرى از ما بخواهند  ت
ــد. در واقع اتحاديه در  ــكلى به وجود آمده باش و مش
راى كه مى دهد بسيار حساس است. آن چه از اين جا 
ــت، نه راي نيكوسخن  بيرون مي رود راي اتحاديه اس
ــيون و نه راي عضو هيئت  ــت نه راي عضو كميس اس
ــال ما  ــت. براي مث ــه اس ــه راي اتحادي ــره. بلك مدي
ــيون فنى و آزمون داريم،كه هيئت مديره يك  كميس
ــخص كرده است. مثلا وقتي كسى كه  گروهى را مش
مى خواهد چاپخانه خريدارى و يا تاسيس كند، وزارت 
ــه اين اتحاديه محول  ــاد تاييد صلاحيت فنى را ب ارش

مى كند.
براى كارى كه از نظر فنى كارشناس چاپ لازم 
دارد، كميسيونى وجود دارد كه اعضاي آن كارشناس 
چاپ هستند، هم ماشينچى، هم خبره، هم قديمى و 
كهنه كار، فورا تشخيص مي دهند كار چند رنگ است، 
با چه چيزى چاپ شده، با چه ترامى است و كيفيتش 
ــاده است يا  ــت. بعضى مواقع كار س در چه حدى اس
ــيون حل اختلاف يا بررسى و  ــت، به كميس فني نيس

شكايت مى رود.

اين روزها كارآفرينان به دليل 
شرايط خاص اقتصادي حاكم بر 
كشور حالات خاصي را تجربه 
مي كنند. اغلب هم فقيرند و هم 
ثروتمند. هم بدقول شده اند و 
هم از بدقولي ديگران گله دارند. 
از عده اي طلب دارند و شاكي 
از ديركرد تسويه حساب آنها و 
خود به عده اي ديگر بدهكارند و 
از نظر آنها بدقول هستند.  بعضي 
از كيفيت انجام سفارش خود 
رضايت ندارند و بعضي معتقدند 
آن چه به دست آورده اند با آن چه 
مي خواستند برابر نيست. بسياري 
از دلگيري ها با صبر و تحمل و 
توكل بالاخره حل مي شود.
اما بعضي اختلافا ت هم براحتي 
حل نشده و نياز به ورود شخص 
سومي به عنوان حَكَم دارد. يكي 
از فعاليت هاي اتحاديه هاي صنفي 
حَكَميت است.
اتحاديه چاپخانه داران تهران از 
جمله نهادهاي صنفي است كه همه 
ساله با تعداد زيادي از دعواهاي 
صنفي روبرو است كه منشاء 
بسياري از آنها بي اطلاعي از دامنه 
تعهداتي است كه بين طرفين رد و 
بدل شده و گاه نيز جدي نگرفتن 
تعهداتي كه داده مي شود.
البته بسياري از اين دعواها در خود 
اتحاديه حل و فصل مي شود. 
اما بعضي از دعاوي نيز پس از 
صدور راي كارشناسي اتحاديه براي 
اعلام نظر قاضي و اجراي حكم به 
قوه قضائيه مي رود.
از آن جا كه تعداد قابل توجهي 
از اعضاي اتحاديه چاپخانه داران 
در زمينه چاپ بسته بندي فعاليت 
دارند و به آن دليل كه اين اتحاديه 
از سابقه چندين دهه ميانجي گري 
و حكميت در بخشهاي صنعت، 
بازرگاني و خدمات برخوردار 
مي باشد بر آن شديم با علي 
نيكوسخن رييس اتحاديه 
چاپخانه داران تهران و يكي از 
قديمي ترين اعضاي كميسيون هاي 
حل اختلاف در اين اتحاديه گفت 
و گويي داشته باشيم.  وي درباره 
شيوه عملكرد و ديدگاه اتحاديه در 
دعاوي صنفي توضيحاتي داد.

وقتي كار به
حل اختلاف

مي رسد.
گفت و گو با علي نيكوسخن

رييس اتحاديه چاپخانه داران تهران
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در واقع وقتى حكميت به 
اتحاديه واگذار مى شود، 

اتحاديه مختار است
كه براى صدور حكم،

از ابزار مختلفى از جمله 
كميسيون  استفاده كند.

قراردادهايي داريم كه 
بازرگانى هستند، شكل 
تخصصي چاپ ندارند، 

اتحاديه آنها را به كميسيوني 
كه دعواى بازرگانى را حل 

كند ارجاع مي دهد

هرچه از اتحاديه بيرون 
مى رود، وجاهت اتحاديه 

است و اتحاديه پاي آن 
ايستاده است.

اتحاديه مرجع صنفى است. 
وقتى كسى به آن حكميت 

مى دهد بايد همه جوانب كار 
را قبل از حكميت بسنجد. 

ــود را مى دهد،  ــيون حل اختلاف نظر خ كميس
ــى مى شود، بعد از  ــيون در اتحاديه بررس نظر كميس
ــود، بعد از  ــاس آن رأى نوشته مى ش ــورت، بر اس مش
ــورد نظر حقيقى يا  ــود و به مرجع م ــاده مى ش آن آم
حقوقى يا كسانى كه براى اين كار به اتحاديه مراجعه 
كردند فرستاده مى شود. وقتي كاري به اين جا ارجاع 
مي شود بنده كار را به كسي مي دهم كه خبره آن كار 
باشد. من حدود 30 سال تجربه در اين اتحاديه دارم. 
ــه در اين مدت ديده ام  ــان انبوه پرونده هايي ك در مي
ــن اتحاديه بيرون  ــر از ده درصد آنها از اي ــايد كمت ش
ــل تجربه، متانت، تواضع  ــد، همه آنها به دلي رفته باش
ــى توسط كميسيون  و كارآيى به صورت كدخدامنش

حل شده اند.
* در خصوص موارد اختلافي كه مربوط 
به عمليات چاپ نمي شـود. يعني نكات فني 
چـاپ ندارد. بـراي مثال اختلافـات اداري، 
بازرگانـي يا موارد كلاهبـرداري و امثال آن 

اتحاديه چگونه عمل مي كند؟
ــتند،  ــي داريم كه بازرگانى هس ** قراردادهاي
ــا را به  ــد، اتحاديه آنه ــاپ ندارن ــكل تخصصي چ ش
ــل كند ارجاع  ــيوني كه دعواى بازرگانى را ح كميس
ــخص خودش مراجعه مى كند  مي دهد. در مواردي ش
ــود ولي  ــته مى ش و در مواردي ديگر كه قراردادى بس
ــنده آن طور كه تعهد داده عمل  مثلا خريدار و فروش
ــما  ــت. وقتى ش ــد اما حَكَم هم اتحاديه اس نمي كنن
ــت كه  ــت مي دهيد ديگر اين خود اتحاديه اس حَكَمي
ــخيص ميدهد از يك يا چند كارشناس كه در اين  تش
حوزه هستند استفاده كند. تشخيص تعداد كارشناس 
ــكل و كيفيت كار كارشناسي كه انجام مي شود با  و ش
ــوي طرف هاي  ــت كه به عنوان حَكَم از س اتحاديه اس

ذي نفع تعيين شده است.
ــاع داده  ــه اتحاديه ارج ــواردى كه ب ــع م در واق
ــده، خارج از صنعت چاپ نبوده است. همه بنوعي  ش
ــين،  ــه با بخش هاي مختلف چاپ اعم از ماش در رابط
ــوا و... بوده  ــراكت، دع كاغذ، مركب، زينك، فيلم، ش
است. چون اين موارد در خانواده صنعت چاپ است و 
اتحاديه هم خانه صنفى است و آمادگى حل اختلاف 
را دارد پس اتحاديه وظيفه خود مي داند اين مشكلات 
ــد، بار قوه قضاييه را  ــل كند، بار دولت را كم كن را ح
كم كند، در نتيجه هميشه آماده است. افرادي هم كه 
ــائل از آنها كمك مي گيرد  ــه در اين گونه مس اتحادي
ــوند و  ــاي خدا و اصلاح امور وارد كار مي ش براي رض
اغلب پس از حل مسئله به خاطر تلاشي كه در ايجاد 
ــهروندان انجام داده اند راضي و شكرگذار  صلح بين ش

هستند.
* ممكن اسـت موقعى پيـش بيايد كه 
كسى خودش اتحاديه را حكم قرار داده ولى 
وقتى راي اتحاديه صادر شـد با رأى صادره 
موافق نباشد. معمولا برخوردها در اين زمان 

چگونه است؟
ــما اگر در مدخل هر يك از مجتمع هاي  ** ش
ــتيد مي بينيد اينها كه بيرون مي آيند  قضايي كه بايس
يكي خواهان است و ديگري خوانده. يك نفر راضي و 

يكي ديگر ناراضي است. 

ــس محكوم  ــت كه هر ك ــه اين طور اس هميش
ــروع  ــى و منفى بافي اش ش ــت بى تفاوت ــود حال مى ش
ــي، در محضر  ــه فرافكن ــد ب ــروع مي كن ــود. ش مى ش
ــي  ــخن اضافه اي بگويد يا كس قاضي كه نمي تواند س
ــا مي آيد و براي مثال درباره اتحاديه  را متهم كند. ام
ــه اين حرفها  ــراه مي گويد. ما ب ــخن بد و بي و نيكوس
ــه از اتحاديه بيرون مى رود،  اهميتي نمي دهيم. هرچ
ــتاده  ــت و اتحاديه پاي آن ايس ــت اتحاديه اس وجاه
ــى به  ــت. وقتى كس ــت. اتحاديه مرجع صنفى اس اس
ــه جوانب كار را قبل از  ــت مى دهد بايد هم آن حكمي

حكميت بسنجد. 
ــه يا عليه من طرف  ــت حكم صادره ل ممكن اس
ــود كه اگر حكم به نفع  ــد. نبايد اين طور ش دعوا باش
من بود از حَكَم تعريف كنم و اگر نبود شروع به شانتاژ 
ــي حَكَم را كه  ــخصيت حقيقي و حقوق كنم و كل ش

آمده حرف حق زده زير سوال ببرم.
ــد و به  ما آن چه كه مربوط به صنعت چاپ باش
ــند بدون گرايش به زمينه  اتحاديه حكميت داده باش
خاصى بررسي مي كنيم. البته ممكن است حرف هاي 
ــود كه فلاني به نفع يا ضرر  ــيه زده ش زيادي در حاش
ــتيم و  يكي از طرفين دعوا حرف زده. ما ذي نفع نيس
ــود را به باد نمي دهيم. وقتي مدارك  دنيا و آخرت خ
روي ميز مي آيد و همه چيز واضح و بديهي است بنده 
ــده ام. جامعه پر از افراد  ــم بگويم نبوده يا ندي نمي توان
ــت كه ممكن است رضايت يا عدم  راضي و ناراضي اس

رضايت آنها بحق نباشد. 
ــد. قانون اين را  ــم قانون چه مي گوي ــد ببيني باي
ــوان حَكَم و  ــى را به عن ــما كس مي گويد كه وقتى ش
ــخصيت خود  داور معرفى مى كنيد خارج از اين كه ش
ــد بايد بدانيد كه حرف حَكَم لازم الاجرا  حَكَم چه باش
است، قوه قضاييه هم بر اين صحه گذاشته است. البته 
پيشتر هم گفته شد كه ممكن است مواردي هم پيش 
ــخيص دهد كه راي حَكَم را نقض  بيايد كه قاضي تش
ــد. در قوه قضائيه هم دادگاه تجديد نظر به همين  كن
ــده كه مواردى راى بدوى در  خاطر است مشاهده ش

تجديد نظر نقض مى گردد.
* اگـر توصيه خاصي به همكاران داريد 

بفرماييد.
ــانى كه ميخواهند قراردادى براى خريد  ** كس
ــين آلات و ديگر موارد داد و ستد در اين  و فروش ماش
ــى كنند، مشاوره  صنف چاپ ببندند قبل از آن بررس
ــتن قرارداد بكنند. هرجا  بگيرند بعد از آن اقدام به بس
ــت كه  ــد اتحاديه موظف اس ــكل برخوردن كه به مش
ــتند هر  ــاوره رايگان به آنها بدهد. اگر صلاح دانس مش
ــى اتحاديه را با ذكر  ــخص حقيقى يا حقوقى و حت ش

حدود اختيارات به عنوان حكم قرار دهند. 
به هر حال در قراردادشان حَكَم داشته باشند كه 
ــد تا در مواردى كه به مشكل  مورد تائيد طرفين باش
ــد. مضاف بر اين  ــاز باش برخوردند وجود حكم چاره س
ــه نفر شاهد نيز داشته باشند،  كه در قرارداد دو تا س
ــت خريدار و فروشنده هم باشد، بايد  امضاء و اثر انگش
ــائل داخلى، خارجى، ارزى و ريالى دقت  در تمام مس
شود و با مشاوره قبلى قرارداد را منعقد كنند و بدون 

اطلاع اين كار را انجام ندهند.*
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ــته بندي  ــال 1392 از جهاتي براي بخش بس س
ــال تا اين زمان دو  ــور خوش يمن بود. در اين س كش
ــته بندي  ــتقيم با بس ــكل حرفه اي كه ارتباط مس تش
ــنبه 1392/10/4  ــد به وجود آمدند. روز چهارش دارن
مجمع عمومى در  اتاق بازرگانى تحت عنوان "انجمن 
ــكيل  ــدگان قوطى فلزى صنايع غذايى"تش توليدكنن
ــد. با توجه به اين كه حد نصاب اعضا براى تشكيل  ش
ــا حضور 19 نفر نماينده از  ــن انجمن 15 نفر بود، ب اي
شركت هاى توليدى از جمله صنايع بسته بندى ايران، 
ــركت نظرى و ... جلسه رسما  صنايع قوطى تبريز، ش

در ساعت 14 آغاز شد.
در اين انجمن ميترا رفيعى زاده به عنوان نماينده 
ــس از صحبت هاى اوليه  ــت. پ وزارت كار حضور داش
ــن و قرار دادن  ــكيل انجم ــاى رضايى در مورد تش آق
ــط  ــنامه در اختيار نماينده وزارت كار توس متن اساس
ــار رفيعى زاده قرار  ــد دقيقه اى وقت در اختي وي، چن
ــد. او نيز نكاتى را در رابطه با اهداف انجمن و  داده ش
همچنين نكاتى در مورد قوانين اساسنامه اين تشكل  
ــنامه  ــن كه پيش نويس اساس ــرد. از جمله اي بيان ك
ــط هيئت رئيسه خوانده شود، 3 يا 5 نفر از ميان  توس
اعضا به عنوان هيئت رئيسه بايد انتخاب شوند كه اين 

چند نفر رياست انجمن را بر عهده دارند.

ــط آقاى  ــه توس ــپس معرفى حضار در جلس س
رضايى انجام شد كه بدين شرح بود:

فرهاد اسدى از  شركت صنايع بسته بندى ايران
منشى زاده از شركت ايران قوطى 

مهندس عاقل از صنايع بسته بندى مشهد
محمدباقر حميدى از شركت فر

نظرى از مازند قوطى
على پور از صنايع بسته بندى خوش بهار

رفيعى از قوطى سازى آذر
گودرزى از شركت عباس آباد

احمدسيف از شركت بهنام كوشا
رضايى پور از شركت تنگه نور
نظرى از قوطى سازى نظرى

ليلى دريانورزاده از شركت سهند تبريز
ــه نمايندگى از اعضا  ــس از آن آقاي رضايى ب پ
ــروع به قرائت اساسنامه كرد. در ادامه بخشهايى از  ش

اساسنامه را مى خوانيد:
ــنامه شامل اهداف انجمن، نام و  فصل اول اساس
ــوزه فعاليت، اقامتگاه قانونى انجمن صنفى، وظايف  ح

اساسى انجمن صنفى مى باشد.
 الف: هدف از ايجاد انجمن شامل موارد زير است 

 1- به منظور حفظ حقوق و منافع مشروع و قانونى

 2- بهبود وضع اقتصادى كارفرمايان كه خود متضمن 
حفظ منافع جامعه است.

ب: نام: انجمن صنفى كارفرمايى توليدكنندگان 
قوطى فلزى صنايع غذايى كه در اساسنامه به اختصار 

"انجمن صنفى" نامگذارى شده است.
ــت: حوزه  ــرح اس ــت بدين ش ــوزه فعالي پ: ح
ــتقرار دفتر  ــور، و محل اس ــر كش ــى سراس جغرافياي
ــهر تهران مى باشد و در صورتى كه  مركزى آن در ش
ــانى انجمن صنفى در محدوده  زمانى ايجاب كند نش
ــود، اين تغييرات را  ــوزه فعاليت خود تغيير داده ش ح
انجمن به مراتب به طور كتبى به اطلاع اعضا و وزارت 

كار و رفاه اجتماعى منعكس نمايد.
ج: وظايف اساسى انجمن:

ــوق  حق ــتيفاى  اس ــت  جه در  ــش  پوش  -1
ــروع و قانونى اعضا از طريق ايجاد  ــته هاى مش وخواس

زمينه هاى مساعد به منظور نيل به اهداف انجمن.
2- جمع آورى اطلاعات، بررسى و تحقيق درباره 

مشكلات، شناخت نيازها و اولويت ها
ــن نيازهاى صنفى و  ــزى براى تامي 3- برنامه ري

آموزش ، توسعه و گسترش فعاليت ها
ــش در ارتقاء بهره ورى منافع و ظرفيت  4- پوش

توليد، انتقال نوآورى تكنولوژى 

انجمن توليدكنندگان قوطى فلزى صنايع غذايىتاسيس شدتاسيس شد
عكس و گزارش از س.ع
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ــى و  ــعى در بهبود كيفيت توليد يا بررس 5- س
شناخت روش هاى كنترل كيفيت

ــور آموزش،  ــراى هماهنگى در ام ــش ب 6- پوش
ــورد نياز،  ــانى م ــارت و تامين نيروى انس ارتقاى مه
ــاير  همكارى با وزارت تعاون، كار و رفاه اجتماعى و س
ــر انجام آموزش هاى  ــتگاه ها و نهادهاى ذى ربط ب دس

مربوط به حفاظت فنى و بهداشتى كار.
ــورتى و  7- تحقيقات لازم براى ارائه مزاياى مش
ــوط به قوانين كار  ــى در خصوص طرح هاى مرب حقوق
ــى و حقوق قانونى  ــائل رفاه و تامين اجتماعى و مس

كارفرمايان به مراجع دى ربط.
ــق عضويت و كمك هاى  8- دريافت وروديه، ح

مالى داوطلبانه مطابق اساسنامه.
ــت و  ــيس، تقوي ــت تاس ــكارى در جه 9- هم
ــركت هاى تعاونى و صندوق قرض الحسنه  گسترش ش
منطبق با وظايف انجمن صنفى  به منظور برخوردارى 

اعضا از تسهيلات بيشتر....

ــنامه و معرفى اعضا نوبت به  پس از قرائت اساس
ــتقرار، تبليغات و اقدامات اوليه جهت  تايين محل اس

راه اندازى شركت شد.
ــي) به عنوان  ــى زاده (مديرعامل ايران قوط منش
ــورد كليت انجمن،  ــس چند دقيقه اى در م نايب رئي
ــائل مالى  ــتقرار و مس راى گيرى و انتخابات، محل اس
ــركت و تبليغات آن و همچنين  مربوط به تاسيس ش
ــوص مفاد  ــائلى در خص ــرادات و مس ــكالات و اي اش

اساسنامه كه مورد بحث و نظر خواهى است سخنانى 
را بازگو كرد.

ــتقرار شركت  در روند مباحث مبنى بر محل اس
تصميماتى گرفته شد كه بدين شرح است:

الف) دريافت مبلغ حق عضويت ماهانه از هر يك 
اعضا به ارزش 300000 تومان 

ب) دريافت وروديه به ارزش 2000000 تومان، 
جهت اجاره ملك. 

ــركت و انجمن نيز بر  ــه تبليغات ش پ) در زمين
ــه تبليغات در  ــد ك ــاس توافق اعضا مبنا بر اين ش اس

روزنامه كثيرالانتشار و "دنياى اقتصاد" انجام گردد.
براى تشكيل جلسات بعد به اين گونه بين اعضا 
توافق شد كه دعوت نامه هاى مجمع عمومى از طريق 
ــار و فكس صورت گيرد. در ضمن  روزنامه كثيرالانتش
ــه آدرس انجمن  ــاى مربوط ب ــلام تصميم گيرى ه اع

وظيفه هيئت مديره مى باشد.
پايان اين جلسه انتخابات اعضاى هيئت مديره و 

بازرسين بود. كانديداى اين انتخابات دو گروه
كانديداى عضويت در هيات مديره:

صنايع بسته بندى ايران 
صنايع بسته بندى مشهد

صنايع قوطى تبريز
ايران قوطى تنگه نور

نيكان قوطى
سهندحلب تبريز

شركت بهنام كوشا

و كانديداى عضويت به عنوان بازرس:
شركت فر

شركت خوش نهال

شركت نظرى
شركت روژين تاك

بر همين اساس اوراق راى گيرى در اختيار اعضا 
ــد تا بنا به نظر خود به كانديدا راى خود  قرار داده ش

را اعلام كنند.
ــدى ناظر  ــط اس پس از انجام راى گيرى آرا توس
ــن انتخابات از  ــد. بنا به نتيجه اي انتخابات خوانده ش

ميان كانديداى هيئت مديره : 
صنايع قوطى تبريز با 15 راى

صنايع بسته بندى مشهد با 14 راى
ايران قوطى با 14 راى

صنايع بسته بندى ايران با 13 راى
شركت صنايع تك نور با 8 راى

به عنوان "اعضاى هيئت مديره" اعلام شدند.
ــهندحلب  ــن نيكان قوطى با 7 راى و س  در ضم
ــو "على البدل" هيئت  ــه عنوان عض ــز با 3 راى ب تبري

مديره اعلام شدند.
و از ميان كانديداى عضويت به عنوان بازرس: 

ــوان "بازرس اصلى"  ــركت فر با 7 راى به عن ش
ــه عنوان "بازرس على البدل"  و روژين تاك با 5 راى ب

انتخاب شدند.
ــته  ــنامه نوش در اين ميان نكته اى كه در اساس
ــا تغيير كرد اين  ــده بود و بعد به اتفاق توافق اعض ش

بود كه:
اعضاى هيئت مديره بايد "حقيقى" باشند. اما با 
ــده بين اعضاى  توجه به صحبت ها و نظرات انجام ش
جلسه مبنا اين شد كه اعضاى هيئت رئيسه اشخاص 
"حقوقى" باشند و اين شخص نماينده بايد مديرعامل 
ــا يكى از مديران  ــا يكى از اعضاى هيئت مديره و ي ي

ارشد باشد.
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* ماجراى ايـن پروژه بزرگ 
و قـرارداد چـاپ انديشـه آمل با 

شركت نورتك به كجا رسيد؟
ــدور راى داورى  ــس از ص ** پ
ــان اتحاديه  ــم كه هم ــوي حَكَ (از س
چاپخانه داران تهران باشد) و گذشت 
ــش از يك ماه از آن و عدم تمكين  بي
ــى و نورتك، ناگزير در  آقاى عليرضاي
ــترى اقامه دعوى كرديم و در  دادگس
تاريخ 92/7/1 من و جناب عليرضايى 
به مجتمع قضايى صدر رفتيم. در آن 
ــراى قاضى پرونده  جا، طرف مقابل ب
ــبهه ايجاد كرد كه كميسيون حل  ش
ــه راى را صادر  ــلاف اتحاديه، ك اخت
كرده است، مجاز به صدور راى نبوده و 
خود اتحاديه (كه در قرارداد به عنوان 
ــد راى صادر  ــده) باي حَكَم تعيين ش
ــفانه اين شبهه  مى كرد. اگرچه متاس
ــيدگى ايجاد كرد، اما  تاخيرى در رس
ــد  ــر اتحاديه بر اين مبنا اعلام ش نظ
است كه "اتحاديه به عنوان شخصيت 
حقوقى از طريق كارشناسان خود در 
ــف و متعددى  ــيون هاى مختل كميس
ــتند،  ــر مجموعه اتحاديه هس ــه زي ك
ــات و صدور  ــل و فصل اختلاف ــه ح ب
ــن كه ما در  ــردازد." كما اي راي مي پ
ــه 91/12/15 در اتحاديه  صورت جلس
ــور  ــا حض ــران و ب ــه داران ته چاپخان
ــخن، تهرانى، رحيمى،  آقايان نيكوس
عليرضايى و.. كه صورت جلسه آن هم 
ــت، توافق نموده و پرونده  موجود اس
را به كميسيون حل اختلاف اتحاديه 

واگذار كرده بوديم.
* پس در حال حاضر پرونده 
باز است و راى نهايى صادر نشده؟

**  بله، و نكته جالب اين است 
ــن دعوى بلكه  ــه نه تنها طرفين اي ك
ــه بعد از  ــردم هم مى دانند ك همه م
ــرف مى توانند  ــر دو ط ــه، ه راى اولي
ــد و تا  ــد نظر كنن ــت تجدي درخواس
ــه راى دادگاه تجديد نظر  ــى ك زمان
ــود، نمى توان اظهار كرد كه  صادر نش
ــت. اما على رغم اين  راى به نفع كيس
اصل بديهى، متاسفانه آقاي عليرضايي 
ــماره بولتن داخلى مجله  در اولين ش
شركت خود مدعى شده كه دادرسي 
ــده و حكم نهايى  اين پرونده تمام ش
ــده و  ــركت نورتك صادر ش به نفع ش
ــيار  اين فرمايش آقاى عليرضايى بس
ــض  مح ــذب  ك و  زودرس  ــه،  ناپخت
ــت، چرا كه پرونده هنوز به دادگاه  اس
تجديد نظر ارسال نشده و راى قطعي 
ــده است. در حال  هم هنوز صادر نش
ــوز از دادگاه بدوى  ــر پرونده هن حاض
ــد نظر نرفته كه راي  به دادگاه تجدي
ــود. پس مى توان اين  نهايي صادر ش
ــان  ــرى كرد كه ايش ــه نتيجه گي گون

ــود فقط  ــه اقدامات خ ــن گون ــا اي ب
ــد خود را از مخمصه اى كه  مى خواهن
ــان ايجاد كردند رها  به دست خودش
كرده و در منظر عموم اهالى خردمند 
ــاپ، قضاوت را به نفع خود  صنعت چ
ــرا و بى گناه  ــام كرده و خود را مب تم

جلوه دهند.
* درحـال حاضر چگونه بايد 

مشكل را حل كرد؟
ــد بر نكته اي تاكيد  ** ابتدا باي
كنم. همانطور كه اشاره كردم، معمولا 
ــت طرفين پيش از پايان  ــم نيس رس
قطعي دادرسي خود را برنده يا بازنده 
ــد آثاري بر  ــلام كنند. زيرا مي توان اع
ــاني كه پرونده را دنبال مي كنند  كس
داشته باشد. شما تصور كنيد اين خبر 
ــتريان  كذب به گوش كارگران و مش
ــر اين گونه  ــد. در واقع نش ــن برس م
ــده  ــويش اذهان ش موارد موجب تش
ــيري جديد قرار  ــده را در مس و پرون
مي دهد. ما حق خود مي دانيم كه آثار 
ــن كار را نيز دنبال  ــوء احتمالي اي س
ــت  ــرده و در صورت لزوم دادخواس ك

جديدي وارد پرونده كنيم.
اما در پاسخ سوالي كه پرسيديد 
ــن از وزارت فرهنگ  ــم م ــد بگوي باي
ــتگذار و  ــلامى كه سياس و ارشاد اس
ــور  ــى صنعت چاپ كش ــى اصل متول
ــد هم گله اى دارم. اين گلايه  مى باش
بصورت روشن ناظر بر انتخاب شركت 
ــك، با توضيحاتى كه در بالا ذكر  نورت
ــد، به عنوان حامى مالى نمايشگاه  ش
ــد.  ــال جارى مى باش صنعت چاپ س
ــما مى دانيد كه اگر فردى حتى در  ش
پايين ترين سطح استخدامى و پست 
ــكل قراردادى  ــازمانى حتى به ش س
بخواهد در يك مركز دولتى يا وابسته 
ــود، و يا اين  ــتخدام ش ــه دولت اس ب
ــه در انتخابات اتحاديه  ــه افرادى ك ك
ــد از طريق مراجع  راى مى آورند، باي
ــوند. در  ــط تاييد صلاحيت ش ذى رب
ــبت ها كه در سطح  ــيارى از مناس بس
ــد، حاميان مالى  ــى اثرگذارى دارن مل
ــند كه از  بايد افرادى باصلاحيت باش
ــتفاده اى صورت  ــوء اس اين طريق، س
ــكل  ــابه مش نگيرد. از آن جا كه مش
ــى مابين  ــرارداد ف ــد آمده در ق پدي
ــراى چند  ــه آمل، ب ــك با انديش نورت
ــاپ در  ــت چ ــر در صنع ــز ديگ مرك
ــارس هم به  ــتان هاى اصفهان و ف اس
ــتيم  ــده بود، ما انتظار داش وجود آم
ــرايط  ــن وزارتخانه بخصوص در ش اي
ــتثنايى دولت جديد، بررسى لازم  اس
ــع تخصصى اين صنعت در  را از مرج
ــان اتحاديه  ــش خصوصى كه هم بخ
مى باشد، قبلا انجام مى داد و در مورد 
ــطح  ــبت در س حامي مالي يك مناس

ــته يا  ــى، حداقل از وضعيت گذش مل
ــن كه آيا  ــد و اي ــال او با خبر باش ح
حامي مالي به اين صنف خيانت كرده 
ــل نظر صنف در  ــا خدمت؟ يا حداق ي
ــت. قبول بفرماييد كه  اين باره چيس
مطرح شدن هر حامى مالى در چنين 
ــزرگ، تاييديه اى بر  ــبت هاى ب مناس
عملكرد گذشته او مى باشد و با توجه 
ــى صنعت چاپ  ــه اين كه همه اهال ب
ــت از واقعيت هاى موجود  ــن اس ممك
ــوند، و بيشتر  در زمان مقرر مطلع نش
تحت تاثير اطلاعات تبليغاتى و اعلام 
ــش از موعد  ــاى بى پايه و پي قضاوته
ــد بپذيريم كه در اين  قرار گيرند، باي
صورت انديشه هاى آمل ديگرى نيز به 
اين جمع مال باخته ها اضافه خواهند 
ــتم اگر وزارت  ــد. من مطمئن هس ش
ــتعلام مي كرد و  ارشاد از اتحاديه اس

ــركت در  اتحاديه مي گفت كه اين ش
ــروژه چندين ميليارد توماني با  يك پ
ــف چاپخانه داران  ــم اتحاديه صن حك
محكوم شده و فعلا تصوير مخدوشي 
ــان به  ــن ايش ــايد از پذيرفت دارد، ش
ــنواره چاپ صرف  ــوان حامى جش عن
ــن اعتقاد دارم، اگر  نظر مي كردند. م
ــر وزارت ارشاد  براى دفتر چاپ و نش
ــه اى از كار  امكان دارد بيايند و گوش
ــته اند  ــانى كه قرارداد بس را براى كس
ــنده ها  ــط فروش ــان توس و قراردادش
ــى كنند. علاوه  يك طرفه است بررس
بر شركت نورتك شركت هاى ديگرى 
ــات بايد  ــه اين تخلف ــتند. ب نيز هس
ــود. من از اين متعجبم  ــيدگى ش رس
ــى چطور مى تواند  كه آقاى عليرضاي

چنين گزارشي بنويسد؟
ــتعلام مي كرد و  ارشاد از اتحاديه اس

مهدي رضاييان مدير چاپ انديشه آم

استمداد از و
 بيش از يك و نيم سـال اسـت كه از انتشـار اخبار خريد يك دستگاه 
ماشـين افسـت ورقي پنج رنگ راپيدا 145 ك.ب.آ توسط چاپ انديشه آمل 
گذشـته ولي هنـوز از راه اندازي آن خبري نيسـت. در آن زمان با محاسـبه 
تاريـخ بهره برداري از اين خط پيشـرفته چاپ، چشـم انداز توسـعه صنايع 
چاپ و بسـته بندي در اسـتان مازندران براي نيمه نخسـت سال 92 از رشد 
بالايي برخوردار شـد. اما با گذشـت زمان نصب و راه اندازي اين دستگاه در 
استان مازندران و نرسيدن آن، خنده بر لبان واحدهاي توليدي كه در انتظار 
ارتقاي كيفي سفارشـات خود بودند خشـكيد و كشتي توسعه بخش چاپ و 
بسـته بندي در اسـتان مازندران به گل نشسـت. به نظر مي آيد با نصب اين 
خـط چاپ پيشـرفته، منطقه مازنـدران دچار تحولي بـزرگ در عرصه چاپ 

بسته هاي سلولزي مي شد كه متاسفانه تا امروز اين امر تحقق نيافته است.
گفتني اسـت شـركت نورتك تابان بـه مديريت سـعيد عليرضايي به 
عنوان نماينده رسمي شـركت هاي ك.ب.آ و كداك نيز يك سوي اين پروژه 
قرار دارد. پس از انجام نشدن تعهدات توسط شركت نورتك، با شكايت چاپ 
انديشـه آمل از نورتك، اين پروژه بزرگ منطقه  شـمال كشـور قبل از ظهور

ا
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آيا كسى اين گزارش را بررسي 
نكرده كه آيا شركت نورتك به صورت 
ــترى را جلب  ــى، رضايت مش حقيق

كرده و در حد اعلا كار مى كند؟
* در واقع شما اعتقاد داريد 
كه يكى از وظايف حمايتى وزارت 
ارشـاد اين باشـد كـه نظارتى بر 
دعواهايـي كـه در حـوزه چـاپ 
رخ مي دهد هم داشـته باشـد يا 
حداقل از آن باخبر باشـد كه در 
عرصه صنـف چاپ حقـى ضايع 

نشود؟
ــان  ــي در مي ــده بتنهاي ** بن
ــه داراى مجوز  مجموع 213 چاپخان
ــتان مازندران 17  بهره بردارى در اس
ــتعداد چاپ ورقي استان را  درصد اس

در اختيار دارم.

ــه  نمون ــه  ك ــن  اي ــر  ب ــلاوه  ع
ــتان مازندران  ماشين آلات ما، در اس
ــاير  اصلا وجود ندارد يا براي مثال س
امكانات فني ما نظير دايكات بوبست، 
اس.تى.اس، جعبه چسبانى ياگنبرگ، 
دستگاه يووي، چاپ چهار و نيم ورقى 
چهار رنگ، مضاف بر سالن و امكانات 
و 93 نفر نيروى انسانى كه بالاى 60 
ــوق ديپلم تا  ــر آنها تحصيلات از ف نف

فوق ليسانس دارند را دارا مى باشم. 
ــن 93 نفر  ــال همي ــن ح در عي
نيروي كار مي تواند نشانه 93 خانواده 
ــان از اين  ــع درامدش ــد كه منب باش

چاپخانه است. 
ــت، وزارت  اعتقاد من بر اين اس
فرهنگ و ارشاد كه متولى بنده است، 
نظارتى بر اين صنعت داشته باشد و با 
تدابير پيشگيرانه اى كه اتخاذ مى كند، 
راه بروز هر گونه اختلاف هاى بعدى 
ــدام مى تواند  ــش دهد. اين اق را كاه
ــتركى با  ــارت كميته مش ــت نظ تح
ــد كه با اتكاى به تجارب  اتحاديه باش
ــه ما، محورهاى  تلخى همچون تجرب
ــد در قراردادهاى صنعت  لازم كه باي
ــنهاد   چاپ مورد نظر قرار گيرد، پيش

نمايد.

* فروشنده چه مقدار پول از 
شما دريافت كرده است؟

ــت  درياف ــورو  ي  849721  **
ــغ بدون  ــن مبل ــه اي ــت ك كرده اس
احتساب زيان هاى مستقيم وارد شده 
ــركت چاپ انديشه آمل و سود  به ش
ــول كه هنوز  ــوس نمودن اين پ محب

پرداخت نشده است مى باشد.
* در حـال حاضـر كـه هيچ 
دسـتگاهي خريداري نشـده اين 

پول در كجا نگهدارى مى شود؟
** تا كنون هيچ جواب روشنى 
ــه ك.ب.آ و نه از  ــوى كارخان نه از س
ــمى آن يعنى  ــى رس ــوى نمايندگ س
ــت.  ــده اس ــه من داده نش ــك ب نورت
ــد كه ك.ب.آ  واقعا براى من ثابت ش
ــركت بين المللى  ــك ش ــوان ي به عن
ــوان اصول  ــچ عن ــه هي ــفانه ب متاس
نمى كند  ــت  رعاي را  ــتري مدارى  مش
بلكه فقط نمايندگى مدارى را مى داند.

از  ــى  يك ــوان  عن ــه  ب ــده  بن
ــت  ــزرگ، از مديري ــه داران ب چاپخان
ــط در وزارت فرهنگ و  محترم ذى رب
ــلامى، اين توقع را دارم كه  ارشاد اس
ــه كرده و در  ــده را كاملا مطالع پرون
ــب  ــزوم از اتحاديه هم كس صورت ل
ــركت نورتك  اطلاع نمايد تا بتواند ش
ــدات خود كند  ــزم به انجام تعه را مل
ــركت نتواند  ــن، اين ش ــس از اي تا پ
ــئله اي كذب و دروغين را مطرح  مس

كرده و باعث انحراف اذهان شود. 
ــچ گونه  ــاد هي ــا وزارت ارش آي
نظارتى بر مجله اين شركت ندارد كه 
ــئله خلاف و دروغى گفته نشود.  مس
ــوده؟ انحراف  ــدف از اين كار چه ب ه
ــه چاپخانه دارها و هر فرد  ــان بقي اذه
ــركت نورتك در حال  ديگرى كه با ش

معامله است؟
 * هنگامـي كـه راي نهايي 
صادر شـود فـارغ از ايـن كه به 
نفع شـما يا به ضرر شـما باشـد، 
چـه نوع برخـوردي را از اتحاديه 
ارشـاد  وزارت  و  چاپخانـه داران 

انتظار داريد؟
ــش،  ــرن پي ــقراط،30 ق **  س
ــام زهر را  ــد ج زمانى كه محكوم ش
بنوشد، به احترام قانون آن را نوشيد. 

اعتقاد بنده هم بر همين است. 
با وجودي كه مال باخته هستم، 
ــات دادگاه تجديدنظر به اين  اگر قض
ــند كه من كذب مى گويم و  باور برس
ــت، من آن  حق با آقاى عليرضايى اس
راى را بالاى سرم مى گذارم و مى روم. 
ــن اثبات  ــان چه حق م اما چن
ــود، هر حقى را كه قانون براى من  ش
ــن ذره خواهم  ــد، تا كمتري فرض كن

گرفت.

بنده از هم صنفان خود مي خواهم 
ــركتى قرارداد مى بندند و هر  با هر ش
مبلغ پولى را پرداخت مى كنند، حتما 
يك ضمانت نامه معتبر كه بانك خود 
ــد كند را  ــه دار تايي ــخص چاپخان ش
بگيرند، تا به اين مشكل دچار نشوند، 
ــه علاوه بر هزينه هايى كه براى من  ك
ــتانه ورشكستگى  ايجاد شده، در آس

قرار نگيرند.
ــن از وزارت  ــن توقع م همچني
ارشاد اين است كه، اگر ما در مجموع 
ــى داريم، چرا  ــت نمايندگ ده يا بيس
ــود تا  ــز نمى ش ــا آنالي ــرد آن ه عملك
ــور قانونى بودن يك  امثال من با تص

نمايندگى ، به اين روز دچار نشوند. 
ــه آمل  ــي كه از چاپ انديش پول
ــده  به مبلغ 849721 يورو گرفته ش
و در حال حاضر مدت نوزده ماه است 
ــركت نورتك  كه از پرداخت آن به ش
ــته، اين چاپخانه را از نظر مالي  گذش

در شرايط بحراني قرار داده است. 
ــرازش  ــاي ب ــاب آق ــن از جن م
ــور چاپ  ــرم دفتر ام ــركل محت مدي
ــلامي  اس ــاد  ارش و  ــگ  فرهن وزارت 
ــا توجه به  ــه دارم ب ــاي عاجزان تقاض
ــان در چاپ آستان  تجربه بالاي ايش
قدس رضوي و شناختي كه ايشان از 
ــاپ دارند همچنين به  گردش كار چ
ــن مقام دولتي متولي  عنوان عالي تري
ــور، ضمن مطالعه اين  امور چاپ كش
ــيدگي به آن را  ــتور رس پرونده، دس
ــنده توضيح  ــرده و از فروش ــادر ك ص
ــرا علي رغم ناتواني در  بخواهند كه چ
ــورد معامله همچنان  تحويل اقلام م
پول دريافتي را پيش خود نگه داشته 
و يا احتمالا در جايي ديگر براى خود 

هزينه كرده است.
ــنده محترم نه  ــفانه فروش متاس
ــده را تحويل  ــداري ش ــين خري ماش
ــه از بابت آن  ــه پولي را ك ــد ن مي ده

گرفته برمي گرداند. 
ــت  ــوم اس ــاي دنيا مرس در كج
ــه اين حجم  ــخص پولي ب كه يك ش
ــه توان تحويل  ــت كرده اما ن را درياف
ــيني را كه فروخته داشته باشد  ماش
ــوزده ماه و  ــول ن ــد در ط ــه بتوان و ن
ــه دريافت كرده  ــد از آن پولي را ك بع
ــنيده  پس دهد. توجيهاتي هم كه ش
ــبيه اظهارات ويژه خواراني  مي شود ش
ــه اي براي  ــم را بهان ــت كه تحري اس
ــور  ــول مردم به كش ــدن پ بازنگردان

عنوان كرد ه اند.
ــخ  پاس ــك  نورت از  ــه  ك ــا  م
ــت نكرديم بلكه  ــده اي درياف قانع كنن
ــخ  ــور پاس ــاپ كش ــور چ ــي ام متول
ــش  ــن پرس ــراي اي ــده اي ب قانع كنن

دريافت كند.

مل در گفت و گو با ماهنامه صنعت بسته بندي

وزارت ارشاد
 در سـالن چاپخانه وارد قوه قضائيه شـد تا دعواي بيـن طرفين حل و فصل 
شـود. شكايت ابتدا در اتحاديه چاپخانه داران تهران كه در قرارداد به عنوان 
حَكَم تعين شده بود مطرح و پس از صدور حكم به نفع انديشه آمل از سوي 
اتحاديـه، به قـوه قضائيه رفت. اكنون اين پروژه در حالـي كه همه در انتظار 

تحقق آن بوده و هستند در پيچ و خم امور قضايي مانده است.
از آن جـا كه اصولا خبر اين تحول بزرگ ابتدا از سـوي چاپ انديشـه 
آمل مطرح شـده بود و اين مجله قبلا نيـز مراحل اوليه پيگيرى هاى حقوقى 
را اطلاع رسانى كرده بود، براي پيگيري دليل متوقف ماندن پروژه و اقدامات 
انجام شـده در جهت تحقق پروژه يـا نتيجه گيرى اقدامات حقوقى، با مهدي 

رضاييان مديرعامل اين چاپخانه گفت و گوى دوباره اى انجام داديم.
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وت ف ا    ت  ه ا
ــا افزايش  ــان ب ــخصى همچن ــب هاى ش برچس
ــوط توليد جديد  ــه در خط ــگاه هايى ك ــداد فروش تع
سرمايه گذارى مى كنند، رو به رشد هستند. اما آيا اين 
ــر وجود دارد كه مصرف كنندگان در مورد برندها  خط
ــوند؟ Simon Creasy چگونگى اجتناب  سردرگم ش

از اين سردرگمى را بررسى مى كند.
در طى دو سال گذشته راهروهاى سوپرماركتهاي 
ــده اند. برندهايى  اروپا لبريز از انواع مختلف NDP ش
ــتنى ويژه  ــذاى ايتاليايى Parioli، بس ــرى غ مثل س
 Yoo ــت ChokaBlok، غذاى گربه NutriCat، ماس
ــوپ New York به لطف بسته بندى چشمگير و  و س

قيمت پائين، سروصداى زيادى به پا كرده اند.
ــته ها ممكن است همان  اما در حالى كه اين بس
ــته  ــاى همتايان مارك دار گروه خود را داش ويژگى ه
ــته را به همراه  ــت كوچك روى بس ــند، اگر پرين باش
نوشته "ساخته شده در بريتانيا براى Tesco" بخوانيد، 
ــود. اين به خاطر اين است كه اين  معما آشكار مى ش
 Praivate) ــخصى ــبهاى ش محصولات داراى برچس
ــاركتى" هستند كه مالك  Labels) يا "برندهاى مش
آنها خود فروشگاه است (يعنى اين محصولات تنها در 

فروشگاه هاى Tesco عرضه مى شوند).
ــش در 5  ــگاه هاى رقيب ــد فروش Tesco، همانن
ــته ميليون ها پوند در توسعه محصولاتى  ــال گذش س
سرمايه گذارى كرده است كه ظاهر، بو ، صدا و طعمى 
ــط يكى از گروه هاى  ــابه برندى را دارند كه توس مش

بزرگ FMCG توليد مى شود.
قضيه تنها منحصر به برندهاى مشاركتى نيست. 
ــته منابع زيادى در طراحى مجدد  طى دو سال گذش
برچسب هاى شخصى استاندارد سرمايه گذارى شده اند 
كه در اين بين تغيير شكل نوارهاى Value متعلق به 
ــه ”by Sainsbury“ به بازار آمده،  Tesco و مجموع
ــركت Morrison سرى M خود را بازنگرى كرده و  ش
ورود سرى Love Life شركت Waitrose نمونه هايى 

از آن هستند.
ــعت جنبش برچسب شخصى در آمار بيشتر  وس
ــت. بر طبق Mintel، 51 درصد تمامى  ــخص اس مش
ــال 2012  ــيدنى بريتانيا كه در س مواد غذايى و نوش
ــب شخصى بودند كه  ــده اند داراى برچس وارد بازار ش

ــود. به نظر  ــال 2008، 40 درصد ب ــم در س ــن رق اي
ــتراتژى كارآمد است. تحقيقات بازار  ــد اين اس مى رس
ــد،  ــط آژانس !him انجام ش ــال توس ــه اوايل امس ك
ــداران بريتانيايى قصد  ــان داد كه 22 درصد خري نش
ــيدنى بيشترى با  ــتند در سال 2013 غذا و نوش داش
ــخصى خريدارى كنند. علاوه بر اين، در ژوئن  برند ش
امسال، 31 درصد مصرف كنندگان بريتانيايى گزارش 
دادند كه از اقلام مارك دار به سراغ فروشگاه هاى برند 

(Mintel) .شخصى كه ارزانتر هستند مى روند

توسعه برچسب شخصى
ــخصى  ش ــب  برچس ــاى  مجموعه ه ــع  واق در 
Sains- .ــتند ــده ى جديدى نيس ــوپرماركتى پدي س

bury’s (يكى از قديمى ترين فروشگاه هاى زنجيره اى 
ــى با برند  ــه محصولات ــت ك ــال اس بريتانيا) 130 س

شخصى مى فروشد.
ــال يك ركود پايدار،  ــا در دهه 1970، به دنب ام
ــگاه به محصولاتى با برند شخصى روى  چندين فروش
ــان صنعت معتقدند كه  آوردند. در حالى كه كارشناس
ــخصى تنها حدود 20  در 1970 محصولاتى با برند ش
ــى را شامل مى شدند، در دهه  درصد بازار خرده فروش

بعدى برند شخصى توسعه بيشترى يافت.
ــش قابل  ــخصى بخ ــروزه محصولات برند ش ام
ــوپرماركت هاى بزرگ را  ــد برخى س توجهى از درآم
 Sainsbury’s ــى ــد كنون ــد (درآم ــكيل مى دهن تش
ــب شخصى و  ــاوى بين محصولات برچس به طور مس
 Justin King ــود) و به گفته ــيم مى ش مارك دار تقس
مدير اجرايى ارشد Sainsbury’s،  اين موضوع هيچ 
 Radio4 ــبكه ــال گذشته او به ش ــكالى ندارد. س اش
ــخصى نقش مهمى  ــب ش گفت كه خواروبار با برچس
ــى بازى مى كند  ــگاهى و خرده فروش در محيط فروش
ــتدلال  ــى دارد".  اين اس ــادق نگه م ــا را ص و "برنده
ــت، اما به نظر مى رسد در چند سال گذشته  معتبر اس
ــان خواروبار يك استراتژى جديد  برخى از خرده فروش
ــن نيات  ــت چني ــد كه ممكن اس ــاب كرده ان را انتخ
صادقانه اى نداشته باشد: خلق محصولات مشابهى كه 
در برخى مواقع جايگزين محصولات مارك دار موجود 

در قفسه هاى فروشگاه مى شوند.

ــب  حال كه ديگر ارائه محصولات خوب با برچس
ــروع  ــگاه ها را راضى نمى كند، ش ــخصى هم فروش ش
ــه تمامى  ــراكتى كرده اند ك ــاى ش ــد برنده ــه تولي ب
ــد (تا حدى كه  ــانه هاى يك برند FMCG را دارن نش
ــاوت يك محصول مارك دار  مصرف كنندگان ديگر تف
ــخيص  ــاركتى را تش ــابه با برند مش ــول مش و محص

نمى دهند).
Per- ــه ــاون اجرايى موسس Joe Schurtz، مع

ception Research Services توضيح مى دهد كه 
ــما شاهد آن بوده ايد اين است كه صاحبان  "آن چه ش
ــته بندى را  ــخصى ارزش استراتژيك بس برندهاى ش
ــه تصميم گرفته اند كه يكى از  دريافته اند. آنها آگاهان
سه مسير متفاوت را دنبال كنند. اولين مسير اين است 
كه به پول اهميت بدهيد، بنابراين ظاهر بسته بندى را 
ــاده طراحى كنيد كه خريداران اين سيگنال  چنان س
ــت كنند كه اين يك گزينه خريد ارزان قيمت  را درياف
است. دومين رويكرد دارايى استقراض شده است، كه 
ــب شخصى از رنگ، طراحى  در آن برند داراى برچس
ــتفاده مى كند  ــروه محصولات اس ــارى رهبر گ و معم
ــابه را با  ــان دهد كه محصولش ويژگى هاى مش تا نش

قيمتى پائينتر ارائه مى كند."
ــت كه يك ظاهر مارك دار  ــير سوم اين اس "مس
ــب خصوصى  ــت كه برچس انتخاب كنيم و اين جاس
ــود. اين كار در گروه هايى انجام مى شود  مطرح مى ش
ــبت  ــا وفادارى زيادى نس ــت آگاهى ي كه ممكن اس
ــته بندى  ــند بنابراين بتوان بس ــته باش ــه برند نداش ب
ــى كرد كه  ــخصى طراح ــب  ش و لوگوهايى با برچس
ــته باشد. آن  همان اعتبار محصولات مارك دار را داش
ــام دهند محكم كردن جاى  ــعى دارند انج چه آنها س
ــطح برند و جلب توجه مصرف كنندگان  پايشان در س
ــر كرده  ــت." تحقيقاتى كه اخيرا ?Which منتش اس
ــان مى دهد كه اين تاكتيك جواب مى دهد  ــت نش اس
و 18درصد اعضاى گروه مشتريان مى گويند كه عمدا 
يك محصول با برچسب شخصى خريد مى كنند چون 

شبيه يك نمونه مارك دار است.

تشخيص تفاوت ها
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خطرات توليد برندهاى شخصى
Caroline Dilloway، رئيس خدمات مشتريان 
ــگاه ها ممكن  ــت اگرچه فروش Elmwood معتقد اس
ــت كنند، اين  ــتراتژى را درياف ــت مزاياى اين اس اس
رويكرد در صورت بروز اشتباه مى تواند خطرناك باشد.

به گفته Dilloway، "اگر يك برند شخصى شبيه 
ــرف  ــترى در ش ــد، آن وقت مش به يك برند ديگر باش
ــت كه برند  ــه قرار مى گيرد، كه به اين معناس مقايس
شخصى بد قيمت گذارى شده است، به ويژه هنگامى 
ــان  ــد و گاهى قيمتش ــا تخفيف مى خورن ــه برنده ك
ــن حال، اين  ــود. با اي ــخصى مى ش پائينتر از برند ش
توازن مناسبى است چون براى هر گروه از محصولات 
سرنخ هايى وجود دارد كه برندهاى پيشرو آنها را خلق 
ــا را روى محصول نبيند  ــترى آنه مى كنند و اگر مش
مشتريان ممكن است اصلا فلسفه محصولى كه با برند 

شخصى ارائه شده است را درك نكند.
يكى از راه هاى حل اين مشكل براى فروشگاه ها 
سرمايه گذارى زمان و پول بسيار در طراحى محصولات 
است تا بتوانند روى قفسه فروشگاه به چشم آمده و با 
ــازات خود توجه مصرف كنندگان را به خود جلب  امتي
 R ــتريان كنند. Nick Verebelyi، مدير خدمات مش
ــوع در جايى كه قدرت  Design مى گويد" اين موض
ــت كه سرمايه  ــگاهى آن قدر زياد اس برندهاى فروش
ــان به ارمغان مى آورد  زيادى براى محصولات خودش
كه اغلب در ذهن مصرف كنندگان از سرمايه برندهاى 

مستقل فراتر است، كاملا منطقى است."
او استدلال مى كند كه طراحى خوب برند دارائى 
ــت و نمونه هاى فراوانى از  انحصارى مالكين برند نيس
ــتند كه براى توليد برندهاى شخصى  فروشگاه ها هس

قدرتمند سخت كار كرده اند.
ــا نمونه هايى از  ــد، "مثلا، م Verebelyi مى گوي
 KX ــرژى زاى ــيدنى ان ــتقلى مانند نوش برندهاى مس
ــخصيت ويژه  ــراى Tesco خلق كرده ايم كه يك ش ب
ــته و طراحى محصول اين شخصيت  ــتقل داش و مس
ــا، در گروه هايى مثل چاى،  را انعكاس مى دهد. ضمن
ــتنى يا وسائل حمام كودك، ما يك  تنقلات همراه بس
ــان طراحى كاملا منحصر به فرد ايجاد كرده ايم كه  زب
كيفيت و اصالت را نشان دهد چون قدرت و اعتبار برند 
 ،Wright ــيل را دارد. به عقيده ى Tesco اين پتانس
ــت عمده اين  ــل Greenwich Design، عل مديرعام
ــوپرماركتها از مكانهايى براى  ــئله اين است كه س مس
ــروش محصولات ديگران به محل فروش محصولات  ف

شناخته شده و جذاب خودشان تبديل شده اند.
ــان، رقابت و درك برند  Wright مى گويد، "زم
ــال پيش  ــت. چهل س به اين موضوع كمك كرده اس

ــل Harrods يا  ــخصى مث ــب هاى ش با وجود برچس
Fortnum و Mason، تنها محصولات مارك دار روى 
ــپزخانه ها ديده مى شدند. سى سال  ــه هاى آش قفس
ــب هاى  ــه جمع برچس ــش Marks&Spencer ب پي
ــد. اكنون Waitrose و تا حدودى  ــخصى اضافه ش ش
Sainsbury’s و Tesco به آنها پيوسته اند. حقيقت 
ــت كه سوپرماركت ها تجربه و درك زيادى از  اين اس
ــد و اغلب از متقاعد  ــيوه نگرش مصرف كننده دارن ش
ــادارى در برند، از برندهاى  ــازى و وف كردن، اعتمادس
Dillo- ــه گفته ــتند. اين نكته آخر ب ــزرگ بهتر هس ب

ــركت Elmwood خيلى مهم است. اگرچه  way از ش
ــد برندهاى شخصى اين  ــت كه علت رش او معتقد اس
ــراز تنگنا، مصرف كنندگان  ــت كه در اين دوران پ اس
ــتر توجه مى كنند، و برندهاى شخصى  به قيمت بيش
ــتند، به اين هم فكر مى كند كه اين  اغلب ارزانتر هس
ــگاه ها توانسته  محصولات موفق بوده اند چون فروش
ــتاندارد و تضمين  ــه اس ــود را در زمين ــد اعتبار خ ان

كيفيت اثبات كنند.
ــته اند انسجام  ــگاه ها به طور كلى توانس "فروش
ــتريان را به دست  ــان دهند، و اعتماد مش خود را نش
ــزرگ در نظر  ــى از برندهاى ب ــد درحاليكه برخ آورن
ــوايى گوشت  ــتند كه نمونه آن رس مردم صادق نيس
ــت. وقتى يك برند شخصى با افتخار از برند  اسب اس
ــك برند اصلى  ــى كند- چه ي ــگاهى صحبت م فروش
ــگاه را  ــك برند فرعى- مهر تائيد فروش ــد و چه ي باش
ــد  ــايد مهمتر از همه اين باش بر خود مى زند." اما ش
ــود به طراحى  ــا امروزه در رويكرد خ ــگاه ه كه فروش
برندهاى شخصى بهتر از آنچه در يك دهه گذشته يا 

بيشتر انجام مى دادند، عمل مى كنند.
ــت ارشد بسته  Benjamin Punchard، آناليس
بندى بين المللى Mintel مى¬گويد، به اين ترتيب، 
ــق ?Which  مبنى بر  ــن در  نتيجه تحقي ــه م اگرچ
ــان محصولاتى با برند  اينكه مصرف كنندگان همچن
ــتباه مى  خصوصى را به جاى محصولات مارك دار اش
گيرند ترديد ندارم، به اين هم معتقدم كه اين موضوع 
ــتراتژى  ــه اهميت خود را به عنوان يك اس رفته رفت

بسته بندى براى فروشگاه ها از دست مى دهد."
ــتفاده  خلاقانه Sainsbury’s از كارتن  او به اس
هاى مايع به جاى قوطى براى گوجه فرنگى و حبوبات 
كنسروشده اش (كه برخى برندها از آن تقليد كردند)، 
و حركت اخير Marks & Spencer در تغيير شيشه 
ــور به ظروف PET، به عنوان نمونه هايى  هاى خيارش
ــاره مى كند كه به جاى دنباله  ــگاه هايى اش از فروش

روى به دنبال نوآورى هستند.

ــمند، هنوز مواردى  ــى رغم اين مقاصد ارزش عل
رخ مى دهد كه فروشگاهها متهم به تقليد مى شوند.

ــكل معمولا زمانى  Punchard مى گويد، "مش
ــاد يك گروه  ــه يك برند براى ايج ــود ك ايجاد مى ش
ــرمايه گذارى كرده و بعد يك برند  محصول جديد س
ــب را به بازار  ــد يك محصول رقي ــخصى مى خواه ش
ــرنخ هاى بسته بندى كه مصرف  معرفى كند. تنها س
كنندگان با آنها آشنا هستند به برند آغازكننده برمى 
ــتريان كه  گردد، بنابراين براى گفتن اين نكته به مش
ــى دهد، كپى  ــان كار را انجام م ــول جديد هم محص

كردن برخى از آن نكات ساده ترين راه است."
ــئله قهوه يخى  يك مثال جديد و خوب اين مس
Morrison’s است كه شباهتهاى زيادى به قهوه يخى 
Jimmy’s دارد كه يك برند خصوصى و كوچك است. 
در ماه جولاى، نشريه صنعت غذا و نوشيدنى گزارش 
ــى M در همان كارتنهاى 330ميلى  داد كه قهوه يخ
ــتفاده  ليترى Tetra Prisma Aseptic كه مورد اس
ــته بندى خواهند شد، اما  ــت بس Jimmy’s هم هس
ــر از نمونه  ــگاهى حدود 40p كمت ــد فروش RSP برن

مارك دار است.
ــايد  به عقيدهWright از Greenwich تقليد ش
متواضعانه ترين شكل تملق گويى باشد، اما فروشگاه 
ــراى اجتناب از نارضايتى  ــوند كه ب ها بايد مطمئن ش
مصرف كننده، هنگامى كه محصولاتى با برند شخصى 
 Wright .توليد مى كنند، توازن لازم برقرار  مى شود
هشدار مى دهد كه ”بعضى نكات مشترك وجود دارند 
كه هر گروهى بايد براى فروش محصول و برند خود از 
ــتفاده كند، اما تقليد آشكار در سطوح مختلف  آن اس
اشتباه بوده و نهايتا برملا خواهد شد. فروشگاه ها بايد 

اين هشدار را جدى بگيرند."

51 درصد 
تمامى محصولات غذا و نوشيدنى كه در 2012 وارد 

بازار شده اند داراى برچسب شخصى بوده اند
22 درصد 

خريداران بريتانيايى تمايل دارند كه در سال 
2013بيشتر غذا و نوشيدنى با برند شخصى خريدارى 

كنند
31 درصد 

مصرف كنندگان بريتانيايى به جاى محصولات مارك 
دار كم كم به سراغ فروشگاه هايى با برچسب شخصى 

مى روند
60 درصد 

خريداران بريتانيايى گفتند كه محصولاتى با برند 
شخصى مى خرند چون ارزانتر است

برچسبهاى شخصى در آمار
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بخش مواد غذايي
Poli Pate :23- نام محصول

ــته سفارشى براى راحتى  بسته Poli Pâté يك بس
ــترى و اثرگذارى روى قفسه فروشگاه است. اين بسته  مش
ــه جذابيت داشته و به مصرف كننده اجازه داده  روى قفس
ــده كاملا خالى كند.  ــار كنترل ش ــته را بدون فش كه بس
ــته شامل ايجاد يك محافظ مهندسى  چالش هاى فنى بس
ــده بود كه آن را براى مدت يك سال به محصول ثابت  ش
 PE ــتفاده از يك فيلم ــه تبديل كرد. كه با اس روى قفس
ــده (عمر قفسه اى 60 روز).Ampac  يك فيلم  ساخته ش
ــتفاده مجدد  ــتن و اس ــك تيوب را با قابليت بس PP و ي
ــه اى را تا 12 ماه در 4درجه  ــازى كرد كه عمر قفس بازس

سانتى گراد بدون cool chain افزايش داد.

24- محصول: بسته بندى ممتاز براى ميوه
ــواى موج دار  ــوه از مق ــدى عالى براى مي ــته بن بس
ــا 5 كيلو  ــى 5 رنگ كه ت ــه و چاپ فلكس ــا كاغذ گلاس ب
  EBــه آن از ــى توان در آن قرار داد. مواد قفس ــوه را م مي
ــده و ظاهر شيكى داشته و  ــش آن از  Eساخته ش و پوش
حمل محصول در آن بسيار بهينه و مقرون به صرفه است. 
ــته جديد مناسب يك بسته خانوادگى در مقايسه  اين بس
ــته هاى استاندارد، 0 درصد كاهش هزينه دارد. نيز  با بس
بسته بندى ممتاز باعث مى شود به ازاى هر كيلوگرم ميوه، 

15درصد قيمت را بالاتر ببريد. 
 

Pure Magic 25- محصول: قوطى
يك بسته خلاقانه به شكل استوانه است كه از مقوا و 
گرافيكهاى چاپ شده عالى با استفاده از تكنولوژى افست 
ــده  ــاخته ش UV و ايجاد افكتهاى تركيبى جلا و مات س
است تا ظاهر جذابترى روى قفسه فروشگاه داشته باشد.  

26- نـام محصول: اوليـن كاربـرد تكنولوژى 
در   Printpack شـركت    VFFS مجـدد"  "سـيل 

 Macfarlaneهمكارى با برچسبهاى
اولين بار است كه اين فرمت قابل بستن مجدد روى 
ــيل عمودى) به كار مى رود. مصرف كننده  يك VFFS (س

ــته هاى tamper- evident را باز و مجددا  ــاني بس به آس
ــان  ــول عمر محصول بالا رفته و هويت نش ــدد و ط مي بن
ــود. كيفيت چاپ و فرم  تجارى Walkers محافظت مى ش
ــته بندى عالى Printpack ظاهر و ويژگى هاى نمايش  بس
ــه را تقويت مى كند. بسته جاى متمايز براى  آن روى قفس
ــب قابل سيل مجدد دارد كه مى توان به  قراردادن برچس

سادگى آن را پيدا كرد.

 27- محصول: جعبهDumpling  برنج 2012
 Dragon Boat ــتيوال ــن فس ــته براى جش اين بس
ــده است كه شبيه  ــده است و طورى طراحى ش توليد ش
يك Dumpling برنج باشد، كه غذايى است كه مرتبط با 
ــتيوال Dragon Boat است. جعبه ظاهرا سه قسمت  فس
ــمت از لفاف آن براى  دارد و همانند dumpling  يك قس
ــده اسست. بسته يك  ــان دادن محتويات برداشته ش نش
ــتطيل داشته و به خوبى روى سطح مى ايستد،  قاعده مس
اما بالاى آن تخت بوده و هنگامى كه از كنار به بسته نگاه 

مى شود، يك شكل مثلثى دارد.
   

 Rich28- محصول: شكلاتهاى
ــركت  ــت خدمات غذايى ش ــراى تقوي ــن پروژه ب اي
ــت.  ــر اس Rich’s ضرورى بود كه ارائه دهنده كيك و دس
  Rich’sــت ما اين بود كه كيفيت و خدماتى را كه خواس
به قنادهاى بزرگ ارائه مى دهد از طريق بسته بندى قابل 
ــاز با عملكرد عالى  ــد، يعنى يك محصول ممت انتقال باش

جهت استفاده حرفه اى. 
تصوير قنادها لذت كار گروهى را نشان داده و تصوير 

دسر اشتها را تحريك مى كند. 

 SM Kids:29- محصول
ــته بندى ساندويچ دو جنبه توسعه اى مهم  خط بس
ــاختارى و طراحى گرافيكى. اين پروژه در حال  داشت: س
ــته است تا با استفاده  ــتم توليد گرافيكى بس ارتقاى سيس
ــرهم سازى هزينه  ــاده كردن مرحله س بهتر از مواد و س
ــته  ــركت كاهش دهد. طراحى گرافيكى بس ها را براى ش
ــتفاده از عناصر سرگرم كننده و رنگهاى شاد دنياى  با اس
ــب ارتباط  ــان مى دهد تا موج ــه را نش ــى كودكان جادوي

كارآمد و مستقيم با مصرف كننده هدف شود.

همه سـاله سازمان جهاني بسـته بندي از اعضاي خود مي خواهد برترين بسته هاي كشور خود را معرفي كنند تا از مجموع آثار 
رسـيده برترين برترين ها را به عنوان برگزيدگان اين سـازمان معرفي كند. در واقع آثار برگزيده در سال قبل در مسابقات كشوري 
و منطقه اي برگزيده شـده و در ابتداي سـال ميلادي بعد به صورت جهاني داوري شده و معرفي مي شوند. در ادامه با منتخبي از آثار 

معرفي شده سال 2013 آشنا مي شويد.

بسته بندي 2013برگزيدگان سازمان جهاني
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30-  محصول: خانواده نودل SOBA با در ويژه
ــكى با طرح و  ــودل ژاپنى در ظرفهاى مش خانواده ن
شكل جديد و منحصربه فرد كه با تكنولوژى IML و درهاى 
ــده بودند، پا به بازارهاى اروپايى گذاشت.  رنگى ساخته ش
درها عملكرد فيلترينگ فعالى حين آماده سازى غذا دارند 
Nis- .و رنگهاى مختلف آنها نشان دهنده طعم نودلهاست

ــوپ نودل در جهان اين غذاهاى  sin، اولين توليدكننده س
ويژه را با اين شكل بسته بندى به اروپا معرفى كرده است. 

Stairway :31- محصول
ــودى اتوماتيك با پلكان  ــينى عم  Stairway يك س
عمودى اتوماتيك است. محصول اكنون 2 قسمت دارد كه 
ــه با قبل كه داراى سه قسمت بود، 32درصد در  در مقايس
ــده و فرآيند بسته بندى تسهيل شده  مواد صرفه جويى ش
ــت. Stairway يك اختراع كاملا امتحان شده است كه  اس
ــه اى دارد.  ــى خوبى با زنجيره تقاضا و ظاهر قفس هماهنگ

هر طبقه آن مى تواند تا 4 محصول اوليه را نشان دهد.

Stapack :32- محصول
ــته بندى فست  Stapack يك نوآورى انقلابى در بس
ــت كه ناشى از نوع كاغذ به  فود به ويژه براى حمل غذا اس
ــظ فضا هنگام انبارش بوده و به راحتى  كار رفته براى حف
ــتفاده از Stapack تنها كافى است  ــود. هنگام اس تا مي ش
ــود، براى  ــه را به داخل تاى جعبه وارد كرد تا محكم ش بال

بلندكردن هر توده Stapack تنها يك دسته لازم است.

Tempix 33- محصول: نمايشگر دماى
ــاعت Tempix كل زنجيره سرد از  نمايشگر دما- س
ــى كند. اين  ــگاه را ايمن م ــده تا صندوق فروش توليدكنن
ــگر كاركردى عالى داشته، فهم آن ساده بوده، ارزان  نمايش
ــده امروزى ساخت  ــت و با تكنولوژى  اثبات ش قيمت اس
ــگر را مى توان در يك محدوده ى  ــان است. نمايش آن آس
دمايى گسترده با دقت بسيار بالا تنظيم كرد. با اين وسيله، 
ــئوليت توليد، انبار،  ــفافيت افزايش يافته و مرزهاى مس ش

حمل ونقل واضح تر مى شوند.

34  - محصول: بسته مقوايى براى شكلات
ــكلات به جاى فلز از مقوا ساخته شده  ــته ش اين بس
ــكلات از جنس فلز است. فلز  ــت. بسته معمول براى ش اس
ــود اما مقوا اينطور نيست. بنابراين گرما آسيب  گرم مى ش
ــكلات ها مى زند. شكل و زيرلايه با گرافيك  كمترى به ش
ــبيه فلز به  ــته داده و ش ــيك به بس به كار رفته ظاهرى ش
ــن جايگزينى از اين  ــند. مزاياى هزينه اى اي ــر مى رس نظ
ــته فلزى 16 دلار آمريكا و بسته مقواى 1/3  قرارند كه بس
ــود. مزيت هزينه اى براى هر بسته 13/6  دلار تمام مى ش

دلار است.

35 - محصول: جعبه حمل دوتكه مارچوبه
 Gourmet ــركت ــه مارچوبه ش ــل دوتك جعبه حم
ــته قبلى را دارد  ــان كارايى بس Trading Company هم
ــان تجارى، جذابيت  درحاليكه تازگى محصول، نمايش نش
ــدى جابجايى در آن  ــارش و كارآم ــت انب ــه اى، قابلي قفس

افزايش يافته است. 
ــش از  ــركت Gourmet Trading Company بي ش
ــت و اين  ــه به Wal-Mart فروخته اس 1/861/138 جعب

فروشگاه جعبه ها را براى مارچوبه به كار گرفته است.

 VHB 36- محصـول: جوانه هـاى نخودفرنگى
”taste the difference”  J Sainsburyبراى سرى

ــينى مقوايى (با جداره PET) 5 بسته ”جوانه  در و س
ــه  نخودفرنگى“ را در خود جاى مى دهند كه در يك كيس
ــواى موجدار مى  ــع از ورود آب به مق ــتيكى كه مان پلاس
ــينى با جداره PET كيسه هاى  ــد مى كنند. س ــود رش ش
ــوراخهايى براى تخليه) را نگه داشته  پلاستيكى (داراى س
ــد حين بسته بندى و انتقال  ــود فرآيند رش و باعث مى ش
ادامه يابد. بسته موجدار جديد بايد انعطاف پذير مى بود تا 
ــينى پلى استايرن شكل داده شده با گرما به  با تغيير از س
ــازگارى پيداكرده و در عين حال براى  يك ماده كاغذى س

انبار و توده كردن به اندازه كافى قوى باشد.

 " Zurück zum37- محصول: "جعبه تخم مرغ
Ursprung

ــت ابتدائا از  ــازگار با محيط زيس ــه تخم مرغ س جعب
ــمت داخلى آن  ــده است; قس ــاخته ش مقواى موجدار س
ــمت داخلى و خارجى جعبه  ــت. تقريبا كل قس كارتنى اس
 FSC ــده است. ماده ــده ساخته ش با فيبرهاى بازيافت ش
ــامل حداقل  85درصد ضايعات جمع  ــده ش ــتفاده ش اس
ــت. انرژى پروسه ساخت از  ــده از مصرف كنندگان اس ش
ــود (كه با  ــل از منابع تجديدپذير تامين مى ش ــرق حاص ب
ــت). جوهر فاقد  ــاى Greenpeace هماهنگ اس معياره
روغن معدنى براى چاپ استفاده شدده و اطلاعات مصرف 

كننده را مى-توان به شكلى موثر روى بسته قرار داد. 

 Tesco38- محصول: بسته بهترين سوپ هاى
ــبت به  بسته هاى استاندارد داراي  بسته Tesco نس
تفاوت محسوسى است، چون براى تبليغات روى آن از فيلم 
چاپ شده فلكسوگرافى استفاده شده است، كه دستاوردى 
است با كيفيت چاپ روتاگراور قابل مقايسه و رقابت است. 
ــه، گرافيك  نتيجه اين تكنولوژى جذابيت عالى روى قفس
ــتثنائى و چاپ فلكس يكدست است. استفاده از جوهر  اس
فلكسوگرافى براى روتاگراور، دامنه گزينه هاى بسته بندى 
ــته Tesco چاپ شده به  ــترش مى دهد. بس retort را گس
طريق فلكسوگرافى يك دستاورد فنى و گرافيكى است كه 

يك موفقيت هزينه اى در چاپ فلكس به حساب مى آيد
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ــه  ارائ  Des King ــزارش  ــه گ ب
ــاده  ــرى با رنگ آميزى ثابت و س تصوي
ــى  فارغ از مكان عرضه محصول، بخش
جدانشدنى از DNA يك نشان تجارى 
ــق بازارهاى  ــت موف ــت. اما مديري اس
مختلف و مواد متفاوت اصلا كار راحتى 

نيست. 
ــكى را انتخاب  ــگ مش ــى رن وقت
ــاى  محدوديته ــا  ب ــر  ديگ ــم  مى كني
كاربردى اى كه مدنظر هنرى فورد بود، 

روبرو نيستيم. 
ــر تعداد و  ــع متغيرها با ه  درواق
ــند ، از مواد افزودنى  ــيوه اى كه باش ش
ــه تا رطوبت  ــوده كاغذ گرفت در يك ت
ــل اتاق چاپ هنگام كار، مى توانند  داخ
ــدود را به  ــه ظاهر مح ــه ى ب آن گزين
منشورى از تفاوتهاى Delta-E تبديل 
كند. اما در اين صورت هزينه پيگيرى 
ــك گردش در  ــت، در حاليكه از ي مزي
پارك چالش برانگيزتر نباشد، چيست؟

ــانهاى تجارى تنها از  صاحبان نش
ديد تبليغات شركتى به دنبال تصاوير 
دقيق نيستند، بلكه مى خواهند مطمئن 
ــند كه محصول به سرعت در بين  باش
ــخيص داده مى شود  ديگر اجناس تش

ــد هفتگى  ــى خري ــتريان در ط و مش
ــه مى تواند به يك  ــوپرماركت، ك در س
براى خريد  ــه اى  تصميم گيرى 10ثاني

منجر شود، آن را انتخاب مى كنند. 
 GMG ــركت ــر بازاريابى ش مدي
 ،Color UK، Barry Singleton

مى گويد، :
ــده  "مغز ما طورى برنامه ريزى ش
ــان  ــت كه به رنگ عكس العمل نش اس
ــه دقت  ــارى ب ــانهاى تج ــد و نش دهن
ــده اند تا با اين زبان نهادينه  طراحى ش
ــودآگاه ارتباط برقرار  ــده آگاه و ناخ ش

كنند."
دلالت بر نشان تجارى

سازگارى بخش كليدى نشانهاى 
تجارى بزرگ است. 

Elm- ــئول خدمات خلاقانه  مس
 wood Design، Mark O’Donnell،
ــوع مى گويد:" در  ــن موض ــد اي در تائي
ــمبل نشان  ــگاه، رنگ س محيط فروش
ــما بايد در كنار رقبا  تجارى است و ش
روى قفسه جلب توجه كنيد و به ذهن 

ناخودآگاه مصرف كننده نفوذ كنيد."
او اضافه مى كند:" نبود سازگارى 
رنگى در بين محصولات باعث مى شود 

مصرف كننده نسبت به كيفيت محتواى 
ــود. اشتباه در اين  آنها دچار چالش ش
ــت كه اسم خودتان  نقطه مثل اين اس
ــيد. چالش پيش روى  را اشتباه بنويس
ــركتى كه از رنگ مناسب بهره مى  ش
ــرار دائمى در  ــت كه از تك برد، اين اس
ــده اطمينان يابد;  ــلوغ و پراكن بازار ش
ــه خيلى به  ــت ك ــتاوردى اس اين دس
ــره عرضه اش  ــركاى زنجي همكارى ش

بستگى دارد.
ــه  ــاره مى كند ك  O’Donnell اش
ــا، فرآيندهاى پرينت،  ــواد، پرينتره "م
ــدگان مختلف جوهر  ــى توليدكنن حت
همگى در چالشهايى كه ما با مديريت 
سازگارى رنگ در نشان تجارى سروكار 
داريم نقش دارند. بهترين كار اين است 
ــد را در فرآيند  ــه رنگ، چاپ و تولي ك

طراحى بررسى كنيم."
Elmwood از جمله استوديوهاى 
ــه مجبور  ــت ك طراحى خلاقانه اى اس
ــاپ رنگى  ــده در يك تكنولوژى چ ش
ــان  هم ــه  ك ــد  كن ــرمايه گذارى  س
ــاپ و  ــركاى چ ــى ش ــاى رنگ پروفيله

توليدش را استفاده مى كند.
سيستمهاى موجود در بازار شامل 
 Esko’s Color Engine software
suite، GMG’s ColorProof; و Al-

ــتند   wan’s Remote Directorهس

 Colour Engine ــركت كه توسط ش
ــوند. انتخاب  ــا توزيع مى ش در بريتاني
رنگ درست در ابتداى فرآيند تاثير به 
سزايى در نقطه تحويل دارد. اما اگرچه 
لازم است پرينترها معيارهاى از پيش 
تعيين شده را برآورده سازند، كمك به 
ــن تركيب رنگ ممكن،  ايجاد دقيقتري
به شكل چشمگيرى حاشيه خطا را در 

دستيابى به اهداف كاهش مى دهد.
ــى،  ــر فن Richard Geller مدي
ــام هر اقدامى،  ــد،:" قبل از انج مى گوي
Amberley Adhesive Labels يك 
ــتاندارد ممتاز را تعيين مى كند كه  اس
ــت.هر  اغلب پائينتر از   Delta-E 1اس
ــيون  چه تكنولوژى نرم افزار و كاليبراس
ــد، موارد  رنگ هرقدر هم كه خوب باش
ــا aniloxهاى  ــره، مثل تيغه ها ي روزم
ــا كوچكترين لكه روى كاردك  كهنه ي
ــردن تنها يك گرم رنگ  براى اضافه ك
ــطل 10كيلوگرمى  ــى به يك س نارنج
رنگ قرمز، همگى مى توانند رنگ را از 

حالت طبيعى خارج كنند. 
برخى پرينترها نور و وارياسيونهاى 
ــاى تولرانس  ــا پارامتره تيره اضافى ب
ــد، اما فكر  ــده را چاپ مى كنن تائيدش
ــر به ايجاد  ــم اين موضوع منج مى كني

رنگهاى مختلف مى شود."
Geller اضافه مى كند:

ــه روى زيرلايه  ــك  نمون ــا ي " م
درست، روى پرس مناسب و با استفاده 
ــت ، چه  ــب درس ــا و تركي از جوهره



35 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 150

ــد، چاپ  ــه فلكس باش ــال و چ ديجيت
مى كنيم." Gellerمى گويد:

ــا  ــت، ام ــه اس ــن كار پرهزين "اي
ــهور لوازم آرايشى  براى شركتهاى مش
 Estée ــل ــخصى، مث و مراقبتهاى ش
ــتر مايه گذاشتن  Lauder، كمى بيش
ــورد  ــه م ــر نتيج ــش را دارد. اگ ارزش
رضايتشان نباشد، آن را رد مى كنند و 
ــت،  از آنجا كه چاپ مجدد پرهزينه اس
ــه يك نمونه  ــت ك بهترين كار اين اس
ــاز اصلاح  ــده و در صورت ني ــاپ ش چ
ــود و سپس در سالهاى بعدى همان  ش

استاندارد حفظ گردد".
بار  ــپس هر  به گفته Geller:"س
ــم آن كار موردنظر را چاپ  كه بخواهي
ــتاندارد بيرون مى آيد.  كنيم، رنگ اس
ــپكتروفتومتر X-Rite هم  ــك اس ما ي
داريم كه اجازه مى دهد در صورت نياز 
تنظيمات لازم را انجام دهيم. باقى كار 
ــته به مهارت و تجربه دارد; معمولا  بس

همين ها كفايت مى كند."
ــئول  مس  ،Sue Thompson
 Sun Branding بخش تجارى شركت
Systems (SBS) تشريح مى كند كه 
هرچه توليدكنندگان FMCG بيش از 
ــان، به كيفيت  بسته بندى محصولاتش
ــد و پرينترها توانايى  آنها دقت مى كنن
ــترى پيدا مى كنند،  مديريت رنگ بيش
ــئولين بالفعل  چاپخانه ها اغلب به مس

يك نشان تجارى بدل مى شوند.
ــه  ب  SBS ــل  مث ــازمانهايى  ”س
ــى بين تيم  ــط ارتباط ــوان يك راب عن

ــركت صاحب نشان تجارى  طراحى، ش
ــى كه براى چاپ  و پرينترهاى مختلف
عمل  ــوند،  مى ش ــتفاده  اس ــول  محص
مى كنند. ما داده ها را روى يك زيرلايه 
خاص جمع آورى كرده و هر پرس مجزا 
را برش مى-دهيم; ما با توليدكنندگان 
ــز تعامل بين رنگها و  جوهر براى آنالي
زيرلايه هاى مختلف همكارى مى كنيم 
ــن مخرج  ــن و كوچكتري ــه بهتري تا ب

مشترك برسيم.
ــد مى خواهيد پانتون  "فرض كني
ــك رنگ قرمز گرم را روى يك  485، ي
 PET ــل ــپس داخ virgin stock و س
چاپ كنيد. ظاهر اين دو كاملا متفاوت 
خواهد بود; نه فقط زيرلايه به زيرلايه، 
ــم متفاوت  ــرس ه ــه پ ــه پرس ب بلك
هستند. اين موضوع در مورد كارى كه 
بين المللى است بيشتر اهميت داشته و 
به كار زمينه اى بيشترى احتياج دارد."

ــخصات  همچنين در اين بين مش
تعويض  ــا  پرينتره ــد،  ــر مى كنن تغيي
ــرفت  ــوند. مذاكره در مورد پيش مى ش
ــته در واحد تداركات  ــى يك بس طراح
براى كاهش هزينه و زمان، و استراتژى 
ــراى بهبود  ب ــده  ــى طراحى ش بازارياب
ــك اقدام  ــزودن ارزش ي ــت و اف كيفي

مديريتى است.
ــجام  ــير و ايجاد انس هدايت مس
بيشتر در زنجيره عرضه در طى مراحل 
ــدف اصلى روند  ــك پروژه، ه تكامل ي
كنونى براى سيستمهاى مديريت رنگ 

cloud-based است.

cloud رنگ در
 Thompson، "cloud ــر ــه نظ ب
ــت چون تمامى  ــا هيجان انگيز اس واقع
ــل در فرآيند را با فراهم  بازيگران دخي
كردن داده هاى طيفى مشترك، به هم 
Esko، X- ــد." در كنار مرتبط مى كن

،Rite و Chesapeake، SBS بخشى 
از تيم اصلى start-up در افتتاح پروژه 
ــال گذشته بوده  PantoneLive در س

است.
ــان  اطمين ــن  همچني  Cloud
ــر  ــرى ه ــت فك ــه مالكي ــد ك مى ده
ــتراتژى طراحى براى صاحب نشان  اس
 P&G تجارى محفوظ مى ماند. اگرچه
 Heinz ــتم از ــرا در ورود به سيس اخي
 ،Paul Bates ،ــت ــرده اس ــروى ك پي
مدير محلى Esko در بريتانيا مى گويد، 
تعهد گسترده اى در اين خصوص وجود 
نداشته است. "اگر همكارى همه جانبه 
نباشد، هيچ اتفاقى نمى افتد. مهمترين 
ــما مى دهد،  چيزى كه اين روش به ش
ــت; يعنى اگر  ــودن اس قابل پيش بينى ب
ــاص روى يك زيرلايه  با يك جوهر خ
خاص چاپ كنيد، مى توانيد ببينيد كه 
ــد بود. چيزى نزديك  نتيجه چه خواه

ــاى محصولات  ــد پروژه ه ــه 80درص ب
ــد، بنابراين  ــت مى خورن ــد شكس جدي
ــرف اول را  ــك امروزه ح ــش ريس كاه

مى زند."
ــتمهاى  ــر سيس ــه ديگ درحاليك
 ColorDrive ــل  cloud-based-مث
-GMG از   CoZone از  Schawkو 

ــا PantoneLive صف  ــراى رقابت ب ب
كشيده اند، برخى نشانهاى تجارى اين 
ــيدن  ــده را دارند كه با به چالش كش اي
استقلال پالت پانتون و استفاده بيشتر 
از فرآيند شش-رنگى مى توان راحت تر 
ــازگارى دست  و با هزينه ى كمتر به س

يافت.
ــيلى كه مى تواند از طريق  پتانس
كل رنگهاى CMYK به اضافه دو رنگ 
ــت  ــود گزينه اى اس ديگر محقق مى ش
كه EskoArtwork و  Kodakبه طور 
Spot- و Equinox فعالانه به ترتيب با

less پيش مى برند.
ــداد نقاط لازم هنگامى  تعيين تع
ــت، توليد  ــده اس ــرس تنظيم ش كه پ
ــت مى آيد و  ــه به دس ــاى رنگى ك فض
انتقال رنگهاى پانتون به داخل آن فضا 
ممكن است خيلى آينده نگرانه به نظر 
ــد، اما صرفه جويى هايى كه به اين  نرس
ــكل در هزينه ها رخ مى دهد خيلى  ش

حيرت انگيز است.



يك روش پايدار (sustainable) پيشـنهاد شـده توسـط 
شركت فرانسوي BT3 Technologies اسيدهاى چرب را روى 
كاغذ رسـوب مى دهد تا خـواص بازدارندگى ممتـازى در برابر 

رطوبت و اكسيژن ايجاد كند.
 

 BT3 ــركت ــط ش ــاورى معروف به كروماتوگرافت كه توس در فن
ــده از حركت آرام مرغابى ها و غازها روى آب  Technologies ابداع ش
ــتفاده از "شيمى  ــده و با اس بدون آن كه در آن فرو روند الهام گرفته ش
ــود. شايد  ــبز"، خواص بازدارندگى به زيرلايه هاى كاغذى داده مى ش س
شما هيچ وقت توجه نكرده باشيد كه راز دفع شدن آب توسط پرندگان 
ــترها بين  ــكل اس آبزى در وجود موم هاى هيدروفوبيك (آبگريز) به ش
الكل هاى بلندزنجيره و اسيدهاى چرب بلند زنجيره نهفته است. اكنون 
ــولات و فرآيندهاى  ــدن محص ــعه و تجارى ش ــركت نوپا با توس اين ش
ــبز كه به موادى با خواص منحصر به فرد اختصاص دارد در  ــيمى س ش

انتظار توسعه فناورى اش است. اين خواص عبارتند از:
• دفع آب

• دفع گريس (چربي)
• خواص ممانعت كنندگى در برابر گاز

• باقى ماندن به صورت قابل بازيافت و تخريب پذير
ــروف موجدار،  ــركت، كاغذها، ظ ــى اين ش ــاى هدف اصل بازاره
ــوجات و بسته بندى غذا مى باشند. آن چه چندين سال قبل توجه  منس
ــعه  ــود جلب كرد، نياز مبرم به توس ــركت مذكور را به خ ــان ش محقق
ــاى تكنولوژيكى جديدى بود كه ضمن توليد كاغذها و مقواها  راه حل ه
ــيب  ــوب، به ويژگى هاى قابل دوام آنها آس ــا خواص بازدارندگى مطل ب
ــون قابليت پيوندزنى  ــور، تيم BT3 مدتى پيرام ــانند. به اين منظ نرس
ــتفاده از  ــتيابى به خواص بهتر بازدارندگى با اس مولكولى به منظور دس
زيرلايه هاى سلولزى تحقيق كرد. در سال 2010 گروه Cleantech با 
ــعه توسط  ــال در بخش تحقيق و توس ــابقه 15 س 6 نفر كارمند و با س
ــراكت با مركز فنى خمير و  ــركت CNRS-CERMAV و 5 سال ش ش
كاغذ فرانسه (Centre du Papier Technique) تاسيس شد. شركت 
ــعه و فروش محصولات و فرآيندهاى "شيمى سبز"  BT3 با هدف توس

مختص مواد سلولزى داير شد.

TAPPI به روز رسانى در سمپوزيوم
ــده و در  نتيجه كار آن گروه در چكيده يك مقاله فنى خلاصه ش
ــركت BT3 در دوازدهمين سمپوزيوم  ــال پيش توسط ش ــپتامبر س س
TAP-) مبانى پوشش هاى پيشرفته" انجمن فنى صنعت خمير و كاغذ"

PI) ارائه شد. اين چكيده دربردارنده مرور مناسبى از توسعه فعاليت آن 
ــلولز از قبيل كاغذها و مقواها به طور  ــت: محصولات بر پايه س گروه اس
ــتثنايى چندمنظوره بوده و به ويژه از نظر قابليت دوام مواد جذابى  اس
ــه با فيلم هاى  ــتند. با اين وجود، قابليت كاربرد اين مواد در مقايس هس
ــبب عدم مقاومت از  ــتيكى كه رقيبشان محسوب مى شوند به س پلاس
نوع بازدارندگى در برابر آب، چربي و گازها محدود است. بنابر اين بايد 
ــاختارهاى چندلايه كامپوزيتى توليد و توسعه داده شوند كه مسلما  س

اثر مخربى بر قابليت دوام (sustainability) خواهند داشت.
ــده كه كروماتوگرافت (يا  ــى هاى انجام گرفته ديده ش طبق بررس
ــى از راه حل اين مشكل باشد. اين فناورى  كروماتوژنى) مى تواند بخش
ــى روى گروههاى  ــيدهاى چرب طبيع ــى مولكولى اس ــامل پيوندزن ش
ــت. اثر آبگريزى حاصله خواص عالى  ــلولزى اس بيرونى OH از الياف س
بازدارندگى به آب مايع داده و كاملا با قابليت دوام كاغذ سازگار است.

ــتفاده از  ــوان قابليت اس ــه مى ت ــان مى دهيم ك ــدا نش ــا در ابت م
ــش قبلى لايه هاى الكل پلى وينيل  ــتفاده از پوش كروماتوگرافت را با اس
ــعه  ــر چربي و گازها توس ــى در براب ــه بازدارندگ ــا PVA) ب (PVOH ي
ــواص بازدارندگى لايه هاى  ــان مى دهيم كه مى توان خ ــپس نش داد. س
ــش داده  ــده PVOH را از طريق افزودن ذرات پوش ــه ش كروماتوگرافت
ــمند كروماتوژنى  ــن ذرات، ذرات هوش ــا داد. اي ــده با PVOH ارتق ش
واكنشى ناميده مى شوند. اين بدان معناست كه با كمك فناورى اصلى 
ــركت، مى توان با استفاده از يك پيش فرآيند يعنى واكنش زيرلايه ها  ش
ــد كرده و خواص  ــذى مقاوم به آب تولي ــا PVOH، زيرلايه هاى كاغ ب

بازدارندگى به محصولات نهايى داد.
ــده با  ــش داده ش ــتفاده از ذرات مخصوص پوش علاوه بر اين، اس
 BT3 ــد. شركت PVOH منجر به توليد بازدارنده هاى بهترى خواهد ش
مواد بازدارنده را در سه سطح و با ترتيب اولويتى زير توليد مي كند كه 

از لحاظ خواص بازدارندگى، سطح 3 از 2 و سطح 2 از 1 بالاتر است.
ــتفاده از كاغذ معمولى،  ــيدهاى چرب با اس 1- كروماتوگرافت اس

مقاومت در برابر آب به آن مى دهد.
 PVOH ــتفاده از كاغذ ــيدهاى چرب با اس 2- كروماتوگرافت اس

بازدارندگى در برابر چربي و گاز فراهم مى كند.
ــيدهاى چرب با استفاده از كاغذ PVOH با  3- كروماتوگرافت اس
ــمند كروماتوگرافت واكنشى از قبيل خاك رس،  نانو/ميكروذرات هوش

تالك يا كلسيم كربنات، بازدارندگى مطلوبى فراهم مى كند. 

كروماتوگرافت
خاصيت بازدارندگى به
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فرآيند سريع در فشار محيط
اصل بنيادى كل فرآيند، كنترل فشار بخار است كه امكان رسوب دهى 
ــا گياهى  ــازك از مولكول هاى با منش ــريع يك لايه فوق العاده ن ــيار س بس
ــطح كاغذ فراهم كرده و يك واكنش منتج به  ــيدهاى چرب) را روى س (اس
ــتم فرآورش پيش نمونه شركت  تهيه كاغذ آبگريز را به راه مى اندازد. سيس
BT3 در مركز CTP به منظور واكنش  دادن يك كاغذ به وزن 30 تا 400 
ــر 12000 ميلي متر، از پهناى وب  ــرم بر متر مربع و قطر رول كاغذ براب گ
تا حداكثر 240 ميلي متر و تا سرعت 400 متر بر دقيقه استفاده مى كند. 

ــانتي گراد  ــاى 120 تا 180 درجه س ــار محيط و دم ــش در فش واكن
ــر بازاريابى و  ــاق مى افتد. Olivier Muquet مدي ــى مدت يك ثانيه اتف ط
ــركت BT3 Technologies در مورد مقايسه اين فرآيند با چاپ  فروش ش

مى گويد: اين فرآيند اساسا مشابه يك فرآيند چاپ است،
ــرب را در حالت مايع روى  ــيدهاى كلريد چ ــه اين صورت كه ما اس ب
كاغذ قرار مى دهيم. سپس دما را افزايش مى دهيم تا آن را به حالت گازى 
ــطح كاغذ در برابر آب مى شود  درآوريم. اين كار موجب محافظت تمامى س
ــيل هاى سطحى و اسيدهاى  ــيميايى مستقيم بين هيدروكس زيرا پيوند ش

چرب ايجاد خواهد شد.
ــه بعد و جايى بين داخل و روى زيرلايه  او ادامه مى دهد: پيوند در س
ــه بكارگيرى اين  ــد. Muquet پيش بينى مى كند ك ــاق مى افت كاغذى اتف
ــش مقدار مواد (الياف) مورد  ــلولزى و كاه فناورى، افزايش كارآيى مواد س
ــتفاده را به همراه داشته باشد، او مى گويد: فناورى ما از مقواها در برابر  اس
ــا مى انجامد. اين  ــرده و به كاهش ضخامت آنه ــت محافظت ك آب و رطوب
ــياى سه بعدى از قبيل  فناورى هم به صورت رول به رول و هم بر روى اش
ــتفاده بوده و بسيار آينده دار به نظر  ــده قابل اس (خميرهاى) قالب گيرى ش

مى رسد.
مواد كروماتوگرافت شده قابل دوام مى توانند به تعديل روند رو به رشد 
ــت كمك  وضع ماليات بر كربن و ماليات هاى مربوطه در زمينه محيط زيس
ــوند كه بازيافت آنها  ــا براى مواد مختلطى وضع مى ش ــد. اين ماليات ه كنن
ــوار بوده يا زيست تخريب پذير نيستند. البته او  بر اين نكته واقف است  دش
كه يكى از چالش هاى پيش روى آنها برطرف كردن (نابود كردن) لايه هاى 
ــتلزم بازدارندگى  ــوراخ هاى ريز در كاربردهاى مس PVOH بدون ايجاد س

بالاست. شركت مذكور يك استراتژى كلى از لحاظ جغرافيايى دارد.
او در اين  باره مى گويد: بازارهاى هدف اولويت ما اروپا و ايالات متحده 
ــا به دنبال  ــت. م ــترش جهانى اين فناورى اس ــكا و در وهله بعد گس آمري

شركاى صنعتى محلى براى تمامى بازارهاى مذكور هستيم.
ــد در فرآيند سرمايه افزايى بوده و آماده  ــريع رش ما فعلا به منظور تس
Mu- ــى فرصت هاى سرمايه گذارى خطرپذير در آمريكا هستيم. آقاى بررس

ــريه Packaging Digest مى گويد: شركت ما در حال حاضر  quet به نش
در بيست طرح توسعه اى با شركاى صنعتى در زمينه هاى مختلف از جمله 

بسته بندى با مقواى موجدار (كارتن) مشغول به كار است.

كروماتوگرافت: تلفيق دو تكنيك
ــايت ويكى پديا كروماتوگرافى يك عبارت جامع است  طبق تعريف س
ــازى مخلوط ها  ــگاهى براى جداس كه به مجموعه اى از تكنيك هاى آزمايش
اطلاق مى شود. مخلوطى كه در يك سيال حل مى شود، فاز متحرك ناميده 
ــده و آن مخلوط را از ساختار ديگرى كه نگهدارنده ماده ديگر يعنى فاز  ش

ساكن است، عبور مى دهد. 
ــت مى كنند و  ــرعت هاى مختلف حرك ــف مخلوط با س اجزاى مختل
ــر توزيع افتراقى  ــود. جدايش مبتنى ب ــازى آنها مى ش همين موجب جداس
ــت. اختلاف ناچيز ضريب توزيع يك تركيب  ــاكن اس فازهاى متحرك و س
ــاكن و در  ــى ماندن مقدار متفاوتى از فاز متحرك روى فاز س ــر به باق منج

نتيجه جداسازى مى شود.
ــه اين گونه تعريف  ــى را به طور خلاص ــع ديگر كروماتوگراف يك منب
ــد آناليز. پيوندزنى  ــازى اجزاى يك ماده به قص ــد: يك روش جداس مى كن
(Grafting) يك تكنيك باغبانى است كه به واسطه آن بافت هاى يك گياه 
ــه اين قصد كه بافت هاى  ــوند، ب ــاى گياهى ديگر قرار داده مى ش در بافت ه
ــركت BT3 يعنى  ــاورى تلفيقى ش ــد. در فن ــم بپيوندن ــدى آنها به ه آون

كروماتوگرافت،
ــار بخار به منظور پيوندزدن  ــتفاده از حرارت و فش اين دو روش با اس
ــتى دارند) بر روى زيرلايه هاى كاغذى به  ــيدهاى چرب (كه منبع زيس اس
ــركت مذكور  ــوند. ش ــد تا خواص بازدارندگى مطلوب حاصل ش كار مى رون
ــت بازيافت پذيرى و  ــر خاصي ــن روش عارى از حلال، ب ــرده كه اي ــا ك ادع

زيست تخريب پذيرى ماده جديد تاثيرى نخواهد داشت.

اصول بنيادى كروماتوگرافت
• واكنش بين اسيد كلريدهاى چرب و گروه هاى هيدروكسيل

• تسريع به وسيله يك فاكتور 10 درجه در نتيجه كنترل تنش بخار
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صنايع بسته بندي سيحونصنايع بسته بندي سيحون
توليد قطعات و ظروف بسته بندي يكبار مصرف وكيوميتوليد قطعات و ظروف بسته بندي يكبار مصرف وكيومي
PP, PVC, PET, PS  (انواع پوشش هاي حبابي) از (انواع پوشش هاي حبابي) از موادمواد

خيابان فردوسي جنوبي، نبش كوچه باربد، پاساژ صدا و سيما، طبقه اول پلاك49
تلفن:33909808-33950164 * فكس:33991046 * همراه:09121122645

تهران،15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182             تلفكس: 55816487          همراه: 1192532- 0912 (كاشاني)

بازار بسته بنديبازار بسته بندي

اجراي خدمات برش رول به رول انواع:
PET ،نايلون(ساده و حبابدار)، سلفون، ترسبافون

صدفي، متالايز، گوني، كاغذ و فويل و ...
� با دستگاه مدرن �

تلفن: 77313002 - 77313088    همراه: 09121966386   (ايلخاني)
ilkhani.plastco@gmail.com

سازنده انواع دستگاه ساخت قوطي فلزي

www.vanapress.com

تلفن: 2611 7621
7621 2373
7621 3060
فكس: 4030 7621

مديريت:
واروژ پيرعلي

09121243261

ساز
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

� واردكننده انواع تسمه كش هاي فلزي و پلاستيكي (پنوماتيك - برقي)
� واردكننده انواع تسمه هاي فولادي فنري

� توليد انواع تسمه هاي بسته بندي و صنعتي
� برش انواع فلزات به صورت رول به رول

� توليد انواع بست تسمه

تلفن: 7 - 55579026       فكس: 55896951
         www.sanayekaveh.com
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سبلان وكيومسبلان وكيوم
كليه خدمات بسته بندي نازك و ضخيم به طريقه وكيوم فرمينگ با ورقهاي هايم پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 (وكيل زاده)

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت سوئيس

www.maadpolymer.com

بست تسمه وحدتبست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمهتوليد انواع بست تسمه

اعم از اعم از 1616، ، 1919 و  و 1616 پيچيده پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بنديتوزيع انواع تسمه بسته بندي

0912575547709125755477

فروشى             فروشى
يك دستگاه

دوخت چيني 4كاره
( بندي،تقويت، زباله بنددار)

(Pre-Loaded Punching Bag)
داراي سيستم كنترل 
 SERVO و PLC
09123008443

زمينه فعاليت: شفت انكودر و تجهيزات تابلويي و كنترلي، توليد و تامين خازن و بانكهاي خازني 
MV و LV، تامين كليد فيوز LV، فيوز MV، فيلترهاي اكتيو، كليدهاي فشار ضعيف و فشار متوسط و 

متعلقات و تحليگر شبكه و مديريت مصرف انرژي، تحت ليسانس و نمايندگي شركتهاي:
Frako, Efen, Wachendorff(Germany), Ablerex (Taiwan), 

Vitzrotech(Korea), Lovato, Ducati(Italy)
تلفن: 20-88618316     فكس: 88618238

www.Farakoh.ir
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ISOISO بر اساس استاندارد ابعادي سازمان جهاني استاندارد بر اساس استاندارد ابعادي سازمان جهاني استاندارد
توليد و پخش از ديدگسترتوليد و پخش از ديدگستر

تلفن: تلفن: 7760796377607963 -  - 7751334177513341

حمل و نقل = صدمه به كالا حمل و نقل = صدمه به كالا
از كالا و اثاثيه خود محافظت كنيد از كالا و اثاثيه خود محافظت كنيد

انواع برچسب هاي حمل و نقل و اطلاعات كالا در اندازه  استاندارد انواع برچسب هاي حمل و نقل و اطلاعات كالا در اندازه  استاندارد
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