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ــه باتجربه ها و  ــت. البت ــبيه به هم اس ــان ش ظاهرش
متخصصان تا حدي توان تفكيك آنها از يكديگر را دارند. اما 
مردم عادي بسختي مي توانند آنها را از يكديگر تميز دهند. 
ــندگان معمولي همين پلاستيك ها هم چيز زيادي از تفاوت هاي آنها  حتي فروش
با يكديگر درك نمي كنند. اين قدرت شيمي پليمر است كه مي تواند محصولاتي 

شبيه به هم و با خاصيت هاي متفاوت ايجاد كند.
ــتيكي مي گويم. ظاهرشان مانند هم است اما اختلاف  درباره فيلم هاي پلاس
ــد. اين اختلاف قيمت به خاطر اختلاف  ــت آنها گاهي تا دو برابر هم مي رس قيم
ــت. براي مثال فيلمي كه نفوذناپذيرتر  ــهولت كاربرد آنهاس در كارايي و ميزان س
ــت. فيلمي كه مقاومت بالايي به سرما و گرما داشته باشد گران تر  ــد بهتر اس باش
است. فيلمي كه دوخت بهتر، چاپ بهتر، برش بهتر بخورد كاربرد بيشتري دارد. 
فيلمي كه در بخش تبديل مانند لمينيت يا پوشش دهي كارايي بيشتري داشته 
باشد بيشتر مورد درخواست است. و در همه اين موارد تناسب كاربردها با قيمت 

محصول است كه پاسخ نهايي را روشن مي كند.
ــتيك ها موادي هستند كه تنها تركيب شيميايي  به ياد داشته باشيم پلاس
آنها براي ثبات خواص كاربردي كافي نيست. نوع فرايند كردن هر ماده پلاستيكي 

به طور عميقي بر رفتار و خواص پلاستيك ها اثر دارد.
براي مثال سه فيلم OPP، BOPP و CPP با آن كه هر سه از پلي پروپيلن 
ــت مي آيند اما به دليل آن كه فرايند توليد آنها تفاوت هاي فيزيكي دارد  به دس
ــود صنعت  رفتار و خواص مربوط به خود را پيدا مي كنند. همين امر باعث مي ش
ــك فرايند هر  ــيمي مواد و فيزي ــري با نوآوري و تغييرات در ش ــاي پليم فيلم ه
ــد كه البته همه  ــكل هاي جديدي از محصولات پليمري برس از چندگاهي به ش

ــازار فيلم هاي  ــدن و ورود به بازار را طي مي كنند. ب ــير تجاري ش ــرعت مس بس
 CPP پلاستيكي بسرعت در حال حركت به سمت مواد جديد است. روزي فيلم
ــناخته بود. امروز اين فيلم پلاستيكي براي كاربردهاي گوناگوني به  در ايران ناش
ــي از ظرفيت واقعي خود  ــد. با اين حال فيلم CPP هنوز به نيم ــرف مي رس مص

نيز نرسيده است.
براي مثال CPP از خواص انعطاف پذيري بهتري نسبت به OPP برخوردار 
ــياري از پاكت هاي چندلايه ترجيح داده  ــت. اين برتري باعث مي شود در بس اس
ــتند و  ــلفون معروف هس ــود. در مورد پاكت هاي تك لايه نيز كه در بازار به س ش
ــت. پاكت هاي  ــند، كاربرد CPP بهتر اس در اندازه هاي متفاوت به فروش مي رس
ــتر بازار  ــت بيش ــروش آنها در تهران بازار نوروزخان اس ــتيكي كه مركز ف پلاس
ــوند) را به خود  ــتي پر مي ش ــتي (آنهايي كه به صورت دس ــته بندي هاي دس بس
اختصاص داده است. بخش اعظم مطبوعات و محصولات مشابه آن در اين گونه 
ــته بندي مي شوند. بخش بسيار بزرگي از پوشاك بسته بندي شده در  پاكت ها بس
ــي و تنقلات نيز در ابعاد  ــرار مي گيرند. همچنين انواع مواد خوراك ــن پاكتها ق اي

كوچك و بزرگ اين پاكت ها ريخته و بسته بندي مي شوند.
در حال حاضر اين پاكت ها كه در بازار به آنها سلفون گفته مي شود همه از 
جنس OPP هستند و فيلم اوليه آنها حتي با ماشين آلات ساخت ايران نيز قابل 
توليد است. اين فيلم ها در بازار و توسط فروشندگان دوخت خورده و به صورت 
ــتفاده براي اين پاكت هاي  ــتيك مورد اس پاكت در مي آيند. ضخامت فيلم پلاس
ــتيكي زير چهل ميكرون (ميكرومتر) مي باشد. همچنين پاكت هاي ساخته  پلاس
ــوند در مقياس خرده فروشي تا  ــده از آن نيز كه به صورت وزني فروخته مي ش ش

كيلويي هفت هزار و پانصد تومان فروخته شده اند.
ــفافيت بهتر از OPP و حدود يك و نيم برابر مقاومت  اما فيلم CPP با ش
به پارگي بيشتر و جايگزين بسيار بهتري براي پاكت هاي پلاستيكي فعلي است. 
ــر از OPP دارد مي تواند در  ــش و پارگي بالات ــا كه CPP  مقاومت كش از آن ج
ــان كارايي OPP را ارائه دهد. اين مورد  ــده و هم ضخامت هاي پايينتر عرضه ش
ــود و مي تواند  ــتيك ها انجام مي ش ــه اي بود از تغييراتي كه در زمينه پلاس نمون

تاثيرات عميقي در بازار گذاشته و آن را دگرگون كند.

رضا نورائىرضا نورائى
سردبيرسردبير

پلاستيك ها،
در حال تغيير

در زبان آذري ــي روي  ــند وقت ــته باش ــه داش ــتان توج دوس
ــود مطابق با  ــته مي ش ــته بندي يك محصول نوش بس
ــه از آن جمله  ــتاندارد، يعني همان طور ك ــلان اس ف
ــتاندارد اعلام شده  برمي آيد محصول مورد نظر با اس
ــته بندي محصولي  مطابقت دارد. در اين جا نمونه بس
ــا و قابل اعتماد اما  ــه با وجود ظاهر زيب ــده ك ارائه ش
ــت. بر  ــه اعلام كرده كاملا تبعيت نكرده اس از آن چ
ــته بندي اين محصول نوشته شده "مطابق با  روي بس

استاندارد ملي شماره 3680 - 3544".
در استاندارد ملي 3680 در بند آخر كه معمولا 

مربوط به نشانه گذاري است آمده است:

بر روي هر بسـته قند كله در كارتن يا كيسـه، 
نشكسـته و يا شكسته شـده، بايد آگاهي هاي زير با 
خطوط خوانا و جوهر غير سـمي و پاك نشدني براي 
مصارف داخلـي به زبان فارسـي و در صورت صدور 
به زبان انگليسـي و يا زبان كشـور خريدار چاپ و يا 

برچسب شود:
.... 1-9

در بسته بندي اين كالا، بخشي از اطلاعات مهم 
ــاره شده به زبان  ــتاندارد 3680 به آنها اش كه در اس
ــي  ــه زبان هاي عربي و انگليس ــي نيامده بلكه ب فارس
ــده و اين در حالي است كه محصول در ايران  چاپ ش
فروخته مي شود. معمولا در چنين شرايطي اطلاعات 
ــته   ــب روي بس ــه صورت برچس ــي بايد ب كاف

چسبانده شود.

مَنه باخمَنه باخ(منو نگاه كن)

تصوير صفحه 9 
استاندارد ملي 3680 
كه بر روي بسته مورد 
نظر به آن اشاره 
شده است. در اين 
بخش چگونگي درج 
اطلاعات محصول 
از جمله زبان درج 
اطلاعات، تعيين 
شده است.

اطلاعات
به زبان عربي

اطلاعات
به زبان

انگليسي

شرايطي اطلاعات  فروخته مي شود. معمولا در چنين
ــته   ــب روي بس ــه صورت برچس ــي بايد ب كاف

چسبانده شود.  صفحه 9
3680 ي
ته مورد 
اشاره  ن
در اين
درج  ي
صول 
درج 
يين 
ت.
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20Packing & Printing
Machinery
EXHIBITION
TEHRAN 19th-22th Dec,2013

Venue: Tehran International
Permanent Fairground

تهران 28 آذر تا 1 دي ماه 1392
محل دائمي نمايشگاه هاي بين المللي تهران

ساعات بازديد 9 صبح تا 4 بعدازظهر
مجري: شركت صنوف توليدي و خدمات فني تهران

با همكاري اتحاديه هاي كليشه و ليتوگراف،چاپخانه داران،
صحاف تهران و انجمن مديران صنايع كارتن و ورق



اي طراح پرتلاش ايراني
تو هم مي تواني جديدترين نوآوري هاي خود در طراحي بسته بندي كالاي ايراني را به صورت مصور در 

اين بخش معرفي كرده و باعث افزايش آگاهي وخودباوري كارآفرينان كشور باشي

L’ORÉAL
با Elnett جديد

 L’Oréal ــن ــكارى بي ــن هم اولي
 RPC و   Paris، RPC Bramlage
ــيك  Kutenholz براى توليد بطرى ش
ــورت  ص  Elnett ــوى  م ــولات  محص
ــط  ــرف بيرونى توس ــت. ظ ــه اس گرفت
ــكل قالبگيرى  RPC Bramlage به ش
ــده است.  ــاخته ش تزريقى در PET س
ــاس طرح ويژه اى از  بطرى داخلى بر اس
ــط RPC Kutenholz از  L’Oréal توس
PP با قالبگيرى بادى استروژنى ساخته 
شده است. سپس بطرى و ظرف بيرونى 
ــار هم قرار  در RPC Bramlage دركن
گرفته اند. ظرف، با پمپ ماشه اى خاص 
خود يك بسته بندى باكيفيت براى يك 
ــت از مو ايجاد  ــول باكلاس مراقب محص
ــر اروپا عرضه  ــت كه در سراس كرده اس

مى شود.

كوتاه از جهان
برزيل، نازل جديد براي اسپري

 Lindal توليدكننده دربندى هاى ائروسول ائروسل
ــتم تخليه) چرخشى براى  Group يك اكچويتور (سيس
ــاخته است. بسته  ــازندگان دئودورانت و ضدتعريق س س
جديد كه Sunny ناميده مى شود، يك "جايگزين جذاب 
و جديد" براى دئودورانت ها و ضدتعريق ها، و محصولات 
 Lindal اولين محصول Sunny .ضدآفتاب و برنزه است
ــائوپائولو در برزيل  ــه Itupeva  س ــت كه در كارخان اس

توليد مى شود.

Maggi استراليا، سري جديد
از شركت نستله

ــته بندى  ــه طراحى Blue Marlin يك بس موسس
ــركت  ــرى جديد Maggi Just for 2 ش جديد براى س
ــد در  ــته هاى جدي ــت. بس ــرده اس ــى ك ــتله طراح نس
ــان  ــده اند و هدفش ــش ش ــتراليا پخ ــگاه هاى اس فروش
ــتند. به گفته  مصرف كنندگان جوان غير از كودكان هس
Blue Marline در طراحى جديد اين بسته رنگ زرد كه 
شاخصه Maggi بود با يك زمينه سفيد رنگ و درخشان 

ارتقا پيدا كرده است.

آلمان، طراح جديد
NIVEA براي دربندي

 Bei- ــب ــوازم آرايش و نوارچس ــركت آلمانى ل ش
ــركت Global Closure Systems را براى  ersdorfش
 Nivea ــى دربندى هاى مرطوب كننده بدن جديد طراح
ــط  ــت. دربندهاى bi-injected توس ــاب كرده اس انتخ
سايت Obrist شركت Global Closure Systems در 

نزديكى مادريد توليد مى شوند.

آمريكا، افزايش قيمت
ــذ و  ــت كاغ ــال قيم ــه دوم س Sonoco در نيم
محصولات بسته بندى تغييريافته صنعتى و مصرف كننده 
ــيدند كه غول  ــش مى دهد. اين اخبار زمانى رس را افزاي
ــش ماهه دوم خود با  ــته بندى آمريكايى از درآمد ش بس

سود 7/1 درصدى پرده برداشت.

هلند، سرمايه گذاري سنگين
براي ايفاي نقش اول در صنعت غذا

ــتر در بخش  ــروه Paccor كه بيش ــعبه هلند گ ش
ــت دارد 9/4  ــي فعالي ــرويس مواد غذاي ــته بندي س بس
ــب وكار منطقه  ــون پوند (11ميليون يورو) در كس ميلي
ــت. زمينه اصلي كار اين  ــرمايه گذارى كرده اس خود س
ــورهاي اروپا  ــتر كش ــروه بزرگ بين المللي كه در بيش گ
ــته بندي است. پاكور  ــعبه دارد ظروف پلاستيكي بس ش
ــى از استراتژى توسعه خود را بر تبديل شدن  هلند بخش
به يك بازيگر بزرگ در بازار بسته بندى غذايى قرار داده 

و بزودي از آن بيشتر خواهيم شنيد.

اخبار طراحي
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لباس عروس از ظروف پلاستيكى!
ــت شده است كه  اين لباس براى Tracey Leahy مديرعامل Mannvend درس

يك قرارداد 5 ساله با  Kenfig براى تهيه ليوان هاى پلاستيكى دارد.
مديرعامل Kenfig توضيح مى دهد، "Tracey  گفت كه دارد ازدواج مى كند و از 
ــت كه يك لباس عروس از جنس ليوان پلاستيكى برايش درست كنم. تيم  من خواس

خلاق Kenfig از اين ايده استقبال كردند و طراحى را شروع كردند."
ــط پدر Tracey تاسيس شد و بيش از 5000 ظرف  مجموعه Mannvend توس
ــازنده قوطى، ماشين هاى  ــيدنى داغ، ماشين هاى س ــامل ماشين هاى نوش خوراكى ش
ــين هاى خوراكى در ايسلند داشته و بيش از 35000 نوشيدنى  ــازنده اسنك و ماش س

در روز تامين مى كند.

پرسيل سلطنتى!
ــته بندى هاى مربوط به تولد نوزاد  ــتان امسال بس اواخر تابس
ــط نشان هاى تجارى  ــلطنتى در انگلستان با تعداد محدود توس س
ــركت Unilever ،Persil و Comfort توليد شدند. اين بسته ها،  ش
ــات و  ــودر Persil Non-Bio، تزئين ــراى Comfort Pure و پ ب
ــته    هاى طلايى رنگ و يك پيام "نسخه محدود" داشت تا روى  نوش

قفسه بسيار شاخص باشد.
 ،Comfort  ــط ــده توس ــته هاى توليد ش بس
ــتند تا تاثيرگذارى  ــك در بطرى طلايى هم داش ي

بيشترى در فروشگاه داشته باشند.

و  ــس  رئي  ،Monica Lucas ــاه  هرم
ــگاهى Pragma از  ــاور فروش مديرتحقيقات مش
نقطه نظر مصرف كننده نگاهى به بسته بندى هاى 
ــازار اروپا مى اندازد. اين بار وى محصولى  جديد ب

ورزشى به نام Extreme را بررسى كرده است.
زمينه

ــت كه  ــان تجارى اس ــك نش Extreme ي
ــت كه به  ــكارى اس ــدف آن افراد ورزش گروه ه
ــون اين محصول به  ــتند و اكن دنبال هيجان هس
ــيدنى، لوازم  هتل ها و محصولات مد، غذا و نوش
ــازى هاى ويدئويى و مراقبت هاى  الكترونيك ، ب

شخصى گسترش يافته است.
Extreme Sport و Extreme Energy دو 
ــيدنى هاى كاربردى، اين  محصول در بخش نوش
ماه وارد قفسه هاى فروشگاه مى شوند. ارزش بازار 
ــا 800 ميليون  ــيدنى هاى انرژى زاى بريتاني نوش

پوند در سال است.
گرافيك 8/10 

ــكال موج مانندى دارد  بطرى Extreme اش
ــده و شبيه رمپ  ــطح بطرى حك ش كه روى س
ــكل قوى به آن مى دهند  ــكيت بوده و يك ش اس
ــابه متمايز  ــرى را از ديگر محصولات مش كه بط
ــران بازار  ــا با ديگر رهب ــد. اين بطرى ه مى كنن
 Red وLuvozade، Gatorade، Powerade 

Bull به شكل قابل توجهى متفاوت هستند.
 Extreme :اين دو نوشيدنى با هم فرق دارند
ــارج از خانه  ــت كه خ ــراى افرادى اس Sports ب
ــيدنيهايى كه الكتروليت  ورزش مى كنند و با نوش
ــت; درحاليكه  ــد در رقابت اس جايگزين مى كنن
  Red Bull، Relentless با Extreme Energy

ــد. نتيجتا رنگ آن  ــد آن ها رقابت مى كن و مانن
ــان متفاوت است،  ــبت به مشتريان هدفش ها نس
ــن و سفيد براى  Extreme Sportsكه  آبى روش
ــيدنى ها كه  خيلى از رنگ معمول اين گونه نوش
ــت. رنگ مشكى  ــت، متفاوت اس زرد/نارنجى اس
ــا آن را به  ــيدنى انرژى زاى Extreme قطع نوش

عنوان "نوشيدنى مناسب شب" معرفى مى كند.
جذابيت روى قفسه 8/10

روى  ــى  خوب ــت  جذابي  Extreme Sport
قفسه داشته و براى كسانى كه به دنبال نوشيدنى 
انرژى زا با ظاهرى شيكتر هستند، جذاب تر است.

Extreme Energy هم خيلى جذاب است 
اما برخى خريداران ممكن است به خاطر رنگش 
ــتر  ــوند. اين بطرى بيش ــد آن منصرف ش از خري
ــت تا يك نوشيدنى انرژى  شبيه روغن موتور اس
زا. سياه مى  تواند يك رنگ ترسناك و ناخوشايند 
ــانى كه ذهنيت ماجراجو  ــد، با اين حال كس باش
ــت فكر كنند اين  ــرى دارند ممكن اس و عصيانگ
ــرى ظاهر و اعتبار محلى آن ها را تكميل مى  بط

كند.
امتياز كلى 8/10

ــيدنى ها نمونه هاى جالبى  هردوى اين نوش
ــيدنى هاى  ــتند كه به مجموعه كنونى نوش هس
ــناك اضافه مى  ــاى ترس ــگ ه ــا رن ــرژى زا ب ان
ــب/ يين و يانگ  ــوند: يك نوع تركيب روز و ش ش
ــتند. لوگوى مشخصExtreme  هم با توجه  هس
ــارى در ماجراجويى،  ــان تج به معروفيت اين نش
ــتن محدوديت هاى  ــت سرگذاش ــان و پش هيج
ــخيص و تحريك به امتحان كردن  شخصى به تش

آن كمك مى كند. 

بررسى طراحى 
جديد محصول 
EXTREME
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اخبار طراحي

آژانس طراحي BOS Design يك بسته بندى جديد براى سرى لوازم 
ــت. اين  ــكHotpoint and Ariston (SDA) توليد كرده اس خانگى كوچ
بسته بندى  به شيوه اى غيرزبانى نمايانگر ويژگى ها و مزاياى محصولات بوده 

و حول صبحانه، آماده سازى غذا و محصولات خانگى كار مى كنند.
High Defini- ــته ها همچنين از سرى به گفته BOS طراحى اين بس

ــت. به طور  ــده اس tion (HD) در بخش لوازم خانگى بزرگ الهام گرفته ش
كلى 83 محصول SDA در شش ماه ساخته شده اند.

ــته هاى اين  ــلاق BOS، Andy Willingham مى گويد: "بس مدير خ
گروه با شعارها و ابزارهاى گرافيكى شلوغ مى شوند، بنابراين ما يك رويكرد 
ــتفاده قوى از رنگ مشكى اين سرى را از  ــاده اتخاذ كرديم. اس گرافيكى س

رقبا جدا كرده و آن را مطمئن و بى آلايش نشان مى دهد."
ــاخت يك زمينه سياه و سفيد، يك  او اضافه مى كند كه "در ضمن س
ــته  ــول اصلى در جلو و كناره    هاى بس ــگ" دور تصوير محص ــه آبى رن "هال

طراحى شد تا سطح  بالا بودن محصولات را نمايش دهد."
ــم تا به  ــاد كردي ــته ايج ــاده روى بس ــت هاى س ــر و علام ــا ظاه "م
ــتفاده از "مربع هاى  ــط HD با اس ــك كنيم. پيام خ ــدگان كم مصرف كنن
فوكوس" روى دو طرف بسته تقويت شده و بر ويژگى هاى كليدى محصول 
Indes- ــاى جديد ــد." Maria Stassi مدير بازاريابى گروه ه ــد كنن تاكي

ــى چالش  برانگيز و  ــته بندى براى خط HD خيل ــرد:" پروژه بس ــه ك it اضاف
ــت. BOS ثابت كرده است كه نه تنها يك شريك بسيار  پرزحمت بوده اس
ــت بلكه با توصيه ها و پيشنهادات ارزشمند از كل اجراى  توانمند در اجراس

پروژه حمايت كرده است.

ظاهري جديد براي
لوازم خانگى كوچك

با آن كه درج جملات هشداردهنده بر روي بسته هاي سيگار بزرگترين 
ــمار مي آيد هنوز  موفقيت تاريخي در عرصه فعاليت هاي ضد دخانيات به ش

بعضي سياستمداران آن طور كه بايد در مقابل آن تمكين نكرده اند.
ــط نشريه British Medical Journal انجام  طبق مطالعه اى كه توس
شده قوانين بسته بندى استراليا در حال تغيير و تشويق سيگارى ها به ترك 
ــور براى  ــت آمد كه وزراي اين كش ــتند. اين يافته ها بعد از آن به دس هس
ــتن طرحى براى تحميل بسته هاى ساده در انگلستان مورد  معلق نگه داش
ــش لابى گرى ها در  ــى در مورد نق ــاد قرار گرفتند و يك طوفان سياس انتق

Westministerبه وجود آمد.
ــخص كند كه آيا سيگارى هايى كه  تحقيقات مجله BMJ قرار بود مش
ــته هاى ساخته شده تحت قوانين "بسته بندى ساده" استراليا استفاده  از بس
ــبت به كسانى كه هنوز از بسته هايى با نشان تجارى استفاده  مى كردند، نس
مى كنند، عقايد متفاوتى نسبت به سيگار كشيدن و ترك آن دارند يا خير.

ــته بندى ساده و  ــمى در اول دسامبر 2012 بس ــتراليا به طور رس اس
ــه چهارم  ــلامتى كه س ــدارهاى گرافيكى س قهوه اى رنگ را به همراه هش

جلوى بسته را اشغال مى كنند، معرفى كرد.
تحقيق آزاد BMJ به تاثير اين سياست بر 536 فرد سيگارى در ايالت 
ــه نفر از هر  ــامبر 2012 پرداخت. تقريبا س ويكتوريا در نوامبر و اوائل دس
ــاده" سيگار مى كشيدند در حالى  ــته هاى س چهار نفر (72/3درصد) از "بس
ــته هايى با نشان تجارى و هشدارهاى  كه بقيه (27/7درصد) همچنان از بس
ــتفاده مى كردند. BMJ ادعا مى كند كه طبق تحقيق  ــلامتى كوچكتر اس س
ــه با مشتريان خريدار بسته هايى با نشان تجارى، احتمال اين كه  در مقايس
ــاده" فكر كنند اين سيگارها نسبت به يك  ــته هاى س مصرف كنندگان "بس
ــال قبل كيفيت پائينترى داشته 66 درصد بيشتر بود و احتمال اين كه  س

بگويند كمتر رضايتشان را جلب كرده است 70 درصد بالاتر بود.
اين نظر سنجى مورد انتقاد Mike Ridgway سخنگوى توليدكنندگان 
بسته بندى بريتانيا در بخش تنباكو قرار گرفت. به گفته او "اين به اصطلاح 

ــان نمى دهد به ويژه از آن جا كه در  ــمارى هيچ چيز جديدى را نش سرش
ــال پيش، قبل از اين كه بسته  هاى ساده معرفى شوند، انجام شده  نوامبر س
ــيگارى ها را در آينده نشان مى دهد و نه  ــت و فقط تفكرات احتمالى س اس
ــيگار كشيدن در استراليا هنوز  ــت. روند س آن چه كه واقعا اتفاق افتاده اس
قطعى نيست چون شواهدى از فروشگاه هاى خرده فروشى نشان مى دهد كه 

مصرف كنندگان در واقع به دنبال محصولات ارزانتر هستند."
ــته   David Camero  به خاطر نقش برنامه ريز انتخاباتى اش  ماه گذش
ــورد حمله قرار  ــركت هاى تنباكو م ــا ش ــاط او ب Lunton Crosby و ارتب
ــد نخست وزير برنامه هاى  گرفت. گزارش ها ادعا كردند كه تاثير او باعث ش
"بسته بندى ساده" را معلق نگه دارد. Crosby و دفتر نخست وزير به شدت 

اين ادعا را رد كردند.

قانون "بسته هاي ساده" سيگار و چالش هاي آن در دولت استراليا
DESIGN NEWS
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ــته بندى محكم و آسايش  انتخاب بين بس
ــته موضوعى  ــده هنگام باز كردن بس مصرف كنن
چالش برانگيز شده است. متخصصين بسته بندى 
ــنجى چاپ  ــرات مختلفى درمورد يك نظرس نظ
ــده در نشريه ?Which چاپ انگليس داشتند  ش
ــا از غذاهايى كه  ــردم بريتاني ــق آن م ــه طب ك
بسته بندى  آن ها به سختى باز مى شود استقبال 

نمى كنند.
ــا  ــده ب ــات مصرف كنن ــناس تحقيق كارش
ــه كرده و گفت كه  2000مصرف كننده مصاحب
ــك نفر ادعا كرد كه هنگام خريد،  از هر 5 نفر ي
ــته بندى  انتخاب هاى خود را طبق پيچيدگى بس
ــه  ــنجى، س ــدود مى كنند. بنا بر اين نظرس مح
چهارم از مردم معتقدند بازكردن بسته بندى هاى 
ــكل  ــد، مش ــش از آن چه لازم باش ــروزى بي ام
ــورد با اين  ــت و 67 درصد افراد هنگام برخ اس

بسته  بندى ها كلافه مى شوند.
ــتيك  ــته بندى پلاس طبق اين گزارش، بس
ــتر  (بليس   "clam-shell" ــده  ش ــرى  قالب گي
ــورد كلافه كننده بوده و  ــه) بزرگترين م دوطرف

ــته هاى  ــرينك و پوس ــته بندى ش پس از آن بس
ــه  ــته بندى ك ــد. بس ــرار مى گيرن ــدنى ق جداش
ــيب را ايجاد مى كرد قوطى حلبى  بيشترين آس
ــه 89 درصد افراد براى بازكردن  بود، درحالى ك
ــى، 66 درصد از  ــتيكى از قيچ ــته هاى پلاس بس
ــد از چاقوهاى جيبى، 4 درصد از  چاقو، 8 درص

تيغ و 2 درصد از چكش استفاده مى كردند.
ــز  مرك ــى  اصل ــق  محق  Alaster Yoxal
 Sheffield ــگاه ــر و طراحى دانش تحقيقات هن
ــت. او  ــن تحقيق كمك كرده اس Hallam در اي
ــع خبر)  ــريه Packaging News (منب ــه نش ب
گفت: "مردم به غذاهاى بسته بندى شده متكى 
ــان  ــتند و اين غذاها بايد مقوى و بازكردنش هس

راحت باشد."
اما Dick Searle مدير اجرايى فدراسيون 
بسته بندى، گفت:" اگر بسته غذا را در آشپزخانه 
ــتان  باز مى كنيد، احتمالا يك قيچى در دسترس
ــتفاده از ابزار  ــكلى در اس ــت. من هيچ مش هس
ــته،  ــراى بازكردن بس ــل قيچى، ب ــب، مث مناس

نمى بينم، مگر اين كه وسيله خطرناكى باشد."
 Which?، Joanna Pearl محقق نشريه
ــينى بخريد و بازكردن در آن  مى گويد:" اگر ماش
مشكل باشد، اعصابتان خرد مى شود، اما كلافگى 
ــته هاى اجناس روزانه به نظر  براى بازكردن بس

چيزى است كه بايد آن را تحمل كنيم."
ــته بندى ضعيف را  ــكل بس ــا نبايد مش "ام
ــد واقعا روى  ــده گرفت  اين موضوع مى توان نادي
ــذارد. اين يعنى يك  ــى روزمره ما تاثير بگ زندگ
چهارم از مردم از خوردن چيزى كه مى خواهند 

ــى از آنها گاهى  ــند و بيش از نيم ــت بكش دس
بازكردن بسته ها برايشان عذاب آور است. به اين 
ــلامتى و تندرستى به  ــكل مسائل بنيادين س ش

خطر مى افتد."

يك گزارش خواندنى
چالش هاى صنعت و نظرسنجى

در مورد نحوه بازشدن

RPC Bebo France مصـرف تاثير تكنولوژى افست بر صنعت لبنيات Eco&Pack شـركت  ظـرف جديـد 
گسترده اى براى كاربردهاى متعدد لبنى پيدا كرده است.

Eco&Pack را مى تـوان در اندازه هـاى مختلف و از جنس PS ،PP يا 
PP/EVOH/PP چندلايه براى عمر قفسـه اى طولانى تر سـاخت. اين يعنى 
بسته ها را مى توان براى برآورده ساختن نيازهاى خاص محصولات مختلف، 

مانند محصولات كودك، تغذيه و غذاى حيوانات خانگى توليد كرد.
انتخاب گزينه هاى تزئينى شـامل چاپ آفست Gauguin هم مى شود 
كه گرافيك هايى با كيفيت عالى ايجاد مى كند تا بسـته ها سفارشى شده و 
يك هويت تجارى ويژه و متمايز روى قفسـه فروشـگاه داشته باشند. اين 
تكنولوژى اخيرا توسط Lactalis براى خلق تزئينات تاثيرگذار براى نشان 

تجارى Bridelight استفاده شده است.
ظـروف Eco&Pack در جعبه هاى مقوايى و روى پالتهاى پلاسـتيكى 
بهداشـتى بسـته بندى مى شـوند كه باعث مى شـود فضاى انبارش تا 30 
درصـد افزايش يابد. RPC Bebo Frace مى گويد كه در كنار وزن سـبك 
ظروف، مى توان كل ردپاى كربنى شـركت را تا 15درصد با همكارى جديد 

Eco&Pack و Gauguin كاهش داد.

اخبار طراحي
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اخبار مواد و محصولات

فيلم قابل دوباره بندى
 Avery Dennison Label and Packaging Materials ــركت ش
ــرى Select Solutions Reclosure از محصولات خود را معرفى كرده  س
ــت. اين محصولات براى كمك به طراحان و شركت هاى عرضه كالاهاى  اس
ــان براى بهره مندى  ــده ارائه مى شوند تا نيازهاى مشتريانش بسته بندى ش
ــد. ديويد كالينز مدير بخش  ــهولت فناورى دوباره بندى را تامين كنن از س
Avery Dennison Label and Pack- ــركت كاغذهاى اصلى و خاص ش

ــرى جديد از كاغذ (facestock) فيلم  aging Materials مى گويد: اين س
ــب هاى مهندسى شده خاص براى نصب تر و خشك روى محصولات  و چس

خانگى، مراقبت فردى و محصولات غذايى ايده آل است.
اين سرى متشكل از چندين نوع از استحكام سيل و انواع چسبندگى 
ــت. علاوه بر اين، مقاومت عالى به رطوبت، حلال ها، روغن ها و چربى ها  اس
داشته و براى بسيارى از بخشها و محصولات بازار قابل استفاده است. براى 
ــفاف PP يا  ــفتى به بدنه مى توان روى محصول را با فيلمهاى ش افزودن س

Se- ــرى PET لمينيت كرد. Reclosure يكى از پورتفوليوهاى جديد س
lect Solutions از شركت Avery Dennison است. اين سرى محصولات 
ــد نظر مالكين برند، به منظور رفع  ــر به فرد و مختص كاربردهاى م منحص

نيازها و چالش هاى معمول آنها توليد مى شوند.

اعتراض مقامات چينى 
Tetra Pak به

مقامات چينى تتراپك را به سوءاستفاده از 
تسلط اين شركت در چين متهم كرده و بازرسى 

از اين غول بسته بندى را آغاز كرده اند.
چين جزئياتى از دلايل خود براى بازرسى 
ــازمان  را ارائه كرده اما Zhang Mao، رئيس س
صنعت و بازرگانى دولتى (SAIC) گفت كه اين 
بررسى ها 20 استان و مركز شهر را دربرمى گيرد.

ــت كه تتراپك مرتبا  ــازمان ادعا كرده اس اين س

متهم به سوءاستفاده از نقش مسط خود در بازار 
ــى هايى از سايت ها و  ــده و باعث انجام بازرس ش

تحقيقات مستمر شده است.
ــال 1972 وارد بازار چين شد  تتراپك از س
ــانگهاى و چندين  ــز تحقيقات در ش و يك مرك
سايت توليد مواد بسته بندى (لفاف چندلايه) در 

شهرهاى مختلف چين دارد.
ــش  ــخ به پرس ــخنگوى تتراپك در پاس س
ــت "ما تائيد  ــريه Packaging News، گف نش
ــازمان دولتى صنعت و بازرگانى  مى كنيم كه س
ــت كه  ــته اس ــن (SAIC) از تتراپك خواس چي
اطلاعاتى مرتبط با تجارت ما در چين ارائه كند." 

ــخنگو افزود:" با اين حال، در اين مرحله،  اين س
ــوالات  ــا هيچ اطلاعات ديگرى در خصوص س م
ــمى نداريم. البته به  ــى رس آنها يا هرگونه بررس
همكارى با روند كار SAIC ادامه خواهيم داد."

بطري ترماليت جديد APPE هدف گيري بخش غذا
ــم يك ظرف  ــتيكى محك ــته بندى هاى پلاس ــص بس APPE متخص
ــوان آن را به صورت داغ  ــت كه مى ت ــاخته اس ــت از جنس PET س ترمالي

پركرده و تا 95 درجه سلسيوس پاستوريزه كرد.
 Nissei با APPE ــتراتژيك شركت ــاركت اس ظرف جديد نتيجه مش
ــه برخى مزاياى  ــبت به شيش ــت. به گفته APPE اين ظرف نس ASB اس
ــندگان مواد غذايى  ــدارى، ايمنى و راحتى براى توليدكنندگان و فروش پاي
ــل حمل، خالى كردن  ــا براى مصرف كنندگان دارد، از قبي ــن مزاي و چندي

محتويات، و بازوبسته كردن آسان.
ــبك تر بوده،  ــه س APPE مى گويد كه اين ظرف 85 درصد از شيش
ــردن در هزينه هاى  ــد از پرك ــته و قبل و بع ــى كمترى داش ــاى كربن ردپ

ــد پركردن انرژى  ــود. همچنين هنگام فرآين حمل ونقل صرفه جويى مى ش
ــروصداى كمترى داشته و خطر شكستگى روى  كمترى مصرف كرده و س

خط توليد از بين مى رود.
ــايز از 37ميلى ليتر-720ميلى ليتر در  ــرف در 6 س ــم اكنون اين ظ ه
طرح هاى گرد و هشت ضلعى موجود است و ديگر اشكال و سايزها در حال 

توليد هستند.
ــى گويد:"ظرف  ــعه تجارى APPE م ــس توس Mike Hanratty رئي
ــت كه براى اولين بار به شكل قابل  ترماليت جديد ما يك انقلاب واقعى اس
ــه اما با وزن سبك و  ــده و شفافيتى همانند شيش ــيون ارائه ش پاستوريزاس

راحتى پلاستيك دارد.

MATERIAL & PRODUCT NEWS
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دلايل رشد درآمد غول كارتن سازي اروپا
در نيمه اول سال ميلادي

Smurfit Kappa غول بسته هاي مقوايي اروپا 
يك رشد 6 درصدى در درآمدهاى شش ماه منتهى 
به ژوئن را گزارش كرد، چون درآمدهاى قبل از سود 
و ماليات (EBITDA) براى اين دوره تا 512 ميليون 

يورو رشد كرده بود.
ــال  ــه صورت هاى مالى نيمه اول س ــا توجه ب ب
ــدار، Gary McGann مدير  ــول مقواى موج اين غ
ــد نتيجه  ــت كه اين رش ــركت گف ــد اجرايى ش ارش
ــتمر هزينه ها و  ــش مس ــر، كاه ــذارى بالات قيمت گ

برنامه هاى تقويت كارآيى است.
ــال از 3/6 ميليارد ميليارد  ــد نيمه اول س درآم
ــته  يورو در 2012 به 3/9 ميليارد يورو افزايش داش
ــر ماليات از  ــل از كس ــود قب ــت. با اين حال، س اس
184ميليون يورو در 2012 به 127ميليون يورو در 

2013 كاهش داشته است.
ــالانه بيش از دو  ــم كارتن در بازار اروپا س حج
ــته و در آمريكا اين حجم به غير از  درصد رشد داش
Orange Coun- واقع در Smurfit Kappa شركت

ــود پنج درصد  ــه باختصار SKOC گفته مي ش ty ك
رشد داشته است.

اين گروه يك 26 ميليون يوروى ديگر گزارش 
ــى از كاهش هزينه ها در نيمه دوم  كرده اند كه ناش

ــده در  ــوده و كل هزينه هاى صرفه جويى ش 2013 ب
ــت. انتظار  ــانده اس ــال را به 46 ميليون يورو رس س
ــى براى 2013 به  ــى رود هدف 100ميليون يوروي م
ــود و مقادير پس انداز شده انباشته  خوبى محقق ش
ــون اولين برنامه اين  ــد چ به 600 ميليون يورو برس
چنينى در 2007 آغاز شد. Smurfit Kappa گفت 
ــال از درآمدهاى  كه EBITDA آن براى نيمه اول س

بالاتر در قاره آمريكا خبر مى دهد.
ــن گروه اعلام كرد كه قيمت  از طرف ديگر، اي
ــورو افزايش  ــه ازاى هر تن 50 ي ــواى بازيافتى ب مق
ــت كه افزايش  ــد. Smurfit Kappa گفته اس مى ياب
ــرايط در صنعت كاغذ  ــود ش ــوراك و بهب قيمت خ
ــخت براى  ــطح پائين دارائى ها، بازارهاى س اروپا س
صادرات و نرخ نسبتا بالاى عملياتى موجب حمايت 
ــوند.  از قيمت هاى بالاتر براى مقواى بازيافتى مى ش
ــن روند به حركت رو  ــه گفته Smurfit Kappa اي ب
ــذارى براى مقواى بازيافتى پايدار  به جلوى قيمت گ

كمك مى كند.
Smurfit Kappa در 21 كشور قاره اروپا و 11 
كشور قاره آمريكا كارخانه دارد. اين شركت 41000 
كارمند و كارگر در سراسر جهان داشته و فروش آن 
در سال 2012 معادل 7/3 ميليارد يورو بوده است.

جاذب اكسيژن 
ــيژن Oxy-Guard از شركت  جاذب هاى اكس
ــه منظور محافظت از  ــتفاده ب Clariant قابليت اس
ــده، آجيل، دانه هاى خشكانده  محصولات پخته ش
شده، ماكارونى، گوشت هاى فرآورى و خشك شده، 
ــيرينى جات، محصولات  ــكلات و ش قهوه و چاى ش
ــيدنى ها، غذاهاى  لبنى، پروتئين هاى پودرى و نوش

منجمد و غذاى حيوانات را دارند. 
ــدازه از 20 تا 200  ــا در انواع ان اين جاذب ه
ــته به اندازه بسته و هواى  سانتى متر مكعب (وابس
ــده داخلى) موجودند و مى توان براى قرار دادن  مان
ــاى تك يا به  ــا را به صورت پاكت ه ــك آنه اتوماتي

صورت نوارهاى پيوسته استفاده كرد. 

اخبار مواد و محصولات
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ــتيكى را در بدن آبزيان  ايرنا: محققان امروزه بيش از پيش ذرات پلاس
و پرندگان مى يابند. اتحاديه اروپا در يك طرح قصد دارد كشورهاى اروپايى 

را وادار كند تا مصرف پلاستيك خود را به ميزان80 درصد كاهش دهند.
ــال است كه محققان تلاش مى كنند از طريق پرندگان  بيش از 10 س

مرده در دريا، به ميزان آلودگى آب اقيانوس ها دست يابند.
ــط حدود 31 ذره پلاستيكى را در معده ى  اين محققان به طور متوس

حيواناتى كه به ساحل مى رسند، پيدا مى كنند.
بر اساس اين ارقام، محققان به اين نتيجه رسيده اند كه در هر كيلومتر 

مربع از سطح آب ها، حدود 18 هزار ذرات پلاستيكى يافت مى شوند.
ــناس در انجمن حفاظت از طبيعت  بنيامين بونگارت، به عنوان كارش
ــتر  ــاد زباله فعاليت مى كند. او مى گويد كه بيش ــراى مقابله با ايج آلمان ب
ــه او 80 درصد  ــكى مى آيند. به گفت ــه از دريا، بلكه از خش ــتيك ها ن پلاس
ــت ها، ساكنان سواحل و يا از طريق  ــه هاى پلاستيكى از طريق توريس كيس

باد وارد درياها مى شوند.
ــيون اتحاديه اروپا در بروكسل قصد دارد كه مصرف پلاستيك  كميس
ــالانه حدود 100  ــدت كاهش دهد. س ــورهاى اين اتحاديه را به ش در كش

ميليارد كيسه ى پلاستيكى در اين قاره مصرف مى شود.
به گفته مسوول حفاظت از محيط زيست اتحاديه اروپا، بيش از هشت 
ــغال به مناطق طبيعى  ــتيكى به عنوان آش ــه ى پلاس ــت ميليارد كيس هش

ــتى ايجاد مى كند. براى مثال حيوان ها  ــكلات محيط زيس ــد و مش مى رس
ــوول حفاظت از محيط  ــتيك ها را مى بلعند. مس ــمت هايى از اين پلاس قس
زيست اتحاديه اروپا طرحى را براى تغيير قانون بسته بندى ارائه داده است.

ــت كه تمام كشورهاى عضو اتحاديه اروپا  ــاس اين طرح قرار اس بر اس
ــتيك خود را كاهش دهند. به گفته بنيامين بونگارت،  ــه پلاس مصرف كيس
ــورهاى ديگر عمل  ــه اروپا مى تواند همانند يك لوكوموتيو براى كش اتحادي
ــيار  ــعه بس ــورهاى در حال توس كند. وى مى افزايد كه آلودگى آب در كش
ــت و با افزايش رفاه در اين كشورها مصرف  ــورهاى صنعتى اس بالاتر از كش

محصولات پلاستيك بالاتر مى رود. 

گرايش ها و تصميمات

FDA توسط BPA محدوديت براى
ــك را ممنوع كرد،  ــته بندى شير خش ــتفاده از BPA در بس FDA اس
ــتفاده از مواد شيميايى در قوطى هاى غذا  اما اقدامى در جهت مقابله با اس

انجام نمى دهد.
 bisphenol-A (BPA) از  ــتفاده  اس  (FDA) دارو  و  ــذا  غ ــن  انجم
ــيميايى، به علت  ــك را ممنوع كرد. اين ماده ش ــير خش ــته بندى ش در بس
نگرانى هاى فزاينده عمومى درباره BPA در سال هاى اخير، ديگر در ساخت 

بطرى ها و ليوان هاى نوزادان و كودكان نوپا به كار نمى رود. 

اتحاديه اروپا، كشورهاى اين منطقه را وادار به كاهش مصرف 
80 درصدى پلاستيك مى كند

TREND & DECISION
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نان هاي بسته  بندي بايد داراي 
مشخصات بهداشتي باشند

ــگاه علوم پزشكي هرمزگان نسبت به  ــت معاونت غذا و داروي دانش سرپرس
ــتفاده شهروندان از مصرف نان هاي بسته بندي شده بدون درج تاريخ توليد و  اس

انقضا  هشدار داد.
دكتر حسين قاسمي با اشاره به اين كه در برخي از فروشگاه ها و مغازه هاي 
ــنگك و فانتزي عرضه مي شود،  هرمزگان انواع نان هاي لواش، تافتون، بربري، س
ــده كه بدون درج تاريخ توليد و انقضا و...  ــته بندي ش ــت: نان هاي بس اظهارداش
ــط برخي از نانوايي ها در داخل و يا خارج از استان تهيه و  ــود، توس عرضه مي ش
ــت مطابقت  ــود كه اين امر به هيچ عنوان با مقررات وزارت بهداش يا توزيع مي ش

ندارد.
ــمي خاطر نشان كرد: هرگونه مواد خوراكي بسته بندي شده طبق ماده  قاس
ــتي مواد غذايي و دارويي  ــاميدني، آرايشي و بهداش 11 قانون مواد خوراكي، آش
بايد با مشخصات بهداشتي باشد در غير اين صورت با عرضه كنندگان محصولات 

بدون پروانه ساخت و مشخصات بهداشتي برخورد قانوني مي شود.

راهكار بلند مدت وزير ارشاد 
براى حل مشكل كاغذ

ــيه بازديد از چهارمين نمايشگاه كتاب دفاع مقدس  ايرنا: على جنتى در حاش
در مصلاى امام خمينى (ره) تهران به سووالات خبرنگاران پاسخ گفت.

وى در پاسخ به سوال خبرنگارى مبنى بر اينكه چه اقداماتى براى رفع مشكل 
ــات كوتاه مدت نمى توان  ــكل كاغذ اقدام ــذ صورت گرفته، افزود: براى رفع مش كاغ
ــش خصوصى و همكارى دولت و  ــام داد اما به صورت بلند مدت و با حضور بخ انج
ــور مى توان تا حد زيادى مشكل كاغذ را برطرف  ــازى در كش ايجاد كارخانه كاغذس
ــور ايجاد كنيم، ديگر  ــازى در كش ــرد. وى افزود: اگر بتوانيم 10 كارخانه كاغذس ك
شاهد افزايش قيمت كاغذ نخواهيم بود و مى توانيم تسهيلات بيشترى را در اختيار 

ناشران قرار دهيم.
وزير فرهنگ و ارشاد اسلامى با بيان اينكه اين موضوع در ميان مدت اجرايى 
نمى شود و به چهار تا پنج سال زمان نياز دارد تا به نتيجه برسيم، ادامه داد: اكنون 

نيز دير شده و زمان را از دست داده ايم و بايد به سرعت دست به كار شويم.

اخبار داخلياخبار داخلي

بازنگري در رشته مهندسي 
تكنولوژي بسته بندي

ــته مهندسي تكنولوژي بسته بندي در مركز  پس از برگزاري چهار دوره از رش
ــه بازنگري در دروس اين  ــردي غلات قائم در تهران اين مركز تصميم ب علمي كارب
رشته گرفت. رشته مهندسي تكنولوژي بسته بندي از معدود رشته هاي كارشناسي 
پيوسته در دانشگاه جامع علمي كاربردي است كه در موسسه آموزش علمي كاربردي 

وزارت جهاد كشاورزي تدوين و به تصويب شوراي آموزش دانشگاه رسيد.
ــه بازنگري در اين مواد درسي اين رشته روز يكشنبه نوزدهم  ــتين جلس نخس
ــد. در اين جلسه قائم مقام  آبان در محل مركز علمي كاربردي غلات قائم برگزار ش
مركز، مرتضي شهرستاني مدير فعلي اين رشته در مركز غلات قائم، افتخارالسادات 
ــي عضو وقت  ــته، رضا نورائ ــيون تدوين اين رش ــر وقت كميس ــجاع الديني دبي ش
ــتياني  ــي، حميدرضا طاهري آش ــنده دروس تخصص ــن و نويس ــيون تدوي كميس

كارشناس بسته بندي و جمعي از مدرسين اين رشته حضور داشتند.
ــناخت كافي مسئولان و متخصصان از  مهمترين چالش هاي اين دوره عدم ش

وجود اين رشته و مشكلات اجراي آن عنوان شد.
ــت اين رشته توسط متخصصان بسته بندي و با دقت زياد در طول  گفتني اس
ــه سال تدوين شد. در طول اين مدت برنامه درسي تمام دانشگاه هاي  نزديك به س
ــته بندي دانشگاه ايالتي ميشيگان كه معتبرترين  ــه بس معتبر جهان از جمله مدرس
ــي دقيق و بومي سازي قرار  ــگاهي اين رشته در جهان است مورد بررس مركز دانش
ــابقه تلاش براي تدوين اين رشته، پيش از ادغام  ــت كه س گرفت. اين در حالي اس
ــاورزي آغاز شده بود. مشروح آن چه در جريان  ــازندگي و كش دو وزارتخانه جهاد س
ــته مهندسي  ــير تكويني رش ــته تحت عنوان س ــته گذش تدوين و تصويب اين رش
تكنولوژي بسته بندي در شماره هاي 93 ، 94و95 ماهنامه صنعت بسته بندي منتشر 
شد كه نسخه pdf اين مجلات در سايت iranpack.ir موجود مي باشد. ضمن آن كه 
متن اين سلسله مطالب به همراه سرفصل كامل دروس نيز به مناسبت بازنگري در 

اين رشته بر روي سايت فوق قرار خواهد گرفت.
ــت پيش از اين جلسه موسسه آموزش عالي علمي كاربردي جهاد  گفتني اس
ــات آن  ــد كه جلس ــته ش ــت به كار بازنگري و تغييرات در اين رش ــاورزي دس كش
ــت. البته به طور كلي دليل اين كه مراكز  ــده اس همزمان با مركز غلات قائم آغاز ش
ــته كرده اند ناتواني  ــاس نياز به بازنگري در اين رش ــته احس ــت اندركار اين رش دس
ــان متخصص براي تدريس دروس  ــته بوده است. تامين مدرس در اجراي كامل رش
ــته و امكانات آزمايشگاهي لازم براي آن از جمله مشكلات بر سر  تخصصي اين رش

راه اجراي صحيح اين رشته دانشگاهي بوده است.

اگر شرايط مالى اجازه مى داد
1/5 ساله مشكلات كاغذ را 

برطرف مى كرديم
ــنيم : على جنتى، وزير فرهنگ و ارشاد اسلامى درحاشيه مراسم توديع  تس
ــتان هاى اين  و معارفه معاونان فرهنگى، مطبوعاتى، حقوقى، پارلمانى و امور اس
ــاى كارى خود گفت:  ــر و درباره اولويت ه ــع خبرنگاران حاض ــه در جم وزارتخان
ــوراى فرهنگ عمومى نيز بر آن  ــخص بوده و در ش اولويت ها و برنامه هاى ما مش
ــت، بنابر اين آسيب هايى كه فرهنگ عمومى كشور دارد شناسايى شده  تاكيد اس
ــتگاه هايى كه  ــدن به آن داريم. در اجرا نيز همه دس و راه  حل هايى براى ارائه ش
ــتند بايد همكارى كرده تا بتوانيم در جهت  به نوعى درگير فرهنگ عمومى هس

ارتقاء سطح فرهنگ عمومى كشور كار كنيم.
ــلامى به  ــى فرهنگى و انتقال فرهنگ ايران اس ــزود: بحث ديپلماس وى اف
ــتيم.  ــت كه با جديت به دنبال آن هس ملت هاى جهان نيز از جمله مواردى اس
ــيدن به فعاليت هاى فرهنگى  همچنين بحث اقتصاد فرهنگ و هنر و ارزش بخش
و هنرى به نحوى كه هنرمندان بتوانند روى پاى خود ايستاده و محصولات خود 

را ارائه كنند از اولويت هاى برنامه هاى در دست انجام ما است.
ــاد با بيان اين مطلب كه امكانات فرهنگى بايد در دورترين نقاط  وزير ارش
كشور ارائه شود، گفت: امكانات فرهنگى بايد به گونه اى باشد كه در همه كشور 
ــت ها اگر چه كار زيادى را  ــتفاده كنند. اتخاذ اين سياس ــكل برابر از آن اس به ش

مى طلبد اما دولت تلاش خود را در اين زمينه انجام مى دهد.
ــاد  ــاره تغيير مدير اداره كتاب و كتاب خوانى وزارت ارش وى همچنين درب
ــت هاى دولت جديد حتما بايد  ــد و سياس ــت: با توجه به نكاتى كه مطرح ش گف
ــى داشته باشيم. وزير فرهنگ و ارشاد اسلامى همچنين در پاسخ  تغييرات اساس
ــما از نشر و ناشران چيست،   ــش كه شاخص ترين برنامه حمايتى ش به اين پرس
ــر بزرگترين مساله وزارت ارشاد است، امروز  ــكلات چاپ و نش گفت: طبيعتاً مش
ــران كه صحبت مى كرديم عمده ترين مشكل شان بالا بودن  نيز با تعدادى از ناش
ــتريان كتاب است. بايد تلاش كنيم در داخل  هزينه هاى چاپ و پايين بودن مش
كشور چاپخانه  هايى را ايجاد كنيم كه به صورت مدرن اقدام به چاپ كتاب كرده 

و كارخانجات كاغذ را در داخل راه اندازى كنيم.
ــكوفايى مالى كشور بود،  ــرايط ش ــائل اگر در ش جنتى افزود: طبعا اين مس
ــال به آن سامان دهيم اما در شرايط فعلى بايد تأمل  ــتيم ظرف 1/5 س مى توانس

بيشترى در اين زمينه صورت گيرد.
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لزوم كيفيت بسته بندى محصولات 
صادراتى فولاد مباركه اصفهان

ــولاد مباركه اصفهان گفت:  ــرد ف ــته بندى و بارگيرى ناحيه نورد س رييس بس
ــرايط حمل دريايى، حساسيت هاى  ــته بندى محصولات صادراتى با توجه به ش بس
ــن كننده كيفيت توليدات اين  ــترى خارجى و جابجايى هاى متعدد بايد تضمي مش

شركت در صادرات محصولات به كشور هاى اروپايى و آسيايى باشد.
عليرضا رييسى افزود: در پى راهبرد اين شركت براى افزايش ظرفيت صادرات 
ــته بندى موفق به ثبت ركورد جديد  ــرد، گالوانيزه و رنگى، واحد بس محصولات س

بسته بندى محصولات صادراتى با ظرفيت  هزار و 300 تن شد.
وى تصريح كرد: يك  هزار و 700 كلاف با وزن 22 هزار و 300 تن مهر امسال 
بسته بندى شد. رييس بسته بندى و بارگيرى ناحيه نورد سرد فولاد مباركه اصفهان 
ــه با تير سال گذشته 315 درصد از  ــته بندى كلاف در مقايس افزود: اين ميزان بس

لحاظ وزن و 232 درصد از لحاظ تعداد افزايش داشت.

نبود ساز و كار مناسب بسته بندى،
دليل عقب ماندگى ايران در صنعت چاپ

ــان رضوى  ــداالله كاويانى رئيس هيئت مديره انجمن تبليغات  خراس عب
ــعه كشور صحبت كنيم،  گفت:  اگر بخواهيم درباره نقش صنعت چاپ در توس
ــل، نيازمند تبادل كالا در  ــد گفت پس از امور اقتصادى و صنعتى در داخ باي
ــدن بسترى  ــتيم كه اين تجارت خود نيازمند فراهم ش عرصه بين المللى هس

براى تعامل بهتر و با استانداردهاى جهانى است.
ــفانه تا كنون شاهد بوديم كه به اين استاندارد ها چندان   وى افزود: متأس
ــد كالاهاى ما مشترى زيادى در خارج  ــده و همين مسئله سبب ش توجه نش
ــد. به گفته اين كارشناس چاپ، نبود ساز و كار مناسب  ــور نداشته باش از كش
بسته بندى سبب شده ما از بسيارى كشورهاى ديگر عقب بمانيم، درحالى كه 
ــده در كشور در بسيارى مواقع توان رقابت و برابرى  كيفيت كالاهاى توليد ش

در عرصه جهانى را دارند.
ــن در آموزش هاى  ــنواره ها و همچني ــت بايد در جش كاويانى معتقد اس
مختلف، از شكل قديمى و سنتى خارج شد و با دانش جديد كالاهاى توليدى 
را به عرصه جهانى ارائه كرد تا ضمن رقابت، به درآمدهاى ارزى خوبى دست 
يابيم. وى با بيان اين كه صنعت چاپ در كشور ايران مظلوم است، اظهار كرد: 
ــتاندارد هاى روز دنيا، نيازمند برنامه ريزى است و  ــيوه سنتى به اس گذار از ش

على رغم تمامى تلاش هاى صورت گرفته، هنوز اين اتفاق نيفتاده است.
ــوى در ادامه صنعت  ــان رض رئيس هيئت مديره انجمن تبليغات خراس
ــامل دو بخش صنعتى و فرهنگى توصيف كرد و گفت: ما ابتدا بايد  چاپ را ش
بدانيم در بخش فرهنگى و صنعتى نيازمند چه هستيم و اين دو را از هم جدا 
كنيم. همه مى دانيم كه بخش فرهنگى درآمد   زا نيست و نمى توان توقع داشت 
ــت يابد و مهم تر از هر چيز در اين  كه يك كتاب فروش به درآمد كلان دس

بخش، پيام هاى فرهنگى و تبادل در اين زمينه است.
وى افزود: اما در بخش صنعت هميشه موضوع تجارت مطرح مى شود و 
ــتيم كه با تجارت درست و اصولى، بهره مالى نيز ببريم. در  ما نيازمند آن هس
اين بخش است كه بايد توجه داشت اگر يك كالا در بسته بندى غيراصولى و 

غير حرفه اى ارائه مى شود، نبايد انتظار مشترى داشت.

ــدور مجوز عرضه  ــور از طرح ص ــكان كش ــا: نايب رييس جامعه دامپزش ايرن
شيرفله اى بسته بندى از سوى سازمان دامپزشكى انتقاد كرد و گفت: عرضه شير 
ــل و بروسلوز (تب مالت )  ــته بندى زمينه بروز و ابتلا به بيمارى هاى س فله اى بس

را افزايش مى دهد و سلامت بهداشتى جامعه را با مخاطراتى مواجه مى سازد.
پيام محبى با بيان اين كه شير فله اى بسته بندى همان شيرخام با بسته بندى 
ــور مجوزى براى عرضه شير  ــت، افزود: در صورتى كه سازمان دامپزشكى كش اس
فله اى بسته بندى بدهد، به طور حتم در اين خصوص احساسى عمل كرده است.

ــيرفله اى بسته بندى راهكارى براى فرار  وى اظهار كرد: بكارگيرى عبارت ش
از قوانين و دستورالعمل هاست و در واقع با اين روش شيرخام بسته بندى به بازار 

بازگردانده و عرضه مى شود. 
ــالهاى طولانى اقدامات  ــتان دامپزشكى تهران تاكيد كرد س رييس بيمارس
ــيرخام به دليل بروز و انتقال  ــوى مسوولان براى مصرف نكردن ش مطلوبى از س
ــير پاستوريزه مصرفى  ــفانه ش ــت. محبى گفت: متاس آلودگى ها صورت گرفته اس
كشور از كيفيت لازم برخوردار نيست، اما معتقدم عرضه شيرخام بسته بندى نيز 

از ديدگاه بهداشتى به صلاح جامعه نخواهد بود.
وى افزود: مهم اين است كه شيرخام بسته بندى قرار است به چه شكلى به 
بازار عرضه شود تا مصرف كننده بى سواد نيز بتواند شيرخام را از شير پاستوريزه 
ــخيص دهد، چرا كه شير با بسته بندى هاى مختلف از جمله شير بسته بندى  تش
كيسه اى، پاكتى، بطرى قوطى، مقوايى، تتراپك و شيشه اى به بازار عرضه مى شود.

ــته بندى در  ــير فله اى بس وى تاكيد كرد براى آگاهى عمومى جامعه بايد ش

ــود تا يك بى سواد نيز بدون مشاهده برچسب متوجه شود كه  پاكتى ويژه ارايه ش
اين شيرخام است و بايد براى مصرف جوشانده شود.

ــى مجوز عرضه  ــكى به دامدارى هاي ــازمان دامپزش محبى با بيان اين كه س
ــل و بروسلوز آن ها پاك باشد، افزود:  ــير فله اى بسته بندى مى دهد كه تست س ش
اين در حالى است كه بيمارى بروسلوز را مى توان از طريق آزمايش اعلام كرد، اما 

تشخيص بيمارى سل از طريق قرائت آزمايش با خطا همراه است.
ــته به قرائت  ــل گاوى وابس ــايى بيمارى س ــى از شناس وى ادامه داد: بخش
ــوول  ــاس برخى اطلاعات ، با تعويض مس ــت، به طورى كه بر اس آزمايش آن اس
ــكى يك استان ممكن است آمار سل گاوى آن استان نيز تغيير كند. وى  دامپزش
ــكلاتى  ــل گاوى مش تاكيد كرد در حال حاضر در بحث نظارت قرائت بيمارى س

داريم كه انتظار مى رود اين نظارت بهبود يابد.
ــايى بيمارى سل را در وزارت بهداشت، درمان و  ــكل ديگر شناس محبى مش
ــودن درمان اين بيمارى،  ــكى عنوان كرد و افزود: به دليل رايگان ب ــوزش پزش آم

بيمار مورد آزمايش مولكولى براى تشخيص منبع آلودگى قرار نمى گيرد.
ــفانه وزارت بهداشت بيمارى سل را بيمارى مشترك انسان  وى گفت: متاس
و دام نمى داند. اما برخى كارشناسان معاونت كنترل بيمارى هاى وزارت بهداشت 
ــل و  ــيوع بيمارى هايى نظير س ــته بندى باعث ش ــير فله اى بس معتقدند توزيع ش

بروسلوز در جامعه مى شود. 
ــورت ورود  ــوز نمى دانيم در ص ــن اختلاف ها هن ــه دليل اي ــه گفته وى ب ب

شير فله اى به بازار چه ميزان به بيمارى سل انسانى اضافه مى شود. 

شير فله اى بسته بندى زمينه ساز بروز بيمارى سل در جامعه

200 ميليارد تومان اعتبار سالانه
براي فعال سازي صنايع خرما

ايانا: عضو كميسيون انرژى مجلس گفت: خرما در بسيارى از شهرهاى جنوبى 
ــور نظير بوشهر جزء مهم ترين اشتغالات كشاورزان به شمار مى رود، اما به علت  كش
قيمت نامناسب و عدم بازاريابى و نبود صنايع تبديلى، همواره كشاورزان با مشكل 
ــتند. وى گفت: خرما ثبات ارزشمند و ماندگار استان بوشهر است و در  روبه رو هس
ــنتى و خانگى بسته بندى مى شود و لازم است با جذب سرمايه داران  كارگاه هاى س
ــته بندى و  بخش خصوصى، صنايع ثانويه توليد خرما نظير كارخانه هاى مدرن بس
ــهرهاى جنوبى متمركز شوند. موسوى نژاد با اشاره  صنايع تبديلى و تكميلى در ش
ــتاد خرما پيش از اين، سالانه اعتبارى بيش از  به وضعيت توليد خرما ادامه داد: س
200 ميليارد تومان براى فعال سازى صنايع خرما از محل منابع هدايت شده بانكى 
وزارت تجارت در نظر گرفته شده بود كه طى سه سال گذشته پرداخت آن متوقف 

شده و مشكلات زيادى براى كشاورزان به وجود آورده است.
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ــاپور عيدى وندى مديرعامل كارخانه كاغذ پارس گفت:  پس از  تسنيم، ش
ــته انجام شد،  هم     اكنون  واگذارى كارخانه به بخش خصوصى كه در هفته گذش
نتايج تحقيقات پژوهشى انجام شده در حال بررسى براى اجرا است و در تلاش 
ــويم. وى با بيان اين مطلب كه  ــتيم تا بر روى خريد تجهيزات متمركز ش هس
ــت كارخانه در دو گروه برنامه هاى كوتاه  ــاماندهى وضعي برنامه ريزى ما براى س
مدت و برنامه هاى بلند مدت تقسيم بندى شده است،  گفت:  در بحث كوتاه مدت 
ــخگويى به نياز بازار در پاييز متمركز شده است،  هم چنين  كارخانه فعلا بر پاس
ــيل كارخانه به شمار  ــنه آش ــين آلات كه پاش برطرف كردن نقص هاى فنى ماش
ــرار دارد. عيدى وندى  ــتور كار ما ق ــريع ترين زمان ممكن در دس مى رود ، در س
ــدى از اروپا  ــين آلات تولي ــانى ماش ــت: تجهيزات مورد نياز جهت بروز رس گف
خريدارى شده و به زودى وارد كشور مى شود،  البته به دليل مشكلات تحريمى 
ــويم. وي گفت:  بازسازى 3  ــت با تاخير در ارسال تجهيزات روبرو ش ممكن اس
ــازى به زودى انجام مى شود، تا  ــين خميرس ــين توليدى كارخانه و 2 ما ش ماش
توليدات اين كارخانه براى فصل پاييز افزايشى مطابق نياز داشته باشد،  در ادامه 

تلاش خواهيم تا با سرعت تمام كارخانه را به روز كنيم.

ــازى  ــازى و نوس ــعه، بازس عيدي وندي از انجام اقدامات اوليه جهت توس
ــط سرمايه گذار جديد خبر داد و گفت:  مطالعات اوليه انجام شده ،  كارخانه توس
اقتصاد سنجى لازم به انجام رسيده است. پيش بينى مى كنيم كه ظرفيت توليد 
ــه از اين ميان 89 هزار تن كاغذ  ــه 124 هزار و 500 تن افزايش پيدا كند ك ب
ــى آسان به ماده اوليه باگاس تفاله نيشكر براى  ــود. دسترس تحرير توليد مى ش
ــت. در  ــذ يكى از اصلى ترين مزاياى فعاليت كارخانه كاغذ پارس اس توليد كاغ
ــال هاى اوليه تأسيس اين كارخانه يعنى در سال 1349 ماشين كاغذ  همان س
ــمى 35 هزار تن در سال و خط توليد خميرسازى شماره يك به  با ظرفيت اس
ــروع به كار نموده و موفق به توليد 12 هزار و  ــال، ش ظرفيت 20 هزار تن در س
300 تن كاغذ چاپ و تحرير شد. اما از آنجا كه اين ظرفيت نياز داخلى را تأمين 
نمى كرد،  كارخانه با افزايش سرمايه كه از اعتبارات بانكى تأمين شد،  گسترش 
ــين آلات مورد نياز سفارش داده شد. پس از آن ظرفيت توليد  پيدا كرده و ماش
ــال رسيد. اين  ــال به 105 هزار تن در س 70 هزار تنى توليد اين كارخانه در س
ــامل يك واحد خميرسازى به ظرفيت 40 هزار تن در سال و  طرح همچنين ش

يك واحد بازيابى سودآور به ظرفيت 217  مترمكعب در روز مى شد.

كاغذ پارس، خريدارى تجهيزات از كشورهاى اروپايى

ــابقه هزار و 500  ــتان طبس س  مهر: شهرس
ــاله در نخل كارى دارد اما امروز هنوز نخل  داران  س
ــتان از كمبود  و توليدكنندگان خرما در اين شهرس
صنايع بسته بندى و فرآورى خرما گلايه مند بوده و 
خواستار توجه مسئولان براى رسيدگى به مشكلات 
ــتان طبس با وجود دارا بودن  خود هستند. شهرس
بيشترين سطح زير كشت خرماى خراسان جنوبى 
ــت و هم چنين صنعت فرآوري اين  در زمينه برداش

محصول با مشكلات زيادى روبرو است.
ــس به دليل  ــتان طب ــت خرما در شهرس كش
ــرايط آب و هوايي مناسب  موقعيت جغرافيايي و ش
ــابقه بسيار طولاني برخوردار است، به گونه اي  از س
كه ويژگي هاي منحصر به فرد خرما و ارزش غذايي 
ــده است تا مردم  ــبب ش بالاي اين ماده غذايي، س
ــتان، همواره نگاه ويژه اي به توليد اين  اين شهرس
محصول داشته باشند. محمود اسدي رييس جهاد 
ــاورزي شهرستان طبس با بيان اين كه خرماى  كش
ــد،  ــتان به فروش نمى رس طبس با نام اين شهرس
ــب و نبود يك نام تجارى  ــته بندى مناس گفت: بس
ــده تا  ــتان موجب ش ــول خرما در اس ــراى محص ب

ــه نام ديگر  ــتان ب ــول با كيفيت اين شهرس محص
استان ها به فروش برسد.

ــتان خراسان  نبود صنايع  تبديلي خرما در اس
ــد آن يعنى  ــب تولي ــوص در قط ــى به خص جنوب
ــود آورى اين  ــتان طبس موجب شده تا س شهرس
محصول با ارزش به ساير استان ها برود و كشاورزان 
زحمت كش اين استان از عوايد آن محروم بمانند.

ــوي ديگر اكبر قناعتي، نخل دار جهرمى  از س
ــتان هاى  نيز مى گويد: اگر چه جهرم يكى از شهرس
ــتن  ــت اما هنوز از داش ــاورزى اس ــته به كش وابس
صنايع تبديلى و فرآورى بى بهره است. سه كارخانه 
ــته بندى در جهرم وجود دارد كه درطول سال  بس
ــه هزار تن خرما هستند در  ــته بندى س قادر به بس
حالى كه در جهرم تنها 30 هزار تن خرماى شاهانى 

توليد مى شود.
ــازمان جهاد كشاورزى  مهرزاد خرد رييس س
فارس نيز گفت: ايجاد صنايع مختلف بسته بندى و 
ــيار  فرآورى در ايجاد ارزش افزوده اين محصول بس
ــتغال آن را چندين برابر  ــت و زمينه اش اثرگذار اس
ــت درصدى  ــزود: كاهش هش ــد كرد. وى اف خواه

ــل افزايش  ــال جارى به دلي ــادرات خرما در س ص
ــته بندى كالاهاى صادراتى است كه  هزينه هاى بس
اين مهم نياز به طرح هاى حمايتى صادراتى دارد. 
وى ادامه داد: بهره گيرى از صنعت و مكانيزاسيون 
ــا و ايجاد صنايع فرآورى در حفظ و  در توليد خرم
ــارس در بازارهاى داخلى  ارتقاى جايگاه خرماى ف
ــدي صادقي معاون  ــت. مه وخارجى تاثير گذار اس
ــاورزى  ــازمان جهادكش ــود توليدات گياهى س بهب
ــت: در حال حاضر 16 واحد صنعتى  فارس هم گف
ــرآورى خرما  ــته بندى و ف ــط با نگهدارى، بس مرتب
ــاورزى و صنايع  ــازمان جهاد كش تحت پوشش س
ــت نگهدارى و فرآورى  ــت مى كنند كه ظرفي فعالي
ــت. تاكنون  ــا 40 هزار تن اس ــاى اين واحد ه خرم
ــرآورى و  ــاى صنعتى ف ــراى واحده ــوز ب 31 مج
ــزار تن و ايجاد  ــته بندى خرما با ظرفيت 54 ه بس
اشتغال 416 نفر دراين استان صادر شده و تنها 9 
واحد با ظرفيت 20 هزار تن به بهره بردارى رسيده 
ــان تنها يك واحد در  ــت. وى افزود: در اين مي اس
ــت كه آن هم براى صادرات  فرآورى خرما فعال اس

محصولات خود با مشكل مواجه است.

 خرماداران طبس و فارس چشم به راه صنايع تبديلي و بسته بندي
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شما را به بازديد از نسل جديد شما را به بازديد از نسل جديد ماشين هايماشين هاي
لمينيت اتوماتيك و نيمه اتوماتيك لمينيت اتوماتيك و نيمه اتوماتيك 
توليد شده توسط اين شركت دعوت مي نماييم توليد شده توسط اين شركت دعوت مي نماييم 

غلامرضا اكبريغلامرضا اكبري
مدير عامل ماشين سازي اكبريمدير عامل ماشين سازي اكبري

نسل جديد ماشين هاي لمينيت كارتن در ايراننسل جديد ماشين هاي لمينيت كارتن در ايران

كارتن سازان محترم سراسر كشوركارتن سازان محترم سراسر كشور

بيستمين نمايشگاهبيستمين نمايشگاه
 چاپ و بسته بندي تهران چاپ و بسته بندي تهران

 سالن  سالن 3535    
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چاپ جديد كتاب كارتن و مقواچاپ جديد كتاب كارتن و مقوا
سري جديد كتاب كارتن و مقوا از مجموعه هشت گانه

كتاب هاي مباني فن آوري بسته بندي منتشر شد.

مجموعه كتاب هاي
مباني فن آوري

بسته بندي
فن و تخصص

بسته بندي
به زبان ساده

اين كتاب همچون ساير كتاب هاي مجموعه مباني فن آوري بسته بندي با زباني ساده و صحيح، 
دانش كاربردي توليد كاغذ و مقوا و صنايع مرتبط با آن همچون ساخت كارتن و جعبه هاي 

مقوايي و موضوعات مربوط به آن را توضيح مي دهد.
داشتن و مطالعه اين كتاب براي همه كساني كه با كاغذ و مقوا سر و كار دارند مفيد مي باشد.

يك ويژگي بارز كتاب هاي مباني فن آوري بسته بندي، روش بيان مباحث فني است
كه بخوبي مي توان از آن براي انتقال مفاهيم و روش ها به ديگران استفاده كرد.
اين كتاب با حمايت مالي شركت گلوكوزان(سهامي عام) به چاپ رسيده است.

ي
ي

تت
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ــابقات  مس دوره  ــن  دوازدهمي داوران  ــأت  هي
تخصصى صنعت چاپ در مرحله نخست داورى بيش 
از 2 هزار و 800 اثر ارسالى را مورد داورى قرار دادند 
ــه از اين ميان 50 اثر به  عنوان اثر برتر اين دوره از  ك
مسابقات انتخاب و تجليل شدند.                                                                                                                                        
ــوت  ــش پيشكس ــم از ش همچنين در اين مراس
صنعت چاپ، «محمدحسين امينى» از استان زنجان، 
ــاه، «ابراهيم  «سـياوش سـعادت» از استان كرمانش
ــتان فارس، «مهدى عابدپشكه»  صبورى آزاد» از اس
ــتان تهران، «فريدون بشارتى» از استان تهران  از اس
و «سـيد عبدالمطلب حسين پيامى» از تهران تجليل 
ــط انجمن فرهنگى پيشكسوتان  ــد. اين افراد توس ش
صنعت چاپ انتخاب شده بودند.                                                                                                                                     

معرفي برگزيدگان اين دوره
گروه فرآيند ها و روش هاى چاپى:

«پيش از چاپ افست»
*محمود رسايى، ليتوگرافى فرآيند گويا براى 

پردازش ارزشمند (كتاب طهران)
*احمدرضا جواهرى، ليتوگرافى جامع هنر براى 

پيش از چاپ (كتاب رباعيات خيام)
*مهدى علمى، ليتوگرافى پارسيان براى پيش از 

چاپ (كتاب امپراتورى فراموش شده)
«چاپ افست ورقى، توليدات اطلاع رسانى و 

نشر»
*محمدعلى هاشمى، چاپ شادرنگ براى چاپ 

(كتاب فارس)

*مجيد رفعتى، چاپ و نشر سبزآرنگ براى چاپ 
(قرآن كريم انتشارات جام زرين)

*عليرضا سميع زاده، چاپ رايانه افق براى چاپ 
(كاتالوگ صبا كاشى)

«چاپ افست ورقى، توليدات بسته بندى»
*اسكندر خمسه پور، چاپ ورنى چاپ براى چاپ 

(برچسب متالايز داروسازى زهراوى)
*اميرحسين رازقى، شركت چاپ فرارنگ آريا براى 

چاپ (بسته بندى كِرِند)
«چاپ افست رول»

*مهدى ذاكرى، چاپخانه همشهرى براى توليد 
(فصلنامه معمارى)

*سيدمجتبى نبوى، شركت رواق روشن مهر براى 
توليد (مجله كوك)

*مصطفى اسماعيل تبار، چاپ هنر سرزمين سبز 
براى توليد (مجله عكس آسمان)

«چاپ فلكسوگرافى»
*هادى صفرپور، چاپ پتروصنعت پيشرو براى چاپ 

(بسته بندى پتروصنعت)
*سعيد بهنام جو، چاپ سلطان چاپ براى چاپ 

(بسته بندى چاى دبش)
*كمال فتحِى بيطرف، چاپ آرتا پلاست براى چاپ 

(بسته بندى غذايى شركت آترين)
«چاپ روتوگراور»

*محمدعلى آقايى زاده نيكجو، نقشينه چاپ تبريز 
براى چاپ (بسته بندى مواد غذايى نگين)

*احمد توسلى بنابى، پليمر پوشش افرا براى چاپ 

(بسته بندى موادغذايى گلستان)
*محمدرضا روح روان، چاپ ايرانيان سپهر آسمان 

براى چاپ (بسته بندى موادغذايى به تك)
*سيدسينا شيخ الاسلامى، چاپ پاسارگاد پليمر 
صنعت براى چاپ (بسته مواد  غذايى يك و يك)

«چاپ اسكرين و پدَ»
هيات داوران در اين بخش، برگزيدگان را شايسته 

دريافت لوح تقدير شناختند:
*محمدحسين حاتمى، چاپ سوژه براى چاپ 

(پارچه پرسپوليس)
*محمدهادى خواجوى، موسسه خواجوى براى چاپ 

(پارچه فلِوك)
«صحافى هنرى»

*على اكبر مريخى، جلدسازى پرديس براى صحافى 
نفيس (كتاب محمود فرشچيان)

*حميد پوركلباسى، صحافى معين براى صحافى 
نفيس (شاهنامه فردوسى)

«صحافى صنعتى»
*ناصر احدى، صحافى على براى صحافى نفيس 

(كتاب ديوان حافظ)
*فرج االله فراهانى، صحافى معراج براى صحافى 

(كتاب جشنواره فيلم فجر)
«چاپ ديجيتال»

*سيداحمد عظيمى، چاپ ايشتار براى چاپ 
(سنگ)

*داريوش مَظهر سَرمدى، چاپ سرمدى براى چاپ 
(كاتالوگ نيما)

برگزيدگانبرگزيدگان
دوازدهمين دوره مسابقات دوازدهمين دوره مسابقات 
تخصصي صنعت چاپتخصصي صنعت چاپ
آيين سـيزدهمين جشـنواره صنعت چاپ شـامگاه سه شـنبه 23 مهر با حضور على جنتى وزير فرهنگ 
و ارشـاد اسلامى، سـيدعباس صالحى معاون امور فرهنگى وزارت فرهنگ و ارشـاد اسلامى، احمد علمشاهى 
مديركل دفتر امور چاپ وزارت ارشاد، حجت الاسلام ابوترابى نايب رئيس مجلس شوراى اسلامى، سيدمحمود 
دعايـي نماينده مقام معظم رهبري در موسسـه اطلاعات و جمعى از اهالى صنعت چاپ در سـالن همايش هاى 
صدا و سيما برگزار و از برگزيدگان دوازدهمين دوره مسابقات تخصصى صنعت چاپ ايران تجليل به عمل آمد.



23 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 148

«عمليات تكميلى»
*حميد متواضع، چاپ ابيانه براى (پس از چاپ 

صفحات داخلى سررسيد)
*محمدحسين صافدل، چاپ و بسته بندى پيمان 

مشهد براى (طلاكوب بسته بندى شكلات)
*سعيد شكوهى كتابچى، چاپ انديشه برتر براى 

(پس از چاپ كاتالوگ انديشه برتر)
*محمود دهخدا، دَهرنگ چاپ براى (بسته بندى 

امنيتى شركت ايساكو)

گروه مديريت پروژه هاى چاپى
«انتشارات و كتاب

*ناصر ميرباقرى، انتشارات فرهنگ و هنر گويا براى 
توليد و انتشار (كتاب نفيس فرشچيان)

*مهدى ميردشتى، انتشارات فرهنگسراى ميردشتى 
براى توليد و انتشار (كتاب نفيس گلستان سعدى)

*على اصغر سميعى فرد، انتشارات كلهر براى توليد و 
انتشار (كتاب نفيس شاهنامه فردوسى)

«مجلات»
*حامد خسروى، چاپ و تبليغات اوج نيلى براى 

توليد (نشريه كوه نور)
*پيام برومندفر، كانون آگهى و تبليغات نوديد براى 

توليد (آگهى نامه نوديد)
*شهريار خانى زاد، نشر هنر معمارى قرن براى توليد 

و انتشار (مجله معمارى شماره 29)
«سررسيد»

*ترانه متواضع، انتشارات دايره سبز براى توليد 
سررسيد ابيانه 92

*امير شيخ الملوكى، صحافى آراد براى توليد 
سررسيد چاى دوغزال

هيأت داوران در اين بخش برگزيدگان را شايسته 
دريافت لوح تقدير شناختند:

*رضا حديدى، شركت آزاده براى توليد و انتشار 
دفاتر شكرستان

*نامور عباسيان، براى توليد كاتالوگ ايتال استيل

«بسته بندى هاى سلولزى و جعبه ها»
*على مكى جاويد، شركت رادنيك رسانه براى توليد 

(بسته بندى شكلات فرمند)
*امين دلرباف شركت دى پك براى توليد 

(بسته بندى شكلات مِرداس)
*محمدحسين شهامت پور، شركت روبان براى توليد 

(بسته بندى صنايع دستى زنجان)
«ليبل هاى بسته بندى»

*اصغر بياضيان، پرنيان چاپ براى توليد ليبل 
شرينك رانين

*ابراهيم خدابخش دُچانى، داروپات شرق براى 
توليد ليبل شرينك سحر

*مجيد نصرى آذين، چاپ البرز براى توليد ليبل 
َ تسا ا

*محمدعلى حقى ايحا، گستر شمال براى توليد 
دورپيچ روغن آفتاب

*رستا توسلى بنابى، چاپ طلاى اروميه براى توليد 
دورپيچ بسته بندى فاميلا

هيأت داوران در بخش ليبل پشت چسب دار 
برگزيدگان را شايسته دريافت لوح تقدير شناختند:

*اكبر اسدزاده آيينه، فيلم پارسيان براى توليد ليبل 
پشت چسبدار گٌلژان

*خيراالله محبوبى، كامل برچسب پرند براى توليد 
ليبل پشت چسبدار تارميتا

«چاپ هاي ويژه و اوراق امنيتى»
*سيد حسين باقرى، شركت ريزموج سيستم براى 

توليد سى دى شركت فينال
*آرش زمانى راد، شركت بعدنگار ايرانيان براى توليد 

هولوگرام بعدنگار
*محمدرضا رحيمى يگانه، چاپ گلچين عصر براى 

چاپ كارت باشگاه كوپنُِت
*رضا منصورى، چاپ و نشر بانك ملى ايران براى 

توليد اوراق مشاركت وزارت نفت
*مجيد صنيعى، سازمان توليد اسكناس و مسكوك 

بانك مركزى براى توليد شناسنامه



باز هم چاپ انديشـه آمل خبرساز شـد. باز هم مهدي 
رضاييان ماشـيني با توانمندي بالا را برگزيد تا به مشتريان 
خود اطمينان دهد اگر در كسب و كار خود روي بسته بندي 
مقوايي و چاپ انديشـه آمل حساب باز كردند اشتباه نبوده 
و پول هايي كه بـه اين چاپخانه پرداخت كرده اند پيوسـته 

صرف بهبود كيفيت كارهاي خودشان شده است.
البتـه نقطه ايده آل سـرمايه گذاري هاي چاپ انديشـه 
آمل همان ماشـين چاپ راپيدا145 پنج رنگ ك.ب.آ است 
كه پولش رفته ولي خودش هنوز نيامده اسـت. ماشين چند 
ميليـون يورويي كـه اگر به خانـه اش يعني چاپ انديشـه 
آمل برسـد قوي تريـن مركز چاپ بسـته هاي مقوايي را در 
كل منطقـه رقـم خواهد زد. بسـياري از صنايـع در آمل و 
شـهرك هاي اطراف همراه با مهدي رضاييان چشـم انتظار 

رسيدن اين ماشين چاپ خريده شده هستند.
با خبر هسـتيم كه موضوع دستگاه چاپ تحويل نشده 
چاپ انديشه آمل فكر بسـياري از سرمايه گذاران ديگر در 
سراسـر ايران را نيز به خود مشغول داشته و منتظر تعيين 
تكليف اين پرونده سـنگين هسـتند تا بدانند سرمايه هاي 

خود را به دست چه كسي بسپارند.
بهتـر اسـت از اين چالش مهـم بخـش بازرگاني چاپ 
افست كشـور بگذريم و به همان توانمندي هاي فعلي چاپ 

انديشـه آمل بپردازيم كه شـيريني آن نقد است و بزودي 
مشتريان اين چاپخانه آن را خواهند چشيد.

بايـد فضـاي اداري، كاركنـان و ماشـين خانه چـاپ 
انديشـه آمل را از نزديك ديد تا با اطمينان به اين واقعيت 
اعتـراف كرد كه قلب چاپ انديشـه آمل فقط براي رضايت 
مشتريانش و بلكه براي توسـعه كشور مي تپد. ايفاي نقش 
مهم در توسعه شهر، استان و كشور وظيفه اي است كه عمل 
به آن در نمودار عملكرد اين چاپخانه با وجود مشكلاتي كه 

بعضي براي آن پيش آوردند به وضوح ديده مي شود.
كافي است مشتريان چاپ انديشه آمل به دنبال سطح 
خاصـي از كيفيت يا كميت سفارشـات چاپي باشـند و اين 
چاپخانـه از آن بـا خبـر شـود. در واقـع دغدغه هاي چاپ 
انديشـه آمل چيزي جز اين نيست. به همين دليل است كه 
اين چاپخانه پيوسته در حال تغيير تجهيزات خود و به روز 
كردن آن اسـت. البته اين روزها مهدي رضاييان دغدغه اي 
غير از رضايت مشتريان نيز دارد كه همان احقاق حق پايمال 
شـده اش در ماجراي خريد ماشـين چاپ پيشرفته ك.ب.آ 
اسـت. ولي ريشـه همين نگراني نيز در رضايت مشـتريان 
نهفته است. زيرا چاپ انديشـه آمل به مشتريان خود قول 
داده بـود كه بـا بهترين كيفيت ممكن را با پيشـرفته ترين 
امكانـات براي آنها به ارمغان خواهد آورد. كاري كه فعلا در 

چرخ توسعه صنعت چاپ و
اجراي انواع عمليات پوشش دهي و تزئينات پساجراي انواع عمليات پوشش دهي و تزئينات پس از چاپ با امكانات جديد چاپ انديشه آمل
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 گرافيك در آمل مي چرخد
س از چاپ با امكانات جديد چاپ انديشه آملاجراي انواع عمليات پوشش دهي و تزئينات پس از چاپ با امكانات جديد چاپ انديشه آمل

حال انجام اسـت اما نـه با بهترين امكانـات موجود جهان. 
اما رويكرد رضايت مشـتري و رسيدن او به خواسته هايش 

همچنان در چاپخانه انديشه آمل برقرار مي باشد.
دسـتگاه ورني زني جديد چاپ انديشـه آمل مناسـب 
سفارشـات چاپي اين چاپخانه اسـت و در ايران نيز بخوبي 
جواب داده زيرا تاكنون شـش دسـتگاه از اين ماشـين در 
ايران نصب و راه اندازي شـده است. اين دستگاه كارهاي تا 
اندازه X 70 100 سـانتي متر را ورنـي زده و بلندترين تخته 

(ارتفاع دو برابر) را در رسته كاري خود دارد.
سفر به آينده يعني روندهاي جهاني صنعت را بشناسيم 
و بر آنها سوار شويم. يكي از برجسته ترين روندهاي صنعت 
كه از سـالها قبل آغاز شده اما هنوز از مهمترين نشانه هاي 
پيشـرو بـودن مي باشـد انعطاف پذيري در عملكرد اسـت. 
تجهيزات ورني زني جديد چاپ انديشـه، انعطاف پذيري در 
اين بخش از عمليات چاپ را معني كرده و خيال مشـتريان 
را از ايـن كـه در بازار رقابت كـم نياورند آسـوده مي كند. 
بخش جديد ورني زني چاپ انديشـه آمل، هم با لاسـتيك 
كار مي كند هم با كليشـه. اين يعنـي در نوع خود يك نوع 
ماشـين چاپ هم محسوب مي شـود كه مي تواند به وسيله 
ورني زني بسـياري از ايده هاي خلاقانه طراحان گرافيك را 

جامه عمل بپوشاند. 

امـا انعطاف پذيـري در عملكـرد فقط به ايـن جا ختم 
نمي شـود. ورني "يـووي"، "يوآر" و "واتربيس" هر سـه در 
ايـن بخـش امكان پذير هسـتند. در حال حاضر بـا اجراي 
ورني  پايـه آب (Waterbase) به وسـيله اين دسـتگاه بر 
روي بسـته هاي مـواد غذايي توسـط چاپ انديشـه آمل، 
مشـتريان اين چاپخانه، درخشـش عالي ورنـي را همراه با 
اجراي استانداردهاي ملي و جهاني بسته بندي مواد غذايي 
به دسـت آورده اند. بديـن ترتيب از اين پـس تقريبا تمام 
توانمندي هاي هنري و فني چاپ در بخش پوشش دهي، در 
ايران، در شـهر آمل و در چاپخانه انديشه آمل در دسترس 

علاقمندان و صنايع كشور است.

چاپ انديشه آملچاپ انديشه آمل
مجهزترين مركز توليد بسته هاي مقوايي در استان مازندران
آمل، كيلومتر 2 جاده هراز، روبروي دوراهي امام زاده عبداالله،

جنب شركت گوشتي كاله و آمل طيور
تلفن: 3280700(0121) فكس: 3280701(0121)
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نخستين جشنواره بسته بندى در اصفهان 
كـه همزمـان با دهميـن نمايشـگاه بين المللى 
صنايع چاپ، تبليغات و بسته بندى اصفهان (7 
تا 10 آبان) و سومين سمينار بسته بندي برگزار 
شـد، بـا قرائت بيانيـه هيـأت داوران و معرفى 

برگزيدگان به كار خود پايان داد.    
سومين سمينار بسته بندي اصفهان نيز كه 
همزمان با نخسـتين مسابقه بسته بندي برگزار 
شـد حاوي محورهايى چون نقش بسـته بندي 
در قيمت تمام شده كالا (رضا نورائي)، گسترش 
برند بسته بندي در ايران (شهرزاد اسفرجاني)، 
معرفـى و تحليـل آثـار برتـر جهان در سـال 
2013 (رضـا نورائي)، توجه بـه جايگاه محصول 
و خلاقيت در بسـته بندى (حسـين يـاوري) و 
گرايش هاي جهاني بسـته بندي (رضـا نورائي) 

بود.
 از ميان 37 مقاله ارسال شده به دبيرخانه 
جشنواره، 10 مقاله در بخش پوستر و يك مقاله 
براى ارايه انتخاب شـد. همچنيـن از ميان 300 
اثر ارسـال شـده به دبيرخانه، 110 اثر در بخش 

نمايشگاه جاى گرفت.  
بـه گفتـه حسـين يـاورى دبيـر علمـى 
جشـنواره، رويكـرد رو بـه جلوى بسـيارى از 
مجموعه هاى شركت كننده، توسط گروه داوري 
جشـنواره مورد تحسين قرار گرفت كه اين امر 
از ظرفيت بالاى امر بسـته بندى و امكان رشـد 

اقتصادى اين بخش در كشور حكايت دارد.
جشـنواره  ايـن  اصلـى  رويكردهـاى  از 
مباحـث  بـه  توجـه  برگزيـدگان،  انتخـاب  و 
زيست محيطى و استفاده از مواد قابل بازگشت 

به چرخه طبيعت بود. 

بيانيه هيأت داوران و اسامى برگزيدگان
به نام خدا

ــروف الفبا)  ــه ترتيب ح ــأت داوران (ب هي
ــفرجانى، على سجاديه،  ــهرزاد اس متشكل از ش
رضا نورائى و اميرحسين ياورى، گزارش خود را 

به شرح ذيل به اطلاع مى رساند:
ــه آثار  ــانى ك ــپاس از تمام كس ــن س ضم
ــال كردند،  ــابقات ارس خود را به اين دوره از مس
ــتفاده از  ــر خلاقيت در كار، اس ــا تأكيد ب آثار ب
ــازگار  ــا نوع محصول و موادِ س ــب ب موادِ متناس
ــرى در خدمت  ــت، جلوه هاى بص با محيط زيس
ــازمانى، طراحى ساختار و  برندينگ و هويت س
ــى، طراحى گرافيك و  ــتى و امنيت عوامل بهداش
ــراى دقيق و همچنين درج اطلاعات ضرورى  اج
بر بستة مربوطه بررسى هاى لازم صورت گرفت 
ــالى در سه بخشِ جايزه  و در مجموع از آثارارس
ــته هاى برتر، اين نتايج  ويژه، ايده هاى برتر و بس

براى اهداى جوايز به دست آمد:
ــه  ــه ب ــا توج ــش جايـزه ويـژه ب در بخ
ــازگار با  ــتفاده از مصالح س ــردى، اس نگاه راهب
ــى در طراحى و  ــت، تنوع و گوناگون محيط زيس
ــركت "نگين نادر  تلاش قابل تقدير مديران ش
ــوان «محصـولات نادرى»  شـمال" تحت عن
ــنتى و بسط برند به  ــاس تغيير نگرش س بر اس
ــاى محصول، همچنين "شـركت گز  خانواده ه
ــوادة محصولات «گـز قدس»  ــا خان قـدس" ب
ــته ها و توجه به  ــوع در طراحى بس ــه خاطر تن ب

نخستين جشنواره بسنخستين جشنواره بسته بندى در اصفهان
برگزيدگان خودبرگزيدگان خود را معرفي كرد
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سته بندى در اصفهاننخستين جشنواره بسته بندى در اصفهان
د را معرفي كردبرگزيدگان خود را معرفي كرد

ــك محصول  ــراى ي ــدف متعدد ب ــاى ه بازاره
ــترك، جايزة ويژه به هر دو شركتِ نامبرده  مش

تعلق مى گيرد.
ــتة برتر از ميان آثار گوناگون،  در بخش بس
ــر  اث داراب"  زيتـون  "روغـن  ــته بندى  بس
ــل انتخاب و  "سـيدمحمود محمودى" به دلي
ــى بطرى خاص، دربندى مطمئن و ايمن،  طراح
ــدى و طراحى  ــات، رنگ بن ــل اطلاع ــت كام ثب
متناسب با نوع محصول و انتخاب درست جامعه 
ــتة برتر  هدف براى محصول، به عنوان برندة بس

انتخاب شد.
ــوارد زير  ــالى م ــر آثار ارس ــان ديگ در مي

شايسته سپاس و تقدير بودند:
ــته بندى "شركت نوشاد"  اثر "محمد  بس
ــوب و رعايت  ــر معمارى خ خرميـان" به خاط
ــته هاى اوليه و  ــله مراتب بس ــات در سلس جزيي
ثانويه، خوش دستى، عملكرد رنگ بندى هماهنگ 
ــت برندينگ،  ــرى در خدم ــا محتوا، جلوة بص ب
اطلاعات،  كارگردانى  ــب،  مناس اسلوگان(شعار) 
ــب براى فروشگاه ها تقدير  ــتند نمايش مناس اس
ــتفاده نكردن از پتانسيل هاى  شد و به دليل اس
حروف فارسى و بكارگيرى اعداد انگليسى مورد 

انتقاد قرار گرفت.
بسته  "داروى بيولنِول" اثر "صنايع چاپ 
ــتفاده  و بسـته بنـدى ماتريس"به خاطر اس
ــرام به حقوق  ــل نابينايان و احت ــاى بري از الفب
ــئوليت اجتماعى و  ــده در حوزة مس مصرف كنن

طراحى معقول مورد تقدير قرار گرفت.
ــته هاى "گز مظفـرى"  اثر  ــه بس مجموع
ــتفاده از  ــه دليل اس "اميررضـا خـوردآزاد" ب
ــاى آثارتاريخى  ــنتى و فضاه ــاى س نقش مايه ه
ــت بومى  ــد بر هوي ــراى تأكي ــان قديم ب اصفه

ــيارانه و طراحى  محصول و رنگ بندى هاى هوش
گيرا و ساده شايسته تقدير شناخته شد.

ــا طراحى  ــتة "زعفـران قائنانيـه" ب بس
ــراردادن  ق ــر  ــه خاط ب "عليرضـا چگينـى" 
ــاك  ــن محصول طبيعت ايران در س گرانبهاتري
ساخته شده از كاغذ كرافت كه متناسب با حس 
ــه طبيعت محصول  ــى و نزديك ب و حال طبيع
ــت و نيز طراحى و اجراى حرفه اى، استفاده  اس
ــيلك و بازتاب  ــب با چاپ س ــاى مناس از رنگ ه
محتواى زعفران در قالب فرم وبافت مناسب اين 

بسته نيز مورد تقدير قرار گرفت. 
ــول "طـوره" (چهارمغز) اثر  ــتة محص بس
"مرتضى بصيرت"، "صنايع غذائى اسطوره" 
ــورد خلاقانه در تفكيك مغز بادام،  به خاطر برخ
پسته، بادام هندى و گردو ارتباطى راحت و ساده 

با مخاطب مورد تحسين قرار گرفت.
بسته بندى "عسـل آفرينش" اثر "ارس 
ــته  گرافيك"  به خاطر نگاه كلى در طراحى بس
ــش وجهى مورد توجه قرار  ــه ش و طراحى شيش

گرفت. 
ــر مجموعه كارهاى  در بخش ايده هاى برت
"پريا سليميان" به دليل بكارگيرى هوشمندانة 
ــته ها،  ــرى محتواى بس ــان بص ــا براى بي فرم ه
ــز قابليت ارتباط  ــت و ني تركيب بندى هاى درس
ــده و  ــز رتبة اول ش ــا مخاطبين، حائ ــت ب راح
ــه كارهاى "پريسـا جمشـيديان" به  مجموع
ــرى عناصر طبيعى و  ــارت در بكارگي دليل جس
ــت از مواد معمولِ در دسترس در  استفادة درس
خلق بسته ها و بازتاب هاى حسى موجود در آن، 
آثار نامبرده رتبة دوم اين بخش را بدست آورد.
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سلامتي و زيبايي
Capricho Day & Night :1- نام محصول

ــا تضاد بين  ــب و روز را ب ــن محصول دوگانگى ش اي
سياه/سفيد و تصاويرى كه به دنياى بزرگسالان مربوطند 
ــان مى دهد. نتيجه: فروش لوسيونها 21درصد بيشتر  نش
ــس بوك با 1200  ــد. تبليغات خودجوش عالى در في ش
ــتراك گذارى. ”زود باشيد،  like، 280 نظر و 664 بار اش
ــت!" "من طراحى جعبه را  ــته بندى بى نقص اس اين بس

خيلى دوست داشتم. فوق العاده بامزه است."

2- نام محصول : 
De Vobis "تكنولوژى زيبايى تعاملى"

ــت.  De Vobis اولين عطر جهان با صفحه LCD اس
ــه LCD و طراحى  ــته بندى مجهز ب ــن عطر با يك بس اي
ــازار متمايز كرده  ــن ديگر محصولات ب ــاص خود را بي خ
ــتريان مى توانند ويدئو، موزيك و عكس هاى  ــت. مش اس
موردعلاقه خود را از كامپيوترها و كارتهاى SD بارگزارى 
ــكوهمند  كنند. De Vobis تلفيق تكنولوژى با طراحى ش
ــيار جذابى  ــت. اين تكنولوژى فرصتهاى بس يك عطر اس
ــراى خوانندگان،  ــى ب ــد توليد يك محصول سفارش مانن

باشگاه هاى ورزشى،...محبوب ايجاد كند.

Diviníssima   :3- نام محصول
ــتيابى به اين بطرى يك چالش واقعى بود چون  دس
ــه و حكاكى ها براى يك  نياز به تركيب دقيق توزيع شيش
ــك ظرف با كيفيت و  ــت تا نتيجه كار ي بطرى عالى داش

تجملى همراه تصويرى شفاف از محتويات آن باشد. 

Hydralyte Sports  :5-  نام محصول 
Hydralyte Sports يك فرمت بسته بندى جذاب 
ــناخته شده  ــان تجارى ش ــت كه مى تواند به يك نش اس
نيروى تازه اى بخشيده و با گسترش حضور نشان تجارى 
ــراى بازار  ــد كاربرد موثرى ب ــك فرمت ممتاز و جدي و ي
ورزشى هدف خود داشته باشد. جعبه محكم پلى پروپيلن 
ــا يك پرداخت صدفى جذاب و چفت  قالبگيرى تزريقى ب

ــته بيرونى  ــته. بس ــى. فرم صيقلى با گرافيك برجس ايمن
ــبهاى ضرورى را داشته  مقوايى تمامى اطلاعات و برچس

و ظاهر جعبه را تميز و ساده نگه مى دارد.

 Natura Humor :6- نام محصول
Natura Humor هميشه شادى به همراه مى آورد. 
هدف "Humor Refresh " ارائه عطرى با كمى نعناست 
كه احساس تازگى را به انسان بدهد. اين محصول فرصتى 
ــه بامزه با طرح  ــم كرده و يك جعب ــرگرمى فراه براى س
ــى دهد كه  ــان م ــه اين حس را به انس ــال دارد ك يخچ
محتواى آن خنك است. با بازكردن در جعبه يك پنگوئن 
ــود كه آخرين حركت بامزه اين  روى يخچال ظاهر مى ش
ــت. چالش طراحى اين بطرى و جعبه، انتقال  محصول اس

يك اثر هنرى ساده و حس تازگى بود.

7- نام محصول: پودر تالك NAVARATNA در 
بسته PP سه بعدى چرخان و يك slider راحت

ــته چرخان جالب و  ــك Navratna Cool با بس تال
سه بعدى جديد خود كه حتى در نماى دوبعدى هم قابل 
ــت و حضور خود را تثبيت  ــت، نونما شده اس ــاهد اس مش
ــيك آن، طراحى  ــروزى و ش ــت. غير از فرم ام ــرده اس ك
ــش sliding محصول، در اين گروه  ــد و مكانيزم پخ جدي
كار جديدى است. قالبگيرى تزريقى و اكستروژنى معمول 
PP براى ايجاد اين فرم استفاده شده اند. طراحى سه تكه، 
ظرف اصلى/در/ slider و راحتى استفاده از slider  با تنها 

يك انگشت، باعث سهولت پخش مى گردد.

8- نام محصول:   
Parachute Advanced لوسيون بدن

ــيون بدن مناسب  ــكل انحنادار بطرى به يك لوس ش
زن مدرن اشاره داشته و رنگ آبى كمرنگ به نظر مشترى 
ــت و به اين شكل نشان تجارى  لطيف، مدرن و خاص اس
ــيون بدن ساده به يك محصول دلخواه و واقعا  از يك لوس
ــتفاده ظريف از  ــت. اس موثر در زيبايى ارتقا پيدا كرده اس
ــفاف شكوه و  ــب ش فويل طلايى و نيم رخ زنانه  با برچس

زنانگى طرح را تقويت كرده است.

همه سـاله سازمان جهاني بسـته بندي از اعضاي خود مي خواهد برترين بسته هاي كشور خود را معرفي 
كنند تا از مجموع آثار رسيده برترين برترين ها را به عنوان برگزيدگان اين سازمان معرفي كند. در واقع آثار 
برگزيده در سال قبل در مسابقات كشوري و منطقه اي برگزيده شده و در ابتداي سال ميلادي بعد به صورت 

جهاني داوري شده و معرفي مي شوند. در ادامه با منتخبي از آثار معرفي شده سال 2013 آشنا مي شويد.

بسته بندي 2013برگزيدگان سازمان جهاني
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4- نام محصول:
 Himalaya Ayur Slim Entry

اين بسته بندى بليستر سيل سرد خيلى جذاب بوده 
و يك تصوير 360درجه از محصول به دست مى دهد چون 
ــته مهر و موم  ــتر دارد. بس هم در جلو و هم در عقب بليس

بوده و براى دسترسى به داخل آن بايد مقوا را پاره كرد.

POLA B.A RED  :9- نام محصول
ــطح بالاى ما، گوياى  ــى س ــرى محصولات آرايش س
ارزشى جديد هستند كه ارتباط مستقيمى با حواس دارند. 
ــرفت در اين سرى خلاصه  ــتجوى هويت و پيش حس جس
ــتر از محصولات آرايشى اشاره دارد.  شده و به چيزى بيش
ــرى، حمايت از نيازهاى زنان مدرنى كه  در طراحى اين س
ــال انعطاف پذير  ــخت و در عين ح درگير زندگى هاى س
ــت. فرم پرانرژى اين محصولات  ــتند، مدنظر بوده اس هس
ــين"   كه حاصل زيبايى انحناى طبيعى و رنگ "قرمز آتش

است، براى نمايش شكوه مطلق طراحى شده است.
ــردن مجدد براى كرم  ــام محصول : ظرف قابل پرك ن
ــراى پركردن مجدد  ــتم خلاقانه ب روز Mibelle يك سيس
ــت. وقتى مرطوب  ــه ارائه كرده اس ــوب كننده روزان مرط
كننده تان تمام مى شود، قسمت داخلى قوطى را با ظرف 
ــبك وزن يدكى تعويض كنيد. اين كار مصرف  كوچك و س
ــازنده را 78 درصد كاهش مى دهد و همزمان پول  مواد س
ــما را ذخيره مى كند. ظرف پركردن مجدد با آلومينيوم  ش
ــده و با يك در كوچك محافظت مى شود و مى  ــيل ش س
ــد آن را تعويض كرد. استفاده چندباره  توان وقتى خالى ش
ــمگير ضايعات  ــاى كاهش چش ــى به معن ــى بيرون از قوط

توليدى است.

10- نام محصول :
بسته بليستر با قابليت سيل كردن مجدد

ــته اى كه باز كردن آن ساده است، مصرف كننده  بس
ــتفاده كرده و  ــاز كرده، محتويات را اس ــه راحتى آن را ب ب
ــات به راحتى  ــتفاده مجدد، محتوي ــى بندد و هنگام اس م
ــتدار محيط زيستى كه وزن  ــته دوس بيرون مى آيند. بس
ــته و مى توان بيش از 100 بار از آن  ــيار كمترى داش بس
ــتفاده كرد و مى تواند جايگزين ظروف قالبگيرى بادى  اس
ــرد. تكنولوژى  ــا آن كمتر ك ــولات را ب ــده و وزن محص ش
ــانتى مترى و  ــكاف 50 س ــس براى ايجاد ش ميكروپروس
سهولت بازكردن استفاده شده است. تكنولوژى ورقه سازى 
براى محافظت خوب از رطوبت و نگهدارى از محتويات به 

كار رفته است.

11-  نام محصول :
Risesh Design Collections 

مصرف كنندگان با خوشبوكننده هاى دانه اى كه داخل 
 Kao ظرف يا قوطى هستند راضى نبودند. سيستم شركت

ــكيل شده  ــش بيرونى تش از يك ظرف داخلى و يك پوش
ــبوكننده هوا"ى جديد خلق  ــت. ما يك "محفظه خوش اس
ــدرت رايحه را حفظ مى كند. علاوه  كرديم كه كيفيت و ق
براين مى توان از طراحى هاى مختلف و رايحه هاى متنوع 
ــكاف هاى جلويى  اين محصول لذت برد. بوى بد هوا  از ش
ــده و هواى تازه از  ــط دانه ها گرفته ش محفظه داخلى توس
ــتريان با استفاده از  ــكاف هاى بالائى بيرون مى آيد. مش ش
ــد از طراحى ها و رايحه هاى  ــش هاى بيرونى مى توانن پوش

مختلف لذت ببرند.

12-  نام محصول :
  Schick Intuition Naturals

اين بسته خلاقانه تيغ اصلاح را كه از PET بازيافتى 
ــده از مصرف كنندگان  ــد مقواى جمع آورى ش و 40درص
ــكيل شده است، مصرف كننده مى تواند به راحتى براى  تش
ــود مواد و گرافيك  ــى مواد جدا كند. با وج ــت از باق بازياف
ــته پيام محصول يعنى "طبيعى  ــده در اين بس انتخاب ش
ــگاه  ــودن" را انتقال مى دهند، اين محصول هم در فروش ب
ــت برنده است. فرآيندها و تجهيزات  و هم در محيط زيس
 Schick .ــد ــته به كار رفته ان ــراى توليد اين بس موجود ب
ــون كيفيت  ــتانداردهاى آزم ــا اس Intuition Naturals ب
ــاهده محصول در  محصولات ممتاز ما هماهنگ بوده و مش

داخل بسته به خوبى براى مصرف كننده مقدور است.

 13-   نام محصول : محافظ جلا
ــگفت انگيزش كه به راحتى  ــاختار ش اين ماده با س
100درصد در طبيعت تجزيه مى شود، از ديگر مواد بسته 
ــت. اين محصول  ــبتر اس ــت مناس بندى براى محيط زيس
ــه با جوهرهايى  ــترى روى قفس خلاقانه با جلب توجه مش
ــر خاصى كه طبق  ــتند و جوه ــفافتر هس كه 56درصد ش
زاويه ديد رنگ عوض مى كند، عملكردى دوستدار محيط 
زيست دارد. اين ماده با فيلم”composed-shine“   توليد 
مى شود.تكنيكهاى چاپ اين فيلم را تقويت مى كنند. اين 
ــا را طبق زاويه ديد  ــول با كيفيت جوهرى كه رنگه محص

تغيير مى دهد، منحصر به فرد است.

14- نام محصول:
  Unilever: AXE „ANARCHY“ Display

ــاخت خلاقانه، جلب توجه عالى: اين display در  س
شكل خلاقانه خود با رديفهاى اريب و غيرقرينه، تم سرى 
ــاش) را انعكاس   ”AXE “ANARCHY (بى نظمى و اغتش

مى دهد. چاپ عالى محصول بسيار چشمگير است.
ــان تجارى را به وضوح به  ــگر جذاب نش  اين نمايش
ــتريان اجازه  ــول به مش ــتر محص ــش مى گذارد. تس نماي
Dis- .ــول را تجربه كنند ــد كه قبل از خريد محص مى ده

play براى 60 قطعه ساخته شده است اما مى توان تا 120 
قطعه را در آن جاى داد.
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   دارويي و پزشكي
 Alukbliss – Alu look film:15- نام محصول

ــت كه ظاهر  ــك محصول خلاقانه اس  Alukblissي
  PVCبا پوشش Cold Form ــبيه فويلهاى بليستر آن ش
ــوده و يك هويت  ــل جعل ب ــن محصول غيرقاب ــت. اي اس
ــه محصول مى دهد.   ــيار هنرى ب متمايز و يك ظاهر بس
ــت كه به  ــب اس ــراى فرمولهاى ثابتى مناس Alukbliss ب
محافظت زياد احتياج ندارند. مزاياى اين محصول عبارتند 
ــكل دهى با گرما، ظاهر منحصربه فرد،  از فيلمهاى قابل ش
عدم امكان فرورفتگى (كه توده و انبار كردن آن را راحت 
ــترهاى متعدد در يك كارتن هزينه هاى  مى كند)، بليس
ثانويه بسته بندى را كاهش مى دهد، تشخيص محصولات 
از يكديگر را امكانپذير كرده و ميتوان بر حسب ميزان نياز 

فرمولاسيون به محافظت، آنها را سفارشى ساخت. 

  AXOM 3-OMEGA 3:16- نام محصول
ــته كارتنى  ــژه و منحصربه فرد اين بس ــاختار وي س

شامل يك بطرى حاوى 
ــت. مكعبهاى  ــى امگا براى كودكان اس مكمل غذاي
ــيار جذاب  ــوارند، بس ــده اى كه روى يكديگر س چاپ ش
ــرى محافظت كرده و در عين حال اطلاعات  بوده و از بط
ــر جالب عرضه مى كنند.  ــات بطرى را با يك ظاه محتوي

اين محصول قطره امگا براى كودكان است. 
ــته به شكل يك بازى مكعبى طراحى شده است  بس
ــف بطرى مكعب ها  كه به كودك اجازه مى دهد براى كش

را باز و از يكديگر تفكيك كند.
اين مكمل براى كودك مثل يك بازى است و باعث 
ــود والدين راحت تر بتوانند قطره هاى امگا را به او  مى ش

بخورانند.

17-  نام محصول:
بطرى براى 60/30 كپسول/قرص 

ــولهاى داروئى طب  ــاوى قرص/كپس ــن قوطى ح اي
ــت. بطرى سيستم پخش جالبى داشته  سنتى هندى اس
ــده كه هر بار كه كج نگهداشته شود،  و طورى طراحى ش

يك يا دو قرص/كپسول از آن رها شود. 
ــه اى دارد كه  ــز و ذوزنق ــكل متماي ــرى يك ش بط
نگهدارى آن ساده است و يك در قطور دارد كه به راحتى 

باز مى شود. 
ــك دارد كه باعث  ــتگى كوچ قاعده بطرى 4 برجس
ــار روى زمين فاصله  ــطح زيرين از گرد و غب ــود س ميش
ــته و بطرى از آلودگى هاى ناشى از گردوغبار مصون  داش
ــمت بزرگ براى چاپ نشان  بماند. جلوى بطرى يك قس

تجارى وجود دارد.

18- نام محصول:
Cook اورولوژيك Bakri بسته

ــده دو نوع  ــكل داده ش ــته Bakri كه با گرما ش بس
ــازماندهى  ــتورالعمل خاص س ــراى دو دس ــول را ب محص
ــن ترتيب وقتي ثانيه ها در نجات جان يك  مى كند. به اي
فرد ارزشمندند، در زمان صرفه جويى مى شود. مجموعه 
ــداى مختلف را  ــولات با بلن ــده، محص ــينى و نگهدارن س
ــت و داراى محافظ  ــتفاده از آنها ساده اس ــته، اس نگهداش
ــتند. حفره نوك نگهداره ها انتهاى لوله را نگهداشته،  هس
لوله هايى با طولهاى مختلف پيچيده شده سپس دو طرف 
بسته براى نگهداشتن لوله در جاى خود با يكديگر چفت  

و بسته مى شوند. سينى، محصول خود را نگه مى دارد.
 

Eparema 19- نام محصول: بليستر برگى   
ــتر برگى مصداق شعار اين نشان تجارى است،  بليس
ــوب"، چون اين محصول  ــاب طبيعى براى هضم خ "انتخ
ــت. نه  ــه گياه اس ــده از س ــاخته ش يك داروى گياهى س
ــه ايجاد يك ارتباط عالى بين تركيب  تنها فرمت آن، بلك
ــان تجارى هم همگى خلاقانه هستند.  محصول و پيام نش
ــترى از محصولات  ــر  آن در فروش هم جذابيت بيش ظاه
ــك كرده كه در  ــان تجارى خود كم ــابه دارد و به نش مش
همان ماه افتتاح پيشرو بوده و ارزش آن از ابتداى سال تا 

امروز69/7 درصد رشد داشته است.
 

Fleximed Easymix  :20- نام محصول
Fleximed Easymix يك لوله پزشكى انعطاف پذير 
ــردى براى  ــمند و منحصربه ف ــت كه جايگزين هوش اس
ــت.  ــته بندى غيرخوراكى اس ــه به كار رفته در بس شيش
ــاده و ايمن  ــتعمال س ــر اس Fleximed Easymix از نظ
ــردن دقيق دو يا چند  ــاى غيرخوراكى و مخلوط ك داروه
 Fleximed Easymix .ــى دارد ــاده مزاياى قابل توجه م
ويژگى هاى ضد بخار آب و اكسيژن عالى داشته و توانايى 
ــى براى مخلوط كردن دو يا چند ماده قبل از تزريق  خاص
ــرد دارد. لوله را مى توان با دو يا چند اتاقك براى  يا كارب

پركردن محصولات خشك/مايع يا مايع/مايع توليد كرد.

21- نام محصول:
Pegstim بسته كارآمد و ايمن براى تزريق

ــتم  ــته كارآمد و ايمن به نحوى خلاقانه از سيس بس
ــته بندى براى سرنگ از پيش پرشده (PFS) استفاده  بس
ــى، صرفه  ــرده و حفاظت، راحتى، قابليت ديد، دسترس ك
 PVC ــينى ــى عالى ارائه مى كند. س ــادى و بازارياب اقتص
ــاى خود محكم كرده  ــيارهاى خاص، PFS را در ج با ش
ــناور شده و مانع از  ــار تصادفى روى ميله ش و مانع از فش
ــترونى محصول درحمل و نقل و  ــده و از س هدررفت  ش
ــمگير با چاپ UV به  كار محافظت مى كند. گرافيك چش

زيبايى بسته افزوده است.
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 لوازم خانگي
26- نام محصول: محصولات مراقبت از

3M Automative خودروى
ــبت به بسته قبلى پيشرفت  طراحى بسته جديد نس
ــازگارى  ــون با تغيير از PVC به PET، س ــت، چ كرده اس
بيشترى با محيط زيست پيدا كرده و از طرفى كاهش وزن 
ــاى حمل و نقل و مقرون  ــته منجر به كاهش هزينه ه بس
ــت. تعويض PVC  با  PETمنجر به  ــده اس به صرفه تر ش
 63Ibs/0630 كاهش 12/5 درصدى وزن بطرى ها شده و
ــالانه) از جريان ضايعات حذف شده اند.  PVC (به طور س
ــود Ibs 14/273 است.  ــتفاده مى ش كل PCR ى كه اس

(سالانه)

27- نام محصول: نرم كننده پارچه
Henkel Vernel  Fuji Seal

Fuji Seal يك سيستم كاملا جديد ايجاد كرده است: 
ــرينكهايى كه مى توان آنها را با ليزر برش داد و  ــليو ش اس
ــرينك جدا كرد. با استفاده از  ــى از اسليو را بعد از ش بخش
ــى از  اين تكنولوژى انقلابى ، يك فرآيند برش ليزرى بخش
اسليو را جدا كرده و ناحيه تورفته اى كه اينجا نشان داده 
ــده است يا ظرفهايى با شكلهاى خاص ايجاد مى شوند.  ش
تكنولوزى ليزر به مشتريان اجازه مى دهد محصولاتى كه 
ــكل منحصربه فردى دارند را اسليو كنند، كه اين امر تا  ش

به حال غيرممكن بوده است.

28- نام محصول: جعبه سينك آشپزخانه
ــاده و  ــد راهى مقرون به صرفه، س ــته بندى جدي بس
ــراى محافظت و حمل و نقل محصول ارائه  انعطاف پذير ب
ــتايرن مشبك)  مى كند. علاوه بر اين  EPSقبلى (پلى اس
ــت محيطى نامناسب بود، با مقواى موجدار  كه از نظر زيس
ــد. مزاياى ديگر اين بسته عبارتند از بهره ورى  تعويض ش
بالاتر در فرآيند بسته بندى، ارگونوميك بهتر و ايمنى كار 

در خط بسته بندى، بازيافت ساده تر براى كاربر نهايى.

Rollbox 29- نام محصول: كارتن نمايشگر
ــت بوده و  ــتدار محيط زيس جعبه display ما دوس
در هر دوطرف اطلاعاتى در مورد محصول دارد، تشخيص 
ــك به كار رفته در آن  ــاده بوده و گرافي محصول در آن س
توجه افراد را جلب مى كند. برخلاف ديگر محصولات اين 
شركت كه كل سطح محصول چاپ شده است، فقط طرف 
باز اين جعبه لمينت شده-20درصد از كل سطح جعبه را 
در بر مى گيرد. جعبه  display از مقواى بازيافتى ساخته 
ــده است. سرهم كردن اين جعبه هيچ ضايعاتى نداشته،  ش
ــته اى بوده و  ــه در آن طبيعى و نشاس ــب به كار رفت چس

تجزيه آن سازگار با محيط زيست است.
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ــت و بار ديگر سر و كله  ــال ديگر گذش ــه س س
مدير بزرگترين نمايشگاه بسته بندى جهان در تهران 
ــد. توماس دوزه مدير نمايشگاه اينترپك عصر  پيدا ش
چهاردهم آبان در هتل پارسيان اوين حاضر شد تا به 
ــته بندى در  ــراه همكاران ايرانى خود خبرگان بس هم
ايران را به بازديد از نمايشگاه اينترپك 2014 دعوت 
ــگاه اينترپك در ماه مى 2014 ميلادى و  كند. نمايش
ــه در شهر دوسلدورف آلمان برپا خواهد  مانند هميش

شد.
نزديك به يكصد نفر از متخصصان و صنعتگران 
ــئولان سه  ــور به همراه مس ــته بندى كش صنعت بس
نشريه تخصصى مرتبط در اين مراسم حضور داشتند. 
حاضران از بخش هاى مختلف دولتى، نيمه خصوصى و 
خصوصى آمده بودند. بيشتر اين افراد بازديدكنندگان 

قبلى اين نمايشگاه نيز بودند.

ــگاه  ــذاران ايرانى اين نمايش ــن غرفه گ همچني
ــازى حكمايى و ماشين سازى خندابى  چون ماشين س
ــم بودند. حضور بخش  ــز از مهمانان ويژه اين مراس ني
ــگ، به نظر  ــم پررن ــز در اين مراس ــازى ني خودروس

مى رسيد.
ــكار نماينده  ــخنان نيلوفر پن ــم با س آغاز مراس
رسمى شركت نمايشگاه هاى دوسلدورف در ايران بود. 
وى در سخنان كوتاهى به ضعف بسته بندى در ايران 
ــروف زعفران ايران را به ميان  ــاره كرده و مثال مع اش
ــجم در  ــكل منس آورد. پنكار در ادامه، فقدان يك تش
ــته بندى در ايران را نيز به عنوان مشكلى  رابطه با بس

ديگر براى ارتباطات كلان با اين صنعت برشمرد.
ــن رامين فر مديرعامل  پس از آن دكتر ابوالحس
ــخن گفت. فوژان راهبران  ــركت فوژان راهبران س ش
ــن   معتبرتري ــاى  نمايندگى ه از  ــه اى  مجموع ــه  ك
ــت ميزبان  ــگاه هاى صنعتى آلمان در ايران اس نمايش
ــه در توليد فوم  ــم بود. دكتر رامين فر ك ايرانى مراس
ــته بندى نيز دستى دارد با بيانى شيوا و استفاده از  بس

اشعار زيباى فارسى از حضور مهمانان قدردانى كرد.
ــمينار، توماس  ــخنران تخصصى س نخستين س
ــك 2014 بود. دوزه در  ــگاه اينترپ دوزه مدير نمايش
ــه معرفى مركز  ــار ديگر ب ــمينار ابتدا براى ب ــن س اي
ــگاهى دوسلدورف پرداخت. وى پس از آن آمار  نمايش
ــاركت دست اندركاران بسته بندى در  خلاصه اى از مش
ــگاه در  ــك 2014 ارائه داد. به گفته وى نمايش اينترپ
ــور  ــاركت پنجاه و نه كش ــالن بزرگ و با مش نوزده س
ــزار و هفتصد غرفه گذار  ــد. دو ه جهان برپا خواهد ش
ــا  ــاى خود را كه منش ــه نوآورى ه ــلام كرده اند ك اع
ــود به نمايش  ــته بندى خواهند ب ــاى نوين بس ايده ه
خواهند گذاشت. دوزه همچنين اعلام كرد نود و هفت 
ــگاه  درصد بازديدكنندگان دور قبل از وضعيت نمايش

ــته هاي  ابراز رضايت كرده اند. در اينترپك 2014 رش
اصلي فعال در نمايشگاه از يكديگر تفكيك و براي هر 

كدام شعاري برگزيده شده است.
وضعيت بازار

دوزه در ادامه سخنراني خود به تجزيه و تحليل 
ــت. وي با  ــته بندي پرداخ ــي بازار بس ــت كنون وضعي
ــتفاده از آمارهاي موسسه يورومونيتور اينترنشنال  اس
ــواد غذايى و  ــى براى م ــرد هزينه كرد جهان ــلام ك اع
ــته بندى شده، در سال 2013 برابر  نوشيدنى هاى بس
ــارد دلار) بوده و  ــورو (3555 ميلي ــارد ي 2715 ميلي
ــان مي دهد كه اين مبلغ در سال  داده هاي آماري نش
ــارد يورو (4362 ميليارد دلار)  2017 به 3392 ميلي

خواهد رسيد.(رشد 22/7 درصدي)
ــازندگان  ــه س ــاري از اتحادي ــه آم ــا ارائ دوزه ب
ــير صعودي  ــان، تحليل كرد كه س ــين آلات آلم ماش
ــته بندي در جهان همچنان  صادرات ماشين آلات بس
ــال 2012 به بالاترين رقم خود  ــته و در س ادامه داش
ــت. وي در ادامه  ــيده اس معادل 33 ميليارد يورو رس
آمارهاي مهم و قابل توجهي از بازار مواد و ماشين آلات 
بسته بندي ارائه داد كه در اين جا منتشر شده است.

گرايش هاى كلان صنعت
دوزه پس از ارائه اين آمار به معرفي گرايش هاي 
ــت در جهان پرداخت و آنها را يك به يك  كلان  صنع

برشمرد.
ــه انگيزة اصلى  ــتفاده از منابع ك 1- كارآمدى در اس
ــاي زير به انجام  ــت و به صورت فعاليت ه نوآورى اس

مي رسد.
ــمند  - حفظ منابع و انرژى با اجراى فرآيندهاى هوش

و نوآورانه 
- استفاده از قطعات با كيفيت بمنظور مصرف بهينه 

- صرفه جوبى از طريق نوآورى در كنترل كارخانه

پيام سفيران نمايشگاه اينترپك 2014:

از روندهاى جهانى
عقب نمانيد

شعار اينترپك 2014
هر نوآورى، نقطه آغاز خود را دارد
شعار اينترپك 2014

   نيلوفر پنكار                      ابوالحسن رامين فر                  توماس دوزه              رضا نورائى
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سهم فروشندگان و تأمين كنندگان از بازار در سال 2012

ارزش صادرات جهانى در سال 2012: بالغ بر 33 ميليارد يورو
 (VDMA) منبع: آمار صادرات 47 كشور جهان به نقل از اتحادية سازندگان كارخانجات آلمان

سهم بازار كشورهاى سازنده و تأمين كنندة ماشين آلات در سال 2012
ارزش كلّ صادرات جهانى در سال 2012: 33 ميليارد يورو

 (VDMA) منبع: آمار صادرات 47 كشور جهان به نقل از اتحادية سازندگان كارخانجات آلمان

تقاضاى جهانىِ بسته بندى در سال 2013، به تفكيك جنس
فروش جهانى در سال 2013: 4125 ميليارد واحد

منبع: يورومانيتور اينترنشنال و اتحادية سازندگان كارخانجات آلمان

ــتفاده در  ــورد اس ــرف مواد م ــم مص ــش حج - كاه
ــا و فناورى هاى  ــته بندى با بهره گيرى از فرآينده بس

نوآورانه 
- استفاده از بسته بندى هاى سبك 

- استفاده از سيستم هاى بازيافت
ــادوش يكديگرند. اعتقاد به  2- كيفيت و ايمنى دوش

اين اصل در امور زير نمايان مي شود.
ــلامت و ايمنى محصول از بالاترين درجة اهميت  - س

برخوردار است
- بهداشت اساس كيفيت است. 

ــلامت و ايمنى با فناورى از طريق  ــت يابى به س - دس
طراحى كارخانه و تجهيزات منطبق با اصول بهداشتى 
ــق: پايش و كنترل فرآيند و  ــرل كيفيت از طري - كنت

مستندسازى كامل اطلاعات مربوط به مواد خام 
ــول در تمامى  ــت رهگيرى محص ــام به قابلي - اهتم

مراحل زنجيرة ارزش
3- تنوّع و انعطاف پذيرى شامل:

- تغيير رفتار مصرف كنندگان
- تنوع فراوان انواع محصولات 

- كوتاه كردن چرخة عمر محصولات 
- فناورى پاسخ دِه و سازگارى پذير

در اين جا مدير نمايشگاه اينترپك، دايره صنعت 
را به صنعت بسته بندي محدود كرد و به بيان روندها 
در داخل بازارهاي هدف صنعت بسته بندي پرداخت. 
در اين راستا وي به ارائه بعضي آمارها از بخش توليد 
نيز پرداخت كه ارتباط مستقيم با عمليات بسته بندي 
ــا مي توان به آمار فروش  ــتند. از جمله اين آماره داش
ــه تفكيك  ــده (ب ــته بندى ش ــى مواد غذايى بس جهان
ــا و گرايش هاي  ــرد. وي چالش ه ــاره ك ــه)، اش منطق

جهاني در اين باره را چنين بر شمرد:
- سهولت و راحتى

- آماده براى خوردن، آماده براى بردن
- مواد غذايى فرآورى و سرد شده،

(Fresh Cut) و فرِش كات   
- تازگى و ماندگارى طولانى تر 

- طراحىِ بهداشتى
ــته بندىِ مجهز به تجهيزات ويژه  ــين آلات بس - ماش
ــته بندى بهداشتى (مانند فناورى بسته بندى  براى بس

تحت اتمسفر تغيير يافته) 
- سيلينگ با استفاده از فناورى اولتراسونيك

- بسته بندى هاى ابتكارى و نوآورانه براى
   دوزاژ و سهم بندى بهتر

- دفع كنترل شده
- سهولت باز كردن و بستن چندبارة بسته بندى  

ــا صنعت  ــا و گرايش ه ــه چالش ه دوزه در ادام
شيرينى سازى را نيز برشمرد:

- طعم هاى تازه
- تلفيق طعم شيرين و ذائقة مصرف كننده  

ــد:  ــتى، مانن ــه تندرس ــوط ب ــايل مرب ــت مس - رعاي
ــتر از  ــتفادة بيش ــكر، اس ــد محصولات بدون ش تولي

آنتى اكسيدان ها  
- توليد لوكس و محدوديت ناشى ازماهيت كالا    

- بسته بندى هاى نوآورانه، روى آورى به ابعاد كوچكتر 
ــطح از دانش  - بكارگيرى فناورى هايى با بالاترين س

فنى 
 (MV) ــين بينايى ــتم هاى ماش -  بهره گيرى از سيس
براى اطمينان از توليد محصولاتى بى نقص با بالاترين 

كيفيت
ــازار محصولات  ــا و گرايش هاي ب ــا چالش ه ام
ــنا اشاره دارد كه  دارويي همچنان به برخي موارد آش

توماس دوزه به آنها نيز اشاره كرد:
- وسايل تحويل دارو 

- سهولت استفاده، امكان جابجايى آسان و بى خطر 
-  مواد اولية داراى غلظت بالاى مواد مؤثر فعال 

- داروهاى شخصى 
- داروهاى ژنريك

- خطوط توليد بسيار انعطاف پذير 
- راهكارهاى محافظت از دارو

ــتانداردهاى  - حصول اطمينان از رعايت بالاترين اس
ــتم هاى بازرسى  ايمنى و كيفيت با بهره گيرى از سيس

كاملاً خودكار
در اين جا مدير نمايشگاه اينترپك آلمان يادآور 
شد كه شركت دوسلدورف تنها به عمليات بسته بندي 
و مواد و لوازم آن فكر نمي كند بلكه نقش بسته بندي 
ــت.  ــكلات جهان نيز مورد توجه آنها اس ــل مش در ح
شركت نمايشگاهي دوسلدورف از دوره قبل نمايشگاه 
اينترپك با راه اندازي يك حركت بين المللي به تبيين 
ــي كه تاكيد  ــته بندي پرداخت. نقش ــش واقعي بس نق
ــته بندي يك فعاليت زباله ساز نيست بلكه  ــت بس داش
ــي جلوگيري كرده و  ــد از هدررفت مواد غذاي مي توان
ــكل ممكن  ــد نگهداري و توزيع را به بهترين ش فراين
ــنگان جهان و بحران غذا  ــعه دهد تا تعداد گرس توس

كاهش يابد.
دوزه راهبردهاي شركت نمايشگاهي دوسلدورف 

را در اين رابطه اين چنين برشمرد.
- برانگيختن آگاهى عمومى

- پى ريزى همكارى هاى بين المللى
- تدوين راهبردها و برنامه هاى بنيادين

ــتيبانى از برنامه ها و پروژه هاى عملى و ملموس  - پش
در حوزة سرمايه گذارى  

ــش Save Food در تاريخ 17  وي افزود هماي
ــر با 7 و 8 مِى 2014)  ــت 1393 (براب و 18 ارديبهش

برپا خواهد شد.
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ــش  بخ ــل  قب دوره  ــد  مانن  2014 ــك  اينترپ
ــت. پارك نوآورى  ــارك نوآورى" را هم خواهد داش "پ
ــت با تمركز  ــته بندى” برنامه اى ويژه اس ــت بس صنع
ــته بندى، كه يك جا و  ــر راهكارهاى نوآورانه در بس ب
ــر عرضه خواهد  ــه اى جامع و فراگي در قالب مجموع
ــته بندى 2014”  ــد. در “پارك نوآورى صنعت بس ش
ــتن از ضايعات و  (IPP 2014) راهكارهايى براى كاس
ــرة ارزش صنعت  ــواد غذايى در كلّ زنجي هدررفت م
بسته بندى (همراستا با پويش “Save Food”)، ارايه 

خواهد شد.
ــت به اينترپك  اما حركت ديگرى كه چندى اس
ــته بندى فلزى" است. دوزه  ــده "بازارچه بس افزوده ش
اين بازارچه را ميعادگاه صنعت بين المللى بسته بندى 
ــدة آن و در جهت عرصة  ــع تأمين كنن ــزى و صناي فل
اطلاع رسانى، با پس زمينة موضوعات تخصصى روز و 

اراية راهكارهاى نوآورانه در بسته بندى فلزى مى داند.
ــكارى انجمن  ــته بندى فلزى با هم ــه بس بازارچ
بسته بندى فلزى آلمان (VMV) و سازمان بسته بندى 

فلزى اروپا (EMPAC) برگزار خواهد شد.
ــيه اى ديگرى كه پيش از اين نيز در  بخش حاش
ماهنامه صنعت بسته بندى معرفى شده بود نمايشگاه 
COMPONENTS، پيوند با آينده است كه همزمان 
ــگاه اينترپك يعنى 18 تا  ــت نمايش ــه روز نخس با س
ــت 1393برگزار خواهد شد. راهبردهاى  20 ارديبهش

اصلى اين حركت عيارتند از:
- عرضة ويژگى هاى محيط و حوزه هاى  فعاليت  

فروشندگان و تأمين كنندگان صنعت بسته بندى
ــت هاى بحث و گفتگو،  - برپايى مجامع و نشس
ــاى معرفى و اراية  ــخنرانى هاى تخصصى، برنامه ه س

مقالات

در اين جا سخنان توماس دوزه با ارائه اطلاعاتى 
از شهر دوسلدورف و راه هاى دريافت اطلاعات بيشتر 
ــت. وى از حاضران دعوت كرد  ــگاه پايان ياف از نمايش
براى كسب اطلاعات بيشتر از سايت زير ديدن كنند:

 www.interpack.com
نان گندم

ــخنران ايرانى اين مراسم اما رضا نورائى  ديگر س
سردبير همين مجله يعنى ماهنامه صنعت بسته بندى 
ــته بندى  بود كه بار ديگر به عنوان نماينده بخش بس
ــگاه هاى دوسلدورف  ــركت نمايش ــور از سوى ش كش
ــده بود تا با مهمانان درباره آن چه در حال  انتخاب ش

وقوع است و آن چه روى خواهد داد صحبت كند.
نورائى ابتدا حاشيه اى بر گفته هاى نيلوفر پنكار 
ــته بندى آورد. وى گفت: بخش  درباره تشكل هاى بس
ــورهاى جهان تشكل  ــته بندى در بسيارى از كش بس
يكپارچه فعال ندارد. دليل آن هم تضاد منافع صنفى 
ــت كه در زمينه بسته بندى فعاليت دارند.  صنايعى اس
ــلولز در سراسر  نمونه بارز آن تقابل بخش پليمر و س
ــت. با اين حال تعداد تشكل هاى تخصصى  جهان اس
ــته بندى در حال افزايش است  و صنفى مرتبط با بس
ــروف  ــدگان ظ ــن توليدكنن ــن آن انجم و جديدتري
ــاوره ماهنامه  ــا كمك و مش ــت كه ب يكبارمصرف اس
ــى  ــئول آن احمدعل ــتيك و مديرمس ــع پلاس صناي
ــمينار حضور داشت) در  ــاعت نيا (كه در همين س س
ــيس  محل اتاق بازرگانى و صنايع و معادن ايران تاس
شد. وى به تمركز جمعي از ماشين سازان بسته بندى 
در انجمن ماشين سازان صنايع غذايى نيز اشاره كرد.

ــوع تحريم و  ــى گذرى بر موض ــس از آن نورائ پ
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 آمار جهانى صادرات ماشين آلات فرآورى
و بسته بندى مواد غذايى
منبع: آمار صادرات 47 كشور جهان

 (VDMA) به نقل از اتحادية سازندگان كارخانجات آلمان

آمار فروش جهانى بسته بندى، به تفكيك منطقه
حجم فروش جهانى در سال 2013:  4125ميليارد واحد
بدون احتساب آمار بسته بندى دارويى و صنعتى
منبع: يورومانيتور اينترنشنال و اتحادية سازندگان كارخانجات آلمان
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ــمينار قبلى اينترپك (سه سال پيش)  تاثير آن در س
ــت سه سال از  ــت و گفت: امسال با وجود گذش داش
ــا چهره صنعتگران  ــختگيرانه ام اجراى تحريم هاي س
حاضر در اين جلسه با آن روز تفاوت دارد و آرامش و 
عزمى مصمم در رفتار  آنها ديده مى شود. گويى به هر 

حال تا حدي از پس تحريم ها بر آمده اند.
مشاور ايرانى نمايشگاه اينترپك در ادامه همين 
موضوع را به صحنه نمايشگاه اينترپك كشاند و تاكيد 
كرد: نمايشگاه اينترپك به لطف مديريت گردانندگان 
ــت و مسائلى  ــت كه تاثير سياس آن منطقه اى آزاد اس
ــود و صنعتگران و  ــم در آن ديده نمى ش ــون تحري چ
ــي مى توانند آخرين  ــدون نگران ــان ايرانى ب كارشناس
ــناخته و  ــه با تخصص خود را ش ــرفت ها در رابط پيش
ــا پديدآورندگان آنها از نزديك گفت و گو كنند. اين  ب

فرصت در شرايط فعلي بايد غنيمت شمرده شود.
نورائى به روندهاى صنعت بسته بندى در جهان 
ــط مدير نمايشگاه اينترپك شمرده شد اشاره  كه توس
ــتر  ــرد و گفت: من هم در پژوهش هاى خود به بيش ك
اين روندها رسيدم و آنها را دو روز قبل، در سمينارى 
در اتاق بازرگانى استان اصفهان ارائه دادم. اما اين را از 
مهارت خود نمى دانم بلكه احتمال مى دهم اين روندها 
ــتند كه نمى توان آنها  ــهود و برجسته هس آن قدر مش
را نديد. وقتى پديده اى به اين حد ظهور پيدا مى كند 
ــود. در نتيجه كسانى كه آن را  ــرعت فراگير مى ش بس
ناديده گرفته  باشند از بقيه عقب مى مانند. جبران اين 

عقب ماندگى در بازار امروز بسيار سخت است.
ــخنان خود موضوع بالا را دليلى  وى در پايان س
دانست كه ايجاب مى كند كارشناسان و صنعتگران در 
نمايشگاه اينترپك حضور پيدا كرده و از نزديك آينده 
بسته بندى را ببينند. نورائى تاكيد كرد: شنيدن مانند 
ــت. بايد خودتان از نزديك ببينيد. عده اى  ديدن نيس
ــه به دنبال ضرب المثل "نخورده ايم نون گندم، ولى  ك
ــتند بايد بدانند آنها كه اين  ــت مردم" هس ديديم دس
ــد مزه آن را فراموش نكرده و ديگر به  نان را خورده ان
ديدن آن در دست مردم قناعت نمى كنند و به دنبال 

به دست آوردن آن هستند.
ــه اى از  ــا بيان نكت ــك 2014 ب ــمينار اينترپ س
سوى مهندس ساعت نيا مديرمسئول ماهنامه صنايع 
پلاستيك به پايان رسيد و مراسم شام فرصتى شد تا 
ــتان و همكاران خود شوند.  ــين دوس مهمانان، هم نش
ــت هاى  ــف چنين نشس ــه فقط به لط ــينى ك هم نش
ــى پس از چند  ــش مى آيد و بعضى حت ــى پي تخصص
ــال يكديگر را ملاقات كرده و قرارهاى كارى جديد  س

مى گذارند.

  1000 2013 2017    
2013  2017

15 026 16 211 7/9%
 3 771 3 856 2/3%

 - 3 463 4 096 18/3+
 2 740 2 737 0/1_
 2 143 2 283 6/5+

 1 646 1 779 8/1+
   1 027 1 195 16/4%

236 264 11/9%          

  1000 2013 2017   
2013  2017

748 285  828 901 10/8+
 – 

) –( 215 668 263 146 22+

 156 558 160 154 2/3+
 111 336 113 487 1/9+
 108 871 118 190 8/6+

   83 143 96 744 16/4+
 63 868 67 929 6/4+

8 840 9 252 4/7+
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ــته ها بتوانند به خوبى نقش  براى اين كه بس
ــگاه ايفا كنند، طراحان و صاحبان  خود را در فروش
ــى روبرو  ــا چالش هاى فراوان ــان هاى تجارى ب نش
ــتند. Simon Creasy به چگونگى انجام اين  هس

كار پرداخته است.
ــه امر محدود مى شد:  ــته بندى به س قبلا بس
محافظت، نگهدارى و ارائه. اما امروزه مسئله خيلى 
پيچيده تر از اينهاست. علاوه بر فراهم كردن موارد 
ذكر شده، بسته بندى بايد بتواند حرفى درباره برند 
ــته بندى  بزند. در واقع، صاحبان برند و طراحان بس
ــار كنند. آنها مجبورند  ــد مثل يك متصدى رفت باي
عناصر متفاوت بسيارى (تصوير، صدا، حس و گاهى 
ــار هم قرار دهند تا مطمئن  حتى رايحه) را در كن
شوند كه شخصيت برند در يك طراحى بسته بندى 

چندوجهى منعكس مى شود.
علاوه بر تمامى اين ويژگى ها، بسته بايد روى 
قفسه فروشگاه هم جذابيت داشته باشد. اين ويژگى 
حياتى است چون طبق گزارشى به نام قدرت پنهان 
 British Brands Groups بسته بندى، كه توسط
منتشر شده است، هنگامى كه مصرف كنندگان در 
يك سوپرماركت در بريتانيا خريد مى كنند، در هر 
دقيقه 900 مورد را ارزيابى مى كنند. در نتيجه در 
هر بار پلك زدن يك تصميم خريد مى گيرند. بنابر 
اين صاحبان برندهاى تجارى و طراحان بسته بندى 
از چه حقه هايى مى توانند استفاده كنند تا مطمئن 
شوند كه محصولاتشان از باقى اجناس متمايز بوده 

و به چشم مصرف كنندگان مى آيند؟

رنگارنگ يا ساده
 FMCG ــرى به بازار هنگامى كه نگاه دقيقت
ــگ دو روند  ــه از نظر رن ــم ك ــم، مى بيني مى اندازي

متفاوت در حال رخ دادن است.
ــولات  محص ــر  مدي  ،Brigitte Armstrong
ــكنى  ــركتها سنت ش ش مى گويد:"برخى   ،Payne
ــنى مى روند كه  ــاى روش ــه دنبال رنگه ــرده و ب ك
ممكن است در آن گروه خاص از محصولات سابقه 

ــد. و از طرف ديگر با روند بسته بندى  ــته باش نداش
دوستدار محيط زيست مواجه هستيم، كه طبيعى، 
مهرآميز و دلسوزانه است." Chris Peach، رئيس 
تحقيقات Marketing Sciences هشدار مى دهد 
ــرد دوم را انتخاب مى كنند،  كه برندهايى كه رويك

بايد خيلى به دقت گام بردارند.
Peach مى گويد،" اگر روى بسته خيلى ساده 
باشد، اين ريسك پيش مى آيد كه مصرف كنندگان 
ــما چيز زيادى براى گفتن نداشته ايد.  فكر كنند ش
ــود  ــن مى تواند باعث ش ــاده همچني ــاى س رنگه
ــت و يا  ــتريان فكر كنند محصول طبيعى تر اس مش
ــب براى  طعم ملايمى دارد. ايجاد يك توازن مناس
برندهاى دسته دوم يك چالش واقعى بوده است."

ــور خلاقانه  ــر ام ــه Ads Ellis، مدي ــه گفت ب
ــاورين برند The Cabinet، از طرف ديگر، اگر  مش
ــاده روى كنيد كه  ــا خيلى زي ــتفاده از رنگه در اس
ــفتگى شود، سپس اين خطر وجود  باعث ايجاد آش
 Ellis .ــما به خوبى مشخص نباشد دارد كه برند ش
مى گويد، "رنگ مى تواند اثر خود را از دست بدهد. 
ــتيد، همه  هنگامى كه در راهروى كورن فلكس هس

بسته ها به نظر مثل هم مى آيند."
 ،PackHub، Barry Pamplin مسئول فنى
مى گويد ايجاد اين توازن كار دشوارى است اما اگر 
ــاق مى افتد توجه كنيد، از  ــه آنچه در طبيعت اتف ب

پس آن بر مى آييد.
"در طبيعت هنگامى كه موجودات مى خواهند 
ــود جذب كنند از رنگ هاى  جنس مخالف را به خ
ــتفاده مى كنند. اين رنگها طورى  قوى و متضاد اس
تكامل يافته اند كه در محيط و بافت طبيعى متمايز 
ــد، به  ــبز باش ــما س جلوه كنند. اگر تمام اطراف ش
ــاى قوى و زنده  براى متمايز بودن از محيط  رنگ ه
نياز داريد. همين تكنيك را مى توان در بسته بندى 
ــم بياييد، به  ــت. اگر مى خواهيد به چش به كار بس
ــته بودن بايد به  ــگاه كنيد. براى برجس رقبايتان ن
ــد دقت كنيد.  ــا انتخاب كرده ان ــى كه آنه رنگ هاي
ــتفاده كرده اند، شما از رنگهاى  ــبز اس اگر آنها از س

 Ella’s ــتفاده كنيد. يك نمونه خوب ــته اس برجس
Kitchen در بخش غذاى كودك است.

ــد، موفق شد  هنگامى كه Ella’s وارد بازار ش
با استفاده خلاقانه از بسته هاى كيسه اى و رنگهاى 
ــاد يك كار متفاوت در گروه غذاى كودك انجام  ش
دهد. به گفته Olivia Adamson، رئيس عمليات 
ــته بندى  ــركت Ella’s Kitchen از آن زمان بس ش
نقش مهمى در موفقيت اين برند بازى كرده است.
Ella’s Kitch- ــدف Adamson مى گويد،"ه

ــالم، آماده  ــت كه غذا براى كودكان س en اين اس
ــد. راحتى استفاده از كيسه ها  و سرگرم كننده باش
به همراه رنگهاى شاد و روشن و تركيبات خلاقانه، 
ــيرين، كدو، سيب و بلوبرى با  مثل سيب زمينى ش
ــا آن ارتباط  ــخصى كه مردم ب ــيار ش يك برند بس

برقرار مى كنند تقويت شد.
ــردى بود كه  ــاد رويك اين كاربرد رنگهاى ش
 Burts ــابق ــورد علاقه Jonty White، رئيس س م
ــركت پاپ كورن  ــا ش ــود كه بعده ــم ب Chips، ه
ــيس  خودش  را به نام Portlebay Popcorn تاس
ــته  ــد كه فرآيند طراحى بس ــرد. White مى گوي ك
ــت  ــيد، اما او قصد كم كارى نداش ــاه طول كش 6 م
چون مى دانست كه برندها براى انتقال پيامشان به 

خريداران چقدر كمبود وقت دارند.
ــن قويا معتقدم كه رنگ بخش  او مى گويد،"م
ذاتى بسته بندى و برند است. ما تا الان عكس العمل  
فوق العاد ه اى، از طرف خريداران و مصرف كنندگان، 
ــته بندى مان و محصول محتوى آن دريافت  به بس

كرده ايم."
 Andrew و   Debbie ــوهرى  زن وش ــم  تي
ــت آميزى از  ــكل موفقي ــلا به ش ــه قب Keeble ك
ــول متفاوت در گروه  ــگ براى معرفى يك محص رن
ــرده بودند با يك  ــتفاده ك محصولات پروتئينى اس
ــيس هاى  ــته بندى براى سوس طرح جالب براى بس
ــركت را فروختند تا يك  Debbie & Andrews ش
ــروع كنند. آنها  ــراكت جديد به نام Heck را ش ش
ــت كنند كه  ــته جديد درس ــتند يك بس مى خواس

چرا بسته ها ستاره سچرا بسته ها ستاره سوپرماركت هستند؟
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سوپرماركت هستند؟چرا بسته ها ستاره سوپرماركت هستند؟
تحول جديدى در گروه محصولات پروتئينى ايجاد 
ــته  ــراى مخاطبين جوانتر جذابيت داش ــرده و ب ك

باشد.
به گفته Debbie Keeble، نتيجه، يك طرح 
ــته بود كه "صداقت و انسجام"  ــته براى بس برجس

محصول داخل بسته را منعكس مى كند. 
ــته  ــادى كه براى هركدام از 8 بس رنگهاى ش
استفاده شد، طورى طراحى شده بودند كه متمايز 
بوده و يك تضاد شديد با بسته هاى سياه و تصاويرى 
كه رقبا استفاده مى كنند داشت. او توضيح مى دهد 
ــاى Farrow and Ball تاثير خود را از  ــه "رنگه ك
ــمت مينى ماليزم و مكتب  ــاى امروزى به س رونده
ــه مى گيرد-مانند  ــى اولي ــاره در طراح حيات دوب
ــه تجربيات  ــاى قابل اعتمادى ك ــوع به طرح ه رج
معنادار مورد پسند مشتريان روشنفكر را منعكس 

مى كنند.

جلوه هاى ويژه چاپ
The Cabi- مدير استراتژى ،Elliot Wilson

ــد برندها  ــه فكر مى كني ــى ك ــد، زمان net مى گوي
ــس  ــر و ح ــرمايه گذارى را در ظاه ــترين س بيش
بسته بندى محصولات خود كرده و تمامى تزئينات 
ــاى مختلف را به كار مى گيرند تا تهديد  و پرداخته
ــد  ــزون تقليد را كاهش دهند، به نظر مى رس روزاف

عكس اين روند در حال رخ دادن است.

ــاى  ــيارى از برنده ــد، "بس Wilson مى گوي
FMCG در حال كاهش كيفيت بسته بندى هايشان 
هستند تا از هزينه ها بكاهند. برچسبها بد چسبانده 
مى شوند، نازك هستند و پرداخت نمى شوند. همه 

اينها به ضرر برند است."
با اين حال همه به ظاهر و حس بسته هايشان 
ــده اند. برخى در تزئينات و پرداختهاى  بى توجه نش
 Stick) ــبهاى رايحه دار ويژه از هولوگرامها و برچس
ــرمايه گذارى  ــه تا تزئينات صوتى س Sniff &)گرفت
ــه عالى با برند  ــان يك تجرب مى كنند تا مشتريانش
ــند. به گفته Brigitte Armstrong از  ــته باش داش
Payne، يكى از گروه هايى كه اكنون خيلى در اين 

حيطه فعال است سلامت و زيبايى است.
ــروى  ــد و راه ــد "بروي Armstrong مى گوي
خميردندان را نگاه كنيد و شگفت زده خواهيد شد 
ــرام دارند. روى يك  ــته ها هولوگ كه چند تا از بس
بسته خميردندان Crest برچسب رايحه دارى قرار 
ــه كه از طريق آن مى توانيد بوى نعنا را حس  گرفت
ــب رايحه دار روى  ــتفاده از برچس ــد. او به اس كني
ــاره كرده و معتقد است  بسته تيغهاى Venus اش
"بو چيزى است كه صاحبان برندها مى توانند براى 
درگيرى بيشتر افراد با بسته از آن استفاده  كنند."

ــرى كه برندها در حال حاضر از آن  نكته ديگ
 Simon .استفاده مى كنند بسته هاى لمسى هستند
Wildash، رئيس بازاريابى Payne اين موضوع را 

ــتريان علاقه زيادى به  تائيد كرده و مى گويد "مش
بسته هاى لمسى نشان داده اند، كه ممكن است به 
ــته يا  ــد كه با لمس نقاط برجس ــى باش خاطر حس

حك شده يا خود زيرلايه بوجود مى آيد."
Cathy Barnes استاد خلاقيت خرده فروشى 
در دانشگاه Leeds Metropolitan و رئيس مركز 
ــى ممتاز مى گويد اگرچه  Faraday در خرده فروش
ــته هاى لمسى درحال افزايش است،  محبوبيت بس
ــته هاى لمسى اين است كه  چالش اصلى حول بس
ــت  آيا هزينه هاى مالى اين كار مقرون به صرفه اس

يا خير.
ــن طبق مطالعاتى كه  Barnes مى گويد، "م
ــته ام مى گويم كه صد در صد ارزشش را دارد.  داش
ــون اينقدر موفق  ــى از دلايل اصلى اين كه آيف يك
ــت اين است كه تجربه لمسى زيبايى دارد.  بوده اس
ــى با بسته هايى كه ما بيشتر با آنها سر  تجربه لمس
ــه از كابينت زياد بيرون  وكار داريم-محصولاتى ك
ــت،  ــس گوجه- مزيت بزرگى اس مى آيند، مانند س
ــت هزينه اى روى آن  ــا فكر نمى كنم تحليل مزي ام

انجام شده باشد."
ــى از حوزه هايى كه مطالعاتى در مورد آن  يك
انجام شده و به نظرمى رسد موفق باشد استفاده از 
ــت. David Hyams، مدير  صدا در بسته بندى اس
موسسه متخصصين صوتى Talking Print، شاهد 
ــمگيرى در تعداد درخواستهاى برندهاى  رشد چش
ــتفاده از صوت در 12ماه گذشته  مختلف براى اس

بوده است.
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Hymes اخيرا كارى بـراى Dairylea را 
تكميـل كـرد و صداى گاو را روى بسـته هاى 
پنير شـركت اضافـه كرد كـه هنگامى كه در 
 Hyams .بسـته باز مى شـود فعال مى شـود
مى گويـد، "اين كمپين خيلـى موفق بود. اين 
كه مردم هنوز راجع به آن حرف مى زنند گواه 

اين موفقيت است."
بـه گفته Joe Schurtz، معـاون اجرايى 
PRS Research البته، بسيارى از پرداختهاى 
چاپى ممتاز، كه هزينه بالايى هم دارند، فراتر 
 FMCG از بودجه مالى بسـيارى از شركتهاى
است. و حتى اگر اين وضعيت در آينده تغيير 
كنـد و آنها بتوانند از پس هزينه آن بربيايند، 

شايد منطقى نباشد.
و  هولوگـرام  رفلكسـى،  "جوهرهـاى 
برجسـته سـازى ابزارهاى متمايزى هستند 
اما به شـكل انتخابى ترى اسـتفاده مى شوند 
كه بـه آنها اجـازه مى دهـد پيـام مربوطه را 
بـه مناسـبترين شـكل انتقـال دهنـد. اين 
ابـزار هرچه رايجتر شـده و توسـط برندهاى 
بيشـترى در گروه استفاده مى شـوند به ابزار 
قدرتمندترى بـراى افزايش اعتبـار يا ايجاد 

تمايز تبديل مى شوند."
بـا  متمايـز  نقـاط  ايـن  تمامـى  خلـق 
اضافه كردن تزئينات چشـمگير به يك بسته 
مسـلما جذابيتهايـى دارد، اما هـر برندى كه 
El- بخواهد اين شـيوه را اتخاذ كند به توصيه
lis  از The Cabinet بايـد مطمئـن شـود كه 

زياده روى نمى كند. 
"نكته اصلى اين اسـت كه اگر بسته قرار 
است چند ماه استفاده شود-مثلا بسته لوازم 
آرايـش يـا الكل-پس انجام ايـن كار منطقى 
است چون بسته جلوى چشم است، اما بسته 
چيپسـى كه يك برگ طلايى روى آن باشـد، 
براى يك محصول FMCG به نظر اغراق آميز 

و نامناسب مى آيد.

شخصى سازى
برندهـاى  ليسـت   Heinz ،HP ،Stella
بزرگـى كـه از شخصى سـازى بـراى نزديك 
شدن به مصرف كنندگانشان استفاده كرده اند 
همچنان بلندتر مى شـود، اما آيا اين تكنيك 

ارزش هزينه و تلاش اضافى را دارد؟
جديدتريـن نمونه ممتاز شخصى سـازى 
(يا حداقل، مدل كوتاه مدت) كوكاكولا اسـت 
كـه از طـرف سـخنگويان بسـته بندى مورد 
نقدهـاى متفاوتـى قـرار گرفته سـت. اوائل 
امسـال اين غول نوشـيدنى هـاى غيرالكلى 
كمپين "كوكاكولاى شريكى" خود را رونمايى 
كرد كـه منجر به چاپ 250تـا از محبوبترين 
نامهاى بريتانيا روى ميليونها بطرى كوكاكولا 
شد و جاى لوگوى كوكاكولا را اسامى شخصى 

ماننـد "Amber" و ”Zoe“ گرفتنـد. به گفته 
سـخنگوى كوكاكـولا، هنگامـى كه شـركت 
كمپين مشـابهى را در اسـتراليا راه انداخت 
فروش 4درصد رشـد داشت و Coke درمورد 
چشم انداز كمپين بريتانيا هم همين عقيده را 

دارد.
به گفته سـخنگوى شركت "از زمانى كه 
ما اين كمپيـن را راه انداختيم ديدن واكنش 
مثبـت مـردم عالى بوده اسـت. بسـيارى از 
مردم سراسر كشور با ارسال عكسهاى خوب 
خودشـان و فعاليـت آنلاين هيجـان خود را 
نشـان داده اند. اين همان چيزى است كه اين 

كمپين به دنبالش است."
Stergios Bititsions، مدير بسته بندى 
 MMR Research Worldwide طراحـى  و 
يكـى از سـخنگوهاى بسـته بندى اسـت كه 
فكر مى كند اسـتفاده برندهاى نوشـيدنى از 
شخصى سـازى يك ايده "هوشـمندانه" بوده 

است.
"مـن معمـولا كوكاكولا نميخـرم اما اين 
برچسـب جديـد باعـث شـد بروم و قفسـه 
فروشـگاه را نـگاه كنم چون بـه نظرم جالب 
آمـد. ايـن برچسـب جديـد توانسـت يـك 
مصرف كننده قديمى يا درواقع كسى كه قبلا 
اصلا كوكاكولا نمى خريده است را متقاعد كند 
كه به قفسه فروشگاه مراجعه كرده و احتمالا 

در نهايت محصول را بخرد."
 Bititsios اگرچـه كمپين مـورد توجـه
قـرار گرفـت، Barbra Wright، مدير هويت 
 Dragon Rouge در  برنـد  بسـته بندى  و 
كمتر متقاعد شـده و اسـتدلال كـرد كه اين 

بسته بندى اصلا شخصى نيست. 
Wright مى گويد،" فكر مى كنم برقرارى 
ارتبـاط با شـما بـه عنـوان يك فـرد تلاش 
بزرگى از طرف يك نشـان تجارى اسـت، اما 

اين تلاش درواقع به سـود شـما نيست، بلكه 
براى منافع خود شركت است، بنابراين خيلى 
هوشـمندانه و تاكتيكى اسـت. چنين كمپين 
شـگفت انگيزى كمپين Fentimans است كه 
مى گويد: نوشابه اى بخر كه اسم دوستت روى 
آن است يا به عبارت بهتر، نوشابه اى كه اسم 

ما روى آن است‘."
جـدا از اين كه شـما در كجـاى مزاياى 
استفاده Coke از برچسبهاى شخصى فراوان 
ايستاده ايد، براى بسيارى از نشان هاى تجارى 
اين نـوع فعاليتهـا وراى بودجه  تعيين شـده 
آنهاسـت. با اين حـال، اگر شـركتها رويكرد 
از  مى تواننـد  كننـد،  اتخـاذ  تاكتيكى تـرى 
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تكنولوژى شخصى سازى پرينت سود ببرند.
مثـلا، Absolute Vodka، سـال پيـش 
كمپينى به راه انداخت كه چهار ميليون بطرى 
را با اسـپرى رنگ كرد و هـر كدام از بطرى ها 
يك طرح خاص داشتند و Heinz ترتيبى داد 
كه خريداران قوطى هاى سفارشى اين شركت 
با نوشته "اميدوارم زود بهبود پيداكنى" را از 
طريـق يك صفحه فيس بوك خريدارى كرده 

و 1/99يورو براى اين خدمات دريافت كرد.
Wildash از Payne مى گويد:"مـا نمونه 
هايـى مثل Wrigley’s را هـم ديده ايم كه به 
مصرف كننـدگان اجـازه مى داد بسـته-هاى 
آدامـس را بـا تصاويـر و پيامهـاى شـخصى 

سفارش دهند."
Wrigley’s بـراى اسـتفاده از تصاوير و 
پيامهاى شـخصى روى بسته ها تنها 5دلار از 
 Heinz مصرف كنندگان مى گرفت و در آمريكا
يك وبسـايت به نام myHeinz طراحى كرده 
اسـت كه به كاربران اجازه  مى دهد بسته هاى 
شـخصى خود را بـراى سـس گوجه فرنگى و 
خردل طراحى كنند. اين سـوال پيش مى آيد 
كه صاحبان نشـان هاى تجارى به سفارشـى 
سـازى به عنوان يك ترفند هوشمندانه براى 
فروش بيشتر نگاه مى كنند يا يك منبع بالقوه 

براى درآمد بيشتر.

QR نقش كدهاى
هنگامى كه Toni & Guy تصميم گرفت 
مجموعـه محصولات مراقبـت از مو و آرايش 
خـود را دوبـاره راه بيندازد، مى خواسـت از 
يك بسـته بندى متفاوت اسـتفاده كند. يكى 
از گلايه هـاى معمـول شـركتهاى محصولات 
مراقبـت از مـو ايـن اسـت كـه مشـتريان 
نمى توانند ظاهر خود را با آن چيزى كه بسته 

ادعا مى كند تطبيق دهند.
نمى توان دسـتورالعمل پيچيـده ى قدم 

به قدم روى بسـته گنجاند و يك جزوه رنگى 
بـراى راهنمايى كاربران هـم پرهزينه خواهد 
بـود، بنابراين شـركت طراحـى JDO به فكر 
قـراردادن يك كـد QR روى محصـول افتاد 
كه مشـتريان را به وبسايت راهنمايى كرده و 
در آنجا چند سـرى ويدئوى آموزشى به افراد 
كمك مى كردند به ظاهر مورد نظرشان دست 

پيداكنند.
در دو يـا چنـد سـالى كـه از ورود اين 
بسته ها گذشـته-چون خيلى مورد استقبال 
مصرف كننـدگان قرار گرفتند-، اسـتفاده از 
كدهاى QR توسط نشـانهاى تجارى مختلف 
خيلى گسـترده شـده اسـت. على رغم عمر 
كوتاه اين تكنولوژى، طبق گزارشـى در سال 
2012 توسـط Pitney Bows به طور ميانگين 
در آمريكا، بريتانيا، فرانسه و آلمان، 15درصد 
مـردم از يك كـد QR اسـتفاده كرده اند، كه 
اين ميـزان در بريتانيا 15درصد بوده كه تنها 
كشـورى اسـت كه قبل از آمريكا با 19درصد 

استفاده قرار دارد.
مصرف كنندگان  آمريـكا، 18درصـد  در 
بين سنين 18-24 سـال از كدهاى QR روى 
بسـته بندى ها اسـتفاده كرده اند (17درصد 
مشـتريان سنين بين 25-34 سال از كدهاى 
روى بسـته اسـتفاده كرده انـد)، كـه انتظار 
مى رود اين ارقام در سـالهاى آتى با گسترش 
استفاده و آگاهى از كدهاى QR به رشد خود 

ادامه دهند.
اگرچـه اكثريـت بزرگتريـن گروه هـاى 
FMCG تاكنون از اين كدها روى بسـته بندى 
 Schurtz ،يا مواد بازاريابى استفاده كرده اند
از شـركت PRS فكـر مى كند كـه اين كدها 

پتانسيل بلندمدت قابل توجهى دارند.
Shurtz مى گويـد، "من فكر نميكنم اين 
تكنولوژى هنوز به قله خود رسـيده باشـد، و 
هنوز بايد تجربه  بيشـترى با آن كسـب كرد. 

با اين حال، آن چه من مى دانم اين اسـت كه 
اسـتفاده از تلفن هاى هوشـمند ايـن روند را 
تقويـت مى كند. اين ابـزارى كه مردم در طى 
24 سـاعت همراه خود دارند وسيله اى است 
كه فرصتهاى بيشترى براى صاحبان نشانهاى 
تجـارى ايجاد مى كنـد، بنابراين چالش پيش 
رو ايـن خواهد بـود كه چطور من بـه عنوان 
بازارياب از اين ابزار پيغام رسانى استفاده كنم 
و چطور با وسيله اى كه هر روز اخبار بيشترى 
حـول آن مـى شـنويم، پيامم را با شـفافيت 

انتقال دهم."
بـه گفتـه Barbara Wright از شـركت 
از  اسـتفاده  فرصتهـاى   Dragon Rouge
واقعيت افـزوده (AR) به طـور بالقوه جذابتر 
هسـتند، اما اين تكنولوژى بـه لحاظ تكاملى 

از كدهاى QR هم عقبتر است.
Wright مى گويد، "من فكر مى كنم شيوه 
اسـتفاده نشـانهاى تجارى از اين تكنولوژى 
خيلى جالب است چون از كدهاى QR موثرتر 
هسـتند. اين تكنولوژى سرگرم كننده، جالب 
و جادويى اسـت و چون جادويى اسـت شما 
را جذب مى كند و باعث مى شـود كه شركت 
احساس كند نسبت به ديگر نشانهاى تجارى 
برترى داشته و بيشتر از كدهاى QR تصور يا 

واقعيت برترى را ايجاد مى كند."
 MMR از شـركت Bititsios به عقيده ى
 AR و QR فضاى ديگـرى كه در آن كدهـاى
نقش بسيار مهمى در آينده بازى خواهند كرد 

خريد آنلاين است.
نمى توانـد  فيزيكـى  "بسـته بندى 
ويژگى هاى درسـت را نشـان دهد چون شما 
از طريـق يك صفحه بـه آن نـگاه مى كنيد، 
بنابـر اين تكنولوژى هايى مثـل QR و AR به 
مصرف كنندگان كمك مى كننـد هنگامى كه 
آنلايـن خريـد مى كننـد، تصميمـات بهترى 

بگيرند."
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سيحونسيحون
تلفن:           فاكس: 

تهران،15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182             تلفكس: 55816487          همراه: 1192532- 0912 (كاشاني)

بازار بسته بنديبازار بسته بندي

اجراي خدمات برش رول به رول انواع:
PET ،نايلون(ساده و حبابدار)، سلفون، ترسبافون

صدفي، متالايز، گوني، كاغذ و فويل و ...
� با دستگاه مدرن �

تلفن: 77313002 - 77313088    همراه: 09121966386   (ايلخاني)
ilkhani.plastco@gmail.com

زمينه فعاليت: شفت انكودر و تجهيزات تابلويي و كنترلي، توليد و تامين خازن و بانكهاي خازني 
MV و LV، تامين كليد فيوز LV، فيوز MV، فيلترهاي اكتيو، كليدهاي فشار ضعيف و فشار متوسط و 

متعلقات و تحليگر شبكه و مديريت مصرف انرژي، تحت ليسانس و نمايندگي شركتهاي:
Frako, Efen, Wachendorff(Germany), Ablerex (Taiwan), 

Vitzrotech(Korea), Lovato, Ducati(Italy)
تلفن: 20-88618316     فكس: 88618238

www.Farakoh.ir
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

� واردكننده انواع تسمه كش هاي فلزي و پلاستيكي (پنوماتيك - برقي)
� واردكننده انواع تسمه هاي فولادي فنري

� توليد انواع تسمه هاي بسته بندي و صنعتي
� برش انواع فلزات به صورت رول به رول

� توليد انواع بست تسمه

تلفن: 7 - 55579026       فكس: 55896951
         www.sanayekaveh.com
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سبلان وكيومسبلان وكيوم
كليه خدمات بسته بندي نازك و ضخيم به طريقه وكيوم فرمينگ با ورقهاي هايم پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 (وكيل زاده)

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت سوئيس

بست تسمه وحدتبست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمهتوليد انواع بست تسمه

اعم از اعم از 1616، ، 1919 و  و 1616 پيچيده پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بنديتوزيع انواع تسمه بسته بندي

0912575547709125755477

www.maadpolymer.com خريدار و فروشنده انواع خريدار و فروشنده انواع 
دستگاه هاي دربندي قوطيدستگاه هاي دربندي قوطي
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