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ــت كه روي  ــتري مداري اين اس ــانه هاي مش ــن نش ــي از مهم تري يك
ــماره تلفن از توليدكننده وجود  ــته بندي كالا نام و نشاني، بخصوص ش بس
ــد تا خريدار يا مصرف كننده به هر دليلي بتواند نظر يا اعتراض  ــته باش داش

خود را به توليدكننده اطلاع دهد.
ــود كه   ــي وقتي خريدار يا مصرف كننده با كالايي مواجه مي ش از طرف
ــد به  ــته باش ــاني از توليدكننده كه بتوان با آن ارتباط برقرار كرد نداش نش
ــده اعتماد كافي به آن پيدا نخواهد  ــكوك ش اصالت و كيفيت آن كالا مش

كرد.
ــته بندي كالا  اضافه بر اينها وقتي راه ارتباط با توليدكننده بر روي بس
ــد به طور خودكار و منطقي راه براي جعل و تقلب باز  ــخص نشده باش مش
مي شود. اين نكته اي است كه مصرف كننده هم مي فهمد و نسبت به كالايي 

كه نشاني يا شماره تلفن ندارد اقبال كافي را نشان نمي دهد.
ــاره پديده هاي اطراف خود  ــته در حال قضاوت در ب ــا به طور پيوس م
ــت كه قضاوت در باره كالاهايي كه در بازار مي بينيم  ــتيم. طبيعي اس هس
نيز در اين مجموعه قرار مي گيرد. بلكه از مهمترين قضاوت هاي ما هستند 
ــاس اين قضاوت پول پرداخت كرده و كالا را به حريم امن خود  زيرا بر اس

مي بريم.
قضاوت ما در باره كالايي كه نشاني و تلفن ندارد چيست؟ صرف نظر 
ــم اما قضاوت خوبي  ــت آن را به دلايل ديگري بخري ــن كه ممكن اس از اي
ــيم چرا توليدكننده  ــت. ما از خود مي پرس درباره توليدكننده نخواهيم داش
ــماره تلفن از خود نداده؟ شايد  ــاني يا ش خود را مخفي كرده؟ چرا يك نش

ريگي به كفش دارد، شايد جا و مكان ندارد و...
شايد در اين جا قضاوت ما غلط باشد و در اين قضاوت غلط تقصيركار 
نباشيم. در حال حاضر برخي قوائد غلط بر بازار توزيع بعضي از كالاها حاكم 

است كه در برابر استانداردها و عرف توليد كالا قد علم كرده اند.
ــاره كنم رابطه اي غلط  ــه اي كه در اين گفتار مي خواهم به آن اش نكت
ــت. در  ــن توليدكننده و توزيع كننده در بازار بعضي كالاهاي مصرفي اس بي
ــده از توزيع  ــمي و اعلام نش ــه غلط، توزيع كننده به طور غير رس ــن رابط اي
ــده  ــه كوچك ترين راه ارتباطي با توليدكننده بر روي آن قيد ش ــي ك كالاي
باشد خودداري كرده و عملا آن طور كه بايد آن را پخش نمي كند. در اين 
ــعي مي كند فقط به فكر  ــار قرار گرفته و س ــرايط، توليدكننده تحت فش ش
ــبكه توزيع و واسطه ها واگذار  ــد و رابطه با مصرف كننده را به ش توليد باش
ــير توليد و  ــي مس ــت كه اصولا كس كند. ويژگي اصلي اين رفتار در آن اس
ــته مي چرخد تا منافع دلالان  توزيع را پيدا نمي كند و كار در يك دايره بس

و واسطه ها محفوظ بماند.
ــتم.  ــال حاضر به طور جدي با يكي از همين كالاها درگير هس در ح
ــق و  ــت كه به كار خود عش ــتكار اس توليدكننده اين كالا مجموعه اي درس
علاقه داشته و بسياري از اصول توليد و بازاريابي را مي داند. اين توليدكننده 
ــد برند او را  ــت مي دهد و از اين كه ببين ــته بندي كالاي خود اهمي ــه بس ب

ــي رود. اما اين كالا به  ــتگي از تنش بيرون م ــند لذت برده و خس مي شناس
ــبكه اي سنتي قرار دارند و از طريق  دليل آن كه واحدهاي فروش آن در ش
ــنده هاي كشور توزيع مي شوند با وجودي  توزيع كننده هاي بازار بين فروش
كه نام شناخته شده اي در بخش پوشاك مي باشد اما از بازخورد فعاليت خود 

بي اطلاع است و در عمل مسير بازار را به صورت يك طرفه طي مي كند.
در واقع شرايطي كه دلالان به بعضي توليدكنندگان تحميل مي كنند 
ــازار در پي برقراري آن  ــران و نخبگان مديريت ب ــم و راهي كه راهب با رس
ــت. آن چه متخصصان بازار دنبال مي كنند معمولا  ــند در تضاد اس مي باش
ــت و امروزه  ــتري يا مصرف كننده اس ــتون اصلي دارد كه همان مش يك س
ــاز و كار محاسبه  ــب و كار توانمندي در جهان وجود ندارد كه س هيچ كس
ــف زيادي  ــد. در اين حال جاي تاس ــته باش بازخوردهاي خريداران را نداش
ــت كه زنجيره تامين در بازار سنتي كشور همچنان بر پايه مخفي كاري  اس

كه فقط منافع واسطه ها را فراهم آورد عمل مي كند.
ــت كه در سال هاي دور، زماني كه دفتر من در جوار يكي از  يادم هس
ــم خود رفتار رندانه بعضي  ــاي كيف و كفش زنانه تهران بود به چش بازاره
ــري دوزها را مي ديدم. دكوراسيون زيبا، تيپ و قيافه  واحدهاي فروش با س
ــرت با  ــود بالا و معاش ــز، اختيار انتخاب كالا براي فروش، س ــب و تمي مرت
خريداران، سهم مغازه داران بود و بيقوله اي به نام كارگاه سري دوزي همراه 
با عرق گيرهاي ركابي كه با بوي عرق و دود دخانيات آميخته و بعضي ادبيات 
ــد و بسياري چيزهاي ناخوشايند  ناهنجاري كه در اين فضا رد و بدل مي ش
ديگر سهم توليدكننده. و من مي دانستم اين همان توليدكننده اي است كه 
وقتي يك لنگه كفش از فرانسه آمده دست دوم را به دستش مي دادند يك 
هفته بعد نسخه توليد شده اي از آن تحويل مي داد كه بسياري از خانم هاي 
ــتياق راضي به پرداخت مبالغ  ــند را با اش فرنگ رفته يا نرفته اي مشكل پس

سنگين مي كرد تا در مجالس خود مقابل ديگران بدرخشند.
همين توليدكننده هميشه اسير فروشندگان بود و براي تسويه حساب 
ــا عيب روي آن  ــراه از او مي خريدند و ده ه ــود كه ظاهرا با اك ــدات خ تولي
مي گذاشتند بايد دائم به مغازه رفت و آمد مي كرد و البته چون اغلب ظاهر 
ــان رنگ و بوي كارگاه را داشت سعي مي شد ملاقات و مذاكره با او در  ايش

صحن مغازه نباشد.
ــطه ها علاقه دارند اين اخلاق رايج را در برخورد با توليدكنندگان  واس
ــعه دهند. اين يكي از معضلات صنعت پوشاك كشور است  بزرگتر نيز توس
ــبكه توزيع  ــور برندهاي بزرگ ماندگار را ضعيف مي كند. ش كه امكان ظه
ــتانداردهاي بسته بندي  ــاك، توسعه قابليت ها و اس و فروش در بخش پوش
ــگاهي با ابعاد كوچك نگاه  ــف كرده و آن را در حد برندهاي فروش را متوق
ــته بندي ديده نمي شود و  ــت. در اين فضا تنوع چنداني در بس ــته اس داش
ــت كه هر از گاهي تغيير مي كند. در حالي كه  فقط جاذبه هاي گرافيكي اس
ــته بندي فقط گرافيك و ظاهرآرايي نيست. جذابيت ظاهري و گرافيك  بس

تنها يكي از كاركردهاي بسته بندي است. كاركردي كه ماندگار نيست.

بازار در برابر استانداردهاي بسته بندي

مي دانيد...در فاصله بين انتشار هر شماره از مجله با موضوعات و مسائل گوناگوني در حوزه بسته بندي روبرو 
مي شوم. خدا را شكر مي كنم كه تقريبا هر روز تلفن ها و فضاي دفتر ما پذيراي پرسشگراني است كه مسائل و 
مشكلات مربوط به بسته بندي كالاهاي خود را پيش ما آورده و ما را در كوران چالش هاي بسته بندي به رشد و 

تجربه مي رسانند. اين كه گاهي نوشته هاي اين صفحه پاره پاره است (نه اين شماره) به دليل تعدد موضوعاتي است 
كه علاقه دارم در اين جا به آنها بپردازم. البته بايد بصراحت بگويم تا امروز هر چيزي را هم كه مشتاق به طرح آن 

در مجله با خوانندگان فهيم و هم قطاران خود بوده ام مطرح نكرده ام.
چه بسا مشكلات و كج روي هايي را كه توسط دوست نماها و بظاهر دلسوزان عرصه بسته بندي كشور مي بينم و به 

خاطر حفظ همان اندك انسجامي كه لاك پشت وار در بخش بسته بندي كشور در حال شكل گرفتن است صبر كرده 
و عرصه اين رسانه را كه مرجع بسياري از پرسشگران و ره جويان صنعت بسته بندي كشور است با تشريح اعمال 

و رفتار عده اي فرصت طلب كه مي خواهند سند اين بخش بزرگ از كسب و كار كشور را به نام خود بزنند مخدوش 
نمي كنم. حداقل تا امروز توانسته ام صبر كنم.

رضا نورائىرضا نورائى
سردبيرسردبير
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ــنج، ميل به  با بالارفتن جيوه داخل دماس
يك نوشيدنى خنك هم افزايش مى يابد. اما اگر 

نوشابه خودش خنك باشد، چه؟ 
ــابه هاى  ــوع با نوش ــن موض ــا، اي در كلمبي
Beachside Cokes كه در بطرى هاى ساخته 
ــده از يخ ريخته مى شوند، به حقيقت پيوسته  ش
ــه همتاهاى  ــبيه ب ــاى يخى ش ــت. ظرف ه اس
ــر بطرى هاى  ــتند و ظاه ــود هس ــه اى خ شيش
برجسته خاص كوكاكولا را حفظ كرده و نوشته 
ــت Spencerian  با يخ روى  روى بطرى با فون

آن ها حك شده است. 
ــازنده، براى طراحى يك مدل ويژه  تيم س
ــد جديد  ــك فرآين ــولا، ي ــاى كوكاك از بطرى ه
ــاخت بطرى هاى  ــد براى س ــته بندى و تولي بس
ــواحل داغ كلمبيا  ــه س ــال آن ها ب ــى و انتق يخ
آب  ــن  ريخت ــا  ب ــد  فرآين ــد.  برنامه ريزى كردن
ــده در قالب هاى سيليكونى شروع  ميكرو فيلترش
ــپس با منجمد كردن آب تا زير 25  ــده و س ش
ــابه  ــانتى گراد و پركردن قالب ها با نوش درجه س

پايان مى يابد.
قوطى ها با وعده "خنك تا آخرين قطره" در 
آمريكاى جنوبى و كل دنياى تبليغات غوغايي به 
ــنده هاى ساحلى اين نوشيدنى  پا كرده  اند. فروش
به طور ميانگين در هر ساعت 265 بطرى يخى 
ــر  ــد. Ad Week، Mashable و ديگ فروخته ان
رسانه ها شيفته اين ايده شده و خلاقيت شركت 
Ogilvy & Mather Columbia را براى فاكتور 
ــرار داده اند. در  ــودن آن مورد توجه ق "خنك" ب
ــم Sol Awards، كه  ــپانيا، در مراس بيل بائو اس
ــورهاى  از بهترين خلاقيت در ايبرو-آمريكا (كش

ــتعمره اسپانيا و پرتغال  قاره آمريكا كه قبلا مس
ــرى يخى" مورد  ــر مى كند، "بط ــد) تقدي بوده ان
ــه و جايزه طلايى اين  ــويق فراوان قرار گرفت تش

رقابت را برد.
باند "برچسب" عايق قابل استفاده مجدد

ــدف اين  ــه جلب توجه، ه ــدا از ميل ب ج
ــداران با يك  ــيدن به طرف ــت لذت بخش خلاقي
تجربه هيجان آور در نوشيدن كوكاكولا بود. براى 
ــانى كه نوشابه هاى يخى را سفارش  اين كه كس
ــد، هر بطرى در  ــان يخ نزن مى دهند، انگشتانش
يك باند قرمز لاستيكى با آرم كوكا كولا پيچيده 
ــان را با  ــيدنى درخش ــرد بتواند نوش ــده تا ف ش

راحتى نگه دارد. وقتى بطرى ذوب مى شود، باند 
لاستيكى مثل يك دستبند يادگارى مى شود كه 

طرفداران مى توانند استفاده كنند.
ــورپرايز  ــچ صحبتى از اين كه س هنوز هي
ــده، اما  ــد بود، نش ــولا چه خواه ــدى كوكاك بع
ــا  ــه ب ــتانى، ك ــن Coke Open تابس ــا كمپي ب
ــوان آن ها را به دو  ــريكى كه مى ت قوطى هاى ش
نيم تقسيم كرد و بطرى هاى شخصى شده 500 
ــم صدا  ــما را به اس ــه ش ــرى ك و 375 ميلى ليت
مى زنند، شيوه هاى جديدى براى تقسيم شادى 
با ديگران معرفى كرده ، همه سعى دارند حدس 

بزنند خلاقيت بعدى چه خواهد بود.

اخبار طراحي

اولين بطرى 
ساخته شده  از 

 آب در جهان

ــودك (CR Child-Resistant) در  ــاى ايمن  براى ك دربندي ه
 "(CPSC) پاسخ به قانون "كميسيون ايمنى محصول براى مشتريان
ــدند كه طبق اين قانون محصولاتى كه حاى 0/08 ميلى گرم  توليد ش
ايميدازولين يا بيشتر هستند، بايد در بسته بندى هاى CR قرار بگيرند.

ــركت Comar دربندي هاى ايمن  براى  كودكي ارائه داده كه  ش
ــتفاده مى كنند و در عين  ــار و چرخش اس از تكنولوژى دوتكه اى فش
حال مناسب براى بزرگسالان ارزيابى شده است. اين تكنولوژى از يك 
سيستم دو بخشى (داخلى و خارجى) تشكيل شده است كه اولين بار 
ــتفاده شد. در هاى قطره چكان  براى قطره چكان طراحى و در بازار اس

ــاى  ــون در اندازه ه ــتاندارد اكن CR اس
ــرى و 28  ــرى، 24ميلى مت 20 ميلى مت
ــتند. در آينده  ــرى موجود هس ميلى مت
ــا 15 ميلى مترى براى  ــاى 13 ت اندازه ه
ــا 18ميلى مترى  ــمى و 15 ت قطره چش
ــد و  ــى ارائه خواهد ش ــراى قطره بين ب
اكنون اندازه هاى نمونه گوناگون موجود 

هستند.
ــراى كودك  ــاى ايمن  ب دربندي ه
 SecureCap اين شركت با نام تجاري
ــه عنوان اختراع بوده و  در انتظار ثبت ب

داراى برچسب CE خواهند بود.

دربندي ايمن براى كودك
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ــه  ك  ،Maple Leaf Farms ــركت  ش
ــت اردك براى  ــده فرآورده هاى گوش توليدكنن
ــمال  ــى در ش ــواد غذاي ــازار م ــگاه ها و ب فروش
ــته بندى وكيوم جديدي براى  آمريكاست، از بس
تكه هاي سينه و پاى اردك استفاده كرده است. 
ــل تحقيق و  ــد، كه حاص ــته بندى جدي اين بس
توسعه سه ساله است، هزاران مزيت هاى فراوانى 

براى مشتريان و فروشگاه ها دارد.
ــن محصولات،  ــده گان اي ــر مصرف كنن اكث
ــد.  ــاده مى كنن ــه آم ــت اردك را در خان گوش
ــته بندى جديد اين شركت، ظاهر محصول را  بس
ــته از گوشه براحتى  ــان داده و بس به خوبى نش
قابل باز كردن بوده و دستورالعمل پخت هم در 

آن آمده است.
 Brand Amplitude ــركت ــات ش تحقيق
ــتريان از  ــق مش ــدى عمي ــى از رضايتمن حاك
بسته بندى جديد بوده است. هفتاد و پنج درصد 
ــخص بودن ظاهر محصول را، در  ــتريان مش مش
ــه با نمونه هايى كه در بسته هاى مقوايى  مقايس
ــته مقوايي  ــح دادند. (در ايران بس بودند، ترجي
ــت چندان رايج نيست. تحريريه) اين  براي گوش
ــيتى  ــنى و جنس نتايج در گروه هاى مختلف س
ــترى اين  ــانى كه مش ــتريان دائمى و كس و مش
ــركت نبودند، ثابت بود. بسته بندى وكيوم در  ش
تمامى نكات مثبت (طعم، سلامت، محصول برتر 

ــته بندى مقوايى برتر  و محصول حرفه اى) از بس
بود. بسته بندى جديد به مصرف كنندگان اجازه 
مى دهد كل محصول را بررسى كنند، كه فاكتور 
ــام، به ويژه مواد پر از  ــى در خريد غذاى خ مهم

پروتئين است.
ــته بندى جديد، كه چندين  تكنولوژى بس
ــت به بازار آمده است، مزاياى متعددى  سال اس

دارد كه شامل موارد زير است:
ــترى بتواند  ــر واضح كل محصول تا مش - تصوي

كيفيت و اندازه آن را  بررسى كند.
- "آسان بازشو" براى راحت بازكردن بسته

- كاهش 17درصدى مواد بسته بندى
ــته بندى جديد ظاهر  براى فروشگاه ها، بس
ــه داشته و گزينه هاى مختلفى  بهترى روى قفس
براى نحوه نمايش محصول ارائه مى كند. مى توان 
ــينى هاى  ــكل عمودى روى س محصول را به ش
ــك تابلو ”pegboard“ قرار  مخصوص يا روى ي

داد.
ــده  توليدكنن ــركت  ش ــت  اس ــي  گفتن
ــته بندى جديد خود را با كوپن هاى تخفيف  بس
ــت مى كند تا مصرف كنندگان را  2 دلارى حماي
ــويق كند. ازسينى هاى نمايش غذا،  به خريد تش
ــب ها و مقواهاى  ــتورغذا، برچس كتابچه هاى دس
تبليغاتى آويز قفسه ها براى جذب و تاثيرگذارى 

بر خريدها هم استفاده مى شود.

تمركز بر خانم هابسته بندى وكيوم خلاقانه
در طراحي بطري آب

ــن بر  ــد و تمركز روش ــك طراحي جدي ي
ــراه تاكيد بر عنصر  ــدگان زن به هم مصرف كنن
ــت كه در  ــول، چيزى اس ــودن محص طبيعي ب
ــه  ب  Something Natural ــد  ــول جدي محص

وضوح ديده مي شود.
Randy Shefshick از موسسه نيويوركي 
Something Natu- ــد  برن ــق  خال  LittleBig

ــر تصويري از  ــد ما روي همه عناص ral مي گوي
ــته ها تا تصوير پرندگاني كه براي طعم هاي  نوش

مختلف استفاده شده اند كار كرده ايم.
ــتي تكه اي  ــد: بطري ما براس وي مي افزاي
ــه منزله تكه اي از  ــت. ما اين بطري ب از هنر اس
ــمان آبي در نظر گرفته ايم كه بوم نقاشي ما  آس
ــت. تمامي عناصر تصويري اين بطري،  شده اس
معني Something Natural هستند و طبيعي 

بودن همه چيز را تداعي مي كنند.
www.littlebigbrands.com :آگاهي بيشتر
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هر ماه، مونيكا لوكاس، رئيس و مدير تحقيقاتى گروه مشاورين فروش 
ــته بندى هاى جديد  Pragma نگاهى نقادانه از ديدگاه مصرف كننده به بس
ــه Packaging News نقد لوكاس را درباره طراحى جديد  مى اندازد. مجل

Twinings Everyday كه توسط BrandOpus انجام شده، چاپ كرد.
سابقه

ــده انگليسى و  ــناخته ش ــان تجارى قديمى و ش Twinings يك نش
ــركت اكنون 14درصد  ــت. ش متعلق به Associated British Foods اس
ــيار قدرتمندى در بازار  ــازار چاى را در اختيار دارد، اما جايگاه بس از كل ب
ــته و 50 درصد سهم آن را در دست دارد. رقباى اصلى  تخصصى چاى داش

بازار اصلى PG tips با 25 درصد و Tetley با 23درصد هستند.
ــه اولين چايخانه هاى  ــس Twinings، توماس توئينينگز بود ك  موس
معروف بريتانيا را در سال 1706 در خيابان شماره Strand 216 در لندن 
ــتند. لوگوى شركت، كه در سال 1787  افتتاح كرد كه هنوز هم فعال هس
ايجاد شد، قديمى ترين لوگوى جهان است كه به طور مداوم از آن استفاده 

شده است.
امتياز گرافيك: 8 از 10

طرح برگ چاى كه با شكلى خلاقانه و سبكى جديد طراحى شده است، 
ــخص تر و درخشان  كرده است. تصاوير تكرارى  زمينه زردرنگ جعبه را مش
ــه اى) و پيام هاى غيرضرورى قبلى كنار گذاشته  (مانند فنجان چاى كليش
شده اند تا طرح جديدتر و چشم گيرترى به دست بيايد. لوگوى نشان تجارى 
ــخص تر  ــتطيل طلايى، كه آن را مش ــا قرارگرفتن در يك مس Twinings ب

كرده و پرستيژ آن را بالا مى برد، ظاهر قدرتمندى به خود گرفته است.
ــه متغير بود،  ــته كه هميش ــلاوه  بر اين، بخش توضيحات روى بس ع
ــفيدرنگ داده كه آن را متمايز و خوانا  اكنون جاى خود را به يك زمينه س

كرده است.

ــت جعبه قرار گرفته اند.   تصاوير مزارع چاى و توضيحات محصول پش
ــفاف بوده و قطعا با نشان هاى تجارى  طرح هاى گرافيكى جديد پررنگ و ش
ــود  ــت، كه باعث مى ش ــبز و قهوه اى بودند متفاوت اس قديمى چاى كه س
ــان هاى تجارى  ــگاه قبلى خود و نش ــر از جاي Twinings Everyday بالات

بازار قرار بگيرد.
جذابيت روى قفسه فروشگاه: 9 از 10

 PG tips ،Typhoo در مقايسه با ديگر نشان هاى تجارى پيشرو مانند
و Tetley، اين بسته ها درخشان تر و مدرن تر به نظر رسيده و بيشتر از بقيه 
ــه فروشگاه جلب توجه مى كنند. بسته هاى Twinings در مقابل  روى قفس

تمامى رقبا عملكرد خوبى داشته است.
امتياز كل: 9 از 10

ــرو در بازار را به نمايش  ــته هاى جديد اطمينان يك شركت پيش بس
ــته، بر اهميت ميراث و پرستيژ Twinings تاكيد مى كند، و در عين  گذاش
حال ظاهرى به روز از محصول ارائه داده كه طرفداران جوان تر و ماجراجوتر 

چاى را به خريد آن تشويق مى كند.

نقدي بر جديدترين بسته بندي يك برند معروف

ــواع اطلاعات بر روى آن وجود دارد براى  ــن نوار كه قابليت چاپ ان اي
ــكلات وجود دارد  تبليغ كدهاى منحصر به فردي كه در محل باز كردن ش
ــال كد روى نوار از طريق پيامك يا به طور آنلاين در بيش  و همچنين ارس
ــكلات Nestlé Carlos V مورد استفاده قرار گرفته است.  از 60 ميليون ش
ــعه "Midas Touch"  براي كاراكتر برند  ــى از برنامه توس اين برنامه بخش

معروف King Carlos است.
ــه ماهه، نوشته  نوارهاى  ــتريان طى اين طرح س صدها هزار نفر از مش
ــانيدند. به اين  ــى هاى خود به ثبت رس ــق ايميل يا با گوش ــود را از طري خ
ــتفاده  ترتيب يك پايگاه داده فوق العاده باارزش براى Nestlé به منظور اس
آتى از آن در بازاريابى و توسعه فراهم آمد. در يك تبليغ انيميشنى جذاب 
ــان داده شده و خبر  ــتفاده از نوار نش تلويزيونى براى Carlos V، نحوه اس
ــه King Carlos در  ــركت كنندگانى كه ب ــاى ميليونها جايزه براى ش اعط
شكستن "طلسم" (يافتن تاج گمشده اش) كمك كنند اعلام شد. به منظور 

ــتن با موضوع مد نظر و ايجاد يك كنتراست بصرى خوانا، كدها  تطابق داش
با متن سياه بر روى يك نوار 4 ميليمترى طلايى رنگ جذاب چاپ شدند. 
ــاهده هستند،  ــته قابل مش از آن جا كه كدها تنها بعد از باز كردن بس
به تقويت حس كنجكاوى و برانگيزش مصرف كننده كمك مى كنند. ضمن 
ــباندن آنها نيز  ــدن Supastrip VDP، چس ــتفاده و خوان راحت بودن اس
ــت. پنج مدل Carlos V SKU و سه اندازه بسته مختلف موجود  ساده اس
هستند و بدون اثرگذارى بر سرعت خط توليد، نوارها بر روى آنها چسبانده 
مى شوند. شركت Payne پايگاه داده كدهايى را كه به منظور ايجاد امكان 

كـاركـردي بـيـش از يـك نـوار آســـ

جديدترين كمپين تبليغاتى روى بستهجديدترين كمپين تبليغاتى روى بسته
((on-packon-pack) براى ) براى ""سلطان شكلاتسلطان شكلات" " مكزيك، استفادهمكزيك، استفاده

از نوار بريدنى طلايى رنگ از نوار بريدنى طلايى رنگ Supastrip VDPSupastrip VDP تهيه شده از تهيه شده از
يك شركت ارائه دهنده راه حلهاى بسته بندى به نام يك شركت ارائه دهنده راه حلهاى بسته بندى به نام PaynePayne است. است.
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رديابى فروش هر SKU طراحى شده  بودند تهيه 
Su- ــتفاده از ــم Nestlé مبنى بر اس كرد.تصمي

pastrip VDP شركت Payne بر روى شكلات 
ــركت از زمان  ــن برنامه اين ش Carlos V دومي
ــعه ركوردشكن براى  ورود آن به يك طرح توس

برند خود در سال 2011 است.
 Payne مدير عامل شركت artin Dallas
مى گويد: Supastrip VDP يك راه حل ايده آل 
براى برندهايى است كه مايل به باز شدن راحت 
ــوردارى از ارزش  ــن برخ ــته بندى خود ضم بس
افزوده چاپ يك عدد منحصر به فرد روى بسته 
(با هدف پيشرفت) و نيز اطلاعات مربوطه براى 
ــن كار جذابيت  ــتند. با اي ــدگان هس مصرف كنن

محصول از هر نظر بهبود مى يابد، 
ــته و  ــذاب بودن خود بس ــه از لحاظ ج چ
ــاد فرصتهايى به منظور تقويت  چه از لحاظ ايج
 Supastrip .ارتباط نزديكتر با مصرف كنندگان
ــعه در تمامى اين  ــركت Payne توس VDP ش
ــاخته و يك راهكار بى نقص  ــان س مراحل را آس
براى كمپينى است كه به افزايش فروش و تهيه 

يك پايگاه داده از مصرف كنندگان توجه دارد.

DESIGN NEWS

ــط  ــام گرفته توس ــد انج ــق جدي در تحقي
ــه  ــده ك ــزارش ش ــركت Pitney Bowes گ ش
استفاده از كدهاى پاسخ سريع (QR) در آمريكا 
ــال 2012 افزايش يافته و  ــد در س به 19 درص
ــبت به سال قبل از آن رشد  بيش از 5 درصد نس
ــاله دليلي بر رايج شدن  ــت. اين مس ــته اس داش
Crown Clo- ــركت ــت. ش ــاورى مذكور اس فن

sures North America با شناخت فرصت هاى 
ــتفاده از اين فناورى  ــر متعددى كه براى اس بك
ــرف كننده و  ــل ميان مص ــد تعام در جهت رش
ــتفاده از فضاى  ــت، با اس توليدكننده موجود اس
موجود در زير درپوشها به شركتها در ثبت كدها 

روى بسته بندى محصولاتشان كمك مى كند.
ــيلا هيث مدير بازاريابى شركت مذكور  ش
ــوص مى گويد: كدهاى QR معمولا  در اين خص
ــته بندى محصولات ديده  ــر روى ليبل ها و بس ب
ــتفاده از مركب هاي  ــوند اما مى توان با اس مى ش
چاپ مورد تائيد FDA و فناورى هاى چاپ، آنها 
را داخل يك درب فلزى مورد استفاده روى غذا 

و نوشيدنيها جاى داد.
او ادامه مى دهد: با اين كار برندها مى توانند 
براى جذب مشتريانشان بدون تغيير در طراحى 
ــه غالبا ارزش ويژه  ــته بندى ك بصرى بيرونى بس
ــتفاده  برند خود را دارد، از يك موقعيت ديگر اس
ــال 2011  ــده در س كنند. يك تحقيق انجام ش
 Mobile Commerce Daily ــركت ــط ش توس
ــان داد كه دليل اصلى اسكن كردن كدهاى  نش
ــدى از  ــدگان، بهره من ــط مصرف كنن QR توس

تخفيف براى محصولات محبوب، به خصوص در 
اجناس خواروبارفروشى ها بوده است.

ــر درپوش  ــده در زي ــاپ ش ــاى چ از كده
ــراى  ــتريان ب ــويق مش ــت تش ــوان در جه مى ت
ــتفاده از محصولات ديگر  خريدهاى بعدى يا اس
ــتفاده كرد. مكان كد به خودى خود،  آن برند اس
ــازى محصولات  ــب براى متمايزس ابزارى مناس
است. زيرا شامل جزئى است كه نمى توان آن را 
ــه امتحان نمود و بنابر اين مشترى را  روى قفس
ــويق مى كند. علاوه بر اين، كدهاى  به خريد تش
QR راهكارى مناسب براى ارائه اطلاعات بيشتر 

ــركت  ــتند. ش ــاره يك محصول يا برند هس درب
Crown با مشتريانش به منظور چاپ طرح هايى 
براى زير درپوشها همكارى مى كند كه مشتريان 
ــات از قبيل  ــب اطلاع ــه منابع مختلف كس را ب
ــايتهاى رسانه هاى  ــتورالعمل ها، س ويدئوها، دس
جمعى و وب سايت هاى اختصاصى (بهينه سازى 
ــتفاده با تجهيزات موبايل) هدايت  شده براى اس

مى كنند.
ــوان از اين كدها به  به طور جايگزين مى ت
عنوان يك مولفه كليدى مسابقات و كمپين هاى 
ــه مصرف كنندگان  ــتفاده كرد كه ب تبليغاتى اس
ــن  ــد. در اي ــزه مى دهن ــد جاي ــورت خري در ص
ــد از رديابى آنلاين براى  صورت برندها مى توانن
ــابقات  ــن تبليغات و مس ــنجش نتايج آنى اي س
ــرده و در  ــا را دنبال ك ــوده، رونده ــتفاده نم اس
ــاص را ارزيابى  ــت يك كمپين خ نهايت موفقي
ــد مى توانند از انواع طرح هاى  كنند. مالكين برن
درپوش براى تامين نيازهاى مختلفشان استفاده 
 Twist ــوش ــه از اينها درپ ــك نمون ــد. ي نماين
 Crown ــت كه محبوبترين پروفايل شركت اس
ــو،  ــو يا سرد پرش بوده و براى بطرى هاى داغ پرش
ــتوريزه يا استريليزه شده  محتوى محصول پاس
مناسب است. وقتى مشترى يك درپوش خاص 
ــد گزينه هاى  ــرد، Crown مى توان را انتخاب ك
ــتفاده و چاپ كدها ارائه دهد؛  بيشترى براى اس
ــه آن كد تك و براى تمامى درپوش ها بوده و  چ
ــابقات، انواع  چه اين كه به منظور تبليغات و مس

مختلفى داشته باشد.                       

جذب مشتري 
QR با كد

زير درپوش

ــار در بيش از ـان بـازشـو ــراى اولين ب ب
يك دهه، آب معدنى Evian براى 
ــى جديدى در  ــرى خود طراح بط

نظر گرفته است.
ــد Evian، صافتر  بطرى جدي
ــوده و با  ــوط نرمتر ب و داراى خط
شفافيت بيشتر سعى در به نمايش 

گذاشتن محتويات خود دارد. 
ــر "بدون  ــك ظاه ــرى ي بط
آن  ــوى  جل دارد.  ــب"  برچس
ــى به  ــوى قبل ــوده و لوگ ــاده ب س
ــده است.  ــكل ظريفى حذف ش ش
نمايانگر  كوهستان ها  از  پانورامايى 
ــى در  ــن آب معدن ــمه اي سرچش
گوشه اى از آلپ در فرانسه است...

ــاورزان  ــط كش منطقه اى كه توس
حفاظت مى شود تا شكل خالص و 
ــى آب معدنى Evian حفظ  طبيع
شود. شكل ساده بطرى و قله هاى 
مورب كوهستان نشانگر سادگى و 
ــن آب معدنى  ــمه ى اي اصالت چش
ــتان خاص اين نشان  ــت. داس اس
ــت بطرى ذكر شده  تجارى در پش
ــت، و كلمه ”Evian“ به شكل  اس

ــمندانه اى در انتهاى آن حك  هوش
ــده تا يك طرح جالب به دست  ش

بدهد.
ــس  رئي  ،Eric O’Toole
در   Danone Waters ــركت  ش
ــا  ــمالى، مى گويد:"م ــكاى ش آمري
ــتيم. بطرى  خيلى هيجان زده هس
ــخصيت  ــود ش باعث مى ش جديد 
ــا  ب  Evian ــى  طبيع و  ــادق  ص
ــرار  برق ــاط  ارتب ــا  مصرف كننده ه
ــه در گروه  ــه ده ــد. Evian س كن
ــت، اما حس  ــرو بوده اس خود پيش
ــده  ــرش قديمى ش ــال و ظاه و ح
ــان  ــن نش ــتيم اي ــود. مى خواس ب
ــازى كنيم  ــارى را طورى بازس تج
ــترى ها دوباره با افتخار آن  كه مش
ــان بنامند.  ــى محبوبش را آب معدن
ــر جديد Evian جذاب بوده و  ظاه
ــم آن را همه جا  بيصبرانه منتظري

ببينيم.
ــرح جديد در اندازه  بطرى ط
نيم ليترى موجود است و اندازه هاى 
جديد هم در 12 ماه آينده به بازار 

خواهند آمد.

طراحى 
جديد

 Evian
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اخبار مواد و محصولات

ــركت Avery Dennison اولين نمونه  ش
ــاى منحصر به فرد و با كاربردهاى  از پورتفوليوه
ــت. اين پورتفوليو  خاص خود را معرفى كرده اس
ــته و كلكسيونى از  Select Solutions نام داش
ــت. اين مواد  ــل هولوگرافيك اس مواد براى ليب
براى محصولات يادگارى، بسته بندى هاى فصلى 
يا مواقعى طراحى شده اند كه مالكين برند مايل 
به القاى ماهيت ممتاز محصولات خود و افزايش 

جذابيت آنها در قفسه ها هستند.
 Select ــاى پورتفوليوى ــه ويژگيه از جمل
ــواد هولوگرافيك مخصوص  Solutions كه از م
ــده، امكان حداقل  ــار ساخته ش ــاس به فش حس
ــتعلام روز  ــت اس ــفارش كم، درخواس حجم س

قيمت و ارسال 4 روزه آن است.
ــدگان ليبل امكان  ــن به تامين كنن همچني
مى دهد كه ليبل هاى خاص و با كاربرد انحصارى 
ــن پورتفوليو مواد  ــن نمايند. در اي ــود را تامي خ
فيلم و كاغذى از يك پوشش چندلايه به منظور 
ــرات نورى از جمله  ــور و ايجاد انواع اث بازتاب ن
ــتفاده  ــورى اس ــاى رنگين كمانى و منش جلوه ه

ــواد ليبل از  ــامل م ــن پورتفوليو ش ــود. اي مى ش
(Semi-conformable) ــر نوع نيمه تطبيق پذي

ــواع ظروف غذا،  ــردن بوده و براى ان و قابل فش
ــيدنى هاى الكلى و بازار مراقبت  ــيدنى، نوش نوش

ــتفاده است. علاوه بر  خانگى و شخصى قابل اس
كاركرد آنها در قفسه ، مهندسى مواد موجود در 
ــه اى بوده كه  ــوى هولوگرافيك به گون پورتفولي

تبديل و برداشت آنها بسيار آسان باشد.

مواد هلوگرافيك حساس به فشار

ــى، در 26  ــته بندى مقواي ــار در صنعت بس ــراي اولين ب ــك، ب تتراپ
ــا Braskem، بزرگترين  ــد دارد توافق نامه اى را ب ــن اعلام كرد كه قص ژوئ
ــرده و براى  ــكا، امضا ك ــتيك در آمري ــاى ترموپلاس ــده رزين ه توليدكنن
ــته بندى خود در برزيل، از پلى اتيلن سبك (LDPE) كه از  كارخانجات بس

نيشكر ساخته مى شود، استفاده كند.
اين حركت انقلابى، كه به صورت آزمايشى تنها در برزيل صورت خواهد 
ــود. طبق اين برنامه، تتراپك از  ــه ماهه اول 2014 آغاز مى ش گرفت، در س
ــتى به عنوان يكى از تركيبات بسته هايي استفاده خواهد كرد،  LDPE زيس
ــوند. استفاده از LDPE زيست تخريب پذير به اين  كه در برزيل توليد مى ش
ــت كه 82 درصد از مواد تشكيل دهنده تمامى بسته هاى تتراپك كه  معناس
ــوند، حدود 13 ميليارد، از منابع تجديدپذير خواهند  در برزيل توليد مى ش

بود.
ــد،  ــك، Dennis Jönsson، مى گوي ــى تتراپ ــر اجراي ــس و مدي رئي
ــود، نشان دهنده تعهد ما به ارائه  "توافقنامه اى كه با Braskem امضا مى ش
خلاقيت هاى زيست محيطى به مشتريان بوده و گامى فراتر در سفر ما براى 

توليد بسته هاى كاملا تجديدپذير به حساب مى آيد. 
ــتفاده  ــكر براى توليد اتانول اس ــتق  از نيش ــول مش Braskam از اتان
ــود. LDPE تجديدپذير ساخته  مى كند، كه آن هم به LDPE تبديل مى ش
ــاخته شده از منابع  ــده از چغندر قند همان ويژگى هاى فنى LDPE س ش
ــت محيطى يك منبع تجديدپذير را دارد. پليمرهاى  فسيلى و مزاياى زيس
زيستى Braskam تحت نشان تجارى "من سبز هستم" شناخته مى شوند.

 LDPE محصول Braskam رييس شركت Carlos Fadigas به گفته
زيستى جديد "من سبز هستم" به اندازه پلى اتيلن ساخته شده توسط منابع 
ــت، اما با جذب دى اكسيدكربن از  ــيلى ثابت، مقاوم و قابل بازيافت اس فس
اتمسفر در حين فرآيند رشد نيشكر، به كاهش خروجى هاى گاز گلخانه اى 

ــبز تعهد ما را به افزودن  ــترش خط توليد محصولات س كمك مى كند. گس
ارزش از طريق توسعه پايدار براى زنجيره ارزشى تقويت مى كند."

ــوراى  ــت مقواى برزيل مورد تائيد ش ــال 2008، زنجيره حفاظ از س
ــت، يعنى تمامى كاغذى كه در  نظارت بر جنگل ها (FSCT) قرار گرفته اس
ــتفاده مى شود، از جنگل هايى مى آيد كه تحت  توليد بسته هاى تتراپك اس

اصول مسئولانه مديريت جنگل بر آنها نظارت مى شود.
ــته هاى غذايى مايع بود كه از پلاستيك  تتراپك اولين ارائه كننده بس
Tetra Brik Asep- زيستى در بسته بندى خود استفاده كرده، و بسته هاى

tic با  StreamCapT 1000 را به بازار داده است كه از پلى اتيلن سنگين 
زيستى (HDPE) توليدى Braskem در 2011 ساخته شده اند. در ابتداى 
ــتى از LightCapT 30 در  ــرد كه يك مدل زيس ــركت اعلام ك اين ماه ش
ــده از نيشكر  ــاخته ش ــت كه از HDPE س ــر جهان توزيع كرده اس سراس

استفاده مى كند.
Braskem درباره

ــتيك در قاره  Braskem برزگترين توليدكنننده رزين هاى ترموپلاس
ــركت   ــت. با 36 كارخانه توليدى در برزيل، آمريكا و آلمان، اين ش آمريكاس
ــتيك و ديگر محصولات  ــن رزين ترموپلاس ــالانه بيش از 16 ميليون ت س
ــركت  ــه عنوان بزرگترين ش ــد مى كند. Braskem ب ــيمى را تولي پتروش
ــالانه200 هزار تن  ــتى در جهان، ظرفيت توليد س ــده پليمرزيس توليدكنن

پلى اتيلن را از اتانول نيشكر دارد.
www.braskem.com.br اطلاعات بيشتر در

درباره شوراى نظارت بر جنگل ها
ــوراى نظارت بر جنگل ها (FSC) يك سازمان مستقل، غيردولتى،  ش
ــئولانه جنگل هاى جهان  ــت كه براى بهبود مديريت مس و غيرانتفاعى اس

www.fsc.org تاسيس شده است. اطلاعات بيشتر در

تتراپك با LDPE تجديدپذير در برزيل
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هنكل و DaniMer به اتفاق يكديگر نوعي 
ــب گرم براى بسته بندى عرضه كرده اند كه  چس

پايه آن مواد زيست تخريب پذير است.
ــدگان معروف  ــي از توليدكنن ــكل، يك هن
چسب و DaniMer، يك فعال شناخته شده در 
ــتى است. هدف اوليه براى  تكنولوژى مواد زيس
ــب گرم (hotmelt) زيست سازگار  اين نوع چس
ــه عمليات پايان خط و  ــته بندى از جمل بازار بس

برچسب زني است.
ــعه  ــد توس ــس مدير ارش ــرى ري كويت گ
محصول شركت هنكل مي گويد: "تعداد زيادى از 
مشتريان ما در حوزه بسته هاي  مصرف كننده  به 
ــاى پايدارى مانند كاهش ردپاى كربن از  طرح ه
مواد بسته بندى، زيست سازگاري و تنوع زنجيره 
تامين براى مواد بسته بندى اهميت مي دهند.ب 
 ،DaniMer ــكل و ــن آورى ها. "هن ــكل ف هن
ــائل هنوز  همكارى با يكديگر براى حل اين مس
ــت كه ما همواره ارائه فن آورى  تأييد ديگرى اس
ــتريان ما براى  هاى واقعا نوآورانه كه تلاش مش

رسيدن به اهداف پايدارى خود را افزايش."

ــته هاي  بس ــروه  گ ــر  مدي راي  ــان  ج  
ــركت هنكل مى گويد، "ما به  مصرف كننده، از ش
خواسته هاي مشتريان خود توجه داريم و هنكل 
ــع نيازهاي  ــال راه حل براى رف ــه به دنب هميش
مشتريان است. ما تصميم گرفتيم كه با توجه به 
ــخ دهيم و با همكارى  چالش  هاي تكنولوژى پاس
ــيون  DaniMer از مواد تجديدپذير در فرمولاس
ــتفاده كنيم. وي مي افزايد: "ما  ــب خود اس چس
ــن آورى، همراه با طيف  ــاد داريم كه اين ف اعتق
وسيعى از فن آورى هاى ديگر هنكل كه در حال 
ــتيم، نقش مهمى در كمك  كار بر روى آنها هس
به مشتريان براي كاهش وابستگى به مواد نفتي 

در عمليات بسته بندى بازى كند.
 DaniMer ــل ــر عام ــراوي مدي ــل گ دني
مي گويد: منابع مواد خام تجديدپذير كه ما براي 
توليد اين چسب هاي خاص استفاده مي كنيم به 
ــتخراج  ــتقيم از هيچ زنجيره غذايى اس طور مس
ــركت اعلام كرده اند كه  ــت. اين دوش ــده اس نش
خانواده كاملي از اين چسب را ارائه خواهند داد. 

اين چسب نيمه اول 2013 به بازار عرضه شد.

چسب گرم با پايه زيست تخريب پذير

MATERIAL & PRODUCT NEWS

ــى جديد  ــركت BASF مخلوط پراكنش ش
ــام Joncryl FLX 5200 را معرفي  ــا ن ــود ب خ
ــركت  ــرد. محصول جديد بنا بر ادعاي اين ش ك
ــاى پايه آب  ــاورى پليمره ــوآورى در فن يك ن
براى كاربرد در بسته  هاى انعطاف پذير محسوب 

مى شود. 
ــر پايه اين  ــم كه ب ــاپ فيل ــاى چ مركب ه
ــتحكام لايه اى   ــتند، اس مخلوط پلى اورتان هس
ــلاوه بر انتقال  ــته و ع بالايى در لايه گذاري داش
ــا عناصر  ــاپ مطلوب، ب ــت چ ــب و قابلي مناس

ــازگارى دارند تا  ــازنده مركب س ــتاندارد س اس
تغييرپذيرى فرمولاسيون آنها ارتقا يابد.

ــش چاپ  ــر بخ Richard Grandke مدي
ــكاي  ــركت BASF در آمري ــته بندى، ش و بس
شمالي مى گويد: با بهبود قابليت چاپ به همراه 
ــبندگى و تركنندگى  برخوردارى از خواص چس
روى سطوح PET ،OPP ،PE و نايلون، امكان 
ــن با  فرموله كردن مركب هاى پايه آب لمينيش
استحكام پيوندى مناسب براى اكثر كاربردهاى 

بسته بندى مواد غذايي فراهم مى شود.

فن آوري پليمرهاي پايه آب
براي بسته هاي انعطاف پذير

ــركت OMNOVA Solutions رنگدانه  ش
 Lytron ــا نام ــتيكى توخالى جديد خود ب پلاس
ــه، مقوا و  HG80 را براى كاربردهاى كاغذ گلاس

ديگر كاربردهاى خاص روانه بازار مى كند.
ــه مصنوعى،  ــن رنگدان ــده كه اي ــه ش گفت
جلاى عالى را به همراه بهبود صافى، مات بودن 
ــش (مثل  ــنايى براى ورق هاى بدون پوش و روش
تحرير و كارتي)، ورقهاى با پوشش سبك وزن و 

مقواها فراهم مى كند. 
ــه اندازه  ــوده ك ــازنده ادعا نم ــركت س ش
ــى و توزيع محدود  ــده ذرات، حجم خال بهينه ش

ــه، امكان عملكرد مطلوب  اندازه ذره اين رنگدان
آن را حتى براى پيچيده ترين فرمولاسيون هاى 

كاغذ گلاسه فراهم مى كند.
ــه  ب  FDA ــاى  تائيديه ه ــول  محص ــن  اي
ــماره هاى CFR 176.170 21 (اجزاى كاغذ  ش
ــدار و چرب)، 21  ــاس با غذاى آب ــوا در تم و مق
CFR 176.180 (اجزاى كاغذ و مقوا در تماس 
با غذاى خشك) و CFR 175.105 21 (موادى 
ــتفاده  ــبها اس ــوان اجزاى چس ــط به عن كه فق

مى شوند) را كسب كرده است.
www.omnova.com :آگاهي بيشتر

Amcor Flexibles رنگدانه هاى پلاستيكى توخالى
Packpyrus با

شركت سوئيسى Amcor Flexibles يك 
ــازار مى كند. اين  ــد را روانه ب ــته  بندى جدي بس
ــركت متعهد به كاهش اثرات زيست محيطى  ش
ــت. بسته بندى جديد  عمليات و محصولاتش اس
اين شركت به نام Packpyrus يك بسته بندى 
ــراى بازار  ــل ترموفرمينگ ب ــلولز قاب ــر پايه س ب

محصولات تازه است.
ــوردارى از  ــه علت برخ ــته بندى ب اين بس
ــيژن، به ويژه  خاصيت بازدارندگى در برابر اكس
ــده مانند  ــولات پيش برش  داده ش ــراى محص ب
ــت و پنير مناسب است. اين بسته بندى در  گوش
ــته بندى هاى  ــه مدل براى لفاف هاى پايه بس س
ــفر  ــه اتمس ــر پاي ــاى ب ــوم، ورق و لفاف ه وكي
ــد. عمر كارى  ــه (MAP) عرضه ش ــر يافت تغيي
و   Packpyrus Flexible ــته بندى هاى  بس
ــواع معمول  ــه ان ــبت ب Packpyrus Rigid نس

بسيار بيشتر است. 
ــبكى آنها، استفاده از  همچنين به علت س
ــازى فرآيندهاى  ــازى و بهينه س الياف قابل نوس
ــش 70 و 60 درصدى  ــب كاه ــد، به ترتي تولي
ــتخراج  كل تصاعد گازهاى گلخانه اى از زمان اس
ــته بندى ها از كارخانه  ــن بس ــع تا خروج اي مناب
(cradle-to-gate) اتفاق مى افتد. علاوه بر اين، 
ــوى  ــى كميته CEREC (كميته فرانس به تازگ
ــته بندى هاى كاغذى  ارزيابى بازيافت پذيرى بس
ــود از اين دو  ــى) نتيجه ارزيابى فنى خ و مقواي
ــايت خود مطلوب  ــته بندى جديد را در وبس بس
ــته بندى ساخته شده از  اعلام كرد. همچنين بس
اين مواد قابليت كسب نشان سبز ليسانس براى 
ــانس توسط  ــازى زباله ها را دارد. اين ليس جداس
ــراى  ــوى Eco Emballages ب ــركت فرانس ش
ــازى مناسب  ــويق مصرف كنندگان به جداس تش
زباله هاى خانگى خود براى بازيافت طراحى شده 
ــته بندى علاوه بر اعتبارنامه هاى  ــت. اين بس اس
ــت محيطى، به علت ظاهر و جنس طبيعى  زيس
آن كه مشابه "كاغذ كرافت" است، توجه ويژه اى 
به آن شده و آن را روى قفسه ها متمايز مى سازد. 
Pack- بسته بندى Amcor Flexibles شركت

 ISO 14001 را در كارخانه اى با تائيديه pyrus
ــركت عضوى  ــد. همچنين اين ش ــد مى كن تولي
ــات ضوابط اخلاقى  ــادل اطلاع از SEDEX (تب
ــه اى  ــنده) و AIM-PROGRESS (برنام فروش

براى منبع يابى قابل اطمينان) مى باشد.
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اخبار ماشين آلات و تجهيزات

 TS100 تيوب سيلر روميزى
يك دستگاه جمع و جور است كه 
AnC Machin- به وسيله شركت

ing, Inc ساخته شده است:
ــاعته، تا  ــيفت 8 س در هر ش
ــيل  ــوب را س ــر 4800 تي حداكث
ــر از 800 وات برق  ــد. كمت مى كن
ــه كمتر از  ــد، روزان مصرف مى كن

ــرق به  ــه ب 1 دلار هزين
ــتگاه به  بار مى آورد. دس
اتوماتيك خود  ــورت  ص
را تنظيم مي كند و اين 
ــت 0/001  كار را با دق
ــد.  ــام مي ده ــچ انج اين

قابليت وصل به ايستگاه هاى پركن 
را دارد. از روش سيل با هواى گرم 
استفاده مى كند. بى سر و صدا كار 
 LDPE، مى كند. تمامى تيوب هاى
HDPE، چندلايه، لمينيت و بقيه 

را سيل مى كند.
ــتم به چيلر احتياج  اين سيس
ــب تاريخ زن  ــته و قابليت نص نداش
ــركت سازنده  را دارد. ش
ــزارش داده كه در  آن گ
تيوب  يك  ساخت  حال 
ــت  اس  TF-100 پركن 
 TS-100 ــا كه همراه ب

كار مى كند.

 EDI Nordson ــركت  ش
 EPC) تصميم به تجديد نظر كلي در مهندسى
 Die داي  ــش  بخ  (Edge Profile Control
سيستم اكستروژن كتينگ خود گرفته كه شامل 
 (edge bead) ــش دهي ــه تنظيم پوش زبانه لب
مي شود. ادعا شده اين سيستم مستحكمتر بوده، 
ــت و زمان هاى از كار  كار كردن با آن راحتتر اس
ــر ضخامت و تميزكارى  ــى آن براى تغيي افتادگ
ــرفته ترين  ــتم EPC پيش ــت. سيس كوتاهتر اس
ــده است و  ــت كه تا به حال عرضه ش نوعى اس

شامل امكانات زير است:
Autoflex VI 1- كنترل پروفيل گيج خودكار

ــهاى  2- بلوك تغذيه (feedblock) براى پوشش
چندلايه

 -3
ــتم  سيس ــك  ي

دو  در   (deckle) ــه اى  ميل
ــريع عرض با امكان  ــر داي براى تنظيم س س

برداشتن ساده براى تميز كردن داي
4- يك وسيله براى برطرف كردن سريع انباشت 

ماده در سر داي 
ــه  Ultraflow و در محل  ــوك تغذي در بل
پيوستن جريانات مذاب به كانال جريان مركزى، 
صفحات تلفيق شونده قرار دارند كه به دو شيوه 
ــد: يا به طور اتوماتيك جريانات ماده  كار مى كنن
لايه اى را تنظيم مى كنند و يا ميزان سازى دقيق 

را به واسطه تنظيم دستى ممكن مى سازند.

 Sam G. Iuliano
ــت  يس ژ لو تكنو
مى گويد:  ارشد 
ــد  جدي ــل  نس
 EPC داي هاي 
 EDI ــركت  ش
ــه  ب ــاز  ني  Nordson
ــتم ميله اى  ــردن سيس پياده ك
ــت پليمر  دكل (deckle) براى پاك كردن انباش
كربونيزه شده در لبه ها را برطرف نموده و به اين 
ترتيب، يك روال 5 دقيقه اى را جايگزين فرآيند 
يك تا يك و نيم ساعته مى كند. همچنين از آن 
جا كه در اين قالب، امكان برداشتن كل سيستم 
دكل به عنوان يك واحد خودكفا فراهم مى شود، 
ــان لازم براى باز كردن كامل قالب به منظور  زم
ــردن اجزا به نصف كاهش  ــدا كردن و تميز ك ج

مى يابد.

Nordson مهندسي دوباره
بر روي قالب هاي پوشش دهى 
اكستروژن خود

ــتيك سنتز  ــركت Harper كاربرد لاس ش
ــت از چندين  ــود را آب بندى و محافظ ــده خ ش
لايه داخل اسليو آنيلوكس (Anilox) اعلام كرده 
ــتيك مصنوعى مزاياى بسيارى  ــت. اين لاس اس
ــت در برابر  ــده قادر به مقاوم ــته و ادعا ش داش
تنشها، دماها و مواد شيميايى دخيل در فرآيند 

چاپ فلكسوگرافى است.
ــتيك مصنوعى،  ــن لاس ــرد اصلى اي كارك
ــاطى و جلوگيرى از  ــوم انبس ــدى لايه ف آب بن
ــتيك مصنوعى به  ــت. اين لاس ــب آن اس تخري

ــليو  روكش اجازه مى دهد تا ضخامت و طول اس
ــذف خزينه كارى  ــش دهد. همچنين ح را پوش
ــرات  ــداد تعمي ــش تع (counterbore) و افزاي
ــل در عمر  ــليو قادر به تحم ــن كه يك اس ممك

كارى اش است را به دنبال دارد.
ــر داخلى  ــازنده ادعا كرده لاين ــركت س ش
ــترده شده و نصب ارتقا يافته است، زيرا  نيز گس
ــليو  ــبت به وقتى كه از يك اس منافذ مندرل نس
معمولى با سر حلقه اى استفاده شود، با سهولت 

بيشترى پوشيده مى شوند.

ــدرل به  ــدى من ــت آب بن ــن قابلي همچني
ــه از نفوذ  ــى اجازه مى دهد ك ــتيك مصنوع لاس

مركب چاپ به داخل جلوگيرى كند.

Harper آنيلوكس جديد

تيوب سيلر روميزى
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EQUIPMENT NEWS

DFE (Dover Flexo Electron- شركت
ــش  و وب باريك  ــك كش ــاى غلت ics) مبدل ه
ــد (2/25، 3/0 و 3/5  ــه قطر جدي ــود را با س خ
ــيعترى از  اينچى) توليد كرده تا در محدوده وس
ــتفاده باشند.  كاربردهاى تبديل و چاپ قابل اس
ــاس به  ــك غلتك هرزگرد حس ــن مبدل ها ي اي
ــين دووجهى  ــه بر روى يك ماش ــت ك تنش اس

نصب مى شود.
اما مبدل narrow web مجهز به پايه بوده 
و بر روى يك ماشين تك چارچوبه قرار مى گيرد. 
ــكل از يك غلتك  ــيله اندازه گيرى متش هر وس
ــت كه در يك  ــور تنشى اس هرزگرد و دو سنس
واحد مجزا و يكپارچه قرار گرفته و به اين دليل 

گفته مى شود كه نصب آن آسان بوده و خروجى 
سيگنال تنش آن دقيق است.

ــوان تحمل بار اين غلتكهاى مبدل از 12  ت
ــن غلتكها با  ــت. در صورتى كه اي پوند به بالاس
ــركت  ــا كنترلرهاى ش ــگر ي ــر، نمايش آمپلى فاي
سازنده تلفيق شوند، مشتريان قادر خواهند شد 
كه محدوده عملياتى تنش 50:1 را تجربه كنند. 
ــا از آلومينيوم و فولاد زنگ نزن  اين واحده
ــده و امكان انتخاب پرداخت سطحى  ساخته ش
مد نظر براى غلتك توسط مشترى وجود دارد. 

ــدوده عرضهاى  ــدل در مح ــوع مب ــر ن ه
ــا وبهاى 6 اينچى  ــت تا ب مختلفى قابل تهيه اس
ــن گزينه هاى  ــود. همچني ــق ش ــالا منطب به ب

ــت.   ــل انتخاب اس ــب قاب ــراى نص ــددى ب متع غلتك هاى جديد كشش براى وب باريك

ــى TRESU Group كه  ــركت دانمارك ش
ــو و  ــنده جهانى خطوط چاپ فلكس ــك فروش ي
 China ــگاه ــت در نمايش محصولات جانبى اس
Print 2013 انواعى از سيستم هاى جديد داكتر 
بليد و يك سيستم جديد گردش مركب چاپ را 
معرفى كرد. ادعا شده كه اين داكتر بليد نشاندن 
ــش مركب ها و  ــوار و بدون پاش ــت، هم يكنواخ
ــوگرافى را در واحدهاى رول  پوشش هاى فلكس
ــس تضمين كرده و از ايجاد ميكروكفها و  آنيلوك

تاول جلوگيرى مى كند. 
گفته شده كه به همراه سيستم هاى گردش 
جوهر، كنترل دقيق فشار، جريان و ويسكوزيته، 
ــريع  تنظيم كارآمد دما و تميزكارى، تعويض س
ــرى محفظه (chamber) در  تيغه و نفوذناپذي

برابر هوا تامين مى شود. 
ــرعتهاى چاپ تا  ــراى س ــتم ها ب اين سيس

500 متر در دقيقه مناسب بوده و امكان چاپ و 
پوشش دهى فلكسو با وب هاى باريك و متوسط 
را دارند. سيستم ضدنشت لاستيكى اين دستگاه 
ــيده، يك بست  كه به عنوان اختراع به ثبت رس
ــوذ در برابر هوا را در اطراف محفظه  غيرقابل نف
ــه گفته  ــود. ب ــت مى ش ــاد كرده و مانع نش ايج
ــط هواناپذير امكان  ــازنده، اين محي ــركت س ش
ــده را به مدتهاى طولانى  ــره مركب باقيمان ذخي

بدون تبخير يا فساد فراهم مى كند. 
 E-Line ــتم تغيير ــا داراى سيس محفظه ه
ــتند كه امكان قرار دادن تيغه ها  داكتر بليد هس
ــط يك گيره  ــتن آنها توس ــيارها و برداش در ش
ــتم  ــرض 1 دقيقه را ممكن مى كند. سيس در ع
ــان جديد F10 iCon قابليت كنترل  مركب رس
ــكوزيته و جريان را داشته و همچنين قادر  ويس
ــت دماى مركب را ضمن گردش آن از ظرف  اس

ــرل كند. اين  ــيلندر آنيلوكس كنت ــب تا س مرك
سيستم، ويسكوزيته مركب را در حد يكنواختى 
ــطح چاپ  ــد تا چگالى آن روى س حفظ مى كن
ــن با ثابت باقى ماندن  ثابت باقى بماند. همچني
فشار و جريان از اختلاط هوا با مركب در محفظه 
ــاله  ــود كه همين مس آنيلوكس جلوگيرى مى ش
ــود.  ــيدن مركب و تاول زدن مى ش مانع از نرس
ــه احتمال تبخير حلال وجود  در محيط هايى ك
ــن محيط هواناپذير، جابه جايى و ذخيره  دارد، اي
مطمئن مركب هاى پايه حلال را ممكن مى سازد.

داكتر بليد جديد

ــگ LP130 كه يك  ــتم ليزرماركين سيس
ــده از ليبل پرينتر  ــازى ش گونه جديد و بهينه س
ــركت Primeralabel است، با انواع  DL500 ش
بيشترى از نوارها، ليبل ها و تگهاى قابل مارك با 
ليزر تطابق دارد. از جمله بهبودهاى انجام گرفته 
در اين سيستم مى توان به افزايش 25 درصدى 
سرعت چاپ آن نسبت به DL500 اشاره كرد. 

LP130 توليد سريع و آسان درون سازمانى 
ليبل ها و تگ ها براى استفاده در انواع كاربردهاى 
سخت و پيچيده را ممكن مى كند. با استفاده از 

ــتم، باركدهاى متن، گرافيكى، خطى  اين سيس
ــاى خاص قابل  ــدى بر روى زيرلايه ه و يا دوبع
ــا 130 ميليمتر  ــه مى توانند ت ــارك با ليزر ك م

عرض داشته باشند، مارك مى شوند.
ــاده  ــه فوق الع ــاى حاصل ــا و تگ ه ليبل ه
ــاز به لمينيت قادر به  ــتحكم بوده و بدون ني مس
ــعه ماوراء  قرارگيرى طولانى مدت در معرض اش
ــات و دماهاى تا  ــيميايى، مايع ــش، مواد ش بنف

حداكثر 300 درجه سانتى گراد هستند. 
 CSA و UL ــا ملزومات ارزيابى همچنين ب
ــريال نامبر  براى صفحات و تگ ها و ليبل هاى س
تطابق دارند. نرم افزارهاى درايور اين پرينترها در 
ويندوزهاى XP ،Vista، 7 و 8 قابل استفاده اند. 
ــك نرم افزار  ــتم به ي ــن اين سيس همچني
ــان از شركت  طراحي و چاپ ليبل با كاربرى آس
 BarTender ــام  ن ــه  ب  Seagull Scientific

ــراى  ب  Primera SE UltraLite
ويندوز مجهز است.     
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برچسب زن نيمه اتوماتيك
دستگاه جديد AP550 Flat-Surface يك برچسب زن نيمه اتوماتيك 
ــب ها را روى سطوح تخت گوناگون  ــت كه خيلى سريع و راحت برچس اس
ــه، كيف، درب، قوطى هاى مربع يا باريك  ــته ، كيس مثل بطرى ، جعبه ، بس
ــب ها خيلى صاف، بدون چروك يا تاخوردگى و دقيقا  ــباند. برچس مى چس
ــول نهايى با اين  ــته قرار مى گيرند. محص ــه مورد نظر روى هر بس در نقط
برچسب ها ظاهر خيلى حرفه اى پيدا كرده و به اين ترتيب تعداد بسته هايى 
كه هر ساعت، به جاى برچسب زنى دستى، با دستگاه برچسب زده مى شوند، 

به شكل قابل ملاحظه اى افزايش پيدا مى كند..
ــتگاه ساده است: ظرف را در ماشين گذاشته و دسته  عملكرد اين دس
ــيد. در اين دستگاه فضاى كافى، حافظه براى 9 بار  ــمت ظرف بكش را به س
ــده  ــخوان با صفحه نمايش LED تعبيه ش ــب زنى، و يك پيش تكرار برچس
ــار هوا احتياج ندارد كه خود مزيت چشمگيرى در  ــتگاه به فش ــت. دس اس
ــاب مى آيد كه به كمپرسورهاى هواى  مقابل برچسب زن هاى ديگر به حس

گرانقيمت، پر سروصدا و نيازمند نگهدارى و تعميرات، نياز دارند. 
ــده توسط پرينترها و  ــيله اي براى برچسب هاى توليد ش AP550 وس
ــب رنگى سرى LX و CX همين شركت است. در  چاپ هاى ديجيتال برچس
ــتگاه ها يك مجموعه كامل چاپ و اجرا تشكيل مى دهند  كنار هم، اين دس
كه براى دامنه ى گسترده اى از توليدكننده ها و توزيع كننده ها ايده آل است. 
با AP550 مى توان برچسب هاى لوله اى يا fan-fed كه با متدهاى ديگرى 

مثل فلكسوگرافى، افست يا انتقال حرارتى چاپ شده اند، را هم چسباند.
 قيمت AP550 در آمريكا و كانادا 2495 دلار (قيمت تعيين شده براى 

ــت.  اس ــى)  خرده فروش
ــت 2013 اين  از آگوس
ــتگاه در فروشگاه ها  دس
ــاى  توزيع كننده ه و 
Primera  عرضه  مجاز 
ــا در  ــود. قيمت ه مى ش
ــمال آمريكا  خارج از ش

متغير هستند.

اخبار ماشين آلات و تجهيزات

Tri- ــير جديد ثبت اختراع شده شركت ش
Line Quick Start از فناورى پيشرفته اى بهره 
ــرعت خط پركن را تنها محدود  مى گيرد كه س
ــش انتقال نيرو و فناورى دربندى  به توانايي بخ
مى كند. حداكثر سرعت براى اين شير غالبا براى 
ــا 1 ليترى  ــاى كوچك 30 ميلى ليتر ت بطرى ه
حاصل مى شود. استفاده از اين شير براى تمامى 
مايعات سيال از جمله الكل، دوغ و ساير مايعات 
ــرد، با دماى متوسط، داغ يا خميرمانند ضمن  س
ــود 15 تا 75  ــابه، بهب ــتفاده از يك فيلر مش اس

درصدى نرخ توليد را به همراه خواهد داشت. 
ــراي پركن به  ــه ب ــى ارتقايافت ــك طراح ي
صورت كاسه، كار كردن اپراتور با آن را راحت تر 
ــزء نهايتا به كاهش  ــرده و با حذف چندين ج ك
ــود. در صورتى كه  ــه عمليات منجر مى ش هزين
ــير Tri-Line طراحى  ظرف موجود براى يك ش
ــتفاده از يك ظرف جديد براى  ــده باشد، اس نش
 Tri-Line Quick تطبيق يابى با شيرهاى جديد

Start لازم خواهد بود.     

انتشار اولين شماره 
خبرنامه كار وانديشه

اولين شماره خبرنامه كار و انديشه ارگان 
شركت كار و انديشه منتشر شد. شركت كار و 
انديشه كه نمايندگي تعدادي از نامهاي بزرگ 
صنعتي را در اختيار دارد تصميم گرفته اخبار 
و تبليغات خود را آن طور كه خود دوست 
دارد در قالب يك نشريه منتشر كرده و به 
دست مخاطبان خود برساند. دست اندركاران 
بسته بندي، شركت كار و انديشه را به دليل 
نمايندگي شركت آلماني KHS مي شناسند. انتشار خبرنامه كاري 
است كه بسياري از برندهاي بزرگ در جهان انجام مي دهند. البته همه 
اين برندهاي بزرگ با علم به اين كه هيچ گاه نمي توانند با خبرنامه هاي 
خود اثر و جايگاه نشريات تخصصي صنف خود را به دست بياورند 
بموازات انتشار خبرنامه هاي تشريحي خود به تبليغات در رسانه هاي 
تخصصي نيز مي پردازند تا زير پاي خود را محكم كنند. كاري كه معمولا 
در ايران به صورت معكوس انجام مي شود. به هر حال ماهنامه صنعت 
بسته بندي براي اين شركت و خبرنامه هايش آرزوي موفقيت و دوام 
داشته و خوانندگان محترم را به مطالعه آن دعوت مي كند.

براى پركنشير(valve) جديد 
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آلما شركت نمايندگ
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TREND & DECISIONگرايش ها و تصميمات

ــمى  ــن به طور رس ــروه Ilim در 19 ژوئ گ
ــك  بخش خمير كاغذ را در كارخانه خمير براس
ــيه  ــود واقع در روس ــته بندى خ (bratsk) و بس

افتتاح كرد.
ــه llim چرخه توليد خمير كاغذ  طبق گفت
بزرگ ترين پروژه سرمايه گزارى در صنعت خمير 
ــال اخير روسيه مى باشد  كاغذ و كاغذ در 30 س
ــت و بزرگترين خط  ــده اس ــه كامل انجام ش ك

خمير در جهان نيز مى باشد.
ــم نمادين اهداى كليد با حضور  يك مراس
 Zakhar ،ــت وزير روسيه دميتري مدودف نخس
   Ilim ــروه ــت مديره گ ــس هيئ Smushkin رئي
ــى كاغذ  ــر اجراي ــس و مدي John Faraci، رئي
ــل و Sergey Eroschenko   فرماندار  بين المل

Irkutsk Oblast نيز برگزار شد.
ــم   عظي ــروژه  پ روى  ــرمايه گذارى  س كل 

براسك فراتر از 800 ميليون دلار است. ظرفيت 
ــاليانه  ــده كاغذ س ــفيد ش ــط توليد خمير س خ
720,000 تن خواهد بود، كه با كل صنايع كاغذ 
و خمير ظرفيت خروجى كارخانه bratsk سالانه 
از 1 ميليون نيز فراتر خواهد بود. اجرايى كردن 
اين پروژه باعث شد كارخانه براسك به طور موثر 

بومى تر شود .
ــد خمير  ــروژه خط تولي ــه llim پ ــه گفت ب
ــاز ارتقا در بخش هاى زيربنايى شد كه  زمينه س
ــاخت recovery boiler، انبار چوب  ــامل س ش
جديد و ماشين آلات آماده سازى مواد شيميايى 
ِـدودِف در سخنراني افتتاحيه به  بود. دميترى م
ــم به خاطر راه اندازى  شركت كنندگان در مراس

خط توليد خمير تبريك گفت.
وي گفت: "اين يك رويداد مهم و رويدادى 
ــم. اين صنعت  ــيار منتظرش بودي ــت كه بس اس
مدتها بود كه چنين سرمايه گذارى هايى را نديده 
ــكوه براى همه كاركنان  بود. اين رويدادي با ش

ــك مثال  ــت. پروژه عظيم براس ــن صنعت اس اي
خوبى براى تجارت هدفمند سازمانى و منطقه اى 
ــت." Zakhar Smushkin نيز  و اتحاديه اى اس
ــرد: "در آينده نزديك خط توليد خمير  اضافه ك

را ارتقا خواهيم داد.
ــا  "م ــت:  گف ــز  ني  John Faraci
ــى را در برنامه قرار  ــرمايه گذارى هاى عظيم س
ــانديم. من باور  ــرانجام رس داديم و آنها را به س
دارم كه گروه llim يك مثال فوق العاده از قدرت 
ــراكتى در صنعت را به ما نشان داد.  ــك ش ريس
ــركت هاى بين المللى  ــان داد چگونه ش به ما نش
ــكارى كنند تا به يك  ــا يكديگر هم مى توانند ب
ــراكت واقعى و  ــند. ما به ش پروژه زندگى ببخش

ريسك پذيرى نياز داشتيم."
www.ilimgroup.ru :آگاهي بيشتر

افتتاح بزرگ ترين خط خمير كاغذ جهان در روسيه

 Al Mawrid ــازي ــركت چاپ و جعبه س ش
Gal- ــدن عملكرد ــارجه پس از دي ــع در ش واق

ــركت هايدلبرگ در  ــه ش lus ICS 670 در غرف
نمايشگاه دروپا 2012 اقدام به خريد ونصب آن 

در چاپخانه خود در امارات كرد.
ــه در اواخر 1970 ميلادي  اين چاپخانه ك
تاسيس شده اكنون گردش مالي بالغ بر دويست 
ــن چاپخانه ده  ــال دارد. اي ــون دلار در س ميلي
دستگاه ماشين هايدلبرگ ورقي از تك رنگ يك 

ورقي تا اسپيدمستر B1 هشت رنگ دارد.
ــركت  T K Babukutty مديرعامل اين ش
ــش هفتاد و پنج  ــال پي ــي مي گويد: پنج س چاپ
ــات چاپ  ــي چاپخانه ما سفارش ــد خروج درص
ــات  ــهم به سفارش ــروز اين س ــاري بود. ام تج

بسته بندي منتقل شده است.
ــته بندي خاصي از جمله  ــات بس ما سفارش
ــاص خود را  ــائل خ ــيگار داريم كه مس جعبه س

ــعه در اين بخش  ــتا براي توس دارند. در اين راس
مطالعات زيادي روي سه روش  افست، فلكسو و 

گراور چاپ انجام داديم.
ــوگرافي را انتخاب  ما در نهايت روش فلكس
ــر  كرديم. البته با Gallus بحث هاي زيادي بر س
تركيب فلكسو و گراور داشتيم. ما به اين نتيجه 
ــيديم كه توليد درون خطي inLine انتخاب  رس
ــته سيگار است. بنا بر اين  صحيح براي چاپ بس
مذاكرات مفصلي را براي خريد ماشين مورد نظر 

خود (گالوس) آغاز كرديم.
ــاخته  ــط توليدي كه گالوس براي ما س خ
پنجاه متر طول دارد و از بخشهاي يك رول بازكن، 

تميزكننده رول باز شده (Web)، دو واحد براي 
ــرد يا عمليات لايه گذاري(يا چاپ  فويل كوبي س
ــش ايستگاه  ــو)، دو واحد چاپ گراور، ش فلكس
ــال برداري و  ــو، داي كات تخت، پوش چاپ فلكس

دسته بندي و تحويل تشكيل شده است.
اين ماشين حدود چهار و نيم ميليون يورو 
براي ما هزينه داشت و با آن مي توانيم تا مقواي 
ــتقيم و عمليات  ــر چاپ مس ــي را زي 600 گرم

تكميلي ببريم.

نصب يك دستگاه چاپ Gallus ICS 670 در امارات
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ــته بندى  ــاپ و بس ــين آلات چ بخش ماش
Mitsubishi Heavy In- ــي شركت ميتسوبيش

 Ryobi ــركت رايوبي dustries MHI-PPM و ش
ــن 2013، يك توافقنامه مبنى  در تاريخ 30 ژوئ
بر سرمايه گذارى مشترك و اجراى يكپارچه سازى 
كسب و كار در زمينه چاپ آفست ورقي به امضا 
ــس از دريافت تاييد  ــانيدند. اين توافقنامه پ رس
هيات مديره هاى دو شركت مذكور به امضا رسيد.

1-هدف توافقنامه
ــه توليد و  ــور در زمين ــركت مذك هر دو ش
ــين آلات چاپ آفست ورقي فعاليت  بازاريابى ماش
ــازار به علت كاهش  ــن وجود اخيرا ب ــد. با اي دارن
ــعه  يافته به علت  ــژه در مناطق توس ــا به وي تقاض

بحران اقتصادى جهانى آسيب ديده است. 
اين ركود هر دو شركت مذكور را به ارتقاى 
ــاختارهاى داخلى خود به منظور حفظ  اصلاح س

رقابت جويى و سلامت مالى واداشته است.
آن طور كه در يك خبر مطبوعاتى با عنوان 
"اعلام امضاى  نامه تمايل براى متحد شدن كسب 
و كار در ماشين آلات چاپ تجارى" گزارش شده، 
ــي(MHI) و رايوبي توافق  شركت هاى ميتسوبيش
ــود را مبنى بر مطالعه پيرامون داير كردن يك  خ
پيمان تجارى در زمينه ماشين آلات چاپ آفست 
ورقي كه هدف آن بهبود رقابتى بودن بازار، ارتقاى 
مقياس عمليات و تحكيم پايه مديريتى آنهاست 
ــركت مذكور  اعلام كردند. كمى پس از آن، دو ش

ــيدن به  مذاكراتى راجع به چگونگى تحقق بخش
ــده آل در اين صنعت انجام  ــك اتحاد تجارى اي ي
ــر آن به تازگى اعلام  ــد. توافق نهايى كه خب دادن
ــردن برنامه ها به منظور  ــده به معناى نهايى ك ش
ــترك است كه در تلاش  يك سرمايه گذارى مش
به منظور دستيابى به اثرات هم افزايى مناسب از 
جمله ارتقاى توليد محصول، گسترش قابليت هاى 
توسعه محصول، كاهش هزينه هاى توليد و بهبود 

شبكه هاى فروش و خدمات است.
ــارى  ــاپ تج ــت چ ــر صنع ــال حاض در ح
ــين آلات  ــى مى كند كه تقاضا براى ماش پيش بين
ــش يابد. به  ــاى نوظهور افزاي ــاپ در اقتصاده چ
ــود كه تقاضا براى  طور همزمان پيش بينى مى ش
ــعه   ــرفته تر در اقتصادهاى توس ــولات پيش محص
ــد. شركت هاى  ــترى داشته باش يافته رشد بيش

ــرمايه گذارى  ــا اين س ــي ب ــي و رايوب ميتسوبيش
مشترك به دنبال غلبه بر رقابت فزاينده جهانى و 
حضور قدرتمندانه تر در بازار جهانى هستند. آنها 
همچنين اين هدف را دارند كه اين واحد جديد با 
برآورده كردن انتظارات مشترى و ارائه محصولات 
نوآورانه و خدمات برجسته به بازار به يك شركت 

پيشروى جهانى در صنعت چاپ تبديل شود. 
2-خلاصه طرح سرمايه گذاري مشترك

1- نام شركت:
.RYOBI MHI Graphic Technology Ltd

800-2 Ukaicho, :2- اداره مركزى
Fuchu City, Hiroshima, Japan
3- نمايندگى: قرار است اعلام شود

ــات مديره 5 نفره (از جمله يك مدير نماينده)،  4- هي
سه نفر از شركت رايوبي و دو نفر از شركت ميتسوبيشي

ــابرس بيرونى، يكى از رايوبي و  5- حسابرسها: 2 حس
يكى از ميتسوبيشي

ــب و كار و فروش: ماشين آلات چاپ و  6- حيطه كس
ــرا و نظارت بر نصب  ــاير مواد مربوطه، طراحى، اج س

تجهيزات، فروش ماشين آلات مستعمل
7- سرمايه گذارى: 100 ميليون ين
8- آغاز عمليات: اول ژانويه 2014

9- كاركنان: 450 نفر
10- پايان سال مالى: 31 مارس

11- مالكيت:60 درصد رايوبي و 40 درصد ميتسوبيشي
ــال مالى 2014: 30  12- هدف گذارى فروش براى س
ميليارد ين درآمد پيش از كسر 1/5 ميليارد ين ماليات

گرايش ها و تصميمات

ــى به دوران تغيير سريع گام نهاده است. نيروهاى  صنعت خرده فروش
ــده و ويژگيهاى رقابتى  ــار مصرف كنن ــه (Omni-channel)، رفت همه كانال
ــته و  ــترش بين المللى ادامه داش ــد نرخ گس ــكل مى دهند، رش ــو ش را از ن
ــوند. در اين  ــترى مواجه مى ش ــانات و مقررات بيش تامين كنندگان با نوس
 Private) محيط جديد، انتظار خرده فروشها از كسب منبع ليبل اختصاصي
Label)، متمايزسازى بيشتر محصولاتشان روى قفسه ها و حفظ سهم بازار، 
حاشيه و اعتبار برند آنهاست. شركت Deloitte به منظور شناخت بهتر اين 
بازار پويا، يك مطالعه جامع درباره روش هاى منبع يابى فروشندگان توسط 
Private Label Sourc- ــايت ــت. تحقيق س خرده فروش ها انجام داده اس

ــه يكى از بزرگترين و  ــال هاى 2012 تا 2013 انجام گرفت ــه بين س ing ك
ــده روى اين بازار تا كنون است. "ابرروندهاى"  جامعترين مطالعات انجام ش
كليدى زير، اهميت ليبل خصوصى را براى خرده فروش ها روشن مى كنند:

رشد سريع جمعيت در مناطق در حال توسعه، توزيع نامتوازنى داشته 
ــايى منابع ملى كم هزينه تامين كالا، ايجاد بازارهاى جديد براى  و به بازگش
ــان قيمت اجناس و تقويت پيچيدگى زنجيره  ــترش خرده فروشى، نوس گس

تامين مى انجامد. 
پيدايش محيط خرده فروشى همه كاناله، تقاضا را به سمت محصولات 
ابتكارى و انحصارى با ليبل هاى اختصاصي هدايت مى كند، چرا كه اجناس 

برند شده ملى به راحتى توسط رقباى آنلاين به فروش مى رسند. 
ــا يكديگر با  ــل مصرف كنندگان ب ــن كه ارتباط متقاب ــورد آخر اي و م
ــفافيت بيشتر زنجيره هاى تامين ليبل  ــتفاده از رسانه هاى جمعى، به ش اس
ــده است. يافته هاى اين سايت، يك تحليل از روندهاى  اختصاصي منجر ش

كليدى در منبع يابى ليبل اختصاصي از جمله موارد زير ارائه مى دهد:
• فشارهاى غالب بازار كه خرده فروشها با آنها مواجه هستند

• واكنشهاى استراتژيك كنونى و نوظهور در مقابل فشارهاى بازار

• تكامل استراتژى هاى زنجيره ارزش-نقش خرده فروش ها و شركاى زنجيره 
تامين آنها

ــان براى  ــر روش هاى منبع يابى خرده فروش ÷ها از جمله معيارهايش • تغيي
منبع تامين و انتخاب فروشنده

• روندهاى مدل عملياتى مربوطه، كنترل، فناورى و ماليات

Omni-channel: همه كانالـه اشـاره به فروش با اسـتفاده از همه 
روش هاي ارتباطي ممكن نظير اينترنت، موبايل، تلفن، فروشـگاه و... دارد 

و اين واژه بالاتر از چندكاناله Multi-channel قرار دارد.
Private Label: ليبـل اختصاصـي سـاختن برندهاي خاص اسـت 
كه بر اسـاس نوع خاصي از رابطه با مشـتريان به وجود مي آيد. مثلا يك 
فروشـگاه زنجيره اي بعضي از كالاهـا را با برند خود (انتخاب خود) معرفي 
مي كند. براي اطلاعات بيشـتر به "ماهنامه صنعت بسته بندي، شماره هاي 

118 و 119، قدرت بيشتر براي خرده فروشان" نگاه كنيد.

تحقيق سايت Private Label Sourcing درباره استراتژى هاى متمايزسازى و دفاع

امضاي توافق براي 
سرمايه گذارى و كسب 

و كار مشترك

TREND & DECISION
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ــور و برآوردن نياز  ــته بندى كش ــتر صنعت چاپ و بس ــركت آذين چاپ البرز با هدف بهبود هرچه بيش ش
ــى طولانى و بازارسنجى صنايع گوناگون،  ــى هاى فنى و مهندس ــال 1383 پس از بررس صنايع مختلف، در س
ــردارى از اولين و مدرن ترين مجموعه  ــوى پا به عرصه اين صنعت نهاده و با بهره ب ــتوانه علمى و فنى ق با پش
تخصصى در زمينه توليد فيلم PVC شرينك (اسليو) به صورت رول و برش خورده و چاپ و لمينيت انواع ليبل 
ــته بندى بر روى انواع فيلم هاى OPP ،PET،PE ،PP ،كاغذ و فويل آلومينيومى و بهره مندى  و لفاف هاى بس
از ماشين آلات ويژه در بخش پس از چاپ توانسته نقش مهمى در بهبود بسته بندى انواع محصولات در صنايع 

غذايى، آشاميدنى، بهداشتى و آرايشى، شيميايى و ... در كشور ايفا كند.
ــرفته توليد فيلم PVC شرينك و ماشين آلات  ــين آلات پيش ــتفاده از ماش ــركت آذين چاپ البرز با اس ش
ــعار "كيفيت برتر هدف ماسـت" با  ــاپ و لمينيت و همچنين بهره گيرى از توان متخصصان خود و با ش چ
ــتريان موفق شده سيمرغ هاي زرين جشنواره هاى مختلف  ارائه بهترين و باكيفيت ترين محصولات به مش

صنعت چاپ كشور را دريافت كند.
ــن توجه به نيازهاي  ــته بندى و همچني ــرفت هاى جديد در صنعت بس ــاپ البرز با توجه به پيش آذين چ
ــتريان در سال 90، اقدام به سرمايه گذارى بالا جهت اجراى طرح توسعه خود كرد و پس از خريد ماشين  مش
پيشرفته چاپ 8 رنگ و ماشين آلات توليد فيلم PVC شرينك با عرض 1050 ميلى متر موفق شد طرح توسعه 

جديد خود را در سال 91 به اتمام رسانده و به بهره بردارى برساند.
در طرح توسعه جديد، ماشين چاپ پيشرفته با قابليت چاپ 
8 رنگ مورد بهره بردارى قرار گرفته كه داراى ويژگى هاى فراوانى 
در زمينـه چاپ انواع ليبل و لفاف مى باشـد. همچنين خط جديد 
توليد فيلم PVC شـرينك به عرض 1050 ميلى متر براى اولين بار 
در ايـران نصب و راه اندازى شـده كه آذين چـاپ البرز به عنوان 
تنها توليدكننده اين فيلم در كشـور مى باشد. از ويژگى هاى اين 
ماشـين مى توان به يكنواختى در ضخامت فيلم و كوتاه تر شـدن 
زمـان تحويـل انواع فيلـم و ليبل و همچنين عـرض بالاى آن را 

اشاره كرد كه موجب چند برابر شدن توليد شده است.
 PVC شـركت آذين چاپ البرز هم اكنون علاوه بر توليد فيلم
و چاپ انـواع ليبل هاى PVC و OPP موفق شـده بـا بهره گيرى 
 High شـرينك و توليد انـواع ليبل هاى PET از انـواع فيلم هاى
Shrink با شرينك پذيرى تا 75درصد نياز صنايع مختلف غذائى ، 
آشاميدنى، بهداشتى، آرايشى و... به اين ليبل ها را برآورده كند.

ــته در صادرات  ــاپ با كيفيت بالاى محصولات چاپى توانس آذين چ
ــى از بازارهاى كشورهاى آذربايجان، عراق، افغانستان، روسيه و  نيز بخش
... را به خود اختصاص دهد. شـركت آذين چاپ البرز با ارائه خدمات 
به صدها شـركت بزرگ و كوچك داخلى و خارجى، اميدوار است 
بتوانـد در آينده نيـز با عرضـه نوآورى هاى گوناگـون، همچون 

گذشته در خدمت صنايع كشور باشد.

نگاهي به مجموعهنگاهي به مجموعه
آذين چاپ البرزآذين چاپ البرز

11- توليد فيلم - توليد فيلم PVCPVC شرينك شرينك، در اين بخش 
فيلم PVC شرينك با كيفيت مطلوب و 

مناسب با استفاده از مواد اوليه اصلى جهت 
چاپ يا بسته بندى توليد مى شود. 

22- خدمات پيش از چاپ- خدمات پيش از چاپ، مانند طراحى و 
مشاوره فنى و مهندسى كه در آن ابتداء 

مشاوره هاى لازم درخصوص ظروف و ابعاد 
فنى و... به مشتريان ارائه و سپس به طراحى 

و آماده سازى طرح ها اقدام مى شود.
33- خدمات چاپ- خدمات چاپ، در اين بخش با استفاده 
از ماشين آلات چاپ 7 و 8 رنگ طرح هاى 
مختلف با كيفيت عالى به چاپ مى رسند.

44- كنترل كيفيت- كنترل كيفيت، در اين بخش واحد كنترل 
كيفيت از ابتدا تا اتمام سفارش و ارائه آن به 
مشتريان با كنترل هاى مداوم، نظارت لازم را 

جهت ارائه محصولات با كيفيت بعمل مى آورد. 
55- خدمات پس از چاپ- خدمات پس از چاپ، در اين بخش با 

استفاده از انواع ماشين آلات لمينيت، اسليتر، 
دوخت، كنترل چاپ و برش محصولات توليد 

شده آماده و پس از بسته بندى بر اساس 
درخواست مشتريان آماده تحويل مى شود. 
66- تحقيق و توسعه (- تحقيق و توسعه (R&DR&D))، در اين بخش 

همواره تحقيقات جديد به منظور دستيابى به 
فن آورى هاى نو در حال انجام مى باشد تا با 

اجراى آن كيفيت محصولات همواره در حال 
بهبود و ترقى باشد.

شركت آذين چاپ البرز
 دفتر مركزى (تهران):

(021) 66016944-66066501
كارخانه (قزوين): 2848164-7 (0282)

www.azinchap.ir
Email:info@azinchap.ir

آذين چاپ البرزآذين چاپ البرز
آذين چاپ البرزبدون توقف، در مسير توسعه

توليدكننده عريض ترين فيلم PVC شرينك
در ايران با عرض 1050ميلي متر
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"عزيزان در خطر هستيد. صنعت شما در خطر است و تا دور هم جمع 
ــامان ندهيد، به صورت جدى دچار مشكل خواهيد  ــويد و تشكلى را س نش
ــخنان احمدعلى ساعت نيا سردبير ماهنامه  ــد". اين جملات بخشى از س ش
صنايع پلاستيك است كه ششم بهمن سال گذشته در جمع توليدكنندگان 
ــكل صنفى خود در  ــازماندهى تش ظروف يكبارمصرف پليمرى كه براى س
ــش از برگزارى اين  ــد. آن چه پي ــده بودند بيان ش ــل المپيك جمع ش هت
ــه بر صنعت ظروف يكبار مصرف پليمرى و باورهاى مردم و مسئولان  جلس
ــور رفته بود به قدر كافى مهم و نگران كننده بود كه در اولين نشست،  كش
ــم تيرماه 92 يعنى تنها حدود  ــود كه روز هفده چنان بنيان كار محكم ش
ــش ماه بعد از نشست هتل المپيك، انجمن توليدكنندگان ظروف يكبار  ش
مصرف به طور رسمى و تحت پوشش اتاق بازرگانى و صنايع و معادن ايران 

تاسيس شود.
ــش بهمن 91 تا 17 تير 92 رويدادى  در اين ميان يعنى در فاصله ش
نيز رخ داد كه نمى توان در گزارش تاسيس انجمن مذكور به آن اشاره نكرد. 
ــتيك به دليل  آن رويداد قابل توجه اين بود كه مدير ماهنامه صنايع پلاس
حمايت از "توليدكنندگان ظروف يكبار مصرف پليمرى" و البته چهار سال 
ــتند به  ــاگرى در مورد پليمرهاى كه در ايران به "گياهى" معروف هس افش
ــكايت موسسه استاندارد قرار گرفت.  طرزى عجيب و غير تخصصى مورد ش
ــه بازپرسى و دادگاه در روز 26 خردادماه، به رغم  وى پس از چندين جلس
ــده  ــى تهيه ش ــتوانه مقالات علمى و نظرات كارشناس دفاعياتى كه به پش
ــاع از توليدكنندگان ظروف يكبار مصرف  ــود و به دليل مطالبى كه در دف ب
ــوى هيات منصفه به اتفاق آراء مجرم  ــركرده بود از س ــتايرن منتش پلى اس

شناخته شد و هنوز هم در انتظار صدور راى نهايى دادگاه به سر مى برد.
روز 17 تير تعدادى از عمده ترين توليدكنندگان ظروف يكبار مصرف 
ــم اتاق  ــاس برنامه ريزى قبلى در طبقه شش ــتان ها بر اس از تهران و شهرس
ــتين بار حركتى جدى و رسمى  بازرگانى ايران گرد هم آمدند تا براى نخس
ــالم و  ــود، مصرف كنندگان ظروف پليمرى س ــت از حقوق خ ــراى حفاظ ب

صنعت بسته بندى كشور انجام دهند.

در اين جلسه كه ساعت دو بعد از ظهر آغاز شد ابتدا مهندس احمدعلى 
ساعت نيا (مدير ماهنامه صنايع پلاستيك) به عنوان رييس جلسه و سپس 
ــوان ناظران و ليلى  ــول اروميه اى، به عن ــر آل آقا و دكتر عبدالرس محمدباق
ــه را به  ــى، با راى اكثريت صاحبان آرا اداره جلس ــمى، به عنوان منش هاش
عهده گرفتند. با رسميت يافتن جلسه، ابتدا اساسنامه ى پيشنهادى توسط 
ــاعت نيا قرائت شد و پس از بررسى نكات آن و با راى حاضران  مهندس س

مورد تاييد جمع قرار گرفت.
ــن مقطع مهم ترين وجه اختلاف نظر در ميان حاضران به حوزه  در اي
ــد. حضور يا عدم حضور توليدكنندگان ظروف  فعاليت انجمن مربوط مى ش
پليمرى و غير پليمرى در كنار يكديگر در اين انجمن، در نهايت به تصويب 
عنوان "انجمن توليدكنندگان ظروف يك بار مصرف" و محدوده ى فعاليت 

آن هم سراسر كشور منجر شد.
ــا آغاز مرحله انتخاب هيات مديره و بازرس، تعدادى كانديدا از ميان  ب
ــتين هيات مديره، اعلام آمادگى كرده و به  حاضران جهت حضور در نخس
ــا اجراى راى گيرى بر  ــان پرداختند. ب معرفى خود و تاريخچه فعاليت هاش
ــمى اتاق بازرگانى و خواندن آرا، از ميان 9 كانديداى هيات  روى اوراق رس

مديره، 5 عضو اصلى آن به شرح زير انتخاب شدند:
ــين معظمى  ــا 16 راى؛ امير حس ــتيك) ب ــد صمدى (رويا پلاس حمي
ــا 14 راى؛ مجيد  ــان (كيميا فوم) ب ــا 14 راى؛ غلامرضا جلالي ــو) ب (اميرك
ــتان) با  ــى (پگاه يزد) با 11 راى؛ محمد جنابى (به ظرف ياران خوزس لطيف
ــان) با 9 راى و ظفر  ــتا امير پولادين (پارس فوم خراس ــن راس 9 راى. در اي
ــوان اعضاى على البدل  ــز با 9 راى به عن ــو (ايمن ظرف قزوين) ني اميربگل
ــى نيز سيدمحمدجعفر طوسى  ــدند. از ميان كانديداهاى بازرس انتخاب ش
(نوين نماى سهند) با 9 راى به عنوان بازرس اصلى و قاسم وفايى نژاد با 8 

راى، بازرس على البدل برگزيده شدند.
در همين جلسه حق عضويت براى ورود به انجمن مبلغ دو ميليون و 
ــالانه مبلغ يك ميليون تومان و روزنامه ى "دنياى اقتصاد"  حق عضويت س

هم به عنوان روزنامه ى ناشر آگهى هاى انجمن تعيين شد.

انجمن توليدكنندگان انجمن توليدكنندگان 
ظروف يكبار مصرف ظروف يكبار مصرف 

تاسيس شدتاسيس شد
گزارش ماهنامه صنعت بسته بندى از

جلسه هيات موسس انجمن توليدكنندگان ظروف يكبارمصرف
 تصاوير: خبرگزارى PPNA (افشين عليزادمنير)
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ــه احمدعلى ساعت نيا مدير ماهنامه صنايع پلاستيك به  در پايان جلس
ــاره كرده و  ــته بندى در جهان اش نقش موثر ظروف پليمرى در صنعت بس
خواستار تعامل بيشتر توليدكنندگان ظروف يكبار مصرف با نهادهاى مرتبط 

با بسته بندى از جمله ماهنامه صنعت بسته بندى شد.
ــته بندى و از  ــوول ماهنامه صنعت بس ــه رضا نورائى مدير مس در ادام
موسسان كارگروه ساماندهى بسته بندى در وزارت صنعت، معدن و تجارت، 
ــخنان كوتاهى اعضاى هيات مديره  ى منتخب اين انجمن را به سوى  طى س
ــوت كرد و گفت:  ــتيك دع ــت در حيطه ى ظروف يكبار مصرف پلاس فعالي
ــبى است، پس نمى تواند شاخص خوبى  "عنوان يكبار مصرف يك مفهوم نس
ــتيك و پليمر بودن ظروف،  ــد. اما پلاس براى معرفى حوزه كارى انجمن باش
ــروف از جمله:  ــازى اعضاى انجمن از ديگر ظ ــاخص بهترى براى جداس ش

ــلولزى و حتى پليمرهاى  كاغذى، فلزى، س
گياهى و ظروف تركيبى است. ضمن اين كه 
ــترك برجسته  پليمر بودن يكى از نقاط مش
ــت كه در تحصيل منافع  اعضاى انجمن اس
مشترك و همگرايى اعضا تاثير قوى خواهد 
ــن مى تواند حوزه ى  ــت. پس اين انجم داش
فعاليت خود را هرچه تخصصى تر و محدود 

به پلاستيك كند."
ــرد تخصصى تر  ــه تاكيد ك وى در ادام
شدن اين انجمن در تمركز و انسجام ارتباط 

با دولت و شناسايى انجمن از سوى آن نقش موثرى دارد. اثر آن در دريافت 
اعتبارات و تسهيلات و مجوزهاى كاربردى و سهولت تقسيم اعتبارات كسب 
شده ديده خواهد شد. ارتباط با تنها يك وزارت خانه يا مجموعه اى مشخص 
ــيمى بهتر از ارتباط با چندين نهاد و وزارتخانه و مديريت هاى  مانند پتروش
ــروف يكبار مصرف  ــه هيات مديره انجمن ظ ــت. وى خطاب ب گوناگون اس
هشدار داد: "ورود عضو غير از فعالان بخش ظروف يكبار مصرف پلاستيكى 

مى تواند ساختار اين انجمن را از بين ببرد."

ــت كه همواره  موضوع ظروف يكبار مصرف نيز از جمله موضوعاتى اس
ــب واقعيت و  ــه گاهى به قل ــون بوده ك ــر نظرات گوناگ ــث و نش ــل بح مح

برخوردهاى عوامانه نيز منجر شده است.
گفتنى است چند سال پيش نيز در زمان برگزارى يكى از نمايشگاه هاى 
ــكلى براى توليدكنندگان  ــته بندى در تهران صحبت از ايجاد تش چاپ و بس
ظروف يكبار مصرف به ميان آمد. در آن زمان حتى تعدادى بيش از بيست 
توليدكننده كنار يكديگر جمع شده و مجلس ناهارى نيز برپا كردند اما پس 
از آن جلسه ناهار، ديگر خبر و صحبتى از نتيجه اين گردهمايى شنيده نشد.

ــاذ تصميمات  ــدت كج روى ها در تبليغات و اتخ ــايد بتوان گفت ش ش
يك طرفه در حمايت از ظروف باصطلاح "گياهى" و رد همه ظروف پليمرى 
و موضع گيرى هاى اشتباه نهادهاى ذى ربط، اشتياق و فلسفه وجودى ايجاد 

تشكلى براى ظروف يكبارمصرف پليمرى را تقويت كرد.
ــت كه بسيارى از ظروف بسته بندى اعم از پليمرى  نكته مهم اين جاس
ــا بايد در جايگاه خود به كار  ــتند. تنه يا غيرپليمرى به خودى خود بد نيس
ــتايرن براى محصول داغ بارها منع شده اما  ــوند. استفاده از پلى اس گرفته ش
اين نبايد دستاويزى براى رد همه ظروف پليمرى در همه مصارف آن شود. 
ــن يعنى ظروف باصطلاح "گياهى" نيز  ــخه جايگزي ضمن آن كه كيفيت نس
از پشتوانه علمى و آزمايشگاهى كافى برخوردار نيست و توجه به آن بيشتر 

مديون جوسازى توليدكنندگان آن است.
در همين راستا نمى توان نقش موثر رسانه هاى تخصصى را در ارتباطات 
ــن توليدكنندگان ظروف  ــجام صنفى بي درون صنفى از جمله در ايجاد انس
ــاعت نيا  يكبارمصرف پليمرى نديده گرفت. تلاش ها و همراهى احمدعلى س
مدير ماهنامه صنايع پلاستيك كمك كرد بخش مهمى از صنعت بسته بندى 
كشور كه بار بزرگى از شبكه توزيع صنعت غذا را بر عهده دارد سر و سامان 
ــى و تصميمات درست و آگاهانه توسط  ــت با اتخاذ خط مش بگيرد. اميد اس
ــازماندهى در عرصه مديريت نيز  ــيس اين س ــئولان اين انجمن تازه تاس مس
ــتيكى" در  ــعه پيدا كرده و موضوع مصرف "ظروف يكبار مصرف پلاس توس

كشور از نظامى صحيح برپايه استانداردهاى جهانى بهره مند شود.

هيئت مديره و بازرس منتخب از راست به چپ:
مجيد لطيفى، ظفر اميربيگلو، محمد جنابى، حميد صمدى، سيدمحمدجعفر طوسى (بازرس)، غلامرضا جلاليان و امير پولاديان.
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ــاى جهانى  ــود كه تقاض ــى مى ش پيش بين
ــاليانه 0/5 درصد افزايش  براى ظروف و درها س
ــال  ــى 26 ميليارد دلار در س ــه و به نزديك يافت
ــد. اين پيشرفت در نتيجه سودهاى  2017 برس
ــده در جدول فوق براى  ــط نشان داده ش متوس
ــيدنى و همچنين  ــته بندى غذا و نوش ظروف بس
ــى بازار غذا  ــب درآمدهاى جهان دورنماى مناس

محقق مى شود.
ــور خاص در پى  ــن تقاضا به ط افزايش اي
ــت فود حاصل  ــتوران هاى فس ــد صنعت رس رش
مى شود كه عمده مصرف كننده ظروف و درهاى 
ــه همراه  ــتند. اين مطلب ب ــرف هس ــار مص يكب
ــك مطالعه جديد  ــزارش روندهاى ديگر در ي گ
ــك  (ي  Freedonia Group ــركت  ش ــط  توس
ــه تحقيقات روى بازار صنعت) ارائه شده  موسس

كه دفتر اصلى آن در شهر كليولند واقع است.
بازار تهيه غذا طى سال 2017 بيش از سه 
ــده و با  ــامل ش ــم كل ارزش اين بازار را ش پنج
ــاد، بزرگترين بازار ظروف و درها باقى  فاصله زي
ــدن صنعت  خواهد ماند. در حالى كه تثبيت ش
تهيه غذا از يك سو و بلوغ بازار در مناطق توسعه 
ــوي ديگر مانع از دستيابى سريعتر به  يافته از س

سود مى شود، 
روندهاى متعددى در رشد تقاضاى ظروف 
ــت. از جمله اين  ــد داش ــش خواهن ــا نق و دربه
ــنهاد نوشيدنى  ــعه پيش عوامل مى توان به توس
ــتوران ها و  ــريع و ساير رس ــرويس هاى س در س
ــد در كشورهايى اشاره  ــيل چشمگير  رش پتانس
ــا به حد كافى  ــت تهيه غذاى آنه ــرد كه صنع ك

توسعه نيافته  است. 
ــد تقاضا براى ظروف يكبار  علت ديگر رش
ــاپ ها در سراسر  مصرف، افزايش تعداد كافى ش
جهان و محبوبيت هميشگى قهوه به عنوان يك 
نوشيدنى بيرون از خانه است. همچنين، افزايش 
ارزش اين بازار با رواج درهاى اختصاصى ارزانتر 

ــهيل  ــى ها تس ــاپ ها و اسنك فروش در كافى ش
مى شود. سريعترين رشد كه در بازار بسته بندى 
ــود به علت مزاياى  ــيدنى ديده مى ش غذا و نوش
ــهم غذا با  ــى، قابل حمل بودن و كنترل س راحت

استفاده از ظروف بسته بندى غذا است.
ــالم، عامل ديگرى  ــه تغذيه س گرايش ها ب
ــد كه  ــت مى باش ــش تقاضاى ماس ــراى افزاي ب
بزرگترين مصرف كننده نهايى ظروف بسته بندى 
ــود. از طرف ديگر، پيشرفت هاى  محسوب مى ش
ــت به سبب رقابت بسته بندي  مذكور ممكن اس
پاكتي و كيسه اي پوچ Pouch در كاربردهايى از 
قبيل اسنك ها، آب نبات ها، سس ها و ادويه  جات 

تعديل شود. 
ــريع ترين  ــم رفته مى توان گفت س روى ه
ــا در مناطق در  ــد تقاضا براى ظروف و دره رش

حال توسعه جهان ديده خواهد شد.
ــه آفريقا/خاورميانه،  ــيا، منطق تقاضا در آس
ــزى و جنوبى  ــكاى مرك ــرقى و آمري اروپاى ش
ــريعتر افزايش  ــى، س ــط جهان ــبت به متوس نس
ــد با افزايش استانداردهاى  خواهد يافت. اين رش
ــتاب تعداد رستوران هاى  زندگى و افزايش پرش

ــود كه غذاها و  ــرويس محدود محقق مى ش با س
ــيدنى هاى بسته بندى شده در ظروف در دار  نوش
براى مصرف در بيرون  از منزل را ارائه مى دهند. 
ــود كه بيشترين نرخ رشد  پيش بينى مى ش

در كشورهاى هند و چين اتفاق افتد.
ــيه، برزيل  ــورهاى اندونزى، روس براى كش
ــرفت هاى جدى مورد انتظار  و مكزيك نيز پيش
است. على رغم اين، رشد كل به سبب جا افتادن 
بازار در كشورهاى توسعه يافته تعديل مى شود. 
ــعه  ــا در مناطق توس ــن وجود، تقاض با اي
ــبتا  ــتفاده فزاينده از محصولات نس ــه با اس يافت
biode-) ــت تخريب پذير  زيس ــت   گران قيم

ــدنى (compostable) و  gradable) و كودش
ــترى از  ــن محصولات حاوى ميزان بيش همچني

مواد بازيافتى ايجاد خواهد شد.
ــروح اين گزارش كاربردي تحت عنوان  مش
World Cups & Lids (تحقيق 359 صفحه اى 
ــده در ژوئن 2013) به قيمت 6100  منتشر ش
 Freedonia Group، 767 ــركت  ش از  دلار 
Beta Drive، Cleveland، OH 44143-

2326 قابل دسترسى است. 

رشد تقاضاى جهانى
براى ظروف يكبار مصرف 

 (Lid) و درهاي آنها (Cup)
در سال 2017 تا 26 ميليارد دلار

           رشد ساليانه، (درصد)
              2007       2012       2017       2007 تا 2012       2012 تا 2017

5/0        4/6          25850  20270  16160
4/4       4/3          10570  8510  6885
3/5       3/3          5425  4560  3875
6/0        5/1          7080   5290  4120 
7/2       7/2          985    695   490  
7/9        9/1          1280   875   565  
8/4       8/6          510    340   225  

تقاضا براي ظروف و درها (ميليون دلار)

تقاضاى ظروف و دربها
آمريكاى شمالى

اروپاى غربى
آسيا/اقيانوسيه

آمريكاى مركزى و جنوبى
اروپاى شرقى

آفريقا/خاورميانه
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ــماره قبلى مجله صنعت بسته بندى منتشر شده  ــتم گزارشى را كه در ش داش
ــى كه در هنگام عمليات ساختمانى  ــمم به عكس بود با خودم مرور مى كردم و چش
سالن جديد گرفته شده بود افتاد. همان وقتى كه هم زمان با مديريت يك مجموعه 
چاپ و بسته بندى بزرگ و بى نظير در منطقه، مثل يك كارگر ساختمانى و همپاى 
ــتر به فردا و پر انرژى تر كارهايم  ــل اجرايى كار مى كردم و هر روز با اميد بيش عوام

را ادامه مى دادم.

خستگى يعنى چه؟
ــه با خود فكر مى كردم كه خستگى يعنى چه؟ مايوس شدن يعنى  من هميش
چه؟ سلامتى و تلاش آدمها كجاى اين دو واژه قرار مى گيرد؟ آيا خستگى با جسم 
ــتگى كجا و در چه شرايطى  ــت يا با روح و فكر انسان؟ اين خس ــان درگير اس انس

ممكن است به محيط اطراف و جامعه منتقل شود؟ و از اين جور فكرها.

پرتلاش و پرثمر
ــه براى من يك اصل بوده و در  فعل تلاش كردن و جديت در اين كار، هميش
سايه همين جديت توانستم از يك چاپخانه كوچك با يك ماشين تك رنگ كاركرده 
قديمى، كه خانواده خودم را هم به سختى پشتيبانى مى كرد، به شرايطى برسم، كه 
فقط مى توان بخش كوچكى از آن را در يك گزارش مكتوب براى شما تصوير كرد.

كارخانه اى به وسعت چهار هكتار و زيربنايي برابر چهار هزار و پانصد متر مربع 
ــالن هاى مختلف توليد. همچنين همكارى نود و سه نفر از نيروهاي  ــكل از س متش

كارآمد و عزيزان زحمتكشي كه در اين مركز فعاليت دارند. 
ــفره چاپ انديشه آمل حضور  ــر س اين يعنى امروز ده ها نفر در كنار هم بر س

داريم. اين يعنى كارآفرينى. يعنى كار خوب.
ــتم و  ــر هنگام در چاپخانه حضور داش ــاعت 6 صبح تا دي ــه س من كه هميش
ــه شيفت مى ديدم، هيچ وقت به واژه خستگى  همكاران پر تلاش خودم را در هر س

فكر نمى كردم چه برسد به اين كه براى درك معنى آن وقت بگذارم....
چه رسد به اين كه فكر كنم روزى نااميد شوم.

ــوم توليد مى كنيد و  ــراى مردم اين مرز و ب ــما يك كتاب خوب را ب ــى ش وقت
مى دانيد كه آن چه توليد كرده ايد چه تاثير مثبتى بر روح و فكر آدم ها مى گذارد و 
در آينده، سهمى از موفقيت هاى اين آدمها متعلق به شما خواهد بود، طبيعى است 

كه خوشحال مى شويد و به قول معروف انرژى مثبت مى گيريد. 
ــت" و تا زمانى كه  معلم هاى ما از قديم مى گفتند "لازمه كار، انرژى و نيرو اس
ــت،  جريان زندگى هست و ...... و تنها  ــت، توليد هم هس ــد كار هم هس انرژى باش
چيزى كه نخواهد بود توقف و خستگى است. اينهايى كه گفتم خلاصه فكر من در 

اين چند سال بوده و مصمم هستم كه ادامه پيدا كند.

خستگىخستگى
كجاست؟كجاست؟

مهدى رضائيان
مديرعامل شركت چاپ انديشه آمل

Kodak Magnus 4570 VLF
دستگاه پليت سترى كه توسط شركت نورتك تابان

به چاپ انديشه آمل فروخته شد

رپرتاژ آگهي
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سهم ما در كار خوب
ــه آمل با  ــاپ انديش ــه چ ــى مجموع ــالا وقت ح
ــى محصولات چاپى و  ــالانه چند صد ميليون توليد س
ــتريان بزرگ و معتبرى چون شركت كاله و ديگر  مش
توليدكنندگان بزرگ صنايع غذايى، بهداشتى، دارويى 
و... از صبح تا شب و شب تا صبح كار مى كند، بايد هم 
خود را شريك لذت مردم در استفاده از يك محصول 
ــت و  ــريك در بهداش خوب بداند! بايد هم خود را ش
سلامت مردم بداند! و بايد كه انرژى مثبت را لحظه به 
ــما كه اين گزارش  لحظه از اين مردم خوب بگيرد! ش
را مى خوانيد، حتما براى يك بار هم كه شده، در اين 
ــى از محصولاتى  ــهيم بوده ايد و حتما يك خوبى ها س
ــراى خانه يا محل كار خود  ــه ما چاپ كرده ايم ب را ك
خريدارى كرده ايد. اين گستردگى و اثرگذارى كارهاى 

ما در جامعه بوده است.

عزم و همت براى توسعه
با وجود اين همه توان و روحيه مثبت، طبيعى و 
منطقى است كه من بايد كار را توسعه دهم. انرژى ها 
زياد بود و بايد آن را به كار مثبت تبديل مى كردم. به 

ــن جهت همه عزم خودم را جزم كردم كه تحول  همي
ــا معطل نماند. اين  ــكل بدهم تا انرژى ه ديگرى را ش
ــين آلاتى با فن آورى جديد،  بود كه به فكر خريد ماش
ــوع افتادم و در  ــت توليد بالا و قابليت هاى متن ظرفي
ــال، توانستم منابع مالى  فاصله زمانى تقريبا چهار س
ــال .......  ــايى و بالاخره در س و بازرگانى لازم را شناس

تصميم نهايى را بگيرم. 
ــد و انرژى خود را از نوك  ــان تمام امي در آن زم
ــه امضا تبديل  ــر قرارداد ب ــم روى صفحه آخ يك قل
ــردم. امضايى كه همه آبروى من بود، همه تعهدات  ك
ــى و هم تعهدات مالى به  ــن بود. هم تعهدات اخلاق م

خودم و تمام اطرافيانم.
ــراى تامين  ــى كردم و ب ــه امكاناتم را بررس هم
كسرى آن، به سراغ بانك ها رفتم و با حسن سابقه اى 
ــگاه مثبتى  ــتم و همچنين ن ــه در اين صنعت داش ك
ــراى حمايت از  ــز تصميم گيرى ب ــه بانك ها و مراك ك
ــتند، توانستم منابع لازم را هم براى انجام  صنايع داش
تعهدات خود تامين كنم تا امضايم، آبرويم و تعهداتم 
خدشه دار نشود. بديهى است كه بانك ها هم موسسات 

خيريه نيستند و هزينه هاى خود را دارند.

KBA Rapida 145
ماشين چاپي كه توسط شركت نورتك 
تابان به چاپ انديشه آمل فروخته شد

جمع بازدهي مالي هر دو ماشين در سال
ميانگين بازدهي هر دو ماشين در هر روز
ميانگين بازدهي مالي هر دو ماشين در هر ساعت

43238000000
160000000
20000000

پليت ستر كداك
در اندازه بزرگ
(VLF)
ماشين چاپ
راپيدا 142 
سفارشات 4رنگ

45 برگ
20 درصد كمتر از حداكثر سرعت اسمى

94500 برگ
10 درصد كمتر از حداكثر سرعت اسمى

توليد روزانه بر اساس
يك شيفت 8 ساعته

12096 برگ

25515000 برگ

توليد سالانه بر اساس
270 روز كاري

4838000000

38400000000

ارزش مالي
عملكرد هر ماشين
در يك سال(ريال)

�
�

جدول 1
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ــبات من براى تبديل انرژى ها به كار و افزايش توليد به درستى  محاس
انجام شده بود و مطمئن بودم كه با انجام تعهداتم در قبال فروشنده (طرف 
ــدازى بموقع آنها، كار و  ــين ها در زمان معين و راه ان ــرارداد) و آمدن ماش ق
ــود. فكر مى كردم در سايه عملكرد ماشين آلاتى كه خريده  توليد آغاز مى ش
بودم مى توانم تعهداتم به بانكها را در زمان هاى تعيين شده به انجام برسانم.

ــين آلات، يك گزارش توجيهى را كه  ــنده ماش ــت كه فروش يادم هس
ــامل اثبات توانايى هاى فنى و توليدى ماشين هاى  پيشنهادى خود بود،  ش
ــن تصميم گيرى بود، برايم تهيه كرد. آن  ــال قبل، كه ابتداى اي حدود 5 س
زمان نه از گرانى هاى امروز خبرى بود و نه از محدوديت هاى بانكى داخلى 
ــم كه به اندازه كافى  ــش بى رويه نرخ ارز. تعرفه كارها ه ــى و افزاي و خارج
پايين بود كه صداى همه را در آورده بود. با همه اين اوصاف، اعداد و ارقامى 
ــنايى خوانندگان  ــبه كرد به طور خيلى خلاصه و به منظور آش كه او محاس

فهيم و همكاران محترم خود در جدول شماره 1 آورده ام.
اين اعداد و ارقام مربوط به حدود 5 سال قبل است. اما من خودم هم 
ــمى اتحاديه و براى  ــباتى را بر مبناى تعرفه هاى رس با اغماض زياد، محاس

شرايط امروز انجام داده ام كه در جدول شماره 2 ملاحظه مى كنيد.
حال اگر ظرفيت توليد پليت ستر و ماشين چاپ در جدول را 10درصد 
ــرعت اسمى محاسبه كنيم، باز هم ارزش مالى عملكرد  كمتر از حداكثر س
ــين در هر ساعت 20،565،000 ريال مى باشد كه نمى توان آن  اين دو ماش

را ناديده گرفت.(جدول 2)

ــد كرد كه اگر چاپخانه اى قرار  ــا ملاحظه اين جداول تصديق خواهي ب
ــاعت كار كند و در سال هم يك سوم آن را  ــد فقط روزى كمتر از 6 س باش
با تعطيلى هاى خواسته يا ناخواسته مواجه باشد، همان بهتر كه كار نكند.

ــاس محاسبات خود را انجام دادم، هدفم  اما اين كه چرا من بر اين اس
ــد كه با  ــرايط كارى باش ــرايط مى تواند بدترين ش اين بود كه بگويم اين ش
ــده مى رسيد  ــين آلات ما در موقع تعهد ش اين وجود، و در صورتى كه ماش
ــد، مى  توانستيم به اين مبالغ دست يابيم و شك  و نصب و راه اندازى مى ش
ــه آمل و مشتريان او وجود  ــرايط واقعى كه بين چاپ انديش ندارم كه با ش
ــبات مى بود، همان طور كه در  ــيار فراتر از اين محاس دارد، نتايج توليد بس

اين چند سال حاصل شد.
به پشتوانه همكاران پرتلاشى كه داشتم، و تصميمى كه براى امضاى 
ــباتم اشتباه نخواهد بود اما تقريبا  ــتم كه محاس قرارداد گرفتم، ترديد نداش
دو ماه بعد از امضاى قرارداد كه بايد مبلغ زيادى را به عنوان قسط دوم به 
ــط كه حدود هفت ميليارد ريال  ــنده مى دادم، وى از دريافت اين قس فروش

بود امتناع كرد و از همين جا نگرانى هاى من آغاز شد. 
ــد كه برنامه ريزى هاى انجام شده و تاييد  ــتر ش اين نگرانى وقتى بيش
ــين توليد شده در محل كارخانه ك.ب.آ، و علاوه بر  ــده براى بازديد ماش ش
آن، آموزش تيم فنى و اپراتورى شركت نيز از امروز به فردا موكول مى شد. 

تا آن كه بالاخره لغو شد.

جمع بازدهي مالي هر دو ماشين در سال
جمع بازدهي مالي هر دو ماشين در سال(با 10 درصد راندمان كمتر)
ميانگين بازدهي هر دو ماشين در هر روز
ميانگين بازدهي هر دو ماشين در هر روز (با 10 درصد راندمان كمتر)
ميانگين بازدهي مالي هر دو ماشين در هر ساعت
ميانگين بازدهي مالي هر دو ماشين در هر ساعت (با 10 درصد راندمان كمتر)

27،420،000،000
24،678،000،000
137،100،000
123،390،000
22،850،000
20،565،000

پليت ستر كداك
در اندازه بزرگ
(VLF)
ماشين چاپ
راپيدا 145 
5 برج چاپ و يك 
برج ورنى واتربيس

30 برگ زينك بزرگ
بر اساس 5 زينك در ساعت به جاى 9 زينك 

66000 برگ
بر اساس 11000برگ در ساعت به جاى 15000برگ

توليد روزانه
بر اساس 6 ساعت كار در روز

6000 برگ

24،420،000 برگ

توليد سالانه بر اساس
200 روز كاري

3،000،000،000

24،420،000،000

ارزش مالي
عملكرد هر ماشين
در يك سال(ريال)

�
�

جدول 2
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سالن جديد، آماده و در انتظار

شما اگر بوديد چه مى كرديد؟
ــد، ولى اگر  ــوب كه جاى من نبودي چقدر خ
ــته كه وجود  ــا آن همه انرژى مثبت انباش بوديد ب

داشت چه مى كرديد؟
ــد محل و  ــى مى ديدي ــد، وقت ــه مى كردي چ
موضوعى وجود ندارد كه انرژى هاى مثبت انباشته 
ــده را به سمت آن هدايت كرده و آنها را به كار،  ش

حركت و توليد تبديل كنيد!
چه مى كرديد، وقتى مى ديديد كه انرژى ها به 
ــرف خلاقيت و توليد و برنامه ريزى  جاى آن كه ص
شود، بايد صرف نامه نگارى هاى اضافى با فروشنده 
و كارخانه و اظهار گلايه و شكايت براى عدم ايفاى 

تعهدات فروشنده شود!
چه مى كرديد، وقتى مى ديديد كه انرژى ها به 
ــلاش و دوندگى براى تجهيز  ــاى آن كه صرف ت ج
ــه دنبال ايجاد  ــوند تا بتوانيد ب ــتر مجموعه ش بيش
ــب با قابليتها و توانايى هاى  بازارهاى جديد متناس
ــنده و  ــيد، بايد صرف دوندگى بين فروش فنى باش

اتحاديه و كارشناسان رسمى دادگسترى شوند!
ــد انرژى ها به  ــه مى كرديد، وقتى مى ديدي چ
ــن همكارانتان و  ــه صرف حضور در بي جاى آن ك
تبادل نظر براى بهره بردارى بيشتر از سرمايه گذارى 
ــود، بايد صرف حضور  و افزايش بهره ورى توليد ش

در دادگسترى و دادسرا و دفتر وكيل و ... شوند!

ــما به  چه مى كرديد، وقتى مى ديديد پول ش
جاى آن كه صرف تامين مواد اوليه، ايفاى تعهدات 
ــود بايد  ــكاران و ... بش ــن معاش هم ــا، تامي بانكه
صرف هزينه هاى حق تمبر، هزينه هاى كارشناسى 

رسمى، دادرسى و .... شود!
و چه مى كرديد، وقتى مى ديديد كه .......

نتيجه همه شرايط حاصله اين است كه وقتى 
ــه كار تبديل  ــته ب ــم اين همه انرژى انباش مى بين
نمى شود، مى فهمم كه كار نمى كنم و وقتى كه كار 
ــكون هستم و همه وجودم  نمى كنم، در شرايط س
ــعه را  ــت، همكارانم آينده رو به توس بى تحرك اس
ــتريانم نمى دانند كه چه  ــد، مش ــد ببينن نمى توانن
ــده، بانكها به  ــرمايه گذارى هايم راكد مان كنند، س
ــده اند و  ــى كه به آنها دادم بى اعتماد ش گزارش هاي
ــتند از اين  ــايد به ديگرانى هم كه مثل من هس ش

پس با عينك بى اعتمادى نگاه كنند، و....
و در اين جا اسـت كه احسـاس مى كنم 
رخنـه اى در روح و فكـرم ايجـاد شـده كـه 
خسـتگى مى خواهد معناى خـود را خارج از 

دايره فرهنگ لغات به من تحميل كند.
امـا آن چـه كـه بايد بـه اين احسـاس 
نامطلوب غلبه كند، همان فكر و تلاش انرژى 
است كه در اين ساليان متمادى داشته ام و به 
همين جهت، مصمم شـدم كه على رغم عدم 
ايفـاى تعهدات فروشـنده در مـورد قرارداد 
اشاره شده، و همزمان با پيگيرى هاى حقوقى 
و قضايـى براى اعـاده حقوق از دسـت رفته 
خودم، همكارانم و حتى مشتريانم، تجهيزات 
مـورد نياز ديگـرى را با قابليت هـاى توليدى 
كاملتر و گسترده تر تامين كنم تا هرچه زودتر 

بر اين خستگى ها پيروز شوم.
انشاءاالله...
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براى ارزش گذارى بسته بندى هاى آماده براى 
ــى RRP (بيشتر در آمريكاى شمالى)،  خرده فروش

شش مورد زير را در نظر داشته باشيد.
ــى  ــاى مصرف ــع كالاه ــن در صناي متخصصي
ــا هرچه  ــتند ت ــلاش هس ــده در ت ــته بندى ش بس
ــرعت توليد خود را به ميزانى كه براى  ــريع تر س س
ــته بندى هاى آماده خرده فروشى در نظر گرفته  بس
ــك كنند.  ــت ، نزدي ــا لازم اس ــراى آن ه ــده و ب ش
ــى حدود يك  ــاده خرده فروش ــته بندى هاى آم بس
ــه پيش در اروپاى غربى ظهور كرد. طبيعتا اين  ده
ــتفاده خرده فروشان  ــته بندى ها بيشتر مورد اس بس

قرار گرفته و رفته رفته گسترش پيدا كرد.
ــانى كه  ــال اخير، خرده فروش در طول پنج س
اصليت اروپايى داشتند، آن چه كه خود بسته بندى 
ــاط جهان صادر  ــاير نق ــد را به س RRP مى ناميدن
ــتراليا،  ــون اس ــامل مناطقى چ ــه ش ــد ك كرده ان
ــيا و آمريكاى جنوبى مى شد. در  بخش هايى از آس
اين اواخر گروه انگشت شمارى از خرده فروشان در 
كانادا و آمريكا نيز شروع به استفاده از اين فناورى 

در كار خود نموده اند. 
با اين حال، كالاهاى مصرفى بسته بندى شده 
 RRP ــمالى در صورت اعمال روش در آمريكاى ش
با دو چالش كليدى رو به رو هستند. اولين چالش 
آن است كه اين روش استاندارد صنعتى ندارد. اين 
ــت كه تمامى فروشند گان مواد اوليه و  در حالى اس
خرده فروشان در سراسر جهان بسته بندى هاى خود 
ــتاندارد سهولت پنج گانه كه شامل سهولت  را با اس
ــردن، خريدن و  ــردن، انبار ك ــايى، باز ك در شناس
ــد، هماهنگ كرده اند. جزئيات  دور انداختن مى باش
ــتاندارد هاى  ــال هر يك از اين اس ــى اعم و چگونگ
ــى به خرده فروش ديگر  آسان سازى از خرده فروش
ــوه تحويل دادن  ــت و اين موضوع نح ــاوت اس متف
ــادى متقاضى دارد، براى   محصول را، كه تعداد زي
ــازد. چگونگى رسيدن به  توليد كننده دشوار مى س
ــى بزرگ  يك توافق جمعى در اين باره خود چالش
ــمار مى آيد و شايد براى تحقق آن لازم باشد  به ش
تسهيلاتى از سوى تشكل هاي ذي نفع فراهم شود. 
چالش دوم، شكل و نحوه بازرگانى محصولات 
ــال كردن اين  ــور كلى اعم ــد. به ط RRP مى باش
روش زنجيره هزينه هاى اضافى را بر توليدكنندگان 
ــت كه به  ــى اس ــن در حال ــد و اي ــل مى كن تحمي
ــگاه ها،  ــر از كارگران در فروش ــتفاده كمت دليل اس
ــود و مزاياى بيشترى برخوردار  خرده فروشان از س
ــوند. در مواردى مثل موجود بودن جنس در  مى ش
ــگاه و انتظارات خريدار، اين امكان نيز وجود  فروش
ــند. با اين  ــته باش دارد كه هر دو گروه منفعت داش
ــاير نقاط دنيا  حال، اطلاعات ناچيزى در اروپا يا س

در دسترس است كه اين مزايا را تضمين كند. 

ــم  ه ــه  ك ــاركتى،  مش ــنجى هاى  نظرس
ــان را در بر داشته  توليدكنندگان و هم خرده فروش
باشد، به احتمال زياد مى تواند  به راه حلى كليدى 
ــى و هزينه هاى  ــه منفعت واقع ــتيابى ب براى  دس

مربوط به RRP بيانجامد.
ــه تازگى و به  ــى كه روش RRP ب از آن جاي
كندى در آمريكاى شمالى در حال گسترش است، 
ــريات به اين موضوع پرداخته اند كه با  برخى از نش
ــت اين  ــود تمامى چالش هاى كليدى، بهتر اس وج
ــى و  بدون ايجاد هيچ  ــيوه اروپاي روش به همان ش
ــوى ديگر،  ــود. از س ــوع تغييرى به كار گرفته ش ن
على رغم اين كه استفاده از راه كارهاى آزموده شده 
ــد مفيد واقع  ــرى اين روش مى توان ــراى به كارگي ب
ــادا و ايالات  ــردن آن در كان ــود،  اما اجرايى ك ش
ــردن همين  ــانى اجرايى ك ــده آمريكا به آس متح
روش در اروپا نخواهد بود. در بسيارى از كشورهاى 
ــازار با دو تا  ــتراليا و كانادا، اكثريت ب ــى، اس اروپاي
ــراكت هستند. اين در  پنج خرده فروش عمده در ش
ــزده خرده فروش  ــت كه در آمريكا هر پان حالى اس
ــد. در حالى كه  ــهم را از بازار دارن ــان تعداد س هم
تنها دو خرده فروش در كانادا و عده معدودى نيز از 
خرده فروشان ايالات متحده روش RRP را حمايت 
مى كنند، كه اين تعداد حداقل آن چيزى است كه 

بايد باشد.
در اين مقاله سعى شده است به شش ويژگى 
بسته بندى هاى RRP و نكات آموزنده متناظر با آن 
از تجربه اروپاييان، كه بايد توليدكنندگان و صنايع 
ــمالى يا سيستم هاي مشابه  مربوطه در آمريكاى ش
ــود.  ــند، پرداخته ش ــته باش آن حتما در ذهن داش
ــه اين موضوع، ميزان بالاى  علت اصلى پرداختن ب
سرمايه گذارى جهت توسعه اين نوع بسته بندى در 

سال هاي پيش رو است.
ــان  بـاور شـماره يـك: تمامى خرده فروش
ــا در  ــه ج ــته بندى هاى RRP را هم ــى بس اروپاي
مغازه ها به كار مى گيرند. نكته حائز اهميت در اين 
جا آن است كه تمامى بسته بندى هاى RRP مورد 
ــتفاده در اروپا، عليرغم گذشت يك دهه از عمر  اس
ــور ديگر، بلكه در  ــورى به كش آن ها، نه تنها از كش
ــور نيز از خرده فروشى به خرده فروش ديگر  هر كش
ــر نوع محصولى به محصول ديگر  با يكديگر  و از ه
ــروان  متفاوت اند. به طور كلى، اروپاى غربى از پيش
به كارگيرى اين روش بسته بندى به حساب مى آيد 
ــت.  ــرعت رو به افزايش اس ــته ها به س ــوع بس و تن
ــان  ــى، مانند اكثر خرده فروش ــان آلمان خرده فروش
ــه  ــتاندارد، آيين نامه قفس آمريكايى، داراى يك اس
ــلا  ــتند و اص ــى(clean shelf policy)  هس خال
 RRP ــتريان آنها بسته هاى تمايلى ندارند كه مش

را در فروشگاه آن ها ببينند.

ــتان  ــى بزرگ در انگلس ــن خرده فروش چندي
ــر گرفته اند  ــراى خود در نظ ــته بندى هايى را ب رس
ــاز چندانى به  ــتا و آرد). در نتيجه ني ــد پاس (مانن
ــته بندى هاى RRP وجود ندارد. خرده فروشان  بس
ــپانيا اين نوع بسته بندى  ــور ها مانند اس ــاير كش س
ــتفاده مى كنند اما در  براى بعضى از محصولات اس
ساير موارد عليرغم در دسترس بودن آن ها، ترجيح 
 RRP ــته بندى مى دهند اين كار صورت نگيرد. بس
ــچ جايگاهى ندارد  ــاى منجمد تقريبا هي در غذاه
ــت كه تنوع بسيار  ــكلاتى اس و علت اصلى آن مش
ــته بندى براى  ــته ها و تجهيزات بس ــاد ابعاد بس زي
طراحى فراهم مى آورد. همچنين اين بسته بندى ها 
ــهرى و سخت تر  موجب افزايش هزينه خدمات ش
ــتن دما در فريزر براى  ــودن روند ثابت نگاه داش نم

بسته بندى هاى بدون فرم مى شود.
ــان اروپايى با  بـاور شـماره دو: خرده فروش
ــعه آن  ــر نيازهاى اوليه RRP به توس ــق بر س تواف

كمك كرده اند.
ــع، توافق قطعى در مورد نيازهاى اوليه  در واق
ــتفاده از وايت برد،  ــه و اس RRP، مانند عمق قفس
ــكل  هاى رايج بسته بندى، بسيار  به جاى مقوا و ش
ــز ادامه دارد. به  ــوده و اين موضع تا امروز ني كم ب
ــان به پنج  ــتان خرده فروش عنوان مثال، در انگلس
ــوند و عمق قفسه آن ها  ــيم مى ش گروه عمده تقس
به شكل قابل ملاحظه اى متفاوت از يكديگر است. 
ــات ECR-U.K تحت  ــى از گزارش ــاس يك ــر اس ب
ــازى ابعاد قفسه ها، اين تنوع نه  عنوان: استانداردس
ــى به خرده فروش ديگر، بلكه در  تنها از خرده فروش
دسته بندى هاى هر خرده فروش نيز متغير است. در 
ــگاه Sainsbury ابعاد استانداردى  حالى كه فروش
براى قفسه ها تعريف كرده است، ابعاد تعريف شده 
ــگاه Asda  از 22/4 تا 30/3 اينچ متغير  در فروش
است. عمق قفسه براى رسته غله و حبوبات گستره 

بيشترى دارد: از 22/4، 23/6، 25 و 30/3.
ــيدن به يك اندازه معين براى  ناتوانى در رس
ــاى RRP موجب بروز  ــن نيازه ــى از اصلى تري يك
مشكلات جدى در طراحى بسته بندى و مهندسين 
ــد. كار زمانى  ــعه (R&D) خواهد ش تحقيق و توس
ــوار تر مى شود كه لازم باشد طرح هاى RRP با  دش
پالت هاى استاندارد هر منطقه (مثلا چهل در چهل 

اينچ در آمريكا) منطبق شوند.
باور شـماره سه: پس از گذشت يك دهه از 
راه اندازى RRP، اين روش بهينه سازى شده است.  
ــيار مناسب براى  در حالى كه چند راه حل بس
ــهولت پنج گانه موجود  ــتاندارد س ــاده كردن اس پي
ــت، اما همچنان روش RRP در حال پيشرفت  اس
ــد قنادى،  ــته بندى ها مانن ــت. در بعضى از رس اس
ــعه يافته و طراحى شده اند؛  بسته ها به خوبى توس
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به راحتى در انبار قابل شناسايى هستند، باز كردن 
ــان است، به سرعت و با  آنها براى كارگران انبار آس
يك حركت ذخيره سازى مى شوند، براى خريداران 
ــتند و نهايتا پس از خالى شدن،  سهل الوصول هس
ــا اين حال  ــوند. ب ــانى به دور انداخته مى ش به آس
ــن عبور از  ــدار در حي ــخص خري ــت ش ممكن اس
ــى در اروپا با  ــگاه خرده فروش راهروهاى يك فروش
بسته بندى هاى RRP معمولى و حتى سطح پايين 
ــه در راهرو هاى  ــته هاى RRP ك برخورد كند. بس
ــد،  مى كنن ــى  خودنماي ــگاه ها  فروش از  ــيارى  بس
ــكلى ديگر از پيشرفت هاى اين نوع  مى توانند به ش
بسته بندى بهره مند شوند؛ از برش هاى پنير گرفته 
ــه از هم باز شوند) تا  ــت روى قفس (كه ممكن اس
ــمت جلوى آن  ــه اى كه يك بر آمدگى در قس قفس
ــى دارد، تا يك  ــه و محصولات را نگه م قرار گرفت
ــاى خالى در قفه  ــه از نوع آRRP كه هيچ ج جعب
ــترى بتواند به راحتى كارتن  باقى نمى گذارد تا مش

يا هر بسته ديگرى را خارج نمايد.
باور شـماره چهار: كشور هاى اروپايى روش 
ــعه  RRP را بدون تحميل هيچ هزينه اضافى توس
ــت است.  به طور يقين  داده اند. اين باور قطعا درس
ــال قبل، امكان اعمال تغييرات در يك روش  ده س
ــب و زيان بار و ثابت نگه داشتن  بسته بندى نامناس
هزينه ها (و حتى امكان پس انداز بخشى از بودجه) 
بسيار محتمل تر بوده است. به عنوان نمونه، انتظار 
مى رفت كه شركت مكزيكى سس هاى سالسا تحت 
ــارى "Old El Paso" محصولات خود در  ــام تج ن
اروپاى غربى را در كارتن هاى مقاوم با چفت و بست 
ــته ها  دائمى (RSC) عرضه كند. در داخل اين بس
صفحات مقسم براى محافظت از شيشه هاى سس 
تعبيه شده بود. زمانى كه خرده فروشان درخواست 
ــته ها را با روش RRP مطرح كردند،  ارائه اين  بس

ــك چهارچوب با  ــم تجارتى آن را در ي ــاى تي اعض
ــد. على رغم  ــگ قرار دادن ــاى تجارتى رنگارن نام ه
ــر هزينه ارزان تر بود  ــته بندى از نظ اين كه اين بس
ــبى  ــراى تهيه كنندگان مواد اوليه راهكار مناس و ب
ــرى آن  ــراى به كارگي ــا ب ــاب مى آمد، ام ــه حس ب
مستلزم سرمايه گذارى براى تهيه تجهيزات جديد 
ــته بندى بود. در آمريكاى شمالى، به ويژه پس  بس
ــال گذشته، بعضى از  از تزلزل هزينه ها طى پنج س
موقعيت هايى كه روش RRP براى صرفه جويى در 
هزينه ها موجب شده بود، همچنان پا برجاست. اما 
ــع اروپايى در يك دهه  ــا مانند برخى از صناي قطع

گذشته نخواهد بود.
 RRP ــى خريداران باور شـماره پنج: تمام
ــت  ــت اس ــت دارند. اطلاعات كمى در دس را دوس
ــان و توليدكنندگان  ــد خرده فروش ــان ده كه نش
ــى را با در نظر گرفتن  اولويت هاى  اروپايى آزمايش
خريداران ، چه قبل و چه در حين به كارگيرى اين 
ــر روش RRP بخوبى  ــند. اگ روش، انجام داده باش
اعمال شده باشد، مزيت بالقوه اش براى خريدار اين 
ــته و  نماى ظاهرى  آن  خواهد بود كه چيدمان بس
ــول را براى خريد  ــه ارتقا مى يابد و  محص در قفس
ــاد  اكثرمحصولاتى  ــان مى كند. به احتمال زي آس
ــه  ــتند، هميش كه خريداران به دنبال تهيه آن هس
ــت ذوق  در بازار وجود دارند. آن چه كه ممكن اس
ــت كه آن ها اكنون  خريدران را از بين ببرد آن اس
با محصولاتى مواجه مى شوند كه با بسته هاى خام 
اوليه شان در قفسه قرار گرفته اند؛ بسته بندى هايى 
ــگاه از  ــار مى رود در هنگام تعطيلى فروش كه انتظ

قفسه ها خارج شده باشند.
ــت پايدارى محصول  ــا در نظر گرفتن اهمي ب
ــيارى از خريداران مطرح  ــط، كه براى بس در محي
ــته  هاى كارتني ممكن  ــت، اين شكل جديد بس اس
ــا در مورد  ــى را در ذهن آن ه ــت تصورات منف اس
ــاد كند. آن ها  ــان ايج تهيه كنندگان و خرده فروش
ــايندى از بسته هاى خالى  همچنين با نماى ناخوش
ــه لحاظ  ــت ب ــد كه ممكن اس ــه خواهند ش مواج

طراحى نيز ضعيف باشند.
باور شماره شش: روش RRP مورد استفاده 
ــا مى تواند حتي در  ــره توليد اروپايى ه براى زنجي

آمريكاى شمالى نيز به كار گرفته شود.
ــا و آمريكاى  ــدى در اروپ ــاى تولي زنجيره ه
ــمالى از جهاتى با هم متفاوت هستند. در حالى  ش

كه براى مرحله توزيع استفاده از  قفسه هاى منظم 
ــيارى از مراكز توليدى و  ــده در بين بس و چيده ش
ــتر،  ــت، اما بيش ــى ها رايج اس بعضى از خرده فروش
ــه هاى آويزدار در اروپا به كار گرفته مى شوند.  قفس
ــى قابل باز  ــته هاى RRP به راحت ــراى آن كه بس ب
ــند، از پرفراژ كردن استفاده مى شود. اما  شدن باش
ــته در محل هاى  ــن روش به كاهش مقاومت بس اي
كنگره دار منجر مى شود و بسته به طرح بسته بندى 
ــى درصد از استحكام  ــت بين پنج تا س ممكن اس
ــافت هايى كه بسته بايد  آن كم كند. چنان چه مس
ــمالى طى كند را در مقايسه با اروپا  در آمريكاى ش
ــى تنومند تر و  ــته هاى آمريكاي ــنجيم، بايد بس بس
مقاوم تر باشند تا از سالم رسيدن محصول به مقصد 
ــگاه ها مطمئن شويم. اگر بسته هاى  و قفسه فروش
ــگاه  ــه فروش RRP به خوبى و بدون نقص به قفس
برسند اما نتوانند محصول را از فشارهاى احتمالى 
ــاى جبران ناپذيرى به بار  محافظت كنند، هزينه ه
ــد. پيش از به  ــه كار نخواهند آم ــلا  ب آورده و عم
ــته بندى ها كه براى فروشگاه هاى  كارگيرى اين بس
ــتان بسيار كار آمد به نظر مى رسند،  لندن و انگلس
لازم است آزمايشاتى جهت اطمينان از پياده كردن 

آن در نقاط ديگر مانند آمريكا نيز به عمل آيد.
بار هزينه ها در مقابل مزايا

ــم و آموزنده  ــد نكته مه ــم رفته چن روى ه
در  ــا  آن ه ــه  تجرب و  ــا  اروپايى ه از  ــوان  مى ت را 
ــك دهه  ــن ي ــول اي ــته بندى هاى RRP در ط بس
ــن موارد  ــع نيز بايد اي ــان صناي ــت و صاحب آموخ
ــع در منطقه  ــعه و توزي ــا توجه به ميزان توس را ب
ــن راه نيازمند  ــد. موفقيت در اي ــود ارزيابى كنن خ
ــان توليد كنندگان  ــراكت، نه تنها مي همكارى و ش
ــان مربوطه نيز  ــان، بلكه دست فروش و خرده فروش
 RRP ــته هاى ــد قابليت هاى بس ــا باي ــود. م مى ش
ــه ويژه براى  ــاى واقعى آن را ب ــنجيم و مزاي را بس
ــخص كنيم. از  ــرى در منطقه خود مش ــه كارگي ب
ــگاه ها و تعامل  ــه فروش زنجيره توليدگرفته تا قفس
ــى  ــداران با محصولات، همه و همه بايد بررس خري
شوند. تشكل هاي صنفي و صنعتى مى توانند نقش 
مهمى را در تعيين استاندارد ها و نياز هاى اوليه اين 
ــد.  در نهايت" تكامل " به  ــته بندى ايفا كنن نوع بس
ــل براى به كارگيرى  ــاى" تغيير"  بهترين راه ح ج
 (RRP) بسته بندى هاى آماده براى خرده فروشى ها

در هر منطقه اي خواهد بود.

فروشگاه هاي زنجيره اي Sainsbury يكي از ده ها خرده فروشي است كه توليدكنندگان زيادي را تشويق 
مي كند كه از RRP استفاده كنند.

33 ماهنامه صنعت بسته بندي 
شماره 145



ــه در زمينه توليد ليبلهاى  ــركت آمريكايى Commodore Plastics ك ش
فومى فعاليت مى كند از تكنولوژى مورد استفاده معمول در بسته بندى هاى قابل 
ــيدنى هاى سرد دست  مايكروويو بهره گرفته و به يك كاربرد جذابتر در بازار نوش

يافته است.
 George اين شركت كه در سال 1980 توسط يك مهندس فرآيند به نام
ــترودر كوچكى به ابعاد 6 در 4/5  ــيس شده، در آغاز كار از اكس Braddon تاس
اينچ استفاده مى كرد. قوه ابتكار و پيشينه مهندسى او موجب شد كه اين شركت 
به يك توليدكننده موفق سينى هاى فومى براى فرآورش گوشت و فروشگاه هاى 
خواروبارفروشى تبديل شده و به واسطه كسب و كار تجهيزاتى اش به يك شركت 
پيشرو در طراحى و توليد ماشين آلات و ابزارسازى براى توليد محصولات فومى 
ــود. اين شركت كه در حال حاضر  ــتايرن منبسط شده (EPS) بدل ش از پلى اس
ــى سال است كه فعاليت  ــود، بيش از س تحت نظر Brad Braddon اداره مى ش

داشته و دانش خود در زمينه مواد فومى را به بازار ليبل ارائه مى كند.
ــروع به كار با يك مشاور  ــال پيش، بلافاصله پس از ش ــركت پنج س اين ش
Dun- .به توليد ليبل هاى فومى اقدام كرد ،Gary Duncan صنعتى به نام آقاى

can اين مطلب را به ياد مى آورد كه: دليل سوال آنها اين بود كه من مطلع بودم 
 non-captive) ــتند و اتفاقا هيچ منبع غيروابسته ــب و كار فوم هس آنها در كس
source) ديگرى با ماهيت ليبل فومى در صنعت وجود نداشت. ايده من اين بود 

ــيع صنعتى  كه بتوان موجودى آنها را در يك حوزه وس
براى سازنده هاى ليبل منابع غيروابسته ارائه نمود.

ــال آينده با  ــه س ــى س Duncan و Braddon ط
ــل فيلم/فومى  ــود تا يك ليب ــكارى خواهند نم ــم هم ه
ــعه دهند.  ــام Labec را توس ــده با ن ــتروژن ش كواكس
محصولات Labec با استفاده از يك فناورى منحصر به 
فرد توليد مى شوند كه متشكل از كواكستروژن يك لايه 
ــتايرن  ــده و يك لايه ثانويه از فوم پلى اس فيلم فومى نش
ــت.  اين ماده بى نظير دولايه، ويژگى هاى عايق  بودن  اس
ــم كرده و به اين ترتيب موجب خواهد  و زيبايى را فراه

ــراى كاربردهاى غذاى داغ از قبيل  ــد تا فناورى Labec يك روش بى نقص ب ش
بسته بندى قابل مايكروويو باشد. اما آن چه شركت مذكور در خصوص بسته بندى 

نوشيدنى هاى سرد انجام داده، نوآورى واقعى فناورى Labec را اثبات مى كند.
ــك گرفته و آن را براى  ــد: ما از يك فناورى قديمى كم Duncan مى گوي
ــرفتي فراتر از  ــدا ايده ما پيش ــانى كرديم. در ابت ــد به روزرس ــاى جدي كاربرده
ــعى كرديم كه بسيارى از اين  ــده موجود نبود. ما س ــعه داده ش كاربردهاى توس

كاربردهاى مربوط به نوشيدنى را مجددا تقويت كنيم.
ــواد را براى  ــه مى توانند م ــر Duncan از اين ك ــود اطمينان خاط ــا وج ب
ــيدنى سرد بازآفرينى كنند، اما او آگاه بود كه شركت  كاربردهاى مربوط به نوش

بايد آمادگى چندين ماه سعى و خطا را داشته باشد.
ــول Labec اين بود كه در  ــعه محص او مى گويد: بزرگترين چالش در توس
دماهاى پايين به طور يكنواخت جمع (shrink) نمى شد. حل اين مشكل دشوار 
ــراى مقابله با اين  ــركت Commodore آمادگى خود را ب ــيد. ش به نظر مى رس
ــى مجدد ماده  ــترده R&D، مهندس ــش اثبات نمود. در نتيجه مطالعات گس چال
براى تامين قابليت جمع شوندگى در دماهاى پايين انجام گرفته و امكان استفاده 

از اين فناورى براى كاربرد در نوشيدنى هاى سرد فراهم شد.

عملكرد سرد نگهداشتن
ــيدنى  ــت كه ظروف نوش ــرينك ليبلي اس فناورى Labec قادر به توليد ش
ــه اى و PET را عايق بندى كرده و نسبت به قوطى هاى ساده،  آلومينيومى، شيش
ــتر سرد نگه مى دارد. به اين صورت كه طى  مايعات را بين 15 تا 20 دقيقه بيش
يك ساعت، 20 تا 30 درجه فارنهايت (حدود 1 تا 7 درجه سانتى گراد) از دماى 

نوشيدنى بدون ليبل را مى گيرد.
ــاى متنوع آن تعيين  ــب با ملزومات كاربرده ضخامت اين محصول متناس
مى شود. Duncan مى گويد: ليبل فومى براى يك ليبل عايق بندى شده، نسبت 
به فوم معمول كه در سينى هاى ترموفوم از آنها استفاده مى شود، چگال تر است. 
اين ماده اساسا شبيه كاغذ است. هر چند نسبت به كاغذ بسيار سبكتر است، اما 
ــود. براى عايق بندى در حد  ــته بندى مى ش به عنوان يك فوم با چگالي بالاتر دس
متوسط، مثلا سرد نگهداشتن يك محصول حرارت ديده 
ــتگاه، معمولا  در مايكروفر پس از خارج كردن آن از دس
ــادل 127 تا 165 ميكرون) از اين  ــا 6/5 ميل (مع از 5 ت

ماده استفاده مى شود.
ــل  ــرد از قبي ــيدنى س ــولات نوش ــورد محص در م
ــابه ها يا آبجو به منظور سرد نگهداشتن محصول به  نوش
مدت طولانى تر و يا تامين بافت يا قابليت چاپ برجسته، 
معمولا از 8 تا 10 ميل (معادل 203 تا 254 ميكرون) از 
ــتفاده مى شود. Duncan مى گويد: اين  اين محصول اس
محصول مزاياى متعددى دارد. علاوه بر اين كه نوشيدنى 
را به مدت طولانى ترى خنك نگه مى دارد، ميعان روى سطح را نيز كاهش داده و 
بعضا آن را غير ممكن مى سازد. بنابر اين نگه داشتن آن در دست راحت تر است.

قابليت بالاي عمليات تكميلي
 Labec قوطى ها و بطرى هاى نوشيدنى، كاربردهاى ايده آل ليبل هاى فومى
ــده كه قوطى ها در نتيجه قابليت هاى عايق كنندگى  محسوب مى شوند. گفته ش
فوم ليبل Labec ارتقا مى يابند و بطرى ها از اثرات سه بعدى حاصل از فوم و نيز 
از ويژگى هاى ايمنى آن بهره خواهند برد. همچنين ليبل فومى Labec به علت 
ــه دهم گرم بر سانتي متر مكعب، پايينترين  برخوردارى از چگالى برابر با تنها س
چگالى را بين مواد موجود ساخت ليبل داشته و جداكردن آن به منظور بازيافت 
ــت. به همين دليل در زمره محصولاتى كه غالبا  ــانى امكان پذير اس ظرف به آس
ــتباه از لحاظ زيست محيطى مضر شناخته مى شوند، از مزيت قابليت دوام  به اش
ــتفاده از تمامى  ــى Labec قابليت چاپ با اس ــاى فوم ــت. ليبل ه برخوردار اس
ــهاى معمول از جمله فلكسو (هم با مركب هاى بر پايه آب و هم قابل پخت  روش
با UV)، آفست، روتوگراور و چاپ ديجيتال را دارد. همچنين قابليت فويل كوبي، 

متالايز و برجسته كاري  براى زيباسازى ظاهرى را نيز دارد.

ليبل هاى فومىليبل هاى فومى
با قابليت هاي جذاببا قابليت هاي جذاب
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شركت Freedom Corrugated پيش بينى 
مى كند كه به كارگيرى يك سيستم مديريت انرژى 
 WPS Global كه از سازمان supply-side به نام
ــمگيرى منجر  تامين كرده به صرفه جويى هاى چش
Free- شود. در اكتبر سال 2010 شركت آمريكايى

ــتم كاهش انرژى از  dom Corrugated يك سيس
سازمان WPS Global خريدارى و نصب كرد. 

ــركت پيش بينى كاهش قطعى حداقل  اين ش
ــته و اطمينان  ــاى برق را داش ــد هزينه ه 10 درص
ــوى  ــيله، گام هاى بلندترى به س دارد كه بدين وس
ــت.  ــد گاز CO2 نيز برخواهد داش ــش تصاع كاه
ــركت مذكور با اطلاع از موفقيت ساير  مديريت ش
كارتن سازي هايي كه از اين سيستم استفاده كرده 

بودند مشتاقانه از آن استقبال كرد.
ــال از نصب  ــش از دو س ــر بي ــال حاض در ح
ــتم مديريت انرژى WPS Global گذشته و  سيس
ــركت Freedom Corrugated از  تيم مديريت ش
ــت. شركت مذكور  به كارگيرى آن كاملا راضى اس
ــه كاهش كل مصرف انرژى معادل 15/38 درصد  ب
ــى در هزينه  ــش از 177000 دلار صرفه جوي و بي
انرژى دست يافته است. اين صرفه جويى ها حداقل 
ــته و پيش بينى  ــال ديگر ادامه داش به مدت 13 س
ــال، به بيش از 1300000  مى شود كه طى 15 س

دلار صرفه جويى منجر شود.
ــور  مذك ــركت  ش ــر  مدي  Dave Galasso
ــزاران دلار صرفه جويى  ــس ه ــد: از اين پ مى گوي
ــد پرداخت كنيم به  ــه در هزينه هايى كه باي ماهان

درآمدهاى ما افزوده خواهد شد. 

ــرمايه گذارى حين عمر كارى سيستم،  اين س
ــده  بيش از ده برابر هزينه اى كه بابتش پرداخت ش

را بازمى گرداند. اين بهترين نتيجه ممكن است.
ــه تنها  ــى در هزين ــد: صرفه جوي وي مي افزاي
ــتم كنترل  ــل از اين سيس ــاى حاص ــى از مزاي يك
ــت. زيست سازگارى و محافظت در برابر  مصرف اس
ــتند.  ــانات برق، ديگر جنبه هاى مفيد آن هس نوس
ــركت  ــتم در 24 ماه، تصاعدات CO2 ش اين سيس
ما را به طور متوسط 72/85 تن بر ماه كاهش داده 
ــت. پيش بينى ما اين است كه تا سال پانزدهم،  اس
تصاعدات CO2 آن در مجموع 13113 تن كاهش 

يابد.
Dave Galasso مى گويد: سيستم مديريت 
ــاى عملياتى ما در زمينه هاى ديگر  انرژى، هزينه ه
را نيز كاهش مى دهد. از زمان نصب سيستم مذكور 
ــرق، كاهش زمان هاى  ــا در نتيجه كاهش قطع ب م
ــر، در هزينه هاى  ــى و تعميرات كمت از كار افتادگ
ــته ايم و انتظار داريم  نگهدارى نيز صرفه جويى داش
ــول عمر تجهيزاتمان  ــاله به افزايش ط كه اين مس

بيانجامد.
نوسانات برق مى تواند به تجهيزات آسيب پذير 
ــرل كامپيوتر صدمه جدى وارد كند. هر  تحت كنت
ــتم WPS Global شامل چندين عضو است  سيس
كه با همكارى هم، نوسانات را از مدارهاى حساس 

دستگاه منحرف مى كنند.
ــتمهاى  ــد سيس Bill Berhmann طراح ارش
WPS مى گويد: ما اين فرآيند را محافظت نوسانات 

روى استروئيدها مى ناميم.

ــزات محافظت  ــا از تجهي ــد تنه ــن فرآين اي
ــهيل نموده و عمر  ــه كارآمدى را تس نمى كند بلك

كارى دستگاه را نيز افزايش مى دهد.

آغاز صرفه جويى ها
ــرژى تعبيه  ــتمهاى مديريت ان ــى سيس تمام
ــط WPS Global به طور سفارشى به  ــده توس ش
ــتقيم مصرف كيلووات براى هر  منظور كاهش مس
ساختمان طراحى شده و از اين نظر منحصر به فرد 
ــند. با ايجاد يك طرح مخصوص ساختمان  مى باش
ــتگاه و قرار دادن آن بر اساس  مد نظر، انتخاب دس
نيازهاى خاص مشترى، بلافاصله صرفه جويى هاى 
چشمگير و مداوم در مصرف برق به مدت 15 سال 

يا بيشتر آغاز مى شوند. 
ــتم خود 10 درصد كاهش  سازنده اين سيس
ــا و تجربيات  ــه را با پيش بينى صرفه جويى ه هزين
ــركتها تضمين مى كند. بكارگيري  ــاير ش واقعى س
ــتمي نياز به انجام يك بازرسى جامع  چنين سيس
انرژى از كارخانه سفارش دهنده دارد و در ادامه آن 
طرح مفصلي تهيه مي شود. پس از تاييد و پذيرش 
ــى  ــفارش دهنده، فرآيند سفارش ــط س ــرح توس ط
ــرژى را اجرا كرده و  ــراى صرفه جويى در ان خود ب
ــى چند هفته،  ــركت Freedom ط در خصوص ش
ــاى انرژى را  ــرف و هزينه ه ــمگير مص كاهش چش

حاصل مي شود. 
ــاه اول،   ــا در م ــد: تنه Behrmann مى گوي
ــك به 25  ــركت Freedom نزدي ــرف برق ش مص
ــرق آن تقريبا  ــرف ب ــاب مص ــد و صورتحس درص

13000 دلار كاهش يافت.
ــتم مديريت انرژي مي افزايد:  اين طراح سيس
ــمگير مطلع  ــتريان از اين تاثير آنى چش وقتى مش
ــوند، تصور بازگشت سرمايه آنها با خريد اين  مى ش

سيستم، برايشان دشوار نخواهد بود.

اجراي موفق سيستم
مديريت مصرف انرژيمديريت مصرف انرژي

در كارخانجات كارتن سازي  امريكا
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بيستمين نمايشگاه بين المللي چاپ، بسته بندي و ماشين آلات وابسته
ايران - تهران 28 آذر تا 1 دي ماه 1392  

ــاند بيستمين نمايشگاه بين المللي  ــيله به اطلاع كليه صنعتگران چاپ و بسته بندي مي رس بدين وس
ــاله 89/320/1947 مورخه 89/9/15 سازمان  ــته با مجوز سه س ــين آلات وابس ــته بندي و ماش چاپ، بس
ــركت صنوف توليدي و خدمات فني تهران در تاريخ 28 آذر تا 1 دي ماه  ــط ش ــعه تجارت ايران توس توس
ــگاه هاي بين المللي تهران برگزار مي گردد و از كليه شركت هايي كه در اين  1392  در محل دائمي نمايش

راستا فعاليت مي نمايند جهت مشاركت در نمايشگاه فوق دعوت به عمل مي آورد.
لذا در صورت تمايل به حضور در نمايشگاه در بخش داخلي و خارجي مي توانيد اطلاعات ذيل خود را 
ــماره فكس 88476590 و 88476556 ارسال نماييد و در صورت نياز به اطلاعات بيشتر  تكميل و به ش
مي توانيد با تلفن ها ي: 85543126 - 85543111 - 85543113 - 85543124 تماس حاصل نماييد.

اطلاعيه مهم

نشاني: خيابان شريعتي، بالاتر از خيابان ملك، جنب اداره پست، 
پلاك 456 طبقه اول، امور نمايشگاه ها

تلفن هاي ضروري: 09125108215  آقاي ميرميري
                            09121575611 آقاي توكل
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www.iranpack-print.com :نشاني سايت
www.iranpack-print.ir

ستاد برگزاري
بيستمين نمايشگاه چاپ، بسته بندي و ماشين آلات وابسته
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Tel: 021-65438113-17
021-65438117
Fax: 021-65438112
www.maniplast.ir
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

اين جا بازار بسته بندي استاين جا بازار بسته بندي است
اين بخش از مجله فرصتيفرصتي است بسيار مناسببسيار مناسب، براي فعالان

صنعت بسته بندي، كه در كنار ساير همكاران، خود را معرفيمعرفي كنند. 
آگهي رنگي كوچككوچك و ارزان را فقط در اين جااين جا تجربه كنيد.

از آن جا كه ماهنامه صنعت بسته بندي به صورت تمام رنگي منتشر مي شود،
بخش بازار بسته بندي نيز رنگي است. محاسبات بسيار دقيقي انجام شده

تا بهاي آگهي در اين سيستم متناسبمتناسب و متعادل باشد.
گفتني است كمترين تعداد حضوركمترين تعداد حضور در بخش بازار بسته بندي،

66نوبتنوبت مي باشد. فروش اقلام دست دوماقلام دست دوم شامل اين شرط نيست.
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ISOISO بر اساس استاندارد ابعادي سازمان جهاني استاندارد بر اساس استاندارد ابعادي سازمان جهاني استاندارد
توليد و پخش از ديدگسترتوليد و پخش از ديدگستر

تلفن: تلفن: 7760796377607963 -  - 7751334177513341

حمل و نقل = صدمه به كالا حمل و نقل = صدمه به كالا
از كالا و اثاثيه خود محافظت كنيد از كالا و اثاثيه خود محافظت كنيد

انواع برچسب هاي حمل و نقل و اطلاعات كالا در اندازه  استاندارد انواع برچسب هاي حمل و نقل و اطلاعات كالا در اندازه  استاندارد



www.Shadmehr.com
E-Mail: info@shadmehr.com

دفتـر مركـزي، كارخانـه و نمايشـگاه شـركت شـادمهر:
كيلومتر 27 جاده قديم تهران-ساوه، شهرستان بهارستان، 
بعد از سه راه آدران، شهرك صنعتي قلعه مير، خيابان شهيد 
پروفسور شـهرياري (رينگ كار سـابق)، نبش چهارم غربي

تلفن: 021-47922             021-56863044

 بازار بسته بندي بازار بسته بندي
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هماهنگ با عصر ديجيتالهماهنگ با عصر ديجيتال با چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبا چهره جديدبزوديبزودي
هماهنگ با عصر ديجيتالبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردنيبا قابليتهايي باورنكردني

تهران،15 خرداد، بازار آهنگران، كوچه بهبهاني، پاساژ صفا، طبقه همكف، پلاك 5
تلفن: 55626182             تلفكس: 55816487          همراه: 1192532- 0912 (كاشاني)

نوارچسب بسنوارچسب بسته بندي ته بندي 9090 ياردي ياردي
با كيفيت و چسبندگي عالي
مستقيم از واردكننده

تلفن: 021-55600866    0912-1162468

بازار بسته بنديبازار بسته بندي

آذين چاپ البرزآذين چاپ البرز
برترين برگزيده جشنواره صنعت چاپ ايران

در چاپ ليبل هاي اسليو و شرينك
OPP و PVC ،PET

صفحه 21 را ببينيد

ISO9001:2008
CE    

www.widder.ir Email: technical@widder.ir

اجراي خدمات برش رول به رول انواع:
PET ،نايلون(ساده و حبابدار)، سلفون، ترسبافون

صدفي، متالايز، گوني، كاغذ و فويل و ...
� با دستگاه مدرن �

تلفن: 77313002 - 77313088    همراه: 09121966386   (ايلخاني)
ilkhani.plastco@gmail.com

اسپيدصنعت نوين
توليد ماشين آلات صنايع غذايي و لبني

تلفن: (0411)
6378065-67
فكس: (0411)
6378068ww
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نترسيدمشكلات در كمين هستند، اما...
چيزي نيست!
با مشاوره حل مي شود

مشكلات شما در
بسته بندي را حل مي كنيم

77607963 - 77513341
كلينيك بسته بندي ديدگستر
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 بازار بسته بندي بازار بسته بندي

سبلان وكيومسبلان وكيوم
كليه خدمات بسته بندي نازك و ضخيم به طريقه وكيوم فرمينگ با ورقهاي هايم پك 

PET و ABS جهت كالاهاي غذايي، بهداشتي، داروئي و غيره
ساخت قالب وكيوم و دستگاه وكيوم فرمينگ

كارخانه: 55258593      همراه: 09126164256 - 09126121806 (وكيل زاده)

فروشي        فروشيفروشي        فروشي
خط توليد ساك پلاستيكيخط توليد ساك پلاستيكي

فروش خط كامل و حرفه اي توليد و چاپ ساك پلاستيكي
فيلم: دستگاه فيلم: دستگاه ALPINALPIN آلمان مدل  آلمان مدل 9595

پلي اتيلن تك لايه، عرض حباب 100سانتي متر
چاپ: چاپ: MAXIMAXI ايتاليا مدل  ايتاليا مدل 9595

چهاررنگ دورو استك ظرفيت اسمي ساعتي 100 كيلو
0935743053809357430538

ماشينهاي چسب گرم
Robatech
ساخت سوئيس

بست تسمه وحدتبست تسمه وحدت
توليد انواع بست تسمهتوليد انواع بست تسمه

اعم از اعم از 1616، ، 1919 و  و 1616 پيچيده پيچيده
توزيع انواع تسمه بسته بنديتوزيع انواع تسمه بسته بندي

0912575547709125755477

www.maadpolymer.com خريدار و فروشنده انواع خريدار و فروشنده انواع 
دستگاه هاي دربندي قوطيدستگاه هاي دربندي قوطي
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بازار بسته بنديبازار بسته بندي

� واردكننده انواع تسمه كش هاي فلزي و پلاستيكي (پنوماتيك - برقي)
� واردكننده انواع تسمه هاي فولادي فنري

� توليد انواع تسمه هاي بسته بندي و صنعتي
� برش انواع فلزات به صورت رول به رول

� توليد انواع بست تسمه

تلفن: 7 - 55579026       فكس: 55896951
         www.sanayekaveh.com

Producer of disposabIe plastic wares & ReLated

industries Trading

31746-�83551دپست�:
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